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A VideoSmart oktatovideo-portal
webstatisztikai mutatoinak
felhasznalasa a tantervfejlesztésben

Az internet fejlodése, a videomegoszto portdlok megsziiletése a
tanitds-tanulds audiovizudlis formdit nagy témegek szdamdra is
rendkiviil konnyen elérhetové tette, mikézben nem csak a befogadoi
oldalt, de az alkotoi, tartalomszolgdltatoi tevékenyseget is
demokratizdlta: ma mdr barki, egyszeriien beszerezhet6 eszkézokkel,
minimdlis technikai vértezettséggel is oktatovideot készithet, amelyet
percekkel késobb mdr az internet tobb, mint 2 millidrd felhaszndloja
szdamdra tehet elérhetouve.

Magyarorszdgon az egyik legnépszeriibb, z6mében amator
oktatovideo-készitok dltal ,tartalomfejlesztett” oldal a VideoSmart.
Az oldalra ldtogatok révid videok segitségével sajdtithatnak el
praktikus ismerteket, melyeket tanitani szdandékozo
internethaszndlok készitettek és toltéttek fel. Az oldalon elérhetd t6bb
ezer video nyilvdanos statisztikai adatai (példdul nézettség) kivdlo
lehetoséget nyujtanak arra, hogy mélyebben rdldthassunk az
internethaszndlok érdeklodesi kéreire, motivdcios sajdatossdgaikra,
tanitdsi-tanuldsi igényeikre. Mindez szdamos hasznos tanulsdaggal
szolgdl a koznevelés és a felsdoktatds kiilonbozo szintjein miikddo,
alkoto tanterv- és tananyagfejlesztok szdamdira is.

sulyozzak, hogy az 11j technoldgiaknak koszonhetben a képi ismeretadas szerepe,
jelentésége mind erdteljesebben jelentkezik, visszaszoritva a pusztan nyelvi-fo-
galmi megismerési folyamatokat (Komenczi, 2009b). Jelenkorunk fiataljainak életében,
akiknek nem csak a mozi és televizio all rendelkezésiikre, hanem a nap huszonnégy 6ra-
jan keresztiil IKT-eszkozok sorozatahoz van hozzaférésiik, a képi (vizualis) és audiovi-
zualis kultira hatéasai kiilondsen erételjesen jelentkeznek (7ari, 2011). Az uj médiumok
szerepe a tanitasi-tanuldsi folyamatokban megkérddjelezhetetlen, az oktatovideok pedig
ma mar az audiovizualis ismeretatadas talan legfontosabb szeletét jelentik: ,,Nem tulzas
azt mondani, hogy amit Gutenberg tett az irasnak, azt teheti az online vide6 az €16 koz-
1ésnek.” (Anderson, 2010).

Az internetes technologiakkal, web 2.0-as eszkozrendszerekkel is terjedd, terjeszthe-
t6 oktatofilmek népszeriivé valasanak torténelmileg 6t f6 1épesdfokat kiillonboztethetjiik
meg.

Az elsoé 1épcsofok a 19. szazad masodik felére tehetd, amikor is megsziiletett a mozgd-
kép miifaja. A szamos kisérlet koziil kiemelend6 Edward Muybridge vagtatd pariparol
készitett sikeres mozgastanulmanya (1878). O volt az is, aki el6szor hasznalta a moz-
goképet pedagdgiai célokra (7aft, 1997). Ennek ellenére a mai értelemben vett , film”
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és ,,mozi” mégis inkdbb Auguste és Louis Lumiere nevéhez, munkassagahoz flizodik
(1895), amely utan feler6sddtek a mozgdképalapt pedagdgiai torekvések is. Az Ameri-
kai Egyesiilt Allamokban 1910-ben adtak ki az oktatofilmek elsé hivatalos listajat, amely
mar 1065 (!) cimet tartalmazott (Gary, 2002). A vetitett (oktatd)filmek a kovetkezd évti-
zedekben mind nagyobb ismertségre, népszeriségre tettek szert.

A masodik [épcséfok a televizio elterjedéséhez kothetd, amely révén az otthonokban
is megjelenhettek, egyszerre nagy tdmegek szamara is elérhetévé valtak az idokdzben
audiovizualis formaban megjelend tartalmak. A televizié a 20. szdzad masodik felére
valt egy 1j tipusu ,,kulturdlis galaxis™ alapjava (Komenczi, 2009a). Ennek ellenére a koz-
pontilag sugarzott oktatd és ismeretterjesztd tartalmak korlatai is érezhetdek: a nézdk-
nek csekély valasztasi lehetségei vannak, az ismeretatadas egyénileg nem modosithato
idépontokhoz kotott. A kifejezetten pedagogiai céli miisorszorasra jo példa Magyaror-
szagon az Iskolatelevizid mint a Magyar Televizio egyik (1963-ban alakult) szervezeti
egysége. A latin-amerikai orszagokban még a kdzelmultban is népszeri misortipusnak
szamitott (Karpati és Molnar, 2004), részeként az elektronikus eszkoézokkel gazdagitott
tanulasi kornyezeteknek.

A harmadik nagy jelent6ségi allomas a visszajatszhatdosag megjelenése volt. Termé-
szetesen a hagyomanyos, vetitett film is visszajatszhat6 a felhasznalok szamara, azonban
a sziikséges filmvetitd berendezés tomeges elterjedésére soha nem volt redlis esély, igy ez
inkabb csak az elvi lehetdség szintjén maradt. Ezen valtoztatott gyokeresen a magnessza-
lagra torténd képrogzités (videomagnetofon, képmagno) elterjedése az 1970-es és *80-as
években (Jancso, 1985). Ez lehetové tette, hogy az oktatdfilmeket nem csak helyt6l, de
iddkorlatoktol mentesen is el tudjak érni a tanulni vagyok.

A negyedik Iépcs6foknak az internet megjelenése, majd rohamos térnyerése tekinthetd
(ez utodbbi az 1990-es évektdl kezdédden egyrészt a World Wide Web-technologia megje-
lenésének, masrészt az olcsé és egyre megbizhatobb fizikai eszk6zok sorozatgyartasanak
koszonhetd). Az internet nem csak helytdl és idotol tette fliggetlenné a filmek elérését,
hanem kifejezetten olcso elérhetéséget biztositott. Ehhez hozzajarult még az is, hogy
az interneten terjesztett filmek mar nem igényelnek otthon nagy fizikai tarolokapacitast
(gondoljunk a sokdoboznyi videokazetta-gylijteményekre), illetve kényelmesen és kony-
nyen, barmikor és barhol beszerezhetéek — szemben a videotékak és boltok korlataival.
Az internet szerepe a tudaselérés demokratizalddasaban felbecstilhetetlen jelentdségti.

Az 6todik 1épesdfok a web 2.0 szemléletmodjanak diadalatja volt a 21. szazad elsd
évtizedében. Ez a szemléletmodbeli valtozas azt eredményezte, hogy az oktatévideok
elérése mar nemcsak fizikai korlatokt6l Iényegében mentes folyamatta valt, hanem barki
,.videdtanarra” avanzsalhat, milliokkal megosztva azt a tudast, amelyet 6 fontosnak tart
(Timar, Kokovay és Karpati, 2011). A videdk web 2.0-as eszkozokkel torténd terjeszté-
sének technologiai elofeltétele a megfeleld savszélesség és a kelld kapacitasu szerverek,
hattértarolok kifejlesztése volt.

A VideoSmart oktatovided-portal az elobbiekben vazolt fejlédési folyamatokba illesz-
kedik: egy web 2.0 filozéfiat kdvetd, magyar nyelvil, altalaban ,,hazi készitésii” oktat-
ovideok megosztasara szolgalo, elsdsorban a fiatalabb korosztalyokat (18—24 év) vonzo
oldalrdl van szo.

A 2008 januarjaban létrejott ,,VideoSmart” (http://VideoSmart.hu) Magyarorszag leg-
nagyobb oktatévideo-portaljanak szamit (http://www.mfor.hu/cikkek/Videosmart mar
mobilon is.html), amely a vizsgalat idopontjaban (2013. jalius 24-én) t6bb, mint 3600,
zomében tiz percnél nem hosszabb, praktikus tanacsokat nytjtd oktatovideot tartalma-
zott. Az évek sordn az oldal t6bb, mint 14000 , like”-ot gytlijtott be, amely nagysagrend-
jében a nagy magyar tudomanyegyetemek kedveltségével allithaté parhuzamba. A Face-
book statisztikai alapjan a 18—24 évesek, tehat a nappali tagozatos egyetemi hallgatokat
is magaban foglalo korosztaly kedveli leginkabb a VideoSmartot.

74




Molnéar Balazs: A VideoSmart oktatovideo-portal webstatisztikai mutatoinak felhasznalasa a tantervfejlesztésben

A néhany perces oktatovideokat kisebb részben cégek, intézmények, nagyobbrészt
maganszemélyek készitik, toltik fel és tekintik meg. Szamos mas videdmegosztd oldalon
talalhatunk még magyar nyelvii oktatovideokat, azonban a VideoSmart esetében — profil-
jébdl addddan — egyértelmi, hogy minden vided oktatasi szandékkal keriilt fel az oldalra,
a letoltok is tanulasi szandékkal érkeznek a portalra. A videok nem jelennek meg automa-
tikusan az oldalon, hanem a portal szerkesztéinek el6zetes sziir6jén kell keresztiilmennie
a feltoltott anyagoknak.

Az egyes videdk kapcsan tobbek kdzott nyilvanosak a megtekintési statisztikak,
hozzaszolasok, illetve otfokozat skalan torténd értékelések is. Ennek megfelelen az
oldal, ha nem is feltétleniil reprezentativan, de jol mérhetden jelzi, hogy az internetet
hasznalok korében (ez gyakorlatilag valamennyi felsGoktatasban tanuld fiatalt magaba
foglalja) milyen praktikus ismerettartalmak irant van kereslet és kinalat. A videok sta-
tisztikai jellemz6ib6l kdvetkeztetni lehet arra is, hogy az 6vodatol a felsGoktatasig mely
tudaselemek hianyoznak, amelyet a tantervek, programok kialakitasakor célszerti figye-
lembe venni. A hozzaszélasok jol mutatjak egy-egy téma érzelmi telitettségét is. A korai
érdeklodésvizsgalatoktol (Nagy, 1908) kezdve a tanulds tag értelmezésti modelljein
keresztiil (Bathory, 2000) a modern neuropszicholdgiai kutatasokig mind azt mutatjak,
hogy a konativ-affektiv szféra szempontjai nem kihagyhatoéak a tanulasi folyamatok
szervezesébol.

A kutatasban is alkalmazott webstatisztikai modszertan alkalmas arra, hogy kendézet-
leniil talalkozzunk valés attitidokkel, dontésekkel, ugyanakkor korlatai is egyértelmiiek
— jelen esetben sziikségszertien hianyoznak a tanulni vagyok konkrét szociodemografiai
jellemz6i. Ennek ellenére a feldolgozott adattomegbdl szamos elgondolkodtatd Gssze-
fliggés rajzolodik ki.

A vizsgalati adatbazis a 2013. julius 24-i allapotokat tiikr6zi. A VideoSmart f6 oldalan
iires keresGablakos keresés segitségével listazhatjuk idérendben a portalon elérhetd vide-
ok teljes vagy legalabbis kdzel teljes listajat. Ez a talalati lista 2013. jalius 24-én 3615
oktatovideot tartalmazott, ebbdl kinyerhet6 volt a videok cime, a felt6lté nickname-je, a
videok hossza, a megtekintések szama, a feltoltés ideje, a videdk rovid szoveges leirasa,
a videok témakori besorolasa, a nézok altali értékelése (5 csillaggal jeldlt skalan), illetve
a kapcsolodo cimkék/tagek. Mindezek mindenki altal elérhetd adatok a portalra feltdltott
videokkal kapcsolatban, amelyet kiegészitenek azok az informaciok, amelyek egy-egy
konkrét video linkjén megtalalhatoak (példaul hozzaszolasok, Facebook like-ok).

A VideoSmart honlapjan 12 kategoridba soroljak a videokat: Autd, Csinald magad,
Divat, Egészség, Haziallat, Haztartas, Mobil, Oktatas, Szabadidd, Szamitastechnika,
Téplalkozas, Utazas. A talalati listabol azonban kidertil, hogy ettél egy arnyaltabb, 26
kategoriabol allo rendszer alapjan is klasszifikaljak a videokat, amely szintén elérhetd az
érdekloddk szamara.

1. tablazat. Feltoltott videok szama és aranya kategorianként (informatikai kategoriak kurzivalva)

Kategoria Taldlat (db) | Szdzalék (%) Kategoria Taldlat (db) Szazalék (%)
Szoftver 1265 34,99 Zene 55 1,52
Szdmitastechnika 534 14,77 Ttal 41 1,13
Internet 275 7,61 Képalkotas 39 1,08
Szabadidd 214 5,92 Egészség 28 0,77
Jaték 192 5,31 Hardver 22 0,61
Kreativ 175 4,84 Divat 21 0,58
Etel 147 4,07 Haziallat 17 0,47
Taplalkozas 135 3,73 Autod 16 0,44
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Kategoria Talalat (db) | Szdzalék (%) Kategoria Talalat (db) Szazalék (%)
Kartya 97 2,68 Utazas 16 0,44
Oktatas 86 2,38 Csinald magad 15 0,41
Multimédia 76 2,10 Haztartas 9 0,25
Logikai jatck 69 1,91 Videojaték 0,11
Mobil 64 1,77 Biztonsag 0,08

Lathatjuk (1. szamu tablazat), hogy a kinalati oldalon — és hangsulyozzuk ki, hogy a
kinalati oldalon — egyértelmiien az informatikai jellegli videdk uralkodnak: a kapcsolodo
kategoriakat dolt betiisen is szedtiik (a ,,Jaték” témakore is szinte kizarolag szamitogépes
jatékokat tartalmaz). A 3615 oktatévideobol mintegy 2474 vided az informatikahoz koto-

dik, ez 68,44 szazalék, mintegy kétharmada a teljes kinalatnak.
A VideoSmart portalon torténd tudasmegosztas, tigy tlinik, az informatikai érdeklédésii
személyekre jellemzd, ami arra utalhat, hogy az informatikai beallitottsag, tajékozottsag

Ha a tantdrgyi struktiirdkhoz
kotheto tartalmakat vizsgaljuk,
akkor azt latjuk, hogy a kévetke-
z0 érdemleges iskolai tantdr-
gyak és temakorok vannak jelen
a VideoSmant feltoltdinek pers-
pektivdjabol, amennyiben az
osszes kategoridra Riterjesztjiik
a figyelmiinket: informatika (de
messze nem az informatika ord-
kon sokat erdltetett Microsoft
Office programok), matematika,
angol, foldrajz (alapvetéen a
kiilfoldi utazdsok és munkauvdl-
laldsok szempontjdbol), biologia
(szintén ket szempontbol: hdazi-
dllatok gondozdsa — ami azon-
ban a ,hivatalos tananyagban”
alig jelenik meg —,; személyes
egészség), testnevelés (futball és
tanc), fizika (ha érdekes kisér-
letrol van szo ).

eldsegiti az aktivabb tartalomszolgaltatast.
Erdemes megfigyelniink, hogy elsdsorban
a szoftveres és internetes megoldasmodok
,,szakért6i” és a jatékosok aktivak. A muisza-
ki jellegli ,,Hardver” kategoriaban mar joval
kevesebben szeretnék megosztani a tuda-
sukat, ahogy a hétkdznapi életben annyira
kedvelt mobiltelefon sem gazdagon ellatott
témakor (viszont itt a céges feltolték mar
aktivabbak: a 64 videobol 7-ct az iPhone
termékesoport, 13-at a Vodafone jegyez).

Az oktatas témakorét megnézve (n=86)
jol észrevehetd, hogy a kategdria értelme-
zése erdsen kotott a tradicionalis iskola
vilagédhoz, az iskolai tantargyi struktura-
hoz. A minddssze négy feltoltd aktivitasa
két tantargyra koncentralodik: matematika
¢és angol. Egyetlen vided kapcsolodik a bio-
logidhoz (,,Hogyan miikddik az immuni-
tas?”). Mas tantargynak, témakdrnek nyoma
sincs. Maga a kategoria 1éte is arulkodo,
hiszen az Osszes video oktatdsi célzatu a
VideoSmarton: az oktatds kategoria kiilon
kezelése igy jol mutatja a kozvélekedést az
,,oktatas” fogalmarol: formalis tevékenység,
iskolai tantargyakhoz kotott.

Ha a tantargyi struktirakhoz kothetd tar-
talmakat vizsgaljuk, akkor azt latjuk, hogy
a kovetkez6 érdemleges iskolai tantargyak
¢és témakorok vannak jelen a VideoSmart
feltdltdinek perspektivajabol, amennyiben
az Osszes kategoriara kiterjesztjiik a figyel-

miinket: informatika (de messze nem az informatika 6rakon sokat erdltetett Microsoft
Office programok), matematika, angol, foldrajz (alapvetéen a kiilfoldi utazasok és
munkavallalasok szempontjabol), bioldgia (szintén két szempontbdl: haziallatok gondo-
zasa — ami azonban a ,,hivatalos tananyagban” alig jelenik meg —; személyes egészség),
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testnevelés (futball és tanc), fizika (ha érdekes kisérletrdl van szo). A human targyak
hianya tobbé-kevésbé érthetd, hiszen a VideoSmart bevallottan gyakorlatcentrikus oldal,
hatarteriileteken a technika, bizonyos miivészeti tevékenységek (példaul origami) ugyan-
akkor jelen vannak a portalon.

Elgondolkodtaté viszont, hogy nyoma sincs példaul a kémianak (folteltavolitas szint-
jén sem), és nem jelennek meg kornyezetvédelemmel kapcsolatos ismeretek sem (még
Ujrahasznositas sem, a takarékossag is csak egyszer: Internet Explorer 8: Weblapok gaz-
dasdagos és takarékos nyomtatasa egyszeriien). Erdeklodéshianyt jelezne ez, vagy min-
den erdfeszitésiink ellenére sincsenek benne a kdztudatban az ezzel kapcsolatos teendok,
lehetdségek? Esetleg a kapcsolodo kompetenciak, ismeretek szintje alacsony? Valameny-
nyi magyarazat egyértelmiien iskolai oktatasunk hidnyossagaira utal.

Az aktiv, kozosségi oldalakon tilmutato tartalomszolgaltatas azonban csak az inter-
nethasznalok kisebb rétegét érinti (Székely, 2013). A videdk nézettsége tobbet elarulhat
arrol, hogy milyen tudaselemek irdnyaban van nagyobb ,kereslet”, érdeklédés az inter-
nethasznalok szélesebb rétegei esetében. A 3615 videot 6sszesen 40.165.394 alkalommal
toltottek le, ez atlagosan 11.110,76 megtekintést jelent filmenként. A szords elég magas-
nak tlinik, 16.284,17, amely jelzi, hogy vannak igen népszert, és meglehetdsen ismeret-
len videok is az adatbazisban. A legkisebb nézettségii vided 106 megtekintést szamlalt a
vizsgalat idépontjaban (de csak 10 napja toltottek fel), a maximum 345.110 megtekintést
jelent (4 éve toltottek fel a videot). A terjedelem igy 345.004. A nézettség természetesen
erésen fiigg attdl, hogy miota elérhetd az adott vided, am a kategéridk kozott is egy-
értelmiien meghatarozhatoak népszeriibb és kevesebb megtekintéssel bird témakorok.
Ezt alatamasztja a kategoriakra és a nézettségre vonatkozo6 adatok varianciaelemzése is,
amely szignifikdns Osszefliggést mutatott a két attribitum (kategoria, nézettség) kozott
(p= 0,000; F=11,847; n?> = 0,076). Ha a 26 kategoria nézettségi adatait megvizsgaljuk,
akkor a 2. szamu tablazathoz jutunk.

2. tablazat. Az egyes témakorok, kategoriak atlagos nézettsége

., Helyezés” Témakor Nézettség n ., Helyezés” Témakor Nézettség n
(fé/video) (fé/video)
L. Auto 25938,31 16 14. Kartya 10897,84 97
2. Divat 23135,43 21 15. Mobil 10307,08 64
3. Kreativ 22521,45 175 16. Szoftver 10223,84 1265
4. Haziallat 21062,94 17 17. Videojaték 10213,50 4
S. Biztonsag 20367,00 3 18. Hardver 10181,18 22
6. Haztartas 17624,00 9 19. Egészség 9571,25 28
7. Szabadidé 16686,02 214 20. Multimédia 9210,92 76
8. Csinald magad 16075,80 15 21. Jaték 8495,63 192
9. Logikai jaték 15496,26 69 22. Zene 8126,13 55
10. Internet 15232,43 275 23. Utazas 7171,88 16
11. Taplalkozas 14508,92 135 24. Képalkotas 5720,85 39
12. Ital 13773,88 41 25. Szamitas- 5422,90 534
technika
13. Etel 11122,14 147 26. Oktatas 3749.,43 86

A feltoltések szamaban egyértelmiien az informatikai jellegti videok dominalnak, azon-
ban a nézettségi adatok alapjan korantsem ez a teriilet érdekli az internethasznalok szé-
lesebb kozonségét. Feltlind eredmény, hogy ha a harom videdt tartalmazo ,,Biztonsag”

crer
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matikai témacsoport, és majd csak a 15. helyen allo ,,Mobil” kategdriajatol kezdédéen
jelennek meg a Digitalidba bevezetést nyujtd oktatévidedk. Az informatikai videdk
(n=2474) atlagos nézettsége: 9522,15 f6/vided, mig a nem informatikai jellegii oktato-
filmeké (n=1141) 14.555,3 f6/vide6. Mindez jol mutatja, hogy az oktatovidedk készité-
sében, megosztasaban az informatikai érdeklédést felhasznalok aktivabbak, ugyanakkor
az internet teljes kozosségére a technofil allaspont mar korantsem jellemzd, heterogén
képet mutatnak az oldal 1atogatéi. Mindemellett meg kell emliteniink, hogy informati-
kai kategoriaban is sziilethetnek nagyon népszerii videok (a legnézettebb harom video
is informatikai jellegli: mindegyik a YouTube-rol torténd letdltések titkaiba avatja be az
érdekldddket), azonban a teljes sokasagra mégis inkabb az informatikai munkak kisebb
nézettsége jellemzo.

A 2. szamt tablazat alapjan érdemes kiemelniink az ,,Oktatas” kategoriajat is, amely
utolsé helyen végzett a nézettségi adatok alapjan. A VideoSmart oldala egyértelmiien
nem az iskolai tanulds terepe — bar ebben az eredményben vélhetéen szerepet jatszanak
az oldallatogatdk életkori sajatossagai is (20—24 éves korosztaly): mar nem a kdznevelési
rendszerben tanulnak, de sajat csaladdal, iskolaskoru gyermekkel sem rendelkeznek még.

Erdemes alaposabban is megvizsgalni a gy6ztes kategoridkat (terjedelmi okok miatt
az els6 harom kategoériara szoritkozunk), hogy mely témak érdeklik az oldal felkeresdit,
mirdl tanulnak, tanulnanak szivesen.

A gybztes kategoria az ,,Autd”, amelyben mindegyik videoé 4—5 csillagot kapott, tehat
jo mindségl kisfilmekrdl van szo. A videdk zomében nem technikai kérdéseket jarnak
koriil, hanem vezetéstechnikai témakat, példaul vészfékezés, vezetés hoban.

A ,,Divat” sem nagyméretli kategoria, 21 videot tartalmaz, amely 4 téma koré csopor-
tosul: a legnépszeriibb a nyakkendd-kotés, majd a sminkelés kdvetkezik. Atlag koriili a
nézettsége a parfiimokrdl szold videoknak, mikdzben a modell-karrierrdl szol6 video-
sorozat nézettsége altalaban 10.000 alatti. Jellemzden viszonylag régi (3—5 éves), de jo
mindségl videokrol van sz6, 4-5 csillagos értékelésekkel.

A ,Kreativ” a harmadik legnépszeriibb kategéria, 175 videoval, amely igy az elsé
nagyobb videdmennyiséggel biiszkélkedd témakor (a 6. legtobb videot tartalmazza).
A legnépszertibb videok a ,.kocsmatriikkok™ sorozatbol keriilnek ki, amelyek humoros,
masokat elkapraztato trikkkoket mutat be (példaul: Soroskupak befujasa egy iivegbe).
Erdekes modon azonban a ,kocsmatriikkdk™ sorozaton kiviil a biivésztrikkkokrdl sz616
videdk mar joval kevésbé népszeriiek a témacsoporton beliil. Népszer(i témat jelentenek
még az origami, illetve az innepekkel kapcsolatos teenddk (példaul: Hogyan készitsiink
adventi koszorut?), amelyek gyakran egyiitt jelennek meg (példaul: Hogyan hajtogas-
sunk kardacsonyi csillagot?). A rajzolassal, keramia-készitéssel kapcsolatos videdk, bar
4-5 csillagot kaptak az érdekl6doktdl, mégis viszonylag kisebb népszeriiséggel birnak,
jellemzden 10.000 alatti nézettséget tudnak felmutatni.

Az els6 harom kategoria rovid attekintése utan vizsgaljuk meg az elérheté oktato-
videdk teljes kinalatat. Alapkérdésiink: mely konkrét témak, problémakordk érdeklik leg-
inkabb a VideoSmart portal latogat6it? Ennek megvalaszoldsahoz segitséget nyujt a mar
korabban bevezetésre keriilt dichotomizacié: az informatikai €s nem-informatikai jellegti
videok két f6 csoportja. Az elemzésre keriilé almintak e két f6 csoport legnépszeriibb és
legkevésbé nézett oktatofilmjeinek a 10 szazalékat foglalja magaban.

El6szor vizsgaljuk meg az informatikai videok (n=2474) koziil a legnépszeriibb és
legnépszeritlenebb témakat. Az elsé 10 szazalékba 248 video tartozik, amelyek nézett-
sége eléri a legalabb 19.795 megtekintést. A 248 videdt 19 alkategdriaba volt sorolhato.
Egy-egy vided nem ritkan mas kategoriaba keriilt, mint az eredeti besoroldsa (példaul
kertilt a Rome Total War: Pénz csalds alkalmazdsa cim video). A 19 kategoria igy ala-
kult:
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3. tablazat. A legnépszeriibb informatikai videok (n=248) altéma szerinti megoszlisa

Kategoria Videok szama (db) Kategoria Videok szama (db)

jatek 45 offline programok 5
operacios rendszer 40 torrent 4
képszerkesztés 33 GPS 3
online kommunikacié 31 programozas 3
video ¢és zene letdltés 26 hardver 3
mobil 12 biztonsag 2
videoszerkesztés 10 forditas 2
hangszerkesztés 9 bank 1
webszerkesztés 9 office alkalmazasok 1
bongész6 hasznalata

A VideoSmart latogatdit informatikan beliil egyértelmiien a hangok, képek, videok
letoltése és manipulacioja érdekli (0sszesen 78 video 4 altémaban). A masodik nagy
kategoria a jaték (n=45), a harmadik az operacios rendszerek rejtelmei (n=40). Ebben a
kategoriaban elsésorban a telepités €s a kinézet megvaltoztatasanak triikkjei vonzzak az
oldal latogatoit. Még érdemes egy negyedik gyiijtokategoriat is létrehoznunk, ez pedig
az elektronikus kommunikécio (online és mobil kommunikécié): Facebook, MSN, Skype
stb. Ez 43 videot jelent, 2 altémdban (online kommunikaci6, mobil). Osszesen 206 videot
(83,1 szazalék) jelent ez a 4 kategoria (hangok, képek, videok letoltése és manipulacio-
ja; jaték; operacios rendszerek; elektronikus kommunikacid) a legnézettebb informatikai
videdk korében. Latvanyos, hogy az iskolaban és az ECDL-ben is fokuszpontba helye-
zett irodai alkalmazasok mindossze egyetlen videdval képviseltetik magukat (az Excel
fliggvényhasznalatrol szol), mikézben 51 vided rendelkezik a teljes mintaban (n=3615)
,,office” tag-gel. A legnépszeriibb kategoriak attekintése szintén felhivja a figyelmet arra,
hogy informatikaoktatasunk tartalmilag is Gjragondolasra szorul: ha a hétk6znapokban
médiaelemekkel szeretiink dolgozni, sokat jatszunk és kommunikalunk, akkor vajon nem
kellene-e idokeretet biztositani a szamitogépes jatékkultura fejlesztésére, a kiilonb6zo
kommunikacids formak mélyebb megismertetésére vagy éppen a médiatechnologiai
kompetenciak fejlesztésre?

Ezek utan nézziik meg, hogy mi az, ami nem érdekli az oldal latogatdit az informatika
targykorén belil.

4. tablazat. A legkevésbé nézett informatikai videok (n=248) altéma szerinti megoszlasa

Kategoria Videok szama (db) Kategoria Videok szama (db)
webszerkesztés 73 letoltés 5
jatek 35 bongészo hasznalata 3
programozas 33 biztonsag 2
modellezés, tervezés 21 online kommunikacid 2
webalapu szolgaltatasok 18 forditas 1
operacios rendszer 15 hangszerkesztés 1
képszerkesztés 12 hardver 1
mobil 9 hibas besorolas 1
videoszerkesztés 8 office alkalmazasok 1
offline programok 7
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Jelentds atrendezddésnek lehetiink tanti. Felting, hogy kevésbé érdekli az oldal lato-
gatdit a kodiras (n=1006), legyen az hagyomanyos programozasi jellegii tevékenység vagy
webszerkesztés, webprogramozas. Ez kiilonosen egyértelmiivé valik, ha a két kategoriat
osszevetjiik a legkedveltebb videdk kozotti szerepléssel, ahol viszont alig jelentek meg
ezek a tevékenységek (n=12).

A masik szembeting valtozas, hogy az online és mobil kommunikaciés formakrol
sz616 videok szinte eltlintek (n=12) — ugyanez a kedvelt videok 10 szazal¢kaban még 43
videdt jelentett.

Szintén sulytalanna valt az operacids rendszerek témaja is (40-r6l 15-re esett a sza-
muk); hasonlé mértékben zuhant a hangok, képek, videok letoltése és manipulacidja
(78-161 26-ra) kategoria, mig csak kis mértékben csokkent a jaték (45-rdl 35-re). Uj kate-
goriaként jelent meg a kiilonb6z6 modellezésre, tervezésre is szolgald 3D grafikai prog-
ramok (példaul AutoCAD) — modellezés, tervezés. Ez a programcsoport nyilvan csak
rétegigényeket elégit ki. Az atlag-internetezd, ugy tlinik, 2D-ben gondolkodik.

A legnépszeriibb videok korében, képszerkesztés kapcsan a Photoshop uralta a kate-
goriat, a legkevésbé nézett videdk korében azonban csak 5 ilyen video talalhatd, és mas
képszerkeszt6 programok (Photofiltre, Paint stb.) is jelen vannak. A képszerkesztés téma-
kore programfiiggdnek latszik (a Photoshop népszerti, mas alkalmazasok mar kevésbé).

Erdemes elgondolkodnunk a ,,webalalpti szolgaltatasok” megjelenésén is (ugyanak-
kor a legnépszertibb videok kozott nem volt 1étrehozhatd ez a kategoria), ami arra utal,
hogy az oldal latogatoi szdmara a felhdtechnologidk egyeldre nem kelléen vonzoak vagy
ismertek. Feladatok elvégzésére még mindig a letdlthetd, telepitendd vagy éppen portab-
le programokra gondolunk, nem pedig a felh6ben elérhetd alkalmazasokra. Informatika-
oktatasunk is ezt a vonalat erdsiti jelenleg: asztali alkalmazasok hasznalatara épit.

A nem informatikai jellegli videdk (n=1141) legnézettebb és legkevésbé nézett kis-
filmjei (10 szézalékos hatart haszndlva) 115—115 audiovizualis oktatéanyagot jelentenek.

A legnézettebb videok nézettsége 249.119 és 32.862 kozott mozog, a legkevésbé ked-
velt 115 vide6 nézdszama 187 €s 2305 kozott van.

5. tablazat. A legnézettebb és legkevésbé nézett nem informatikai videdk

(n legnézetteh =115 n legkevishé néze —115) altéma szerinti megoszldsa

Legnézettebbek Legkevésbé nézettek
origami 24 matematika 63
gasztronomia 23 vidam tritkkk 12
vidam tritkk 23 zenélés 9
logikai jaték 15 gasztronémia 8
autovezetés 4 tarsasjaték 7
kerékpar 4 tanc 5
6ltozkodés 4 bélyeggytijtés 3
barkacsolas 3 logikai jaték 3
kreativ 3 origami 3
smink 3 kreativ 2
ismerkedés 2
zenélés 2
allat 1
angol 1
egyéb hasznos tipp 1
szex 1
tanc 1
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A két listabol néhany f6 trend megallapithatd: az ,,iskolai” tantargyakon kiviili ismeret-
korok dominalnak: példaul egyértelmiien érdekli az oldal latogatdit a siités-f6zés, ugyan-
akkor nagyon nem nézik a matematikai targyt videokat (habar ez utobbiaknal figyelem-
be kell venni, hogy viszonylag friss anyagokrdl van szo, ennek ellenére egy érettségi
idészak nem volt elég a nézettségi adatok érdemi emeléséhez).

Az origami hatarozottan vonzza az érdeklédéket, mikdzben ez az a teriilet, amely az
iskolai rajz és miivészeti orakon alig jelenik meg.

A kozlekedés kapesan az auto és a kerékpar holtversenyben all a nézett videdk korében
— mindkét jarm fontos szerepet jatszik a hétkoznapjainkban. Motorkerékparrdl is tobb
video talalhatd a portalon (18 vided kapta meg ezt a taget a teljes sokasagban), azonban
ezek érezhetden kisebb (motoros) populaciot érintenek, mint a fenti két kategoria.

Az 06ltozkodés, smink is, csakligy, mint a gasztronémia, mindennapjainkhoz tartozik,
mikozben az iskolaban egyaltalan nem, vagy csak alig jelennek meg ezek az ismeret-
korok. Gasztronomiai videdkbdl a kinalat is nagy, a masik két kategoriabol (61tozkodes,
smink) mar kisebb a valaszték, &m méretéhez képest kifejezetten népszerti videdk szii-
letnek a témakdrben.

A logikai jaték kategdriajaban a Rubik-kocka rendkiviil népszerti, még mindig nagy
videok népszeriisége jol mutatja, hogy az interneten torténd tanulds tananyagtartalmi
szempontbol is szorakozas-kdzpontu tevékenység.

A fenti rovid attekintés a két f6 kategoriarol (informatikai — nem informatikai videdk),
illetve a megvizsgalt altémak is érzékeltetik azt a fontos tanulsagot, hogy a mennyiség
nem oldja meg a motivacid problémajat. A boséges oktatdovided-kinalat egy-egy téma-
korbol még nem garantalja, nem feltétleniil gerjeszti dnmagaban a téma iranti magas
¢érdeklddést is (az osztalytermi parhuzam is felsejlik emogott: a magas draszam nem
jelent automatikusan nagyobb motivaciot, érdeklodést semmilyen targykdrben sem). Az
iskolai tantargyak koziil leginkabb az informatika, az angol és a matematika van jelen
a portalon, ami azt mutatja, hogy ezeket fontos teriileteknek gondoljak a feltoltok, am
a szabadidénket mégsem ilyen iranyu kompetencidink fejlesztésével szeretjiik tolteni.

A téma ¢s a nézettség viszonyrendszerén til mas sajatossagok is vizsgalatot érdemel-
nek a portal oktatovideoi kapesan. A kovetkezokben azt vizsgaljuk meg, hogy milyen
egyéb jellemzdkkel birnak a népszerti oktatovideok. A pedagdgiai praxis szempontjabol
arra keressiik a valaszt, hogy milyen attribitumokkal érhetiink el nagyobb nézettséget a
mozgoképalapu ismeretatadasban.

A VideoSmarton jellemzden rovidebb oktatdéanyagok érhetdk el. A videok atlagos
hossza 281,16 masodperc, bd négy ¢és fél perc. A legrovidebb vided 15 masodperces
(Sor kinyitasa fogé segitségével), a leghosszabb 23 perc 53 méasodperces (Urlapkészités
HTML és CSS segitségevel — 1. rész). Minddssze 27 video éri el a 20 perces iddtartamot,
10 és 20 perc kozott is csak 281 videod talalhatd. A videdk 91,5 szazaléka 10 percesnél
rovidebb.

A videok hossza és a nézettség szignifikans negativ korrelaciot mutat egymassal (p=
0,000; r= -0,136), tehat a rovidebb videodkat tobben tekintik meg, mint a hosszabb ido-
tartamu alkotdsokat (mind az informatikai, mind a nem informatikai jellegti videdknal
szignifikans az Osszefiiggés).

A cimek hossza (amely 11 [Vészfékezés] és 118 karakter [Programozas Pascalban:
Fajlkezelés — 9. rész, Szabvanyos Input és Output atiranyitisa a CRT modul felhaszna-
lasaval — 2] kdzott mozgott) és a nézettség kozott ugyanakkor mar nincsen szignifikans
kapcsolat (p=0,235), tehat egy frappansan rovid cim vagy egy pontossagra torekvo hosz-
szabb kifejezés onmagaban nem befolyasolja kimutathatdéan a nézettségi adatokat.

A videok rovid bemutato leirasa, amely olvashatd az elemzésre kertilt talalati listaban
is, viszont szignifikans kapcsolatban all a nézettséggel: p=0,000; r=0,190. A leirasok
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hossza 39 és 192 karakter kdzott mozog (m=124,46), és a linearis korrelacios egyiittha-
t6 alapjan elmondhatd, hogy a hosszabb leirasokkal rendelkez6 videdk preferaltabbak a
nézok korében. Ez azonban nem jelenti azt, hogy a portal latogatoi kedvelik is a hosszabb
leirasokat, ugyanis a varianciaelemzés azt mutatja, hogy a kategoriak és a leirasok kdzott
is szignifikans dsszefiiggés van (p=0,000; F=15,313, 1>=0,096). A 26 kategoria elsé felé-
ben (n=13) 11 kategodria atlag feletti leirashosszt mutat fel: a népszerii kategdriakban
alkoto feltolték jellemzden hosszabb szdveges leirasokat adnak oktatdoanyagaiknak, mint
példaul az informatikai témakban alkoté filmkészitok.

Az oktatovideok elemzésén tulmenden nem hagyhatjuk figyelmen kiviil azokat a sze-
mélyeket sem, akik ezeket a videokat készitik: vajon kikbdl lesznek a sikeres ,,videota-
narok”, kikre a legkivancsibbak a portal latogat6i? A 3615 videot 609 nickname-en futd
feltolto alkotta meg. Egy-egy feltolto atlagosan 5,94 videot toltott fel, a szoras azonban
igen magas, 13,85, amely 207-es terjedelmet jelent, a median pedig 2 vidednal talalhato.
Ez jol mutatja, hogy a feltdltok tobbsége megelégszik egy-két videod feltoltésével, majd
abbahagyja a tevékenységet.

A 6. tablazat az 1 és 14 vided kozotti mennyiséget feltoltok adatait foglalja dssze.
A 14 vidednal tobbet feltoltok szama 41 £6: 3 £6 toltott fel 100-nal is tobb videot, 50 és
100 kozott 7 feltoltd van, 31 6 pedig 15 és 50 kozotti feltoltést produkalt. A viszonylag
kis 1étszam ellenére is ezek az aktiv felt6ltok jelentds részét adjak az oktatovideok teljes
mennyiségének: 1724 videodt 6k toltottek fel a portalra (47,7 szazalék).

6. tablazat. FeltoltGi aktivitas

Feltoltések szama fo %
1 238 39,08
2 81 13,30
3 72 11,82
4 37 6,08
5 32 5,25
6 20 3,28
7 16 2,63
8 21 3,45
9 12 1,97
10 10 1,64
11 1,15
12 1,31
13 10 1,64
14 4 0,66
Osszesen (14 feltdltésig): 568 93,27

A feltoltések szama ¢€s a nézettség kapcesan is megfigyelhetd egy jellegzetes, némileg
bimodalisnak hat6 eloszlas. A 7. tablazatbdl az latszik, hogy egyrészt az 1-5 videot fel-
tolt6k kicsit népszeriibbek, 6—11 kozott visszaesés lathatd, majd 11-t61 ismét nézettebbek
a videdk — erdsebben is, mint az 1—5 tartomanyban. A videokat talan vonzova tudja tenni
a kezdok lelkesedése, akiknek van egy-két fontos témajuk, amit meg szeretnének mutat-
ni a vilagnak, illetve egy id6 utan a gyakorlottsag is népszerti videok készitését hozhatja
magaval, amit valoszintileg eldsegit az is, hogy a mar megszerzett nézettség inspirald
lehet a feltdltok szamara.
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7. tablazat. Feltoltok aktivitasa és a videok atlagos nézettsége

Feltoltott videok Atlagos nézettség Feltoltott videok Atlagos nézettség
szama (fé/video) szama (fé/video)
1 9365,95 9 8747,59
2 10.229,14 10 6343,24
3 10.845,09 11 12.649,18
4 9947,87 12 11.829,48
5 11.410,00 13 13.318,28
6 8900,97 14 13.609,95
7 9862,40 >14 12.138,25
8 8080,28

Ha nem szamitjuk a csupan egyetlen videdt feltoltoket (igy a sokasagunk 371 feltoltdére
csokken), akkor az egy-egy feltdltore jutd atlagos nézettség 59.791,67 és 387,48 kozé
esik. Sok és kevés videoval is lehet egyarant nézettnek és kevésbé nézettnek lenni, amit
jol mutat a 8. tablazat adatsora is.

8. tablazat. Legnézettebb és legkevésbé nézett feltoltok

Legnézettebb 10 feltolts Legkevésbé nézett 10 feltolto
Feltolto Atlagos Feltoltott Feltolto Atlagos Feltoltott
nézettség videok nézettség videok
szama szama
szbdavid 59.791,67 3 DaB 860,50 4
csonkaakos26 52.841,67 3 diwat 807,00 3
Bado 46.482,00 4 koncsihancsi 788,00 3
makel 44.630,67 3 szilard9595 729,78 9
imre93 43.431,64 11 Gerik 695,67 3
okina 40.139,50 40 tonek 612,00 3
Payskin 37.861,60 5 adam887 517,09 58
boroka 36.238,00 3 3zY 486,00 2
W7W7 35.463,50 2 ShakeryGO 422,50
Kocsmatoltelek 35.332,94 51 arpas 387,48 64

A minta eloszldsa miatt nehéz szignifikans Osszefiiggést kimutatni, azonban a mérleg
nyelve inkabb a tobb videot feltoltok felé billen, amire egyértelmiien utal az, hogy a
legalabb 2 videdt feltdltok korében (n=371) a legnézettebb 185 feltoltd atlagosan 10,27
videot toltott fel (s=20,49), mig a masodik felében elhelyezkedd 186 feltdltd 7,92-t
(s=12,54). Noha 2—3 video feltoltésével is lehet népszertinek/nézettnek lenni, mégis
inkabb az aktivabb feltoltdk a sikeresebbek.

Ha az oldal altal megadott 26 alapkategoriat vessziik, akkor a feltdlték 1 és 11 kate-
goria kozotti tartomanyban alkotnak, de a legnagyobb aranyban (a feltoltok 40 szazalé-
ka) egy témakorben hoz létre produktumokat (149 f6). A median 2-nél van, és az atlag
is majdnem pontosan ennyi: 2,08. A feltoltok kozel 90 szazaléka 1-3 kategoridban érzi
magat kompetensnek.
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9. tablazat. Hany kategoriaban/témakérben alkotnak a ,,videotandrok™
(legalabb 2 videot feltoltdk)

Kategoriak szama Fo Szazalék
1 149 40,2
2 123 33,2
3 58 15,6
4 26 7,0
5 6 1,6
6 3 0,8
7 3 0,8
9 2 0,5
11 1 0,3
Teljes 371 100,0

A feltoltott videdk szama és a kategoriak szama szignifikansan 6sszefiigg (p=0,000; r=
0,483). Tehat minél tobb kategdriaban ¢rzi magat otthonosan a felt6ltd, annal tobb videot
is tolt fel, illetve minél tobb videot tolt fel, annal tobb kategoridban probalja ki magat.
A nézettség és a kategoriak szama is gyengén, de Osszefligg: p=0,022; r=0,119. Ha
valaki tobb kategoridban is kiprobalja magat, nagyobb nézettségre szamithat, vagy ha
valakinek nagyobb a nézettsége, akkor altalaban flexibilisebb alkoto a kategoriak kap-
csan. A legalabb 4 kategériaban alkotok (41 feltoltd) atlagos nézettsége 11.765,22; az
1-3 kategoériaban alkotok (330 £6) nézettsége 10.382,02. A ,,polihisztorsag” egyértelmii
elény.
Foglaljuk 6ssze, hogy milyen a nézett videotanar (elgondolkodtato, hogy ezek a szem-
pontok — mutatis mutandis — miként nyilvanulnak meg a jelenléti oktatasban):
1. Jelen kell lenni a portalon, lehetéleg 10-nél tobb videoval kell rendelkezni.
2. Tobb kategdriaban is otthonosan kell mozogni, lehetéleg négy vagy annal tobb
témakdorben kell alkotni.
3. Rovid videokban kell gondolkodni, a [ényegretordé megkdzelitésmod vonzo, mig a
masik idejével valo visszaélést ,,nem dijazzak™ a portal latogatoi.
4. Jol kell témat valasztani. Figyelembe kell venni, hogy a nézettséget nem feltétleniil
a kinalat szabalyozza, hanem a kereslet.

Attekintve a VideoSmart oktatovideo-portalt megcélzo kutatds eredményeit, megfogal-
mazhatunk néhany, a korabban elemzett részeredményeken tilmutato, altalanos érvényt
tanulsagot is. Egyrészt, globalisan nézve a vizsgalatot, ugy tlinik, hogy hasznos latleletet
kaptunk az internethasznaldk tanulasi érdeklédésének, internetes tanulasi szokasainak
egy fontos szeletérdl, amely elgondolkodtatd informacidkkal szolgalhat a jelenléti okta-
tas szamara is. Masrészt az adatsorok érezheten ravilagitanak a magyarorszagi okta-
tasi-nevelési rendszer jo néhany sajatossagara, kiilonos tekintettel az esetleges tartalmi
hianyossagokra, amelyek hasznos adalé¢kokat szolgaltatnak a korszer(i tantervfejlesztd
munkahoz. Harmadrészt olyan eredményekkel is szembesiiltiink a vizsgalat soran, ame-
lyek az elektronikus tartalomfejlesztok részére nyujthatnak praktikus szempontokat,
elsésorban az audiovizualis oktatdbanyagok fejlesztéi szamara. A tanulsagok, eredmé-
nyek alapjan érdemesnek tiinik mas portalokat is vizsgalni, aranylag rovid id6kozonként
megismételni ezeket az elemzéseket, ugyanis nem csak viszonylag gyorsan, indirekt
madszerek segitségével tudjuk monitorozni az online tanulasi formak egy tipusat (online
megtekinthetd oktatovideok hasznalata, készitése), hanem jabb tampontokat kaphatunk
az iskolai, felsdoktatasi tanitasi-tanulasi folyamatok megértéséhez, fejlesztéséhez is.

84




Molnéar Balazs: A VideoSmart oktatovideo-portal webstatisztikai mutatoinak felhasznalasa a tantervfejlesztésben

Irodalomjegyzék

Anderson, Ch. (2010): Hogyan teszi lehetdvé a webes
video a globalis innovaciot? 2013. 10. 21-i megtekin-
tés, http://www.ted.com/talks/lang/hu/chris_
anderson _how web video powers global
innovation.html

Bathory Zoltan (2000): Tanulék, iskoldk, kiilonbsé-
gek. OKKER, Budapest.

Gary, B. A. (2002): Why Distance Learning? Oryx
Press, Westport, Conn.

Jancso Gabriella (1985): Gyartok, piacok, jogok —
Kitekintés a képmagnézas vilagara. Filmvilag, 28. 3.
sz. 21-26.

Karpati Andrea és Molnar Eva (2004): Képességfej-
lesztés az informatika eszkozeivel. Magyar Pedago-
gia, 104. 3. sz. 293-317.

Komenczi Bertalan (2009a): Elektronikus tanulasi
kornyezetek. Gondolat, Budapest.

Komenczi Bertalan (2009b): Informdcio, ember és
tarsadalom. Liceum, Eger.

Nagy Laszl6 (1908): A gyermek érdekiédésének lélek-
tana. Franklin, Budapest.

Székely Levente (2013, szerk.): Magyar Ifjisdag
2012. Magyar Ko6zlony Lap- és Konyvkiado, Buda-
pest.

Taft, R. (1997): Eadweard Muybridge és munkassaga.
In: Ban Andras és Beke Laszlo (szerk.): Fotoelméleti
szoveggytijtemény Enciklopédia Kiado, Budapest.
53-62.

Tari Annamaria (2011): Z generdcié. Tericum, Buda-
pest.

Timar Séra, Kokovay Agnes és Karpati Andrea
(2011): Testnevelés tanitasa YouTube-bal: pedagogiai
érték a tarsadalmi médiaban. In: Kozma Tamas ¢és
Perjés Istvan (szerk.): Uj kutatdsok a neveléstudomd-
nyokban 2010: Térekvések és lehetdségek a 21. sza-
zad elején. ELTE E6tvos Kiado, Budapest. 22-36.

85




