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Az értekezés célkitűzése, a téma körülhatárolása 

Jelen értekezés alapvető célja a könyves influenszerek és 

a közkönyvtárak szerepének vizsgálata az olvasóvá 

nevelés különböző dimenzióiban. Továbbá vizsgáljuk, 

milyen módon alakítható ki közöttük olyan hatékony, 

kölcsönösen előnyös együttműködés, amely 

generációktól függetlenül hozzájárul az olvasási kedv 

növeléséhez, az olvasási készségek fejlesztéséhez és a 

könyvtári szolgáltatások társadalmi relevanciájának 

erősítéséhez a digitális korban. A dolgozat alapfelvetése, 

hogy az olvasóvá nevelés továbbra is a családok, iskolák 

és könyvtárak kulcsfeladata (Radics, 2020; Szinger, 

2019), amelyhez immár az online térben aktív könyves 

influenszerek is hozzájárulnak. 

 A témaválasztást az a kihívás indokolja, hogy a 

könyvtáraknak egyszerre kell megfelelniük a fejlődő 

információs társadalom elvárásainak, állandó jelenlétet 

kell biztosítaniuk az online térben, valamint megőrizniük 

a tradicionális olvasóvá nevelő, közösségformáló 

funkciójukat (Arany-Nagy, 2021; Nagy, 2021; Dudás, 

2018). Ennek megfelelően arra a kérdésre keressük a 

választ, miként integrálható a könyves influenszerek 
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tevékenysége a közkönyvtárak stratégiáiba. A vizsgálat 

fókuszában az a kérdés áll, hogyan támogathatják 

egymást ezek a szereplők az olvasás ösztönzésében, az 

olvasási attitűdök kialakításában, fejlesztésében, az 

olvasók elérésében, tehát az olvasóvá nevelésben. 

 Munkánk elméleti alapját elsősorban az 

olvasáskutatás, a könyvtártudomány, a médiatudomány 

és a neveléstudomány releváns megközelítései adják. A 

dolgozat az olvasóvá nevelést, mint komplex, több 

tényező által meghatározott folyamatot értelmezi, 

amelyben az egyéni motivációk, a társas minták, a 

kulturális környezet, valamint a digitális kommunikációs 

felületek egyaránt meghatározó szerepet játszanak. 

Elméleti keretünkben ezért olyan nézőpontokra 

támaszkodunk, amelyek az olvasás társadalmi 

beágyazottságát (Tóth, 2020 a, b; Smith, 2019), a 

közösségi média hatását (Collins, 2021; Baym, 2018), az 

online közvetítők szerepét (Teixeira do Souto Pereira, 

2025; Reddan et al., 2024; Szabó & Dani, 2023; Guld, 

2020), valamint a könyvtárak változó funkcióit és 

közvetítői feladatait (IFLA, 2022; Kiszl & Fodor, 2022; 

Tóth, 2019) hangsúlyozzák. E megközelítés lehetővé 
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teszi, hogy az olvasás népszerűsítését ne pusztán 

kommunikációs vagy intézményi feladatként, hanem a 

kulturális közvetítés, a közösségépítés és az oktatási 

támogatás összefüggésében vizsgáljuk. 

 A kutatás középpontjában az olvasóvá nevelés áll, 

amelyet a 21. századi médiakörnyezet és az információs 

társadalom kihívásai felől közelítünk meg (IFLA, 2022; 

Yap & Peñaflor, 2020). Ennek megfelelően az 

értekezésben kiemelt figyelmet fordítunk arra, hogy a 

hagyományosan az olvasáskultúra központjaként működő 

közkönyvtárak hogyan alkalmazkodnak a megváltozott 

környezethez (Jawale, 2020), milyen új szerepkörökben 

kell helyt állniuk (Guthro, 2019; Ranganathan, 1931), 

valamint hogyan integrálják a közösségi média és az 

online tartalomgyártás eszközeit saját szolgáltatásaikba 

(Dani & Szabó, 2024; Akagha, 2021; Fodor, 2015). E 

folyamatban a könyves influenszerek olyan új típusú híd-

szereplőkként jelennek meg, akik segíthetik a 

könyvtárakat (Reddan et al., 2024). 

 Az értekezés célja, hogy empirikus vizsgálatokra 

támaszkodva feltárja az együttműködés jelenlegi 

gyakorlatát, valamint az abban rejlő, még kiaknázatlan 
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lehetőségeket. Ennek érdekében kvantitatív és kvalitatív 

módszereket egyaránt alkalmaz: kérdőíves felmérések, 

félig strukturált interjúk és esettanulmányok segítségével 

vizsgálja a különböző érintetti csoportok – 

könyvtárhasználók, könyvtárosok, intézményvezetők és 

influenszerek – perspektíváit. 

 A kutatás részcéljai közé tartozik a könyves 

influenszerek tevékenységének és motivációinak 

feltérképezése, a közösségi média könyvtári 

alkalmazásának vizsgálata, valamint hazai és nemzetközi 

jó gyakorlatok azonosítása és elemzése. Az értekezés 

végső célja olyan lehetőségek megfogalmazása, amelyek 

elősegítik a könyvtárak és az influenszerek közötti 

együttműködés rendszerszintű fejlesztését. Ezek az 

ajánlások hozzájárulhatnak a könyvtárak 

modernizációjához, a felhasználói bázis bővítéséhez, 

valamint az olvasás társadalmi presztízsének 

erősítéséhez. 

 

Az alkalmazott módszerek vázolása 

A kutatásunk elvégzéséhez a szisztematikus perspektív 

trianguláción belül a módszertani trianguláció (a 
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tipológiák központi koncepciója) módszerek közötti 

típusát alkalmaztuk (Sántha, 2017; 2015). Ezek 

kombinálásával a téma különböző aspektusait ragadtuk 

meg a mélyebb megértés érdekében (Sántha, 2013). Ez 

alapján a 2024-ben végzett vizsgálat mind kvalitatív, 

mind kvantitatív módszereket is alkalmazott, beleértve a 

közösségi média platformok elemzését (Szabó, 2025; 

Light et al., 2018), a félig strukturált interjúkat a 

könyvtárvezetőkkel (N=20) és a könyves szakmai 

véleményvezérekkel (N=40), valamint az online 

kérdőíves felméréseket, melyeket a könyvtárlátogatók 

(N=459), s a könyvtárosok (N=254) körében végeztünk. 

Ezen módszerek a kutatási folyamat eltérő fázisaiban 

valósultak meg, a főmódszer-almódszer logikát követve, 

tehát a vertikális logika szekvenciális tervezési modellt 

követtük (Creswell, 2012). Legelőször a közösségimédia-

elemzést hajtottuk végre. Egyrészt megvizsgáltuk a 

kutatásban részt vevő könyvtárak online jelenlétét, 

másrészt létrehoztunk egy könyvesinfluenszer-adatbázist. 

Ezt a kutatásunk fókuszát képező kvalitatív, félig 

strukturált interjúk követtek, s ezután valósult meg a 

kvantitatív adatfelvétel. A kvalitatív adatokat az Atlas.ti 
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7.5.7. programmal, míg a kvantitatív adatokat az IBM 

SPSS Statistics 20 programmal elemztük. 

Három kutatási kérdést, valamint hat előfelvetést 

és hat hipotézist fogalmaztunk meg. 

K1. Milyen szerepet és felelősséget tulajdonítanak a 

különböző szereplők (könyvtári intézményvezetők, 

könyvtárosok, könyves influenszerek és 

könyvtárlátogatók) a könyvtáraknak az 

olvasásnépszerűsítésben, és hogyan tükröződik ez az 

olvasóvá nevelő programokban? E1a. A 

könyvtárigazgatók és a könyves influenszerek a 

könyvtárakat az olvasóvá nevelésben kiegészítő, 

támogató szereplőkként értelmezik, és az 

olvasásnépszerűsítést stratégiai, programtervezési 

feladatként látják. H1a. A könyvtárosok és a 

könyvtárlátogatók a könyvtárakat az olvasóvá nevelésben 

támogató szereplőkként értelmezik, miközben az olvasási 

szokások kialakulásában a családnak és az iskolának 

tulajdonítanak elsődleges szerepet. E1b. A könyvtárak 

élményalapú, digitális és közösségi elemeket ötvöző 

programjai, valamint az influenszerek online jelenléte és 

tevékenysége növelik az olvasás iránti érdeklődést, 



7 

 

különösen a fiatalabb generáció körében. H1b. Míg az 

idősebb könyvtárlátogatók hagyományos könyvtári 

programokat preferálnak, addig a fiatalok esetében a 

programtípus és a generációs sajátosságok határozzák 

meg a részvételi aktivitást. 

K2. Hogyan formálják az olvasási szokásokat és a 

könyvválasztást a digitális tér és a közösségi média 

eszközei, és milyen hatással vannak ezek a változások az 

olvasói magatartásra? E2a. A könyves influenszerek 

olvasási szokásait a változatosság, a kortárs és népszerű 

művek előnyben részesítése és a folyamatosan megújuló 

digitális tartalomgyártói tevékenység határozza meg. 

H2a. A különböző generációk eltérő preferenciákat 

mutatnak az olvasási szokásaikban, az online 

könyvajánlások és közösségi média aktivitás szignifikáns 

hatást gyakorol a fiatalabb korosztály olvasási döntéseire. 

E2b. A digitális kompetencia és a tudatos közösségi 

média-jelenlét kulcsszerepet játszik az 

olvasásnépszerűsítésben. H2b. Azok a könyvtárosok és 

könyvtárhasználók, akik aktívabb médiajelenléttel 

rendelkeznek, nagyobb hatékonyságúnak értékelik az 
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online olvasásnépszerűsítő tevékenységeket és nagyobb 

bizalmat tanúsítanak az online könyvajánlások iránt. 

K3. Milyen szerepet töltenek be a könyves influenszerek 

az olvasásnépszerűsítésben? Milyen feltételek, 

mechanizmusok és tapasztalatok jellemzik a könyvtárak 

és könyves influenszerek közötti együttműködést? E3a. 

A könyves influenszerek egyre jelentősebb részvételi 

szerepet játszanak az olvasásnépszerűsítés digitális és 

társadalmi dimenziójában. H3a. Az influenszerek pozitív 

szereplők az olvasásnépszerűsítésben, különösen a 

fiatalabb korosztályok megszólításában hatékonyak. E3b. 

A könyvtárigazgatók és a könyves influenszerek közötti 

kreatív együttműködés sikeressége a kölcsönös 

előnyökön múlik. H3b. A közkönyvtárak és a könyves 

influenszerek közötti együttműködés pozitív 

kapcsolatban áll a könyvtári programok sikerességével, a 

fiatalabb korosztályok részvételi aktivitásával, ahol a 

résztvevők magas digitális kompetenciával rendelkeznek 

és az együttműködési szerepek egyértelműen 

meghatározottak. 

 

Az eredmények tézisszerű felsorolása 
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Az értekezés eredményeit figyelembe véve a 

megállapításainkat hat fókuszpont köré rendeztük: az 

olvasásnépszerűsítés felelősségköre; a könyvtári 

olvasóvá nevelő programok és kezdeményezések; az 

olvasási szokások és attitűdök; a digitális tér és a 

közösségi média használata; a könyves influenszerek 

szerepének vizsgálata, valamint végül, de nem utolsó 

sorban a dolgozat központi témája, a könyvtárak és az 

influenszerek együttműködési lehetőségei. A hat 

előfeltétel és hat hipotézis közül a H1b., H2b., és H3b. 

hipotézisek csak részben teljesültek. 

Az eredmények alapján megállapítható, hogy az 

olvasásnépszerűsítésben a könyvtárak szerepe elsősorban 

kiegészítő és támogató jellegű, míg az olvasóvá nevelés 

elsődleges színterét továbbra is a család és az iskola 

alkotja. A vizsgált szereplők egyaránt megerősítették azt 

a hárompilléres modellt, amelyben a család, a közoktatás 

és a könyvtárak egymást kiegészítve járulnak hozzá az 

olvasáskultúra fejlődéséhez. A könyvtári tevékenységek 

hatékonysága nagymértékben függ a családi és iskolai 

háttértől, ezért az olvasóvá nevelés hosszú távon csak 

együttműködésen alapuló szemléletben értelmezhető. 
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Mindez igazolja azt az előfelvetést és hipotézist, hogy a 

könyvtárak támogatói szerepet töltenek be, miközben a 

felelősség elsődlegesen a családot és az iskolát terheli 

(E1a., H1a.). 

Az olvasóvá nevelő programok és 

kezdeményezések vizsgálata azt mutatta, hogy az 

élményalapú, közösségi és digitális elemeket ötvöző 

könyvtári programok valóban képesek növelni az olvasás 

iránti érdeklődést, különösen a fiatalabb generációk 

körében. Ennek ellenére a programok hatékonysága 

szorosan összefügg azzal is, milyen korosztályt céloznak 

meg, illetve mennyire illeszkedik a programtípus a 

megszólított közönség igényeihez. A vizsgálat 

eredményei szerint a generációs különbségek szerepe 

kétségtelen, viszont a részvételi aktivitás általános szintje 

alacsony maradt, hiszen a könyvtárlátogatók döntő 

többsége még nem kapcsolódott be ezekbe a 

kezdeményezésekbe. Ez arra utal, hogy a programok 

ismertsége, láthatósága és kommunikációja kulcskérdés, 

és bár a generációk megszólításának lehetősége valós, 

annak gyakorlati megvalósulása további tudatos 

szervezést igényel (E1b., H1b.). 
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Az olvasási szokások és a könyvválasztás 

tekintetében a kutatás egyértelműen kimutatta, hogy a 

digitális világ és a közösségi média meghatározó szerepet 

játszik az olvasói magatartás átalakulásában. Az olvasási 

gyakorlatok többdimenziósak, és a vizsgált csoportokban 

egyszerre van jelen a nyomtatott, a digitális és a hibrid 

olvasási forma. Az influenszerek esetében az olvasás 

változatos, folyamatosan megújuló, közösségi médiához 

kapcsolódó tevékenységként jelent meg, amelyben a 

kortárs és népszerű művek kiemelt szerepet kaptak. A 

fiatalabb korosztályokra az online könyvajánlások és a 

közösségi médiabéli aktivitás szignifikáns hatást 

gyakorol, míg az idősebb olvasók inkább a 

hagyományosabb tájékozódási formákhoz, például a 

könyvtárosi ajánlásokhoz kötődnek. Az eredmények 

tehát igazolják, hogy az olvasási szokások generációs 

különbségeket mutatnak, és az online tér az olvasási 

döntések egyre fontosabb formálója (E2a., H2a.). 

A digitális tér és a közösségi média 

olvasásnépszerűsítésben betöltött szerepe szintén 

megerősítést nyert. A vizsgálat alapján a digitális 

kompetencia és a tudatos, aktív közösségimédia-jelenlét 
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meghatározó tényező az olvasóvá nevelő tevékenységek 

eredményességében, különösen a könyvtárigazgatók és a 

könyves influenszerek esetében. Az eredmények szerint 

azok a könyvtárosok és könyvtárlátogatók, akik 

aktívabban jelen vannak a digitális térben, 

hatékonyabbnak ítélik az online olvasásnépszerűsítő 

kezdeményezéseket, és nyitottabbak az online 

könyvajánlások iránt. A közösségi média használata 

generációfüggő mintázatokat mutat, minden 

korosztályban eltérő intenzitással és 

platformpreferenciákkal van jelen. Emellett az olvasási 

élmények megosztása és a könyvtári oldalak követése 

között szoros kapcsolat mutatható ki, ami tovább erősíti a 

közösségi média olvasóvá nevelő potenciálját. Mindezek 

ellenére a könyvtárak online láthatósága nem 

automatikus, hanem tudatos digitális stratégiát, célzott 

platformhasználatot és folyamatos kommunikációt 

igényel (E2b., H2b.). 

A könyves influenszerek szerepének vizsgálata 

során az eredmények egyöntetűen azt mutatták, hogy 

ezek a szereplők jelentős, hiteles és inspiráló tényezői az 

olvasásnépszerűsítésnek. A könyves influenszerek hidat 
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képeznek az olvasmányok és a közönség között, 

különösen a fiatalabb korosztályok megszólításában 

bizonyulnak hatékonynak, és közösségépítő, motiváló 

funkciót töltenek be. A könyvtárosok és 

könyvtárlátogatók körében az influenszerek ismertsége és 

elfogadottsága eltérő mértékű, de összességében pozitív 

tendenciát mutat, különösen azoknál, akik rendszeresen 

követik a könyves tartalomgyártókat. Az eredmények 

igazolták, hogy az influenszerek valóban meghatározó 

szerepet játszanak az olvasásnépszerűsítés digitális és 

társadalmi dimenziójában, és hozzájárulnak a könyvtári 

programok láthatóságának és relevanciájának 

növeléséhez (E3a., H3a.). 

Végül a könyvtárak és a könyves influenszerek 

együttműködésének vizsgálata azt mutatta, hogy ezek a 

partnerségek jelentős potenciállal bírnak az 

olvasóközösségek megszólításában és az innovatív, 

élményalapú programok létrehozásában, de működésük 

nem egységes mintázatot követ. Az eredmények alapján 

több együttműködési forma is kirajzolódott, a 

rendezvényalapú és közösségépítő kezdeményezésektől 

kezdve a kampány- és marketingalapú megoldásokig. Az 
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együttműködések sikerének feltétele a kölcsönös előnyök 

felismerése, a bizalom, a hitelesség és a világosan 

meghatározott szerepek megléte. Az intézményvezetői 

attitűdök különbségeket mutattak: a nyitott, kreatívan 

együttműködő vezetők esetében az 

influenszerkapcsolatok új közönségrétegek elérését tették 

lehetővé, míg más esetekben ezek kevésbé épültek be a 

stratégiai gyakorlatba. Bár az együttműködések pozitív 

hatása kimutatható volt a láthatóság növelésében és a 

fiatalabb generációk megszólításávan, ez nem bizonyult 

automatikusnak, mértékét befolyásolta az intézményi 

nyitottság, a digitális kompetencia, s a tudatos stratégiai 

tervezés, így az utolsó hipotézisünk csak részben nyert 

megerősítést (E3b., H3b.). 

Az eredmények azt mutatják, hogy a 

kutatás elméleti feltételezései nagyrészt megerősítést 

nyertek, különösen a könyvtárak támogató szerepe, a 

digitális közeg jelentősége és az influenszerek növekvő 

relevanciája tekintetében. Ahol gyengébb az 

alátámasztás, ott nem az attitűdök hiánya, hanem inkább 

a gyakorlati részvétel, láthatóság és elérés 

korlátozottsága okozza a részleges igazolást. 
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A kutatás újdonságértékéhez hozzájárul, hogy egy 

eddig kevésbé vizsgált területet tárunk fel: a 

közkönyvtárak és a könyves influenszerek kapcsolatát. A 

dolgozatban szisztematikusan és empirikus adatokkal 

alátámasztva vizsgáljuk az offline és online, személyi és 

intézményi olvasásnépszerűsítés összefüggéseit, 

miközben a könyvtárat élményalapú, közösségi és 

digitális térként értelmezzük. A trianguláción alapuló 

módszertan – négy szereplő: intézményvezetők, könyves 

influenszerek, könyvtárosok, könyvtárlátogatók 

bevonásával – komplex képet ad az olvasóvá nevelés mai 

ökoszisztémájáról, és rávilágít többek között arra, hogy a 

könyvtári programok hatását a felhasználók nem mindig 

tudatosítják. A kutatás feltárja a fiatal generációk 

olvasási szokásait, a könyvtárvezetői attitűdök típusait, 

valamint a könyvtárak és influenszerek közötti 

együttműködés lehetőségeit, amelyek hozzájárulhatnak a 

könyvtárak társadalmi szerepének erősítéséhez és új 

olvasói csoportok eléréséhez. Emellett vizsgáltuk a 

BookTernet ökoszisztémát, a könyves tartalomgyártás 

működését és hatását, hangsúlyozva, hogy az 
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influenszerek a könyvtárak potenciális stratégiai 

partnereiként jelennek meg az olvasásnépszerűsítésben. 
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