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Szolnoki nqg?rvé[psi telepiilésegyiittes és kistérség )
élelmiszer jelleg(i vegyes kiskereskedelmének értekeld elemzése

Féldi, Katalin: To Buy or not to Buy, or Where to Buy Food in

the Szolnok Micro-region

The Evaluation Analysis of Grocery Retail in Szolnok Town, its

Agglomeration and its Micro-region
In my present study | am examining the state of the development of food retail,
out of all the factors influencing food purchase. More precisely, not primarily
according to floor space/ store index, but preferably according to statistical data
available (the distribution according to the number of stores of certain chains, the
distribution according to owner structure and the distribution according to stores
within the Szolnok agglomeration and Szolnok micro-region), to the number of
stores per 1,000 people and to the distribution of the number of domestic co-
operatives (with joint purchasing activities) and that of the number of multina-
tional retail units in Szolnok. On this basis | am revealing the fact, as to how much
the layout of retail stores and grocery stores map the structure of the population.
This present study is part of the Ph. D. thesis 'Store Choice in Food Retail'.
Key words: food purchase, grocery retail, store layout, the Szolnok agglomera-

tion, statistical data.

A cikk Az (zletvalasztds problematikdja az
élelmiszerorientalt kiskereskedelemben cimi
disszertaciom része.

Attekintés: Jelen munkamban az élelmiszer-
vasarlast befolydsold tényez6k koziil az élel-
miszer-kiskereskedelem fejlettségét vizsga-
lom. Ezen témakordn belll nem elsdsorban
az alapterdilet/iizlet mutaté alapjan, hanem
a rendelkezésre allo statisztikai adatok (iiz-
letldnc Uzletszdmai, tulajdonosi szerkezet,
szolnoki kistérség teleplilések illetve szolno-
ki nagyvdrosi telepllésegyiittes szerinti

1. Kereskedelem - kiskereskedelem - élelmi-
szer-vasarlas

1.1. Kereskedelem

megoszlds) és az 1000 lakosra juté Uzletek
szama alapjan valamint Szolnok varosban a
hazai beszerzési tarsuldsba tomérilt és a
multinacionalis kiskereskedelmi vallalkoza-
sok Uzletek szamdnak megoszlasa alapjan.
Ezek alapjan ravildgitok arra, hogy a népes-
ség térbeli eloszlasat mennyire képezik le a
kiskereskedelmi lizletek és az élelmiszer jel-
legli vegyes kiskereskedelmi zletek térszer-
kezete.
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lllés (2003.) szerint a kereskedelem a gazdasdgi
élet folyamatdban egy kiilon lancszem beékel§dé-
sét jelenti, amelynek funkcidja olyan termékek ki-
nalata, amelyeket nem maga éllitott el6, és olyan
aruk beszerzése, amelyeket nem maga akar elfo-
gyasztani. A kereskedd ebben a mindségben tehat
se nem termeld, se nem fogyasztd, hanem a ter-
mel6t és a fogyaszt6t Gsszekotd kapocs. A kereske-
delem éppen ezért olyan eleme a gazdaségnak,
amely a termel és a fogyaszto szamdra olyan szol-
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gdltatasokat teljesit, amelyek — ha sajat maguk vé-
geznék — tobb id6t és energiat igényelnének, és
ezért a kereskedelem hozzajarul a nemzetgazdasa-
gi hatékonysag névekedéséhez. (Perczel, 2003.)

A kereskedelem az anyagi javak dramoltatdsd-
ban —azoknak a termel6ktél a fogyasztokig torté-
né eljuttatdsaban - tolt be kulcsszerepet. Ennek
megfelelden a szektor a gazdasagi tevékenysé-
geknek a kozvetitési folyamat kiilonboz6 szaka-
szaihoz kapcsolddo, széles korét foglalja maga-
ban — nagykereskedelmi, logisztikai, szallitasi és
kiskereskedelmi miiveleteket, amelyek térstruk-
tlrdjat eltéré szempontrendszerek alakitjdk. Bar
a szektor egészére jellemzd, hogy a fogyasztopiac
(fizetOképes kereslet/vasarloerd) eloszldsat ko-
vetve formalddott a szektor térszerkezete, a po-
tencidlis vasarlok kozelsége eltér6 mddon hat a
kozvetités kiilonboz6 szakaszaiban. A kiskereske-
delmi lizletek megjelenése a fogyasztok eloszla-
sat koveti. (Nagy és Nagy, 2008. 38. p)

1.2. Kiskereskedelem

A kiskereskedelem a kozvetitd lanc legkiegyenlitet-
tebb térstruktiraval rendelkezd, a fogyasztdk el-
oszlésat kovetd eleme, hiszen funkcidja az dru és a
vasarld kozvetlen kapcsolatanak megteremtése.
Ez ugyanakkor hagyomanyosan a vérosi (kdzponti)
szerepkorok egyik kulcseleme, mércéje a centru-
mok jelent&ségének és az ott él6k jolétének (élet-
mindségének) is. Magyarorszagon a kiskereskedel-
mi szolgaltatasok elérhet6ségének (lizletek szama,
kozelsége) és minGségének (az izletek altal kindlt
aruk mennyisége, mindsége és az Ugynevezett
héttérszolgaltatasok kore) javuldsat a gazdasagi at-
menet egyik legfontosabb (és legpozitivabb) viv-
manyanak tartja a lakossag. (Két nagyléptékd
(1000-1000 f6s) lakossagi felmérés tanuskodik er-
rél, amelyet az MTA RKK Békéscsabai Osztélya
végzett Szegeden (2000) és Békéscsaban (2004). )

Joval a rendszervaltast kovetGen eldszor Buda-
pest kornyékén, majd vidéken is a megnyiltak a hi-
permarketek. A kezdeti dvatos Iépéseket kovetden,
miutan kideriilt megfelel6 jovedelmezéségiik, ter-
jeszkedésiik egyre agresszivebbé vélt. Az elsé ki-
sebb Utkdzet Budapest nyugati kapujanak korzeté-
ben tortént, amikor az elsd térokbalinti Cora hiper-
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market megnyitdsat kdvetden, de még abban az
évben, 1997-ben ugyancsak az M1-es, M7-es auto-
palya forgalmara alapozva nyitott a szintén francia
érdekeltségl Auchan is. A Cordban, sokak megle-
petésére, az arbevétel folyamatosan kedvezé ma-
radt a konkurencia megjelenését kovetGen is, és ez
szabad jelzést adott a tovabbi beruhazasoknak. gy
2000-ben Magyarorszagon négy nagy nemzetkozi
hipermarketlanc volt jelen, az angol Tesco, a fran-
cia Cora és Auchan, valamint az osztrak Interspar.
Valamennyi a févarosban, illetve annak kérnyékén
kezdte meg hazai nyomulasat, és ezt kdvetden lat-
tak hozza a vidék meghdditasahoz. A Cora Szege-
den nyitott, majd Szolnok, Kecskemét kovetkezett.
A Tesco mar hét vidéki varosban teleplilt le, mig az
Interspar 2000 végére mar a tizedik vidéki varost
héditotta meg. (Dékany, 2002. 6. p.)
A hazai kereskedelemben 2000 utan erételjes
tkekoncentracio indult el, ezzel parhuzamosan
szervezeti koncentrdcid is zajlott. A fenti folyamat-
nak a legnagyobb |6kést a nemzetkozi kereskedel-
mi halézatok és ingatlanfejlesztdk piacra lépése
adta, hozzajuk kothetd a nalunk djnak szamitd ke-
reskedelmi formak (bevasarlokozpontok, hiper-
marketek, diszkontaruhazak) elterjedése, és a
szervezeti és szolgaltatdsi (termék-) innovacick to-
meges bevezetése, ami a hazai szerepldket is ha-
sonld |épésekre késztette, és ezzel erGteljes sze-
lekciot inditott el. A szektor részesedése a kiilfoldi
miikodétéke-befektetésekbdl 12%-rél (1996)
15,3%-ra nétt (2006), mikozben a tiz legnagyobb
kereskedelmi véllalat kozott egy tobbségi magyar
tulajdonban lévét talalunk; mig a legkorabban te-
litéd6 élelmiszerpiacon két hazai lanc maradt a
TOP 10 kozott. (Nagy és Nagy, 2008. 38. p)
A fenti folyamatok atrajzoltdk a hazai bolt-
halozat Osszképét, amelynek legfontosabb
mozzanatai, sajatossagai a kovetkezdk voltak:
¢ Az (], nagy alapteriilet(i kereskedelmi formak
térnyerésével a bolthaldzatban térbeli kon-
centrdcid zajlott, amelynek nyertesei a tele-
pliléshierarchia felsé szintjén helyet foglald
varosok és a budapesti varosrégid, vesztesei
pedig a kis- és aprofalvakban é16 népesség;

e A vérosi tereken belil a kereskedelmi funkci-
ok dekoncentracidja zajlott a varosperemi
fejlesztések eredményeként;
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¢ A fogyasztoi térpalyak térben és idében is at-
rendezédtek, azok fokuszaba egyre inkabb a
(térben viszonylag koncentréltan elhelyezke-
dd) nagy alapteriletd kereskedelmi formak
keriiltek, felértékel6datt a mobilitds és nove-
kedett a kombindlt bevésérl6utak széma;
¢ A fenti folyamatok eredményeként a tarsada-
lom a fogyasztdi szokasok ,mentén” is differen-
cidlodott: az Uj keletl egyenl6tlenségek dimen-
ziéjava valt a kereskedelmi szolgaltatdsok elér-
hetésége, a lakdhelyi telepiiléshierarchidban
elfoglalt helye. (Nagy és Nagy, 2008. 38-39. p)
Az ezredforduldn az lizletek szamanak felfu-
tasa gyakorlatilag minden telepiiléstipust érin-
tett, de nem azonos mértékben. Minél na-
gyobb népesség(i és magasabb funkcioju egy
teleplilés, anndl nagyobb aranyu volt az lizletek
szamdnak novekedése. Az 1000 lakosnal kisebb
kozségek 78%-a semmiféle szakiizlettel (élelmi-
szeren kiviil) nem rendelkezett. Az orszagban
25 ezer Uzlet élelmiszer jellegli vegyes izlet (az
Uzlethaldzat 17%-a) volt, szamuk az utdbbi
években kiilondsen dinamikusan novekedett.
Donté résziik a falvakban taldlhato, de az utdb-
bi években a varosok lakéteriiletein is szapo-
rodtak. (Perczel, 2003. 417. p.) Nemcsak a szol-
gdltatdsi-kereskedelmi piramis csucsan zajlé fo-
lyamatok — a bevasarlokozpontok, szuper- és
hipermarketek megjelenése és gyors terjedé-
stik, a tradicionalis kereskedelem térvesztése
stb. — valtottak és valtanak ki vitakat, hanem a
piramis aljdn, a falvakban — mindenekelétt a
kisfalvakban — tapasztalhato jelenségek is, az
alapelldtas hidnyossagai a kisfalvakban, az in-
tézmények kivonuldsa e telepiilésekbdl. (Be-
luszky 2009. 664. p.).

1.3. Elelmiszer-vdsdrlds

Kui (2010.) szerint az élelmiszer-vasarlas a kis-
kereskedelmi vasarléerdn kiviil még fligg a tele-
pllésszerkezettdl, ellatottsagtdl (autdval, tele-
fonnal, vallalkozasokkal, jovedelemmel), dltala-
nos fejlettségtdl (ipar, kereskedelem: alapterii-
let/iizlet), idegenforgalomtdl, vésarldsi szokd-
soktdl, mobilitastdl, médiafogyasztastdl és leaf-
let-terjesztéstdl.

ECONOMICA 2010/3

2. Jasz-Nagykun-Szolnok megye kiskereske-
delmi helyzete

A megye az orszagos vasarléerd-térképen (nem-
csak az dltaldnos vasarlderd-térkép szerint, ha-
nem a kereskedelmi vasarlderé szempontjabdl
is) az alacsony kategéridhoz tartozik, ezért a
multinaciondlis kereskedelmi vallalkozésok az
orszag fejlett gazdasagi helyzet(i és magas vasar-
|Gerejli részeihez képest késleltetve jelentek
meg. A megye lakosainak élelmiszer- vésérlasi
lehetdségei lizletvalasztas szempontjabdl korla-
tozottak (csak magyar tulajdond zletldnc tzle-
tei vagy fiiggetlen kiskeresked6k boltjai) voltak.
Az ezredforduldt kévetGen is csak fokozatosan
tlntek fel a hipermarketlancok.

2.1. A nyolcvanas évek

Magyarorszag

— hagyomdnyosan strukturalt helyzet

— szabalyozott piac

— hagyomanyos értékesitési formak

- allami tulajdon dominancidja

— afészek szerepe

— kiilkereskedelem, nagy- és kiskereskedelem
elhatdrolt tevékenysége

— orszagos, megyei és varosi mikddési teriilet(
kiskereskedelmi véllalatok

~ 22 000 élelmiszerizlet

Jasz-Nagykun-Szolnok megye

- kétpdlusu kereskedelem (Szolnok Megyei Elelmiszer
Kiskereskedelmi Vallalat &fészek)

—lakénépességnél kisebb aranyl részesedés
az orszagos forgalombdél

— erds termel6i és nagykereskedelmi pozicid

— 4tlagos tulajdonosstruktira

— kiemelt varosi ellatas

—megyel, teriileti halézatd kiskereskedelem

— hagyemanyos lzletformak

1. tabldzat Az élelmiszer-kereskedelem jellem-
z6i a nyolcvanas évek végén
(Forrds: Pénzes Gydrgyné: Horizontdlis koordindcié az élelmiszer-
kiskereskedelemben 151. p. 2000.)

Az 1. tdbldzat foglalja Ossze a rendszervaltasi
elétti hazai és a megyei élelmiszer-kiskereske-
delem jellemzéit, ezdltal 6sszehasonlithatéva
teszi Gket. Mar ekkor megmutatkozik a megye
elmaradottsaga, mivel a forgalombdl vald ré-
szesedése kisebb aranyd, mint a népességé.
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2.2. Az ezredfordulon

A megye relativ gazdasdgi fejlettségi szintje még a
vidéken belil is tovabb romlott a piacgazdasagi
atmenetben. A megyében 1994 és 2000 kozott az
egy lakosra juté GDP a vidéki atlag 97%-rol 84%-
ra esett vissza. A megyében erésen tagolt kistér-
ségekkel, szigetszer(i nagyvarosi magokkal talal-
kozhatunk. (Perczel, 2003. 611-614. p.) (1. dbra)

gye az orszagos vasarloerG-térkép szerint az ala-
csony kategoridba tartozik, a vasarléerd indexe
megkozelitleg 90 szazalék, amely kezdetben a
diszkont jelleg(i vallalkozasokat vonzotta. A megye
élelmiszer-kiskereskedelmét 2000-ben az alabbi
tzletek tevékenysége hatdrozta meg: afészek
(Coop-lanc), Elker Kft. (Heliker-csoport), Spar, Plus,
Penny Market, Csemege Julius Meinl, CBA, fiigget-
len kereskeddk. (Pénzes, 2000. 153-154. p.)
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ma 1,3%-kal csokkent, mig az egyéni vallal-
kozok altal Gzemletett egységek szamanak
csokkenése tobb mint négyszeres 5,6%,
ami 1,9% pontos visszaesést jelent. Az
alapteriilet/iizlet mutat6 egy négyzetmé-
terrel csokkent 114-r6l 113-ra Jasz-Nagy-
kun-Szolnok megyében, ez két tényezd
csokkenésével magyarazhato: csokkent a
kiskereskedelmi Uzletek szdma és a kiske-

2000

1. dbra Jdsz-Nagykun-Szolnok megye egy fére
juto GDP a vidéki atlag szdzalékaban
(Forrds: sajdt szerkesztés Perczel (szerk.)

612. p. 2003. alapjdn)

Taréczi szerint az 1990-es évek végén a ke-
letrél érkez6 bevasarldturizmus egyik Utvonala
a megyén vezet at, a kereskedelemi kdzpontok
és a diszkontdruhdzak |étrehozdsaval a vasarlé-
erd egy része realizalhatd. Ezek minimalis beru-
hazast igényelnek.

1999-ben a megye telepiilésein 5630 kiskeres-
kedelmi (izlet volt, szamuk az el6z6 évihez viszo-
nyitva 5 szazalékkal novekedett, az élelmiszeriizle-
tek részaranya 40 szazalékos volt. A koncentracio
novekvd, de jelentGsen elmaradt az orszagos at-
lagtdl, és telepiilésenként eltérd mértékd. Az élel-
miszer-kiskereskedelemben a vallalkozok széma és
a tulajdonosi szerkezet megvaltozott, a piac szere-
pe dominanssa valt. Az atalakulas lényegesebb je-
gyeiben hasonld volt az orszagoshoz, de a multina-
ciondlis vallalkozasok terjeszkedését alapvetGen
befolyasolta a vasarlderd alacsony szintje. A me-

( 42;!)

reskedelmi (izletek alapteriilete is (2. tdbldzat).

A kiskereskedelmi (zletek alapteriiletében
1,8%-0s csokkenés (12 ezer m?) kovetkezett be,
ami feltehet6en az egyéni vallalkozasban mikod-
tetett, de megsz(int lzletekbdl adadik. 74 lzlettel
kevesebb miikodik a megye teriiletén, a 12 ezer
négyzetméter csokkenést dtlagosan 162 négyzet-
méter atlagos alapteriilet megszlinése idézhette
volna eld. Feltételes modot azért hasznalok, mert
nemcsak megsz(innek kiskereskedelmi vallalkoza-
sok, hanem Ujak és Ujabbak alakulnak. Ezt az is
aldtdmasztja, hogy a Jasz-Nagykun-Szolnok Me-
gyei Kereskedelmi és Iparkamara vezetGje altal
(2010. februarban) a rendelkezésemre bocsatott
adatok alapjan tavaly 352 kiskereskeddt toroltek a
nyilvantartasukbol. Mivel a kotelezd kamarai tag-
sagot 1998-ban megsziintették, és az okmadnyiro-
da némi késéssel juttatja el a kamaranak az ada-
tokat a kereskedelmi vallalkozasok megsziinésé-
rél és alakulasardl, igy a kapott adatok feltehetd-
en ugyanazt az iddszakot fedik le.

Jasz-Nagykun-Szolnok megyében az egyéni
véllalkozok dltal Uzemeltett kiskereskedelmi

ECONOMICA 2010/3
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2008. 2009.
Junius 30. | December 31. | Janius 30.

Kiskereskedelmi tzletek szama 5 888 5 867 5814
Egyéni vdllalkozok éltal izemeltetett
kiskereskedelmi uzletek szdma (db) 2 595 2526 2451
Egyéni vallalkozdk éltal izemeltetett
kiskereskedelmi lizletek ardnya (%) 44,1 43,1 42,2
Kiskereskedelmi lizletek alapteriilete (ezer m2) 671 665 659
Atlagos alapteriilet (m2) 114 113 113

2. tdblazat Jasz-Nagykun-Szolnok megyei kiskereskedelmi iizletek
[Forrds: sajdt szerkesztés a KSH adatai alapjdn)

uzletek aranya 2000-2008 kéz6tt 9,3% ponttal
csokkent. Az egyéni véllalkozok dltal izemel-
tett  kiskereskedelmi  dzletek ardnya
2000-2008 adatsorra tobbféle trendfiigg-
vényt illesztettem. A linedris trendfiiggvény il-
leszkedése a legmegfelel6bb, ezt mutatja az
R2, azaz a magyardzo tényezd értéke, amely
98,3%-ban magyardzza az egyéni vallalkozdk
altal Gzemeltett kiskereskedelmi iizletek ara-
nyanak alakuldsat. Megjegyzend§ azonban,
hogy ez egyszer(i kozelités, mivel az id6ténye-
z6n kiviil mast nem vesz figyelembe. A lineéris
trendfiiggvény alapjan 2009-ben Jész-Nagy-
kun-Szolnok megyében az egyéni véllalkoza-
sok altal lzemeltett kiskereskedelmi iizletek
aranya 41,9%-os, mig 2010 végén 40,2% lesz.
Ezt illusztrélja a 2. dbra.
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2. dbra Egyéni vdllalkozok dltal iizemeltett kis-
kereskedelmi iizletek ardnya 2000-2008.
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A Jasz-Nagykun-Szolnok megyei kiskeres-
kedelmi Uzletek szama 2000-2008 adatsorra
tobbféle trendfliggvényt illesztettem. A
hatodfokt polinomiélis trendfiiggvény illesz-
kedése a legmegfelel6bb, ezt mutatja az R2,
azaz a magyarazo tényez6 értéke, ez 94,66%-
ban magyarazza a kiskereskedelmi iizletek sza-
manak alakuldsat. Megjegyzendd azonban,
hogy ez egyszer( kozelités, mivel az id6ténye-
z0n kivil mast nem vesz figyelembe. Ezt mu-
tatja a 3. dbra.
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3. dbra Kiskereskedelmi {zletek szdma
Jdsz-Nagykun-Szolnok megyében 2000-2008.

Terjedelmi korlatok miatt nem képezik ezen
munka részét a Jasz-Nagykun-Szolnok megye
minden telepllésére készitett 1000 lakosra juté
kiskeresked6k szamat és a torolt kiskereskeddk
szamat tartalmazé tablazatokat, amelyeknek

]
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forrdsa a Jasz-Nagykun-Szolnok Megyei Keres-
kedelmi és Iparkamara vezet6jétdl 2010. febru-
arban és marciusban kapott adatbazis. A megye
varosaiban jellemzGen 1000 lakosra 9-15 kiske-
reskedd jut. A legkevesebb kiskereskedd (7,1)
Jaszfényszaru vdrosanak 1000 lakosara jut, mig
az altalam meghatdrozott jellemzd értékhatart
meghaladd mértékd a kiskereskedelmi (izletek-
kel valé ellatottsdga Jaszberénynek, Karcagnak,
Tiszafiirednek és Szolnoknak van. Az atlagot
meghaladd érték (20,1) csak Szolnok varosra
jut. A Jasz-Nagykun-Szolnok megyei falvak 60%-
a nem éri el a varosok atlagos kiskereskedelmi
elldtottsagat, viszont Tiszavarkony (15,6) és

2000-hez képest. A 2008-as (izletszdm 2007.
évihez viszonyitva 1,1%-0s csokkenést mutat.
2007-ben az egyéni véllalkozdk altal mlkddte-
tett dsszes kiskereskedelmi lzlet szama 12%-
0s, mig 2008-ban 17,5%-0s csokkenést mutat
2000-hez képest, addig a 2008-ban az egyéni
véllalkozok altal mikodtetett élelmiszer ve-
gyesiizlet és aruhaz tzletszama 2007. évihez vi-
szonyitva 6,2%-kal csokkent. A megyében az
egyéni vallalkozok dltal izemeltettet élelmiszer
jellegli tzletek csokkenése meghaladja az dsz-
szes élelmiszer jellegli vegyesiizlet és druhdz
csokkenését, mely a koncentracié novekedésé-
re utal. Ezt dbrdzolja a 3. tabldzat.

Szaszberek (16,1) meghaladja a
varosok jellemz6 kiskereskedel-
mi elldtottsagat. A megye varo-
sainak 30%-aban az 1000 fére
juto torolt kiskereskeddk szama
meghaladja az 1-es értéket. A
legtobb kiskereskedd torlésére
Kunhegyes varosban keriilt sor.
Mig a falvak 20%-aban haladja
meg az 1-es értéket az 1000 f6-
re jutd torolt kiskereskeddk
szama. A legmagasabb érték
(2,5) Tiszainokdé, amit egyet-
len Gzlet torlésével a 400 fét
alig meghaladé népességsza-
maval ,produkalt”.

Az élelmiszer vegyesiizletek
és druhazak kiskereskedelmi
Uzleteken belili részaranya
2000-rél 2008-ra 7,7% ponttal
(447 lzlettel) csokkent, mig
2007-r6l 2008-ra 1,6% ponttal
(105 Uzlettel). Az egyéni vallal-
kozok altal Gzemletett élelmi-
szer vegyesuzletek és druhdzak
részaranya 5,9%-ponttal (308
egyéni vallalkozd altal mikod-
tetett lzlettel) csokkent, 2007-
rél 2008-ra 0,7% ponttal (59
tzlettel) csokkent, 2007-ben az
osszes kiskereskedelmi Uzlet
szama 1,5%-o0s, mig 2008-ban
0,4%-0s novekedést mutat

“ |

3 Ebbdl: egyéni
o i vallalkozds atal
uastne capenel mkddtetett
2000 | 2007 | 2008 | 2000 2007 | 2008

Elelmiszer vegyesiizlet és druhaz 1557]|1215| 1110 903 654| 595
Elelmiszer szakiizlet 496| 562| 578 270 261| 256
Ebbdl:

z6ldség-gylimalcs szakizlet 78 99| 104 68 74 77

hds-, hdsaruiizlet 142| 145| 1489 72 64 63

halizlet 10 8 9 4 2 2

kenyér-, pékdru- és édességizlet 85| 140 146 37 36 36

palackozott italok szakiizlete 72 82 80 54 53 50

dohdnydruizlet 73 28 27 17 6 5

egyéb élelmiszer iizlet 36 60 63 18 26 23
Elelmiszeriizlet és druhdz & 1 2053/1777|1688| 1173 915| 851
iparcikk vegyesiizlet és druhdz 112| 220( 210 39 105 102
textilszakizlet 65 50 54 36 26 31
ruhdzati szakizlet 621| 674| 670 330 307 270
Idbbeli-, bérdruszakiizlet 106| 100 92 63 39 35
butor-, haztartdsicikk- és
vildgitastechnikai Gzlet 147| 178 178 58 51 56
villamos haztartdsi késziilékek Gzlete 152 119| 120 68 35 35
festékek, vasaruk, barkdcs - és épitési
anyagok Uzlete 351| 426| 445 127 149 HB_'
kdnyv-, Ujsdg-, papirdruiizlet 240| 235| 244 85 70 58
egyéb iparcikkizlet 1356( 1426|1407 758 718 679
illatszerlzlet 58 76 82 36 29 28
kozérzettel kapcsolatos termékek (zlete 19 21 2 1
dllatgyogydszati termékek Gzlete i 8 9 i - -
- és zdlogkereskedés 244| 245| 257 185 150 144
Iparcikkiizlet és druhdz Hsszesen 3452|3776|3789| 1785| 1685| 1588
0. 5505| 5553|5477 206858( 2600 2439
gépjarm(vek lUzlete 81| 101| 113 15 13 15
személygépjarmd-alkatrészek és
-tartozékok Gzlete 162| 165| 162 73 66 61
motorkerékpdr- és alkatrésziizlet 13 22 24 6 7 7
izemanyagtolté allomas 83 90 91 9 6 4
Jarmivek iizlete és lizemanyagtdltd
allomds dsszesen 339 378| 390 103 92 87
Kiskereskedelmi iizlet 6sszesen 5844|5931|5867| 3061| 2692| 2526
Gyogyszertar 83 82 89 -

3. tablazat Kiskereskedelmi iizletek iizlettipus szerint
Jasz-Nagykun-Szolnok megyében
(Forrds: Eszak-alféldi régié Jész-Nagykun-Szolnok megyei statisztikai évkényve 2008}
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2. Szolnoki kistérség — Szolnoki nagyvirosi te-
lepiilésegyiittes

2009-ben a VATI besorolasa alapjan a szolnoki kis-
térség az Eszak-alfoldi régi6 atlagandl érezhetden
jobb mutatékkal rendelkezik (a ,fejlett, stagnald”
kategdridba tartozik), azonban a kozvetlen kérnye-
zetében —a jdszberényit leszamitva — jéval elmara-
dottabb térségek taldlhatdk, és kiilénosen igaz
mindez a legrosszabb, vagyis a ,leszakadd” kate-
goridba tartozd kunszentmartoni és torokszent-
miklGsi kistérségre. (Balcsok, 2009.) (4. tdbldzat)

mi vallalkozdsok és a multinaciondlis kiskeres-
kedelmi vallalatok Uzleteinek 56,9%-a Szolno-
kon talalhatd. Azaz a kistérség t6bbi 17 telepii-
lésére a fent emlitett vallalkozdsok zleteinek
43,1%-a jut, ennek 40%-a szolnoki nagyvarosi
telepiilésegyiittes 5 telepiilésén taldlhatd. Ez
alapjan a szolnoki kistérség tobbi 12 telepiilé-
sére, azaz a kistérséget alkoto telepiilések 2/3-
ara jut az Uzletlanchoz tartoz6 Uzletek 1/3-a, ez
jelent6s térbeli koncentraciét mutat.

Nemcsak az druhdzlancok tzletei koncent-
ralddnak teriiletileg Szolnokra és vonzéskor-
zetére, hanem a kiskereske-

) st | mewion |a d8k megoszlésa is Szolnok pri-

deleskneue: | Ssolnok] olosnige kistérség | O | oritdsat mutatja 75%-0s érté-
— = eﬁvi;“es = = kév.gi.’ A szofngki’kisté[ségi’te-
= ) 5 TR = leplilések lakénépesség rész-
REAL 0 0 0 0 aranyanak Osszevetése a kis-
Penny Market 2 0 0 2 kereskedelmi részaranyokkal
L":‘Iﬁ ‘23 g 2 ;’ azt mutatja, hogy csak Szol-
p:m.- 2 = 5 5 nok varos kiskereskedelmi
Interspar 1 0 0 1 részaranya haladja meg a kis-
Spar 4 0 0 S térség népességszaman belili
atch - 0 3 . részaranyat (61,6%). A kiske-
Tt h perpe et : : . : resked6k telepiilésenkénti
Tesco szupermarket 2 0 0 2
Cora 1 0 0 1 megoszlasanak részaranya-
Auchan 0 0 0 0 ban 2,0-3,5% kozotti értékha-
Ostaieh 82 ;2 ;i 28 tardba tartozik a szolnoki
sleegl-yn;lssi?;l:::.leﬂlg;ljet* 197 (6sszesen 254) | (Gsszesen 315) 315 nagyvérosi tempméseEVUttes
Elelmiszeriizlet és dru- 313 o8 217 628 4 tEIEpﬁlése (kiVétE| Rakoczi-
hdz Gsszesen KSH ** (9sszesen 411) | (Gsszesen 530) L'ljfan) és a szolnoki kistérség

4. tdblézat Elelmiszeriizletek Szolnok vérosban, szolnoki nagy-

vdrosi telepiilésegyiittesben és a szolnoki kistérségben 2010.
{Forrds: Sajdt szerkesztés az élelmiszer-kiskereskedelmi vdllalatok weboldalai alapjdn
Forrds: * Jdsz-Nagykun-Szolnok Megyei Kereskedelmi és Iparkamara

adatai 2010. mdrcius

Forrds: ** Eszak-alfélidi régié Jdsz-Nagykun-Szoinok megyei statisztikai évkényve 2008.)

A KSH és a kereskedelmi és iparkamara ada-
tai kozotti eltérés oka az, hogy a KSH élelmi-
szeriizlet és aruhdz dsszesen elnevezésii kate-
goria az élelmiszer vegyesizlet és druhaz vala-
mint az élelmiszer-szakiizletek Gsszegét jelenti.

A szolnoki nagyvarosi teleplilésegyiittes meg-
fogalmazast a KSH haszndlja, a megyeszékhelyen
kiviil az alabb 5 telepiilés alkotja: Rakdczifalva,
Rakoczitjfalu, Zagyvarékas, Szajol és Toszeg.

A szolnoki kistérség hazai beszerzési tarsu-
lasba tomorilt hazai élelmiszer-kiskereskedel-
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két varosa: Martf(i és Ujszasz.
A kistérségi telepilések kozel
felére a kiskereskeddk keve-
sebb, mint 1%-o0s részaranya
jut. Az 1000 lakosra juté to-
rélt kiskereskedk szama Szolnokon, Ujsza-
szon és Zagyvarékason haladja meg az 1-es
értéket, Ujszaszon a legnagyobb 1,5, annak
ellenére, hogy a tordlt kiskereskedék kozel
3/4-e szolnoki volt.

A szolnoki kistérség hdrom telepiilésén
nincs zletlanchoz tartozo élelmiszeriizlet, ezek
a kistérség harom legalacsonyabb népesség-
szamu teleplilése, a 191 fés Hunyadfalva, a 315
fds Csataszog és a 690 f&s Vezseny. A 994 f6 |é-
lekszdmu Szdszberken mar van egy Coop lizlet,

s |
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ez azt mutatja, hogy 1000 fGs lakossdgszam az
a népességhatar, ami ahhoz szikséges, hogy
egy magyar lanc lzletet nyisson egy teleplilé-
sen. A népességszam mellett természetesen lé-
nyeges a vasarlderd nagysaga is. Az izletek sza-
ma mar nem feltétlen csak a népességszam
fliggvénye, mivel a szolnoki nagyvarosi telepii-
lésegyiittes teleplilésein kiviil a vizsgalt lzlet-
lancok izletei Martf(i és Ujszasz varosaban, va-
lamint az alig tobb mint 1600 f8s (kdzel azonos
népességszamu) Nagykorln és Kotelken talal-
hatd. A csaknem azonos népességszamu Tisza-
jend, Tiszasuly és Tiszavdrkony telepiilésen, és
a tobb mint kétszeres népességszammal ren-
delkez6 Besenyszogon is csak egy Coop Uzlet
van. Ezt abrézolja az 5. tablazat és a melléklet
1. tdbldzata.

Ujszaszon ugyantigy két CBA-(izlet van, mint a
megyeszékhelyen. Ujszdszon az egyik CBA-iizlet
szupermarket, a masik tzlet a vasutallomas ko-
zelében taldlhatg, amely 2009-ben csatlakozott
a CBA-hoz.

A szolnoki nagyvarosi telepiilésegyiittes te-
leptilései Szolnok varostdl maximum 15 kilo-
méterre vannak. Ha a KSH csak a megyeszék-
helyt6l mért tavolsagot vette volna alapul a te-
leplilésegylittesbe vald tartozds meghatdroza-
sakor, akkor Tiszavarkony is a része lenne. A 4.
dbra illusztralja a szolnoki kistérség teleplilése-
inek tavolsagat a megyeszékhelytdl.

Az élelmiszer jellegli vegyes kiskereskedelmi
uzletek toébb mint 60%-a Szolnokon talalhaté. Az
élelmiszer vegyes kiskereskedelmi izletek 2%-ot
meghaladd részaranya a szolnoki nagyvarosi tele-
piilésegyiittes telepiilésein és a

Sor- | Szolnoki kistérség ) kistérség tovabbi két varosaban
szam |telepiilés neve coop CBA LIDL |Osszesen| Martflin és Ujszészon koncent-
1. | Szolnok* 17 2 2 21 ralodik. Vezsenyen nincs élel-
2. |Tészeg * 1 1 2 miszer jellegli vegyes kiskeres-
3. | Rakéezifalva* 2 2 kedelmi {zlet a Jasz-Nagykun-
4. | Szajol* 5 1 3 Szolnok Megyei Kereskedelmi
5. [zagyvarékas* 1 1 esllparkamar?t adatai szerint. Ez
T azért meglepd, mert a Vezseny-

6. | Rakoczitjfalu* 2 2 o e
— nél kisebb népességszamu Csa-
L [Ty 1 ! taszogon és Hunyadfalvan is
8. | Besenyszon 1 ! van 1-1 élelmiszer jellegii ve-

9. |Ujszdsz 1 2 3 gyes kiskereskedelmi tizlet.
10/ Szészberek 1 1 Az 1000 f6re juté élelmiszer
11| Martfii 4 1 5 jellegli vegyes kiskereskedelmi
12| Tiszajend 1 1 tizletek szolnoki kistérségi atla-
13| Csataszig 0 0 ga 2,6. Alegmagasabb érték 5,2
14 Vezseny 0 0 Hunyadfalvan az egy éleImiszeli
15 Hunyadfalva 0 0 jﬂellegﬁ vegyes klsljeres'kedef’rm
16] Nagykor 2 | **1ciL?? 3 uz!ettel és a 191 fés népesseg-
17] Kételek 1 | 2ch 3 i{"’Tma.l' vezsenyen s Nagy-
— ordn nincs vegyes kiskereske-
184 Tiszastily ! i ! delmi élelmiszeriizlet a kamara
Osszesen 38 | 6+3CEL | 3 50 nyilvantartasa szerint. A Nagy-

5. tablazat Szolnoki kistérség telepiiléseinek COOP, CBA és LIDL

lizletekkel valo ellatottsdga

* 1-6-ig Szolnoki nagyvdrosi telepiilésegyiittes
(Forras: sajat szerkesztés COOP, CBA, Lidl weboidal
** Nagykoriin a CBA weboldala szerint a CBA-hoz franchise-ként csatlakozott Cél iizlet
miikédik, m az iizletvezetd CBA-hoz valé tartozdst/csatlakozdst tagadta telefonon.)

korln lévo két Coop lizletet a
kamarandl a szolnoki székhelydi
COOP Szolnok ZRt. néven tart-
jak nyilvan. Az atlagtdl valo elté-
rések a telepilések jellege alap-
jan nem koriilirhatok.

ECONOMICA 2010/3



Gazdasagtudomdnyok, informatika

40 ‘P«i\' e 36
35 3 B
30 27 28 B BN |
2a ;1 [
B 25 — IR —
2 21 21 21
E ]
= 20 - E e e =
15 — 1 i
10 — 1
5 - - L : — : . A |
¥ 2 = g =2 z g 809 B € 8 £ £ 2 z =
> ol S B = e b 51 S o N F] o S e 2
“ = < = v o — ] u = = o
=3 vy =3 = = > =, =1 m o ~ - N
= 5 ] 5 5 £ =) o = 5 5 £ & B 02 a3
2 s ] ® o bl [ 3 £ = =
) © 2 @ @ 7] E]
[ ~ o = e

4. dbra Szolnoki kistérség telepiiléseinek Szolnoktol mért tdvolsdga (km) (orrds: sajét szerkesztés, Meg.:
Szolnok véros és a szolnoki kistérség telepiiléseinek tavolsdgat a szémitégépes utvonal-optimalizdld program segitségével hatéroztam meg.)

A szolnoki kistérségi teleplilések 40%-aban az
élelmiszer jelleg(i vegyes kiskereskedelmi tizletek
részaranya alacsonyabb, mint a kistérségi telepii-
|ések lakossagdnak részaranya. Szolnok élelmiszer
jellegli vegyes kiskereskedelmi {zlet részaranya
0,9% ponttal magasabb, mint a népességbeli
részaranya. A legmagasabb az 1,5% pontos elté-
rés a 2009-ben vérossa avatott Rakdczifalvan.

A kiskereskedelmi Gzletek és élelmiszer jel-
legli vegyes kiskereskedelmi Gzletek szempont-
jabdl alacsony ellatottsaggal rendelkezd tele-
pulések lakoi a kdrnyezd, sokrétiibb, magasabb
kindlati szinvonalat nyujtd telepiilésekre valé
beutazassal kompenzélhatjdk hatranyukat.

Kiss-Bajmdcy (2001.) varoskdzpontok modell-
jében az adott funkcidk sajatossagaitdl, az igénybe
vevok tarsadalmi csoportjatdl fliggben elGtérbe
kertilhet a tomegkozlekedéssel, vagy személygép-
kocsival torténd utazas idg- és koltségigénye is.

Az 5. dbra azt mutatja, hogy Szolnok varos
hany perc alatt érhetd el a Jasz-Nagykun-Szol-
nok megye telepiiléseirdl.

Ugy gondolom, hogy a megyeszékhelyen el-
érhetd kedvezbbb arfekvésii lizletekben valé
vasdrlasnal, illetve az alacsonyabb &ri (akcids
vagy sajat markas) termékek beszerzésénél a
nem szolnoki lakosoknak szamolniuk kell az
utazas koltségével (lizemanyag, tomegkozleke-
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dés dija), valamint az utazés idSigényével és ké-
nyelmével.

A személygépkocsi elterjedése — a jobb
helyzet(i falvakban hdrom csalad koziil ketts
rendelkezik gépkocsival, az ezer fére juto kocsik
szama kétszaz és haromszdz kozott valtozik -,
kommunikacio egyéb eszkdzei — telefon, mobil-
telefon, e-mail, internet, telehdzak stb. — gy6-
keresen megvaltoztatték az ,ellatatlan” apro-
falvak s az ,alséfokd kozpontok” intézményei

O Es

5. abra A megyeszékhely eléréséhez sziikséges
id6 Jdsz-Nagykun-Szolnok telepiiléseiré
(Forrds: Balcsok Istvdn szerkesztése a Viiti Kht. adatainak felhaszndldscval
A szolnoki agdra a tdrsadalomfoidrajz nézépontjdbdl cimi cikkbdl 2009. 5. p.)
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kozotti kapcsolatokat, a ,vilaggal” valo érintke-
zés lehetdségeit. (Beluszky 2009. 669-670. p.).

3. Szolnok

A szdzezres varosok, illetve a tobbi megyeszék-
hely kitlintetett helyet foglalnak el a térszerke-
zetben, de a legtobb megyében masodlagos
kereskedelmi centrumok oldjak a térbeli kon-
centrdciot. A varoscsoportok a (févaroson ki-
vili) hipermarket-fejlesztések elsddleges cél-
pontjai is, ami tovabb erfsitette szerepiiket a
kereskedelmi hierarchiaban, mikdzben jelentd-
sen differencidlédott a kisvarosok mint fo-
gyasztasi kozpontok kore. Bar a diszkonthalo-
zatoknak a kisvarosok széles korét érinté fej-
lesztései rovid tavon a térbeli kiegyenlitGdés
irdnyaba hatnak, az arverseny azonban erds
szelekcidt, és végs soron a helyi (térségi) ke-
reskedelmi kinalat szkiilését eredményezheti.
A folyamat karvallottjai elsésorban az alacsony
jovedelm(i térségek lakdi, akik elszenvedik a
kereskedelem &talakulasanak (térbeli) kdvet-
kezményeit, mig el6nyeit kevéssé élvezhetik.
(Nagy és Nagy, 2008. 39. p)

Enyedi a sikeres varossal kapcsolatban tiz
egymassal szorosan dsszefiliggd tényezdt hatd-
rozott meg, ezek kozll ketténél emlitette a ke-
reskedelmet. Az egyik sikertényez6, hogy a
szolgaltatd szektorban magas az értékhdzo
agazatok aranya. A kiskereskedelmet nem tart-
ja magas értékhuzo agazatnak, de az alapella-
tast biztositd, nélkulozhetetlen szolgaltatasok
kozé sorolja, ami szerinte nem a siker jelz6je. A
masik sikertényezé az erds és gyarapodd ko-
2éposztaly. A gyarapodd kozéposztaly a varos
egész fejlGdését serkenti. Olyan igényeket td-
maszt a fogyasztasban, a szabadidd eltoltés-
ben, a lakasban, a varos épitett kornyezetében,
amelyeknek hatasdra a varosi kereskedelem, a
varoskép, a varosi élet is magasabb szinvonalat
érhet el. (Enyedi, 1997.)

Az 1998-as statisztikai évkonyv azonban
mar a lakossag 2000 f&s csokkenését regisztral-
ta. Az okokrdl tobbfajta vélemény fogalmazo-
dott meg. Az egyik ok lehet az extenziv iparte-
lepités kifulladasa, de van egy tarsadalomtorté-

48

|
|
|
-l

neti ok is: a tradicionalis polgarsag hianya.
(Szervak, 2002.)

Szervak (2002) szerint Szolnok a févaros té-
gabb értelemben vett vonzaskorzetének egyik
alkézpontja, ugyanakkor Jasz-Nagykun-Szolnok
megyén belil periferikus szerepet jatszik. A
harmas tagoldsi megyében él egyfajta jasz
identitas, van egyfajta nagykun, kun identitas -
harmadiknak meg ott van Szolnok. A tdrténe-
lem soran kialakitott sugaras szerkezetli ut- és
vasUthaldzat tovabb korlatozza az egylttmiiko-
dés lehetbségeit.

Az Alfoldi Tudomanyos Intézet 1999-ben
kezdett el egy 6t alféldi varosra kiterjedd kuta-
tast. A kutatds egyik témaja a vdsarlasi lehetd-
ségek, az elemzés eredménye szerint mas varo-
sok kaptak nagyobb értéket — igaz, ebben az
idében Szolnokon még nem volt bevasarlékoz-
pont. (Szervak, 2002.)

Szerintem Enyedi dltal kozéposztalynak neve-
zett egyik sikertényez6t Szervdk mar polgdrsag
elnevezéssel illeti, ennek a rétegnek a hidnya a
kereskedelem szinvonaldban is megmutatkozott
az ezredforduldn, amikor a megyeszékhelyen
még nem volt sem hipermarket, sem bevasarlo-
kozpont. Ezt igazolja az MTA RKK Alfoldi Tudoma-
nyos Intézetének 1999-es kutatasa is.

A Szolnokon az élelmiszer-kiskereskedelmi
izletlancok izleteinek megoszlasat a 6. dbra
abrazolja.

12%

| s2%
oy

dcoor O Spar

ECBA @ Match

[0 Penny Market [ Tesco hipermarket
O Lidl W Tesco szupermarket
M Interspar H Cora

6. dbra Multinaciondlis és hazai élelmiszer-kis-

kereskedelmi vdllalatok megoszidsa Szolnokon

(Forrds: sajdt szerkesztés az élelmiszer-kiskereskedelmi vallalatok
weboldalai alapjdn)
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Gazdasagtudomanyok, informatika

A GfK szerinti népességszam és vasarlderd  tartozik. Viszont a szolnoki kistérség tobbi telepi-
nagysaga alapjan Szolnok az atlagot 5,8%-kal meg-  Iése nem éri el az orszagos &tlagot. Harom varos
haladé vésarlderével rendelkez6 telepiilések kbzé  népességszima meghaladja az 5 ezret, de nem éri
el a 10 ezer f6t, igy az orszdgos atlagnal 6,9%-kal
alacsonyabb vasdrldereje lehet. Tovabbi 10 tele-
1003 gg4 plilés 10,3%-kal és az 1000 fé népességszam alatti
45 ! S 897 g 4 telepiilés 14,4%-kal alacsonyabb vdsarlderdvel

119,8

[ 1047 1058

rendelkezhet. Ezt vildgitja meg a 7. dbra.

Osszefoglalés

e ———

A térbeli koncentralas megyei szinten sokkal in-
i i kabb érzékelhetd, mint kistérségi szinten. A
. : . = = e .| szolnoki kistérség teleplilései mind a kiskeres-

€ 82 88 88 88 88 88 82 | kedelmi, mind az élelmiszer jelleg(i vegyes kis-

& o of gf gf g8 R f2ag
: RE S 5 % % 3 8s kereskedelmi Uzletszam alapjan jelentds eltéré-
8 = o =] Sl i 4
£8 8 & 8 & seket mutatnak. Az alacsony kereskedelmi ell3-

= o g 9 §
i tottsagu telepllések szamdra a kérnyezd varo-
7. dbra Egy f6re juté vdsdrlderd, sok illetve a megyeszékhelyen rendelkezésre
Magyarorszag = 100 allé kiilonboz6 izletldncok Uzletei kindlnak el-

gy
(Forrds: Copyright Gfk Hungdria 2009 - 2010. mdrcius 11. Polcra  €rhetd kiskereskedelmi szolgaltatasokat (iizle-
fel - nagy termékkiraké Elelmiszer Akadémiai konferencia) tek szama, kozelsége).
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Foldi Katalin: Venni vagy nem venni, avagy: hol venni?
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