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1. A KUTATAS ELOZMENYEI, CELKITUZESEI ES A KUTATASI HIPOTEZISEK
BEMUTATASA

Témavalasztdsom egészen 2016-ig nyulik vissza, ekkor kezdtem meg a helyi termékekkel
kapcsolatos kutatomunkamat az EFOP-3.6.2-16-2017-00001 Komplex vidékgazdasagi €s
fenntarthatdsagi fejlesztések kutatdsa, szolgaltatasi halozatanak kidolgozasa a Karpat-
medencében palyazat elokészitésében és annak keretében témavezetOmmel és
kutatotarsaimmal. A kutatas soran 6nallo PhD kutatasomat is elokészitettiik, de tovabbra is
egylttmiikodtem a kutatdcsoport tobbi tagjaval.

A nemzetk6zi szakirodalom szdmos kutatdsa szdmol be a fogyasztok ndvekvod
elégedetlenseégérdl, mely az ipari termelési rendszerekbdl szarmazo ¢lelmiszerekkel
kapcsolatban mertil fel. A sajat és kornyezetiik egészsége iranti aggodalmuk és a helyi
termelOk tdmogatasara iranyuld vagyuk arra késztette oket, hogy mas alternativak utan
kutassanak, mint példaul a helyi, hagyomanyos vagy egy adott régiodra jellemz6 termékek.
A legtobb orszagban ezek a foldrajzi jelzéssel ellatott élelmiszerek (FERNANDEZ-
FERRIN et al., 2019).

Ezenkiviil a globalizacionak koszonhetéen az élelmiszerpiac is egyre inkabb
nemzetkozivé valik, amivel az ,¢lelmiszer-kilométer” (vagy ,,food miles”, azaz az
¢lelmiszer szarmazasi helyétdl megtett tavolsag a végsd fogyasztasig) (TVE, 2007) is
nagymértékben megnovekedett (MEYERDING et al. 2019). Ez magéval hozta egyrészt a
helyi gazdasagok aggodalmat kiszolgaltatottsaguk révén a nemzetkozi piacnak (arverseny),
masrészt megjelent a fokozott fogyasztoi aggodalom is, mely az ellatdsi lancok
atlathatdsaga, az élelmiszerbiztonsag, a kornyezetvédelem vagy egyéb, az elmult évek
¢lelmiszerbotranyai miatt kialakult félelem mentén koncentralodik (HOLT ¢s AMELIEN
2007, TRIENEKENS et al. 2012, AUNG ¢és CHANG 2014, MEYERDING et al. 2019; T.
NAGY-PETO et al., 2023a).

Ennek egyik megoldasaként jelenik meg a helyi gazdasagok fokozott fejlesztése €s
tdmogatasa. A helyi gazdagfejlesztés nehezen definialhato, de jellemzden egy olyan célt
latunk benne, mely a helyi folyamatokba torténd tudatos beavatkozast takarja, annak
érdekében, hogy a teriileti hdtranyok csokkenjenek, €és a térség gazdasdaga kiépiiljon,
megerésodjon a legkisebb kockazatok mellett (BAIMOCZY, 2011; IVANYOS és
SANDORNE, 2015; HOFFMANN et al., 2016:52). Azaz egyfajta fenntarthatd tarsadalmi



modell, mely a gazdasag erdsitésével segiti eld a helylr kozosség megfeleld
¢letszinvonaldnak megalapozasat ¢s fenntartasat. Ebben a gazdasagélénkitd és
munkahelyteremtd tevékenységben a kozszféranak, a nem-kormanyzati szereploknek és a
vallalkozasoknak is nagy szerepe van (SWINBURN et al., 2004 idézi HOFFMANN et al.,
2016). A folyamatok kezdeményezdi nem csak a helyi kozosség szerepldi lehetnek, johetnek
kiviilrél 1s amennyiben figyelembe veszik a helyi (kulturdlis, tarsadalmi és a gazdasagi)
érdekeket rovid és hosszu tdvon egyarant. Ez egyfajta CSR tevékenység is lehet résziikrol.

A kutatasunk kézéppontjdban 4116 helyi termékek és rovid ellatasi ldncok fontos szerepet
toltenek be a nemzetgazdasagokban, egyuttal fontos szerepilik van a fenntarthat6 gazdasag
¢s tarsadalom megteremtésében. Vizsgalataink sordn a fogyasztoi attitidoket a helyi
termékek fogyasztasdhoz kapcsolddo modellek segitségével vizsgaltuk.

A tudomdnyos irodalomban a ,helyi ¢élelmiszer” jelentése a szerzoktdl és a kutatés
kontextusatol fliggden valtozik. Nemzetkozi szinten vizsgalva a helyi termék, illetve
szlikebben értelmezve a helyi ¢lelmiszer nagyon tdg fogalomkorrel bir, melyben egymast
kiegészitd és parhuzamos dimenziok fedezhetdk fel (T. NAGY-PETO et al., 2023). A helyi
¢lelmiszerrendszerek altalaban harom kozelségi tartomanyhoz kothetdk: foldrajzi kozelség
(pl. fizikai lokalitas, €lelmiszer-termelés és -fogyasztas kozotti tavolsag), reladcios vagy
szocialis kapcsolati kozelség (pl. szoros kapcsolat az élelmiszerrendszer szerepl6i kozott)
¢s értékek kozelsége (pl. szarmazasi hely, nyomon kovethetéség, frissesség, mindség)
(ERIKSEN, 2013; ENTHOVEN ¢és VAN DEN BROECK, 2021). HOLT ¢és AMILIEN
(2007) alaptétele is a ,,helyspecifikussagra™ koncentral, de 6k a foldrajzi tavolsag mellett,
torténelmi, kulturalis és tarsadalmi aspektusokrol beszélnek. Jellemzden a foldrajzi kozelség
képezi az alapjat a REL meghatérozasanak, mig a kozelség tovabbi dimenzioi — ahogy
lathattuk — egyéb jellemzdket takarhatnak. A rovid élelmiszerldncok kozponti témava
valasat a fogyasztoi folklorista vagy etnocentrikus trend ndvekedése is indokoltta tette, ezért
a helyi termék definicioja meghatarozotta valt (HOLT és AMILIEN, 2007; T. NAGY-PETO
etal., 2023a).

Szamos tudomanyag vizsgalja a témat, mint a vidékfejlesztés, a rendszermenedzsment,
az etnografiai kutatasok vagy a tarsadalomtudomanyok egyéb agai, €s orszdgonként erésen
eltérd megkozelitések figyelhetok meg (HOLT és AMILIEN, 2007; T. NAGY-PETO et al.,

2023a). A hazai kutatdsok esetében a helyi termék kérdése jellemzden a vidékfejlesztéssel,



a marketinggel vagy az agrartudomanyokkal foglalkoz6 kutatdsokban jelenik meg, ritka a
multidiszciplinaris tarsadalomtudoményi érdeklédés (HOFFMANN et al., 2016).

A helyi termék fogalma bar nincs szigort szabalyokhoz kotve, de 6 jellemzdje a révid
ellatasi lancban torténd értékesitése (PETERS et al., 2008; BRIAN, 2012; GRANVIK et al.,
2017; NAK, 2016). A helyi termék és a rovid ellatasi lanc emellett fontos hivoszavai lettek
a fenntarthat6 ¢élelmiszer-ellatasi lancokat vizsgdld nemzetk6zi tanulmanyoknak
(MORGAN, 2010; GRANVIK, 2012; GARNETT, 2014; BALDY, 2017, KOTLER, 2020;
BARSKA és WOICIECHOWSKY-SOLIS, 2020; T. NAGY-PETO et al., 2023b).

Azt 1s fontos kiemelni, hogy a klasszikus termeldi értékesitési szintér, a piac szerepe
atalakult az elmult években. Ezt a kiskereskedelmi strukturak, ellatasi lancok atalakulasa,
illetve az életstilus folyamatos formalodasa hozta magaval (AGUGLIA et al., 2009; SZABO
és JUHASZ, 2012). AGUGLIA és kutatétarsai (2009) azt is hangsulyozzak, hogy maga a
ndk szerepmddosuldsa — haztartasbelib6l munkavallalova — okozott fokozott
magatartasvaltozast az élelmiszer-beszerzés teriiletén (SZABO és JUHASZ, 2012). Ezért is
fontos megvizsgalni, hogy a hazai lakossag korében ez a kozosségi €s vasarlasi helyszin

milyen szerepet tolt be, mennyire népszerli napjainkban.

Hipotézisek:

la: A fogyasztok fejében is a korabbi torvény daltal meghatarozott tényezok domindltak a
koronavirusjarvanyt megelézoen, azaz a hagyomadnyos eljaras alkalmazadsa vagy a magyar
tulajdon és munkaero.

1b: A helyi termékek szarmazasi helyével kapcsolatos ismeretek hidnyosak, pontatlanok

voltak a koronavirusjarvanyt megelozden.

2a: A helyi termék vasarlok az ATL tipusu informaciokat is figyelembe veszik a helyi
termékekkel kapcsolatos informdcioszerzés soran, de az elsodleges informacioforrasnak a
kozvetlen szocialis kérnyezet szamit.

2b: A hazai kozosségben a helyi termékekre legtobbet koltok csoportjanak demogrdfiai

ismérvei megegyeznek a tudatos fogyasztoi csoportokéval.

3a: A termeldi piacok egyértelmiien a legnépszeriibbek a révid élelmiszer-ellatasi lancok

koziil.



3b: A leginkabb a zoldség-, gyiimolcs- és tojasvasarlas jellemzo a fogyasztokra a termeloi

piacon.

4: Komoly valtozdasok kovetkeztek be a koronavirusjarvany utin a helyi termékekkel

kapcsolatos ismeretekben.

Sa: A helyi termékekkel kapcsolatban a magyar emberek esetében elsésorban a raciondlis
okokkal értenek egyet, mig legkevésbé az egyéni érzelmek jelennek meg a vasarldsi dontések
sordn.

5b: A egyes dimenziok mentén jol elkiilonitheto csoportok alakithatoak ki a Megicks et al.
(2012) modell alapjan.

Sc: A Megicks és munkatarsai (2012) helyi élelmiszer preferencia modellje ma is azonos
eredmeényeket hoz egy magyar mintan is.

5d: A nemvasarlas fo oka a vélt magas ar és az elvart tilzott erdfeszitések feltételezése.

6a: A CETSCALE modell alapjan tovabbra is jol elkiilonitheto csoportok alakulnak, melyek
a szakirodalommal megegyeznek.

6b: A nacionalista és patriota csoportok tdjékozottabbak, mint a kozmopolitak a helyi
termék szabalyokkal kapcsolatban.

6C. A szélséségesebb gondolkodasu, nacionalista érziiletii fogyasztok szignifikansan

jobbnak itélik a helyi élelmiszereket a tobbi csoporthoz képest.



2. ADATBAZIS ES AZ ALKALMAZOTT MODSZEREK ISMERTETESE
Kutatomunkam soran szekunder és primer kutatast egyarant végeztem.

2.1. Szekunder kutatas bemutatasa

A szekunder kutatdsomba tobb mint 200 szakirodalmi forrast sikeriilt bevonni. A
kivalasztasuknal harom szempontot vettiink figyelembe, azaz hogy a legfontosabb
alapirodalmak, melyek a téméahoz kapcsolddnak hazai és nemzetkdzi szinten jelenjenek
meg, hiszen a téma szamos aspektusa mar tobb évtizede kutatasok targyat képezi, melyek
koziil szamos modell most i1s tokéletesen alkalmazhaté (pl. kulturalis hatasok a fogyasztoi
magatartasra vagy az etnocentrizmus), mdasodsorban az aktualitds volt fontos, igy
igyekeztiink mindenbdl megtalalni a legfrissebb mindségi informaciot, és kiegészitettiik a
kapcsolddo fejezetet ezekkel. Harmadsorban fontos volt, hogy olyan alternativ iranyzatokat
¢és lehetoségeket is beemeljlink, melyek kevéssé kutatottak, ismertek, mint a hiper-helyi
mozgalom vagy a helyi termék csatornapolitikdjanak aspektusai.

Ezek alapjan a fogyaszt6i magatartas, etnocentrizmus alapmodelljeit és paradigmait
mind a szakkonyvek, mind a folyodiratok szintjén vizsgaltuk, ezenkiviil a helyi termék
fogalmi kereteit, jogi vonatkozasait, fogyasztoi trendjeit, illetve a helyi termék értékesitési
lehetdségeket kiilon is vizsgaltuk szakkonyvek, folyodirat cikkek és statisztikdk segitségével.
A szakirodalmi forrasokat els@sorban hazai szinten a MATARKA, illetve a Google Tudos,
mig a nemzetkdzieket a Science Direct kereséoldalakon kerestiik, majd a forrdsokban
szerepld citaciok mentén haladtunk tovabb a megfeleld kutatasok fellelésében. A statisztikai
adatokat egyarant kerestiik nemzetkozi statisztikai adatbazisokban, illetve a nem olyan régi,
de anndl tobb fogyasztdi magatartas témaju adatot gylijtd Statista feliiletén. A hazai

trendekre iranyuld megfigyelést a KSH, a NAK és mas adatbazisok forrasaiban végeztiik.

2.2. A primer kutatas bemutatasa

A vizsgalt témakorok Osszefiiggéseinek feltarasa érdekében egy 500 fOs orszagos
reprezentativ (nem, kor, régid) fogyasztoi kérdéives megkérdezést folytattunk 2019-ben,

amit 2021-ben megismételtiink egy 1000 fés orszagos szinten nem, kor, régié és 2021-ben



mar lakohely szerint is reprezentativ mintan (1. tablazat). A terepmunkat a Szocio-Graf
Piackutato Intézet végezte.

Mindkét mintavétel sordn az egyes régiokban és a kijelolt teleptiléseken az n. véletlen
séta (random walking) elvét alkalmaztuk, amely teljes véletlenszerliséget biztosit a
megfeleld véalaszadok kivalasztasahoz. A felkeresett haztartasban laké személyek koziil az
un. sziiletésnapi kulcs alkalmazasaval valasztottuk ki az interjira megfeleld személyt. Ezzel
a modszerrel masodik Iépésben is biztositottuk a teljes véletlenszeriiséget. Az adatfelvételek
sztenderd kérddiv segitségével, személyes interjuk keretében a megkérdezettek lakasan
késziiltek tigy, hogy a kérdezdbiztos a kivalasztott személynek egy Un. kartyaszettet adott
at, amely tartalmazta az egyes kérdésekre adhato valaszlehetoségeket. A megkérdezett altal
adott valaszokat a kérdezdbiztos irta be a kérddivre. Az adatfelvétel személyes
megkérdezéssel tortént egy-egy standardizalt omnibusz kérdéiv alapjan (T. NAGY-PETO
et al., 2022 ¢s 2023a).

1. tablazat: A mintak bemutatasa — 2019 (N=500) és 2021 (N=1000)

Népesség-
Mintak bemutatasa megoszlas
Viltozok '
2019 2021
Fo % Fo % %

Neme Férfi 235 | 47,00 | 471 |47,10| 47,80
N6 265 | 53,00 | 529 [52,90| 52,20

16-29 éves 96 | 19,20 | 172 | 17,20 18,30

30-39 éves 83 | 16,60 | 161 | 16,05 16,00
Korcsoport | 40-49 éves 93 | 18,50 | 196 | 19,56 19,60
50-59 éves 73 | 14,70 | 151 | 15,12 15,10

60+ éves 155 | 31,00 | 321 | 32,07 31,00

Lakohely Budapest 90 | 18,00 | 184 | 18,40 17,90
tipusa Viaros 275 | 55,00 | 545 |5450| 52,60
Kozség 135 | 27,00 | 271 | 27,10 29,50
Nyugat-Dunantul 51 | 10,20 | 102 | 10,21 10,10
K6zép-Dunantul 54 | 10,80 | 109 | 10,86 10,80
D¢l-Dunantul 46 | 9,20 91 | 9,09 9,00

Reégio Eszak-Magyarorszag 74 | 1480 | 114 |11,41 14,80
Ko6z¢ép-Magyarorszag 152 | 30,40 | 310 | 30,99 31,00
Eszak-Alfold 58 | 11,60 | 147 | 14,70 11,50
D¢l-Alfold 65 | 13,00 | 128 | 12,78 12,80




Maximum 8 altalanos 64 | 12,90 | 108 | 10,80
Szakmunkésképzd, szakiskola | 154 | 30,70 | 303 | 30,30
Erettségi 202 | 40,50 | 417 | 41,74
Fels6foka diploma 80 | 1590 | 168 | 16,80
Nagyon jol megél(nek) beldle

¢s félre is tud(nak) tenni 35 | 7,00 86 | 855
Megél(nek) beldle, de keveset
tud(nak) félre tenni

Eppen elegendo, hogy
Szubjektiv | megéljen(ek) beldle, de | 241 | 48,20 | 438 | 43,78
jovedelem | félretenni mar nem tudnak
N¢éha arra se nagyon elég, hogy
megéljen(ek) beldle
Rendszeresen napi megélhetési 1 020 4 044
gondjai(k) vannak ’ ’
Nem tudja/Nem valaszol 26 5,20 13 1,3
Forrds: T.NAGY-PETO et al., 2023a. Megjegyzés: 1 — KSH 2019a; 2019b alapjan.

Vegzettseg

175 | 35,00 | 397 |39,73

22 | 4,40 62 | 6,18

2.2.1. A kérdoives megkérdezések modszertana

A két kérdéives megkérdezésnél az alapot jelentd eredmények vizsgéalatahoz ugyanazt a
modszertant hasznaltuk, azaz a nominalis jellegli kérdések valaszait megoszlasi mutatokkal
szemlé¢ltettilk, mig a skala tipusi kérdeések esetében az atlag, a modusz €s a szorasérték
alapjan foglaltuk tabldzatba az egyes valtozokat. A kérdéivben egyarant megjelentek 1-5,
illetve 1-7 Likert-skalas kérdések. Ezen valtozatok a konnyebb megértés és értelmezés
érdekében az adott eredménynél mindig feltiintetésre kertilnek.

Az elemzések soran kereszttablas elemzéseket végeztiink, melyeknél a Pearson-féle Khi-
négyzet proba alkalmazasa is megtortént. Ezzel sikertlt feltarni, hol talalhatd véletlenszeri
¢s valos Osszefliggés szamszakilag. Az eredmények kozott csak a kereszttablas elemzés
alapjan szignifikans osszefiiggések keriilnek bemutatasra (p<0,05).

A kiilonbozd atvett fogyasztdoi modellek esetében az adott kutatds modszertanat
tekintettiik kiindulopontnak, igy ezek eltérnek egymastol. A legfontosabb minden esetben
az volt, hogy a faktor vagy fokomponens elemzések, illetve klaszteranalizisek soran a

megbizhatdsagi mutatok és szakmai feltételek minden esetben teljesiiltek.



3. AZ ERTEKEZES FOBB MEGALLAPITASAI

A tézisfiizetben csak a primer kutatas legfontosabb eredményeit emeljiik Ki. Ezeket tételesen

a kovetkezOkben mutatjuk kiemelve a 1ényeges Osszefliggéseket.

3.1. A fogyasztéi attitiidok és szokasok valtozasanak vizsgalata a 2019. és a 2021. évi

fogyasztoi felmérések alapjan

A két kutatasban tobb azonos kérdést is feltettiink. Ennek oka, hogy szeretnénk latni a
valtozast a két €év viszonylataban. A kutatas elso kérdése annak feltarasat célozta meg, hogy
vajon milyen elvardsaik vannak az interjialanyoknak a helyi termékekkel szemben. Ezt

mutatja a 2. tablazat.

2. tablazat: Helyi élelmiszerekkel kapcsolatos elvarasok dsszehasonlitasa a 2021. évi

eredmények szerint csokkeno sorrendben (valasztotta, %)

. . Valaszok megoszlasa

Valaszlehetoség 2019 2021
Kis foldrajzi tdvolsdgbdl szarmaznak. 39,6 71,8
Helyi munkaerét foglalkoztatnak a feldolgozasuk soran. 46,8 68,9
Hagyomanyos modszerrel keriilnek feldolgozasra. 51,3 67,8
Kis volumenben keriilnek értékesitésre. 17,7 67,4
Helyi jellegiiket valamilyen védjegy garantalja. 28,9 65,2
Magyar tulajdonos a gyarto. 49,0 63,2

Forrds: T. NAGY-PETO et al., 2023a. Megjegyzés: 2019: N=500, 2021: N=1000

Amig 2019-ben a hagyomanyos modszerekkel torténd feldolgozéas volt a legfontosabb
szempont a fogyasztok szamara, addig 2021-ben mér a kis foldrajzi tavolsag. Ugy is
fogalmazhatunk, hogy a fogyasztok egyre kényelmesebbé valtak. A helyi munkaerd
alkalmazasa mindkét évben a masodik helyen végzett, vagyis ez folyamatosan fontos
elvaras a fogyasztok részérdl. Az is lathatd, hogy 2021-ben minden jellemzd (elvaras)
magasabb szazalékos értékeket kapott, mint 2019-ben. Ez arra utal, hogy a magyar
fogyasztok szamdara egyre fontosabba valtak a helyi ¢élelmiszerek, ami a magasabb szintli
elvarasokban is megjelennek.

A kovetkezOkben arra kerestiik a valaszt, hogy teriiletileg milyen tavolsagbdl szarmazo

¢lelmiszert tekintenek helyinek a kitoltok. Az eredményeket a 3. tablazat foglalja 6ssze.



3. tablazat: Helyi termékek szarmazasanak fogyasztoi megitélése 2019-ben és 2021-

ben
Valaszlehetoség Valaszok megoszlasa

2019 2021
Csak a sajat telepiilésiinkrdl szarmazo 29,9 9,1
A sajat és a szomszéd telepiilésrdl szarmazo 7,6 26,0
A megyeénkbdl szarmazo 17,8 26,2
A régionkbol szarmazo 18,8 21.8
Magyarorszagrol szarmazo 21,5 15,5
Nem tudja/nem valaszol 4,4 1,4

Forrds: T. NAGY-PETO et al., 2023a. Megjegyzés: 2019: N=500, 2021: N=1000

Az eredmények azt sugalljak, hogy 2021-ben a fogyasztok jobban elfogadjak helyinek a
tavolabbrdl szarmazd termékeket is. Kiugroan nagy a kiilonbség a sajat és a szomszed
telepiilésrdl szarmaz6 ¢€lelmiszerek megitélésében, elfogadottsdgaban. Kisebb mértékben,
de igaz ez a tendencia a megyebdl €s a r€gidbol szarmazo termékeknél is.

Ezek utan érdekes kérdeés lehet, hogy kilométerben szamitva milyen tavolsagbol
szarmaz6 terméket tekintenek helyinek a megkérdezettek. Az 6sszehasonlitd elemzést a 4.

tablazatba foglaltuk.

4, tablazat: Helyi termékek szarmazasi tavolsaganak fogyasztoi megitélése 2019-ben

és 2021-ben kilométerben kifejezve (valasztotta, %)

Tavolsig Valaszok megoszlasa

2019 2021

5 km-nél kevesebb 14,7 8,1
20 km-en beliil 32,7 24,6
40 km-en beliil 19,6 26,8
100 km-en beliil 11,0 23,0
100 km-nél tobb 13,5 14,8
Nem tudja/nem valaszol 8,5 2,6

Forrds: T. NAGY-PETO et al., 2023a. Megjegyzés: 2019: N=500, 2021: N=1000

A két elsd tavolsagi kategorianal (5 km-nél kevesebb, 20 km-en beliil) jelentdsen csokkent
az elfogadok aranya 2021-ben. Ez azt jelenti, hogy a tavolabbrdl beszallitott termékek is
helyinek szamitanak szerintiik. Erre utal, hogy elfogaddébbak a tavolabbrol érkezd

termékekkel szemben is, igy még a 100 km-nél nagyobb tavolsaggal is. Ugy is



fogalmazhatunk, hogy 2021-ben mar tagabban és rugalmasabban értelmezik a helyi

termékek fogalmat, mint kordbban. Ezt a dontéshozoknak is figyelembe kellene vennitik.

3.2. A helyi termékekkel kapcsolatos fogyasztoi attitiidok vizsgalata

Megicks és munkatarsainak (2012) allitasainak elemzését kovetden feltard faktorelemzést
végeztiink. Ennek soran néhany allitds tobb faktorban is megjelent, ezért azokat az
elemzésbol tordltiik. Ezek a szarmazasi hely ismerete, a természetesség és a szallitasi
tavolsag csokkentése tényezok voltak.

A faktorelemzés segitségével sikeriilt harom megbizhaté (KMO MSA=0,89; Bartlett:
Sig: p<0,001; Cronbach’s Alpha=0,876) ¢s jol definialhatdo dimenziot elkiiloniteni (5.
tablazat). Az els6é faktor esetében a termekjellemzOk nem csak a beltartalmi
tulajdonsagokat tartalmazzak, hanem a kiilsd tulajdonsagokat és a kornyezetbarat jelleget
1s. A masodik faktor esetében elsdsorban a hagyomanyos jelleg és a nosztalgia jelenik meg,
amihez tarsul az etikussag €és a vasarlas szorakoztato jellege, igy megjelenik az érzelmi
elkotelez6dés. A harmadik faktor egyértelmiien a helyi érdekek és a helyi gazdasag
megerdsitésére iranyul, azaz a helyi termelok ¢és a helyi kereskedOk tamogatasa a {6
motivacio.

5. tablazat: A feltaré faktorelemzés eredményei

Faktorok
Kiilso és Erzelmi Helyi termelok,
Allitasok belsé elkotelez6désbol helyi
termék- szarmazo kereskedok
jellemzok | vasarlasi elonyok tamogatasa
Azért veszek helyi termékeket, mert 0.760
azok nem tartalmaznak tartdsitdszereket. ’
Azért veszek helyi termékeket, mert 0718
azok nem tartalmaznak vegyszereket. ’
Azért veszek helyi termékeket, mert
s 0,686
azok egészségesek.
Azért veszek helyi termékeket, mert 0.639
azok kornyezetbarat terméke. ’
Azért veszek helyi termékeket, mert
1 . 0,567
azok jol néznek ki. -
Azért veszek helyi termékeket, mert 0557
azok tovabb eltarthatok. ’
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Azért veszek helyi termékeket, mert
annyit vehetek bel6liik, amennyire éppen
sziikségem van.

0,514

Azért veszek helyi termékeket, mert

etikus cselekedet.

nosztalgiat keltenek bennem. 0,867
Azért veszek helyi termékeket, mert ez

A o 0,819
visszaidézi a régi 1dok emlékeit.
Azért veszek helyi termékeket, mert ez

. . . 0,777

szamomra szérakoztato.
Azért veszek helyi termékeket, mert 0.659
blintudatot éreznék, ha nem tennék igy. ’
Azért veszek helyi termékeket, mert ez 0.554

Azért veszek helyi termékeket, mert

ezzel tamogatom a helyi termeldket.

ezzel tamogatom a helyi eladdkat 0,915
(kereskeddket).
Azért veszek helyi termékeket, mert 0.817

Forrads: Sajat szerkesztés, 2020. Megjegyzés: Extraction Method: Maximum Likelihood.

Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.

variance=65,383%

KMO MSA=0,890, Total

A kutatas kovetkezd 1épésében ANOVA vizsgalattal elemeztiik a klasztereket az egyes

dimenziok (faktorok) mentén (1. abra). Az értékek az atlagtol vald tavolsagot szemléltetik

az egyes faktorok esetében klaszterenként. A szignifikancia szint minden esetben p<0,001.
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Termékjellemzdk
Erzelmi elkotelez6dés

Helyi termel6k/kereskeddk tdmogatasa
0,876

0,563
’ 0,432

0172 0,0370,021

1 2 3 4

-0,730 -0,842

-1,347 -1,381
1. abra: Az egyes klaszterek bemutatasa a faktorok szerinti eltérések alapjan
Forras: Sajat szerkesztés, 2020. Modszer: ANOVA vizsgalat, Sig: p<0,001

A faktorok koziil az elsd, a termékjellemzOk fontossdga a masodik klaszter kivételével
valamennyi szegmensben megjelenik, de a negyedik csoportnal a legmarkansabb. Az
érzelmi elkdtelezédés csak az elsd csoport szdmara kiemelten fontos, mig a helyi termelék
¢s kereskedok tamogatéasa az elso €s negyedik klaszter szamara 1ényeges. Az elso klaszter
az etnocentrikus értékeket leginkdbb magukénak wvalldo csoport. Az atlaghoz képest
fontosabb szamukra az €szlelt beltartalom €s a termek kornyezetbarat jellege, de a nosztalgia
¢s az emociondlis befolyasoltsdg is fontos szamukra (Emociondlisak). A masodik
szegmensben a helyi gazdasag tamogatasa a dominans, a tobbi értékkel kevésbé
azonosulnak, s6t az atlaghoz képest inkabb elutasitjak azokat (Lokdlpatriotak). A harmadik
csoport tekinthetd a legpasszivabbnak, naluk egyetlen faktor irant sem tapasztalhato
1ényeges, az atlaghoz képest pozitiv elkotelez6dés (Passzivak). A negyedik Klaszter tagjai
elsdsorban a helyi élelmiszerek pozitiv tulajdonsagai €s a helyi kozosség tamogatasa mellett
intézik vasarlasaikat. Ez a csoport all legkdzelebb az egészségtudatos ¢€s fenntarthatd

gondolkodashoz (Tudatosak).

3.3. A helyi termék vasarlas elutasitasanak okai

A tovéabbiakban azt is megvizsgaltuk, hogy milyen szempontok alapjan utasitjak el a helyi

termékek vasarlasat.
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A MEGICKS és tarsai (2012) altal elvégzett kutatdssal megegyezden elemeztiik a nem-
vasarlok (97 £6, 19,4%) helyi termékelutasitasi indokait (6. tablazat). Az elutasitas legfobb
okai a v¢lt extra id6- és energiaigény, a tulzottan sok utazas, a nehéz beszerezhetdség és a
vasarlas kényelmetlensége. A nem-vasarlds indokai kozott a magas arszinvonal csak a
hatodik helyre keriilt. A modusz minden esetben 1, igy a tablazat jol tiikrozi azt is, hogy
valamennyi atlagérték alacsony, vagyis a tobbség ezeket a tényezdket nem tekinti jelentds
akadalynak, azaz a helyi termékek vasarlasdnak elutasitdsdt a legtobb esetben nem

résztényezok, hanem alapvetd idegenkedés vagy érdektelenség okozhatja.

6. tablazat: A helyi termékek nem valasztasanak okai az azt elutasitok korében

(N=106)
. Statisztikai mutato
Attittdallitasok Atlag | Mediin | Moédusz | Széras | Ferdeség
A’ze’rt nem V,CSZCk he.ly,l, Feymekeket, mert 275 3,00 1 1792 | 0,047
vasarlasuk tulzottan iddigényes.
Azért nem veszek helyi termékeket, mert a
vasarlas til sok tobblet energiaval jar. 2,64 2,00 ! 18091 0,134
Azért nem veszek h,el3i1 termékeket, mert tal 2.62 3,00 1 1704 | 0,107
sokat kell utaznom értiik.
Azert nem VCSZC.k helyi termékeket, mert azokat 2,60 3,00 1 1.766 | 0,119
nehéz beszerezni.
A,ze,rt nem veszek helyi termékeket, mert a 2,54 2.00 1 1714 | 0,199
vasarlas kényelmetlen.
A’zert’ne’m veszek helyi termékeket, mert azok 250 3,00 1 1725 | 0,196
tul dragak.
A;ert nem Vc?sze’k.l?elyl te,rmekeket, mert azok 243 2.00 1 1753 | 0,361
nincsenek eléggé jol reklamozva.
Azért nem veszek helyi termékeket, mert a
hagyomanyos boltokban vasarolt termék 2,13 2,00 1 1,481 0,645
jellemzden jobb.
Azért nem veszek helyi termékeket, mert nincs
rajtuk informativ cimke és feliratozas. 2,12 1,00 ! 1,587 1 0,705
A;ert nem veszek helyi termékeket, mert kicsi a 210 2.00 1 1487 | 0,620
valaszték.
Azért nem veszek helyi termékeket, mert az ar
nem mindig egyértelmi rajtuk (pl. hidnyzik a 2,07 1,00 1 1,602 | 0,771
vonalkod).

Forras: Sajat szerkesztés, 2020. N=106

3.4. A CETSCALE modell elemzése

A kovetkezdkben a Shimp és Sharma (1987) modelljének allitasait elemezziik, majd faktor-

¢s klaszterelemzésekkel vizsgaljuk tovabb azokat sajat 2021-es mintankon.
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A leird statisztikak utan megvizsgaltuk, hogy az allitasok alkalmasak-e a dimenzidk
kialakitasara, és a megbizhatosagi mutatok igazoltak-e ezt (Cronbach Alfa=0,962; Kaiser-
Meyer-Olkin=0,939; Bartlett teszt: p<0,001). Ahogyan az a 7. tablazatban lathato, a
korabbi kutatdsokhoz hasonldéan két faktort sikeriilt elkiiloniteni. Mivel kozel azonos
faktorsullyal jelent meg 6t 4llitas mindkét dimenzidban, igy ezeket sziikséges volt kivenni a
tovabbi vizsgalatokbol. Ezutan mar csak a 0,68 feletti faktorsulyok maradtak bent.

Amint az lathaté a kissé nacionalistibb vagy ahogy a szakirodalomban nevezik
protekcionistabb és konzervativabb attitiidok (SPILLAN és HARCAR, 2013; SZAKALY
et al., 2016) jelennek meg itt. Mig a masodikban az inkabb tamogato, patriotizmusra

jellemz6 értékek kapcsolodnak 6ssze (T. NAGY-PETO et al., 2023).

7. tablazat: A faktorelemzés bemutatasa a CETSCALE allitassor mentén

Faktorok
Allitasok Naciona- | Patrio-
lizmus | tizmus
Minden import tevékenységet akadalyozni kellene. 0,861

Kiilfoldiecknek nem lenne szabad elhelyeznilik termékeiket a | 0,846
magyar piacon.
Azok a magyar fogyasztok, akik kiilfoldi termékeket vesznek, | 0,798
feleldsek azért, hogy magyar honfitarsaik elveszitik a munkéjukat.
A kiilfoldi termékeket j0l meg kellene addztatni, hogy csokkentsiik | 0,730
bedramlasukat hazankba.

Egy igazi magyar csak magyar terméket vesz. 0,729

A kiilfoldi termékek véasarldsa nem hazafias cselekedet. 0,686

Vegyél magyar terméket! Védd meg a magyar munkahelyeket! 0,807
Csak azokat a termékeket kellene importalnunk, amelyek 0,762
hazadnkban nem kaphatok.

A magyar embereknek mindig hazai eléallitdsu terméket kellene 0,728
vasarolniuk a kiilfoldrél szarmazok helyett.

Hacsak nem feltétleniil sziikséges, csak kevés kiilfoldi terméket 0,725
kellene vasarolnunk.

Mindig jobb magyar terméket venni. 0,702
A magyar termékeket részesitem eldnyben mindenekfelett. 0,681

Forras: Sajat szerkesztés, 2022. N=1000; Megjegyzés: Modszer: Maximum Likelihood;
Varimax; KMO =0,939; Cronbach Alfa=0,962; Kommulativ variancia=72,99%, Szig:
p<0,001

A faktoranalizis utdn a képzett dimenzidk mentén — el6szor Ward féle hierarchikus

klaszterelemzés dendogrammjat elemezve — tobb dimenzidval induld K-kézép eljarassal
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vizsgaltuk meg, hogy eloszlas és szignifikancia szempontjabdl melyik a legmegfeleldbb és

legmegbizhatobb besorolasi lehetéség (T. NAGY-PETO et al., 2022).

A klaszterek atlagtol valo eltérésiik alapjan az alabbiak szerint alakultak:

1,000 0,800 0,817

0,500 0,084

0,000
-0.500 Nacionalista
-1,000 -0,819
-1,500 -1,137

® nacionalizmus ™ patriotizmus

2. abra: Klaszterek alakulasa az atlagtol valo eltérés szerint

Forrds: T. NAGY-PETO et al, 2022. N=1000; Megjegyzés: Mbdszer: K-kozép
klaszterelemzés;, ANOVA: p<0,001

A klaszterek pontosabb megismerése érdekében vizsgaltuk a (2. abran lathatd) klaszterek
véleményének atlagtol valo eltérését, illetve megnéztik minden demografiai és veélt
tudatossagot bemutatd hattérvaltozd mentén a klaszterek attitlidjeit és jellemzdit. A
demografiai hattérvaltozok esetében nem minden esetben talalhatdo szignifikéns
Osszefliggés. Egyes tényezok esetében, ahol az elemszdm nagyon alacsony volt, az egyes
valtozokat tipus szerint aggregaltuk (pl. csaladi allapot, jogi helyzet), de ezek sem segitették
eld szignifikans kapcsolatok 1étrejottét. A tovabbiakban csak a szignifikdns kapcsolatokat
nézve mutatjuk be a klasztereket.

A leir¢ statisztika, az atlagtol valo eltérés értékei és a demografiai hattér mentén végzett

kereszttablas elemzések alapjan az alabbiak mondhatdk el.
1. klaszter: Szélsdségesek, Nacionalistik

Ez a klaszter a legnagyobb, a minta majdnem fele (48,9%) sorolhat6 ide. Naluk az atlaghoz

képest kiugroan tamogatottak a szélsdségesebb, nacionalista értékek, mig a konszolidaltabb
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patridta értékek csak kis mértékben muljak feliil a teljes minta atlagat. Elmondhato, hogy a
maximum 8 altalanos iskolai végzettséggel rendelkezdk legnagyobb része (60,7%) jelenik
meg itt. Jovedelem szempontjabol inkabb jellemzd, hogy azon kitoltok, akik kdzepesnek
vagy anndl rosszabbnak érzik anyagi helyzetiiket tobb mint 50%-a ide keriilt besorolasra.
Tovabbi érdekes 0sszefiiggés volt, hogy a lakohely nagysdganak novekedésével csokken az
idetartozok ardnya, igy a kis telepiilések lakoira inkabb, mig a févarosaikra a legkevésbé
jellemz6 a részvétel (T. NAGY-PETO et al., 2023). Ezenkiviil a vélt kornyezettudatossagot
vizsgalva inkabb itt jelennek meg a magukat csak kozepes szinten kdrnyezettudatosnak

érzok (p<0,05).

2. Klaszter: Patriotak

A masodik csoportba keriilt a minta 27,7%-a. Az értékeket tekintve a Patriotdk elnevezéssel
lehet ezen csoportot illetni, akik alapvetden elutasitjak a sz¢élsOséges, kirekesztést partolo
ideakat. Ebben a csoportban inkdbb a diplomdsok jelennek meg, mig a szakmunkas
veégzettséggel rendelkezOk itt vannak a legkisebb aranyban. Ebbe a csoportba az inkabb jo
anyagi helyzetliek tartoznak, szemben az inkabb rossz anyagi koriilmények kozott élokkel
(T. NAGY-PETO et al., 2023). A régiokat tekintve leginkabb az észak-magyarorszagi,
illetve az észak- és dél-alfoldi lakosok jelennek meg itt. Jellemz6 még tovabba rajuk, hogy
inkabb érzik magukat egészség- és kornyezettudatosnak mindennapjaik soran, mint a masik

két csoport tagjai (p<0,05).

3. klaszter: Kozmopolitak

A harmadik csoportban, mely a Kozmopolita kit6ltok gytijtéhelyének tekinthet6 (a minta
23,4%-a), sem a nacionalista, sem a patriota faktor nem jelenik meg pozitiv iranyban.
Mindkettd esetében az atlaghoz képest erdsen negativ az értekcsoportokhoz vald hozzaallas.
A hattérvaltozok kapcsan elmondhatd, hogy kiugroan csekély a legalacsonyabb iskolai
végzettséggel rendelkezOk ardnya. Emellett szignifikans eredményként jelent meg, hogy a
kivalo anyagi helyzetlinek vallott csoport tagjai korében a legjellemzobb az idetartozas. Mig
a lakohely szempontjabdl a kisebb telepiilések lakoira legkevésbé jellemzd ezen szegmens
tagsaga (T. NAGY-PETO et al., 2022). Szarmazasi régidjukat tekintve a nyugat-dunantiliak

fellilreprezentaltak, illetve a koz€p-magyarorszagi szegmens is nagyaranyban jelenik meg
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itt. Egészségtudatossagukat vizsgalva latszik, hogy a vélt egésztudatossaguk rosszabb
szintet mutat, mint a masik két csoporté (p<0,05).

A tovabbiakban a klaszterek mentén megvizsgaltuk az egyes helyi élelmiszerekkel
kapcsolatos vélekedést. A vizsgalathoz ANOVA vizsgalatot hasznaltunk, és Tukey post-hoc
vizsgalattal ellendriztiik. Az egyes valtozok esetében megfeleléen validalt eredmények
érdekében kivettiik azon valtozokat, melyeknél a ferdeség és csticsossag -1 alatt és +1 felett
volt. Két allitds nem szerepel igy az alabbi tablazatban.

A kovetkezd eredmények kiilonlegessége, hogy mig a feltételezés az volt, hogy a
sz¢lsOségesebb gondolkodast, nacionalista érziiletli fogyasztok szignifikansan jobbnak
itelik a helyi ¢lelmiszereket a tobbi csoporthoz képest, ez minden esetben megdolt. A
legmagasabb atlagérték a Patridta csoportnal jelenik meg. Azaz a Patridtak inkdbb értékelik
feliil a helyi termékeket a kiilfoldihez képest, mint a sz&lsdségesebb nacionalista érziiletiinek
tekinthetd Nacionalistak. A Nacionalista klaszter tagjai inkabb kérdeznek ra a szarmazasi
helyre, mint a masik két csoport tagjai. A Kozmopolitdk minden esetben joval alacsonyabb

egyetertést mutatnak a helyi termékek magasabb értekének elfogadasaban.
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4. AZ ERTEKEZES UJ, ILLETVE UJSZERU EREDMENYEI

1. Uj eredménynek tekintem a koronavirus jarvany elétti és utani fogyasztoi ismeretek
Osszehasonlitasat a helyi termékek kapcsan. Amint lathattuk a 2021-es megkérdezés
soran a fogyasztoi elvarasok valtoztak a helyi termékek kapcsan. Magasabb szintii
elvarasokrol beszélhetiink mar. A magyar fogyasztok szamara egyre fontosabba
valtak a helyi élelmiszerek tovabba mar pontosabban tudtak azt, hogy a termékeknek

minek kell ahhoz megfelelni, hogy helyinek lehessen 6ket hivni.

2. Tovabbi 1) eredménynek tekintem a CETSCALE csoportok helyi
termékjellemzdkkel kapcsolatos Osszevetését €s annak eredményeit, mert ugyan a
CETSCALE csoportok feltarasa mind nemzetk6zi, mind hazai szinten mar tobbszor
megtortént, azonban ezek dsszevetése a helyi termékekkel kapcsolatos attitiidokkel,
korabban még nem. Kiemelendd egyedi eredmény ezenbeliil, hogy a patriotak sokkal

jobb mindseglinek tartjak a helyi termékeket, mint a nacionalistak.

3. Ujszerii eredménynek tekintem a fogyasztoi attitidok felmérését magyar mintan a
Megicks és munkatarsai (2012) modellje alapjan, mivel korabban hazai mintan ezt a
modellt még nem vizsgaltdk, pedig hasznos eszkdze annak, hogy a fogyasztoi
dontések mogott akar érzelmi toltetet, akar a helyi gazdasagok tamogatasat jobban

megismerjik.

4. Tovabbi Gjszerti eredménynek tekintem a helyi termék nemvasarlasdnak felmérését
¢s eredményeit, illetve a termeldi piacokkal kapcsolatos attitidok vizsgalatat. Ehhez
kapcsolododan eldzetes feltevés volt, hogy az ar vagy a kényelem lesz befolyasolo
tényez0 a nemvasarlas esetében, azonban kideriilt, hogy ezen tényezdk koziil egyik
sem hat kiilonosebben a fogyasztok vasarlasi attitlidjeire, azaz inkédbb beszélhetiink

egyfajta érdektelenségrol a helyi termékekkel szemben.

5. Mar korabbi vizsgélatok targyat képezte, hogy a COVID utdn erdsodott a termeldi
részleggel kibdvitett piacok szerepe. A valaszadok koriilbeliil kétharmada jelezte,
hogy vésarlast folytat itt. [lyen részletességgel ezt a kérdéskort koriilbeliil 10 éve nem
vizsgaltak, és ez alapjan Gjszerti, hogy arra is ralathatunk, hogy a kitolték kétharmada

havi rendszerességgel hasznélja a termeldi piacot €s a termeldi részleggel kibovitett
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piacot. Fontos tényezd azonban a kozelség, €s tovabbra is elsdsorban a gyliimolcs és

a zoldség a legnépszerlibb portékak ezeken.
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5. AZ EREDMENYEK GYAKORLATI HASZNOSITHATOSAGA

A helyi termékek irdnti igény az elmult évtizedben globélisan novekedett, és ezt a
koronavirus-jarvany a legtobb orszagban még tovabb erdsitette (CAVALLO et al., 2020;
FEI et al., 2020; GRANVIK et al., 2017; FoodNavigator, 2018; IRI, 2018; JENSEN et al.,
2019; WUNSCH, 2020; SRD, 2020). A fogyasztoi elvarasok koziil fontos kiemelni a
mindség, a biztonsdg, a bizalom ¢&s az etikussag, illetve a (helyl) fenntarthatosag
hivoszavakat a helyi termékekre iranyuld fogyasztéi dontéshozatalban (CONNER et al.,
2010; MEGICKS et al., 2012; CARRIGEN — PLESMACKER, 2009; GIAMPIETRI et al.,
2018). A helyi termékek irant leginkabb elkotelezett szegmensek mind a tudatossadg, mind
a helyi termékek vasarlasa kapcsan a kozépkoru, jo anyagi helyzetben 1évo személyek (T.

NAGY-PETO, 2022).

A kovetkezdkben a hipotézisek mentén mutatjuk be gyakorlati javaslatainkat.

Hipotezis 1a: A fogyasztok fejében is a kordabbi térvény dltal meghatdrozott tényezok
dominaltak a koronavirusjarvanyt megelézoen, azaz a hagyomdnyos eljarads alkalmazasa
vagy a magyar tulajdon és munkaero.

Hipotezis 1b: A helyi termékek szdarmazasi helyével kapcsolatos ismeretek hidanyosak,
pontatlanok voltak a koronavirusjarvanyt megelozoen.

Elmondhat6, hogy mind az 1a, mind az 1b hipotézisek beigazolodtak. Javaslatom, hogy a
COVID alatt elinditott helyi termé¢k kampanyt folytassak tovabb, ezzel is megerdsitve az

ismereteket €s az elkotelezodest a helyi terméekek irant.

Hipoteézis 2a: A helyi termék vasarlok az ATL tipusu informdciokat is figyelembe veszik a
helyi  termékekkel kapcsolatos — informdcioszerzés — sordn, de az elsédleges
informdcioforrasnak a kozvetlen szocialis kérnyezet szamit.

Hipotézis 2b: A hazai kozosségben a helyi termékekre legtobbet koltok csoportianak
demografiai ismérvei megegyeznek a tudatos fogyasztoi csoportokéval.

Osszességében elmondhatd, hogy a 2a hipotézis csak részben igazolt, hiszen az ATL
eszk6zok nagyon alacsony ardnyban jelennek meg a hasznalt informacioforrasok kozott,
azonban a 2b hipotézis igazolasra keriil, hiszen a szakirodalombdl megismert fogyasztoi

szegmens ismérvei jelentek meg a helyi termékek kapcsan is. Javasolt tehat, hogy a helyi
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termelOk és arusok fokozottan figyeljenek oda kommunikacios stilusukra mind a személyes,
mind az egyéb feliileteken, hiszen visszatérd és Uj vevoket is igy szerezhetnek a

legeredményesebben.

Hipotézis 3a: A termeldi piacok egyértelmiien a legnépszeriibbek a rovid élelmiszer-ellatasi
lancok koziil.

Hipotézis 3b: A leginkabb a zoldség-, gyiimolcs- és tojasvasarlas jellemzo rendszeresen a
fogyasztokra a termeldi piacon.

Osszefoglalva tehat a termeli piacokra vonatkozo hipotézisek beigazolodtak. Erdemes
ezért figyelni, hogy a piacok kialakitasanal tovabbra is a frekventalt helyszinek keriiljenek
kivalasztasra, hiszen ahogy lattuk a mobilitds alacsony a vésarlokban. Tovabba a harom
legnépszerlibb termékkategdria szamara biztositani kell a kiemelt és megfizethetd arusito

helyet.

H4: Komoly vdltozasok kovetkeztek be a koronavirusjarvany utin a helyi termékekkel
kapcsolatos ismeretekben.

Osszességében a 4. hipotézist elfogadom, hiszen l4thatd, hogy pontosabbak a fogyasztéi
ismeretek a helyt termék kapcsan, €s az elvarasaik is komolyan valtoztak ezekkel
kapcsolatban. Vélhetéen a hazai termékek tdmogatdsa tovabbra is a NAK ¢és az
Agrarmarketing Bizottsag munkéjaval timogathat6, azonban a helyi termékek folytatolagos
elsdsorban kommunikacios tamogatdsa indokolt. Illetve érdemes felhivni a helyi
kozosségek figyelmét a Helyi Termék Kézikonyv segitd jelenlétére, hiszen szamos
jogyakorlatot €s praktikat implementalhatnak beldle sajat kozosségiik gazdasadganak ilyen
tipusu élinkitésére. Ezenkiviil az irodalom alapjan a turisztikai intézményekkel valod szoros

kapcsolattartas is eldsegitheti a profitnovekedést €s fejlodést.

Hipotézis 5a: A helyi termékekkel kapcsolatban a magyar emberek esetében elsosorban a
raciondlis okokkal értenek egyet, mig legkevésbe az egyéni érzelmek jelennek meg a
vasarlasi dontések soran.

Hipotézis 5b: A egyes dimenziok mentén jol elkiilonitheté csoportok alakithatoak ki a

Megicks et al. (2012) modell alapjan.
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Hipotezis 5¢: A Megicks és munkatarsai (2012) helyi élelmiszer preferencia modellje ma is
azonos eredményeket hoz egy magyar mintan is.

Hipotézis 5d: A nemvdasarlas fo oka a vélt magas ar és az elvart tulzott erdfeszitések
feltetelezeése.

Az 5a hipotézis igazolasra keriilt, azaz elenyész0 azok aranya, akik nosztalgikus érzések
vagy szoOrakozéas okéan vasarolnak helyi termékeket, azonban a racionalis érvek, mint a
megbizhatosadg vagy a helyi gazdasdg tamogatasa joval fontosabb. Javaslat lehet tehat a
fokozott figyelem ezen érvekre a marketingkommunikacié soran.

Az 5b hipotézis is beigazolasra keriilt, hiszen — bar az eredeti modell eredményeit nem
sikertilt reprodukalni, igy az 5c¢ hipotézis megddlt, - kialakult négy jol differencialt csoport
a helyi termékek kapcsan. Illetve az 5d hipotézist sem lehetett igazolni, hiszen a helyi
terméket nem vasarlok korében egyik tényezd sem mérvado a passzivitasuk kapcsan. A
nemvasarlok esetében vélhetden folosleges tehat a tulzott erdbefektetés motivalasukra,
azonban a motivalt csoportok attitlidjeit és preferenciait érdemes lenne rendszeresen
vizsgalni, és az eredményeket disszeminalni a helyi vallalkozasok €s dontéshozok felé az

adekvat stratégiakialakitashoz helyi szinten.

Hipotezis 6a: A CETSCALE modell alapjan tovabbra is jol elkiilonitheté csoportok
alakulnak, melyek a szakirodalommal megegyeznek.
Hipotezis 6b: A nacionalista és patriota csoportok tajékozottabbak, mint a kozmopolitak a
helyi termék szabalyokkal kapcsolatban.
Hipotezis 6c: A szelsoségesebb gondolkodasu, nacionalista érziiletii  fogyasztok
szignifikansan jobbnak itélik a helyi élelmiszereket a tobbi csoporthoz képest.
Osszességében elmondhat6, hogy a 6a hipotézis beigazolodott, hiszen jol elkiilonithetd
csoportok alakulnak ki a CETSCALE skala mentén még ma is, ami a modell majd’ 40 éves
relevanciajat igazolja. Erdemes tehat ezt a modellt a késébbiekben is alkalmazni az
etnocentrizmus mérésére. Elvetésre keriilt azonban az a felvetés (H 6b), hogy az
elkotelezettebb csoportok tajékozottabbak lennének a helyi termékekkel kapcsolatban, mint
a Kozmopolita csoport. Szintén elvetésre kertilt a Nacionalista csoport fokozott elfogultsaga
a helyi termékekkel kapcsolatban, hiszen a Patridta szegmens majd’ minden esetben

magasabb atlagértéket hozott, mint 6k. Ezek alapjan javasolt a kevéssé nacionalista, inkabb
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patridta kommuikdacids stilus erdsitése, hogy ezt az elkbtelezett csoport meg tudjak tartani a

helyi k6zosségek, €s a hazai és helyi termékek termeldi.

Ezenkiviil elmondhatd, hogy az egyes védjegyek is segithetnek a helyi termékek
népszeriibbé tételében, azonban létrehozasuk dnmagaban nem elég. A bizalomkiépitéshez
¢s a hazai termék 1rdnti ¢érzékenység noveléséhez sziikség van megfeleld
mindségbiztositasra, az élelmiszer-biztonsag, a jobb mindség, s6t napjainkban mar a
kornyezetbarat termelés igazoldsara, tovabba az allatjoléti eldirdsok betartdsara is. Ezek
jarulnak hozza a pozitiv imézs, a bizalom és a j6l kommunikalhaté arculat megteremtéséhez
(SZAKALY et al., 2010; GROHSEBNER, 2014).

A tovabbi vizsgalatokkal egyik vagy masik modellt, illetve az alapvetd ismeretekrol
sz0lo kérdéseket alkalmazva betekintést kaphatnank arrdl, hogyan valtozott a gazdasagi

megfontolasok tiikkrében a fogyasztoi attitlid a 2021-es mérésekhez képest.
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