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CELKITUZES ES A TEMA KORULHATAROLASA

Az utébbi években a bevdsarlokozpontok megjelenése Magyarorszdgon is a varosfejlodés
legszembetlindbb tendencidja lett, elterjedésiiket sokan az amerikanizdl6dds pregnéans
megjelenési forméjanak tekintik. A plazak' térhdditdsa nemcsak életmédvaltozdssal, a
bevésarlol szokdsok atalakuldsaval jar, de egy sor gazdasagi, kulturélis, tarsadalmi és egyéb
kérdést is felvet. A bevdsdrlokozpont-jelenség elsOsorban varosrendezési (GfK- MBSZ 1998;
Lukovich 1997) kornyezeti ( Mehrabian - Russel 1974; Turley - Milliman 2000; Wakefield -
Baker 1998) kutatdsokban jelenik meg, de a veliikk kapcsolatos vizsgélatok kiterjednek
tarsadalomtudomdnyi elemzésekre is. Ezek elsOsorban antropoldgiai (Auge 1995; Robinson
2000; Shields 1989; Udvarhelyi 2000; Wilson - White 2001) szocioldgiai (Bloch- Ridgway -
Nelson 1991; Matthews - Taylor - Percy-Smith - Limb 2000; Taylor - Cosenza 2002)
szemszogbOl kozelitik meg a bevasdrlokdzpontokat, de akadnak olyanok is, melyek a
fogyaszt6i kultira épitészeti megnyilvanuldsaként (consumption architecture) értelmezik e
jelenséget (Szentpéteri 1998).

A disszertdcio a budapesti fiatalok szabadidé-kultirdjanak kontextusaban fokuszdl a
bevdsdrlokozpontokra. Kutatdsunk legfontosabb célkitiizése az volt, hogy felderitsiik azt a
szabadido-fogyasztds dimenzioi mentén szervezodd szubkulturdlis csoportot, amelynek
életében, szabadido-kultiirdjdban a bevdsdrlokozpontok nemcsak fogyasztoi, de tdrsas-
kozosségi térként is megjelennek.

A disszertacid strukturdlisan két nagyobb egységre tagolddik. Az elsd részben kutatdsom
elméleti megkozelitését vazolom fel. Az elso fejezetben a témdhoz kapcsol6d6 nemzetkozi és
hazai kutatdsokat mutatom be. Célom, hogy a kutatdsi témdhoz — kozvetett vagy kozvetlen
modon — kapcsolddd kutatdsi elézményeket, irdnyokat dttekintsem. A mdsodik fejezetben a
bevasarlokozpont €s az ifjusag fogalmat hatdrozom meg, illetve kiemelten targyalom a plazdk
szocializciés funkcidit. A kovetkez0 hiarom egység a bevdsarlokozpont funkcidi koré
szervezOdik. A bevdsdrlokozponttal, mint épitett kornyezettel foglakozo fejezetben
ravildgitunk arra, hogy mennyire fontosak azok a kornyezeti tényezok, amelyek az
odaldtogatok bevasarlokozpontba vald tartézkoddsét, a ,,szeretem ezt a helyet, tetszik ez a
hely” érzés kialakulasét befolyédsoljak. A kovetkezd fejezet alapéllitasa, tételmondata az, hogy
a bevasarlokozpont tdrsas kapcsolatok szintereként is funkciondl. Ebben a fejezetben a
plazakkal kapcsolatos kultdrfilozoéfiai, antropoldgiai elméleteket tekintem 4t. Az utolséd
elméleti rész a bevasarlokdzpontok fogyasztoi funkcidira épit. Leirom milyen tényez0k hatnak
a kozpontban aktivan vasarl6 fiatalok fogyaszt6i kultdrdjara, felvdzolom a fiatal fogyasztok
tipusait és atfogd képet adok életstilusokrdl. A mdsodik részben a kérdoives vizsgdlat
keretében- felderitem a pldzahaszndlat differencidltsiga mentén korvonalazédd fogyasztoi
csoportokat. A harmadik részben pedig interjitk segitségével az 4ltalunk feltételezett
szubkulturalis csoportot probalom leirni, illusztralni.

Kutatdsom inter-, és multidiszciplinaris médon — az épitett kornyezettel kapcsolatban
— a szabadidos terek kornyezeti vizsgalataihoz, a tarsas-kozosségi igények mentén az ifjisag-,
szabadid0-szociologia tudomdnyteriileteihez, a fogyasztist érintve pedig a fiatalok
életmoddjinak, életstilusdnak elemzéséhez kapcsolddik.

' Disszertdciomban a pliza sz6t a bevésarlokozpont szé szinoniméjaként haszndlom. A pliza sz6 eredeti
jelentése piactér. Hazdnkban annak a kereskedelmi csoportnak az elnevezésében (Plaza Centers Csoport) terjedt
el e fogalom, akik az 1990-es évek elején kezdték meg e 1étesitmények miikddtetését.



ELMELETI HATTER

A disszertacié elméleti része az empirikus vizsgalat keretéiil szolgdl és a témdhoz
kapcsolddd szakirodalmak feldolgozdsat foglalja magdba. Kutatdsunk sordn egyértelmiivé
valt, hogy magyar nyelvili irodalmak csak korlatozott szamban dllnak rendelkezésiinkre, igy
munkank elsOdlegesen angol nyelvii forrdsokra tdmaszkodik. Elméleti kutatdsom
legfontosabb eredményeit a kovetkezoképpen foglalom 6ssze:

Az ifjisaggal kapcsolatos fejezet elsdsorban a szocializdcié dimenzidjdban kozeliti
meg a plaza vildgat. A bevasarlokozpontok - mint szabadidds terek- szocializacios funkciéi
az elsddleges szocializdcié eredményeképpen létrejott érték-magvakra éEpiilnek rd, s
masodlagos tényezoként vesznek részt a fiatalok szocializacigjaban. Ezen viszonyrendszer
fliggvényében a masodlagos szocializcid ért€k-, norma- €s mintakozvetitését az elsddleges
szocializaci6 ,,sikeressége” hatdrozza meg. A pldza manipulativ, illiziét-keltd értékvilaga
csak akkor jelent veszélyt a fiatal szamadra, ha a kordbbi szocializacié sordn nem alakult ki
benne egy olyan stabil érték-alap, melynek segitségével meg tudja kiilonboztetni a valdsagot a
fikciotol, az igazi értéket a nem is 1étezOtol. Ellenben, ha az eldzetes szocializacids dtvonalak
,,JO1 funkciondltak™, a fiatal ,,vardzstalanitani” tudja ezt az dlomszerQ vildgot, s kivédléan el is
szorakozik benne. Az ilyen ,,ésszerli jellegli” pldzahasznélat sordn a létesitmények tehat részt
vesznek a fiatalok szocializdcidjaban. Legegyértelmiibb szocializdcios funkciojuk a
fogyasztovda vdlds folyamatdban van. A kozpont szolgaltatdsait igénybe véve a fiatalban
tudatosul, hogy a fogyasztds differencidlt és tudatos cselekvés, logikdjat nem a plaza 4ltal
felkindlt ezerféle fogyasztéi tevékenység diktdlja, hanem az onmagunknak eldirt, célszerd,
kedvez0 hasznossigi rataju, anyagi lehetdségekhez és igényekhez alkalmazkodé fogyasztas.
A fogyaszt6i tevékenység ugyanakkor identifikdcios eszkozzé is vélik, rajta keresztiil a
fiatalok életstilusa, onkifejezési formdi nyilvanulnak meg (Reich 2005: 48). A pldazdban
csoportosan vdasdrolgatd fiatalok esetében a sziikségletkbzponti fogyasztast a tdrsas-
rekredcids igények motivaljak, csoportidentitasuk kialakuldsdban fontos szerephez jut a k6z0os
élményen alapuld, elsésorban rekreativ célzati fogyasztds, mely igy még jobban megerodsiti a
csoporttagok egylivétartozasat is. A pldza a biztonsdgos, kellemes, kulturdlt kornyezetben
lebonyolithato, egymdsba kapcsolodo (,,mindent egy helyen”elv) szabadido eltoltés értelmes
és tartalmas eltoltésére is szocializdlhatja a fiatalokat. Ha a plaza-haszndlat ilyen tudatosan
épil be a fiatal szabadiddé-kultirdjaba, akkor ennek pozitiv szocializaciés lenyomatai
megmaradnak felnottkorban is. Ugyanakkor a kozpontoknak eloirt viselkedési szabdlyai is
vannak, igy a kozosségi egyiittlét elvart tdrsadalmi szabdlyait itt nemcsak latjdk, hanem
gyakoroljék is a fiatalok: tudatosul benniik, hogy a szabadidd eltoltés is a tarsas cselekvések
egyik fajtdja, formai keretét tarsas viselkedésmintdk szabjak meg. A szocializdcio dimenzidja
igy a tdrsas kézségek szintjén is megjelenik. A fiatal tdrsas viselkedésformdkat (udvarlds,
ismerkedés, stb.) sajdtithat el, kiilonbozo szerepeket probdlhat ki. (Vidra 2006)

A kornyezeti tényezdokkel foglalkoz6 fejezet legfontosabb gondolatait Gsszegezve
elmondhatjuk, hogy a fiatalok bevasarlokdzpontban vald tartézkoddsit erdteljesen
befolyasolhatja a fizikai kornyezet. A kornyezeti elemek altal életre keltett ,.trendi” vildg
kozel all a fiatalok életstilusdhoz, ugyanakkor kival6 helyszint biztosit tirsas egyiittléteikhez.
A benniik kialakul6 ,,szeretek itt lenni”, ,.tetszik ez a hely” élménye nagymértékben fiigg ezen
tényezOk Osszességétdl. A bevdasarlokozpontok kornyezeti elemeinek vizsgélataval foglalkozé
kutatdsok legnagyobb eredménye az volt, hogy bebizonyitottdk: a bevasirlokézpontba
latogatd érzelmi ,,izgatottsaga” pozitiv irdnyba befolydsolja az ott eltoltott idé mértékét. A
létesitményekrol kialakult pozitiv benyomads, globdlis kornyezeti megitélés fokozza az
odaldtogatok ,jizgalmi” &llapotat, az emberek a kornyezet kellemes, érdekes, izgalmas
érzékelése esetén tobb idot toltenek el a bevasarlokozpontban (Wakefield-Baker 1998). A
fiatalok szdmara is fontos, hogy a tér, a hely figyelemfelkelto, izgalmas, szines, elsdsorban



konnyen és gyorsan fogyaszthaté informdacidokban gazdag legyen. Ha kialakul benniik a
wtetszik ez a hely” érzete, akkor jol és kellemesen érzik ott magukat. A bevésarlokdzpont
tizemeltetdinek egyik legfontosabb feladata, hogy olyan jellegli kornyezeti vizsgélatokat,
felméréseket kezdeményezzenek, amelyek a kornyezeti elemek kialakitasat, az ott-tartzkodds
befolyésol6 tényezdit allitjdk a kozéppontba. Mivel a fiatalok meglehetdsen sok idot tdltenek
el a kdozpontokban, a megrendeldknek szdmolniuk kell aktiv jelenlétiikkel. A 1étesitmények
tervezésekor figyelembe kell venni e korcsoport igényeit, arculatukat ugy kell kialakitant,
hogy az megnyerd, izgalmas, vonzo legyen szamukra. (Taylor-Cosenza 2002).

A kovetkezd egységben a bevasarlokozpont tarsas, kozosségi funkciéit tekintettiik at.
A fejezetben feldolgozott szakirodalmak egyértelmlien azt a megéllapitast tdmasztjdk ald,
hogy a bevasarlokozpontok nemcsak a vasarlds, fogyasztas ,fellegvaraiként” értelmezhetdk,
hanem szabadido eltoltésre, tarsas kapcsolatok kialakitdsara alkalmas terekként, helyekként is
(Bloch-Ridgway-Nelson 1991). Victor Gruennek, a bevdsarlokdzpont ,,sziil0atyjanak™, az
egyik legfontosabb megdllapitdsa az volt, hogy rdjott a létesitményeknek egy idoben kell
kereskedelmi és tdrsas funkcidkat elldtnia, a ,,pénz” és az ,ember” kozt nem létezik
velesziiletett, kibékithetetlen ellentét. Ahhoz, hogy a kdzpont nyereséget termeljen a kozosség
elsddleges és tobbszintli kiszolgédldjava kell valnia (Brubaker 1975). A bevasarlokdzpontok
tarsadalmi funkcidinak eldtérbe keriilését bizonyitja az a tény is, hogy az utobbi években- a
téma kapcsin- egyre tobb tirsadalomtudomaényi elemzés késziilt. A fejezet kdzéppontjaban
két olyan antropoldgiai ,hely-elmélet” all, mely azt a kérdéskort jarja koriil, hogy a
bevésarlokozpontok értelmezhetoek-e ,helyek”-ként illetve ,harmadik helyek”-ként. Auge
(1995) azt éllapitja meg, hogy a plazdk - csakigy, mint az autdpdlydk és a repiilotéri
varétermek- nem hordozzdk magukban a hely ismertetdjegyeit, igy ezeket szocidlis
maganyossigot teremt0 nem-helyekként definidlja. Ezzel szemben Oldenburg (1989) az
otthon (elso hely), az iskola-munkahely (mdsodik hely) mellett a szabadidos terek (harmadik
hely) szocializacids, kozosségi funkcidirél beszél. Oldenburg értelmezésében a
bevéasarlokozpontok harmadik helyekké valnak, mert az odaldtogatok szempontjabol
befogaddéak, mindenki felé nyitottak (semlegesség, egyenldség), segitik a tarsas interakcidk
kibontakozdasat (tdrsas kapcsolatok), tobbnyire jé hangulatot teremtenek (szdrakoztato-
szabadidos tevékenységek helyszinei) és konnyen megkozelithetdek (kozponti elhelyezkedés).
(Oldenburg 1989: 20-42).

A disszertacié utolsé elméleti egysége a fiatalok aktiv fogyasztoéi tevékenysége koré
szervezddik. Az ifjisag a fogyasztdi- és szdrakoztatdipar egyik legfontosabb célzott rétegévé
valt (Gabor 2000), az ifjusagi életszakasz meghosszabboddsaval, a fiatalok 6ndllésoddsaval a
szorakozas igénye magasabb intenzitasfokon jelentkezik; ez a generdci6 mér autoném
fogyasztoként veheti igénybe a bevasarlokozpont szolgiltatdsait A fogyasztds ,,belsd”
(csaladi) és ,,kiils0” (kortarscsoport, média) szocializaciés mintdinak hatdsara kialakul a fiatal
onéllé fogyasztoi tevékenysége, mely szimbolikus tevékenységként magirdl a fogyasztorol
sz0l, arulkodik. A plazdban vasérolt termékek, az itt elsajatitott értékek és normarendszerek
mind-mind egy sajatos szubkultirdhoz valé tartozdst jelolnek. A fiatal a pldzédba jardssal, a
plazaban torténd vasdrldssal nemcsak szlikebb, hanem tdgabb kornyezetének is jelzi
hovatartozdsat, utal vildgnézetére, kortdrsaihoz, és az idosebb korosztidlyokhoz valé
viszonyéara. A fejezetben két olyan megkozelitést vazoltunk fel, melyek a plazaba jaré fiatalok
fogyasztéi tevékenységeinek leifrdsaban is segitségiinkre voltak. Az egyik aspektus a
bevasarlokozpontok jellemzoéit egy kiillsd mércéhez (valdsdghoz, valé vilighoz) képest
fogalmazza meg, a fogyasztist gondolkodds nélkiili cselekedetnek tekinti, amelyben a
fogyaszté a kiilonféle termékeket csak Onmagdért imddja, személyes presztizse novelésére
hasznélja (Baudrillard 1988; Douglas 1996). A masik szemléletmdd a belsd mércéhez igazitja
a jelenség értelmezését, a fogyasztast egy kreativ, a kulturdba bedgyazott, aktiv, tudatos és
differencialt folyamatként fogja fel (Udvarhelyi 2004).



A dolgozat - az empirikus vizsgdlat alapjan — €pp az ilyen sz€lsoséges elméletek,
megkozelitések tarthatatlansdgat bizonyitja, eredményei ugyanis arra vildgitanak rd, hogy a
fiatalok pldzahaszndlata differencidlt.

AZ EMPIRIKUS KUTATAS MODSZEREI ES FOLYAMATA

Az elméleti rész szdmomra relevdns gondolatait, megdllapitdsait a disszertacid
mdsodik részében két mddszer (kérddivek, interjuk) segitségével igyekeztem empirikusan
bizonyitani:

Az empirikus kutatds elsé fazisiaban kérdéiveket alkalmaztunk. A kérdbives vizsgalat
célja elsdsorban az volt, hogy felderitse, mintankban jelen van-e az a csoport, amelynek
életében a plaza szabadidos-rekredcids-tarsas szintérként jelenik meg, s ha igen, 6k hogyan
irhatok le. Tovédbba kivancsiak voltunk, hogy a kérdoiv tdgan értelmezett hattérvaltozoi
(csaladi, szabadid6, média, zsebpénz, bariti, térbeli, demografiai) koziil mely tényezok
befolyasoljdk szignifikdnsan az altalunk feltételezett pldzahasznalatot.

A minta alapsokasdgdul a budapesti kozépiskoldsokat vettiik. A mintavételi eljarasban
az -oktatdsi minisztérium adatbazisit felhaszndlva— négy nagyobb — Buda belvdrosi, Buda
kiilvarosi, Pest belvarosi, Pest kiilvarosi- részre osztottuk fel a fovaros iskolait. A kovetkezo
Iépésben a négy teriileti egység iskolatipusok szerinti megoszldsat figyelembe véve, -
véletlenszerlien- tizenegy kozépiskolat valasztottunk ki, melyek koziil egy szakkozépiskola
Szolnokon taldlhaté. A teljes minta 289 f6bdl 4llt.

Az SPSS elemzés sordn- a plazdval kapcsolatos igények és tevékenységek alapjan két
csoport korvonalazédott. Az egyik csoport, az altalunk feltételezett ,, rekredcios fogyasztok”
csoportja, akik esetében a pldza ,harmadik hely”’-ként jelenik meg, s ,,pldzabeli” fogyaszt6i
tevékenységiik tarsas-rekredcids igényeiknek rendelddik ald. A masik csoport az tgynevezett
,utilitdans fogyasztok” esetében viszont ezek a tarsas rekredcids igények teljesen eltlintek, a
plazahaszndlatot kizardlag a célirdnyos, haszonelvii fogyasztas befolyésolta.

Vizsgélataink azt mutatjdk, hogy a fiatalok differencidlt pldzahaszndlatdt a csaldd
kulturdlis tokéje, a sziilok szabadidb-szocializdcios mintdi egyértelmiien befolydsoljdk. Az
elsdsorban gimnaziumba jaré utilitdns fogyasztok magasabban iskoldzott (felséfoki) csaladi
kornyezetében az elit kultira fogyasztdsdra irdnyulé szocializdciés mintdk eroteljesebben
jelennek meg. Az alacsonyabb végzettséggel rendelkezo ,rekredcids sziilok” szabadidds
mintdi viszont inkdbb a passzivabb, szdrakozaskozponti pliza-féle idotoltésekhez édllnak
kozelebb és gyermekeikre is szociokulturdlisan is ezt orokitik at Az ondllésodo fiatalok eltérd
értékpreferencidi tovdabbi tényezokként befolydsoljak pldzahaszndlatukat. A  rekredcids
fogyasztok életében a divat, a trendiség identifikacids szerepe joval hangsilyosabb, mint az
utilitdnsok esetében. Mind a tévénézési, mind a ,,szabadid0 fogyasztdsban” a rekreacids
csoport divatos életstilusa nyilvdnul meg: szdmukra fontosabb, hogy kdvessék a divatot, hogy
eljarjanak pldzédba. A fogyasztdshoz valo viszony is meghatdrozza a két csoport pldzdbajdrdsi
szokdsait. A rekredcids csoportndl a vdsdrolgatds, a szabadidd eltoltés rekredciés modjava
vélik, egy olyan tevékenységgé, melyben a fogyasztéi tevékenység a tdrsas-rekredcios
igények mentén realizalédik. Az 6 csoportidentitdsuk kialakuldsdban tehat fontos szerephez
jut a kozds csoportélményen alapuld, elsOsorban Onmaguk szorakoztatdsdra irdnyuld
fogyasztds, mely a csoport tagjainak egylivétartozdsat még jobban megerdsiti, ugyanakkor el
is kiiloniti az utilitinsokét6l. Az utilitdns csoportndl viszont nem feltételezhetjiik ezt a
rekredcids vasdrldi identitast, naluk épp forditott az igények hierarchikus kapcsolata. Ez a
csoport inkdbb az intimebb, elsdsorban a beszédcselekvés helyszineiként funkciondld
helyeket részesiti eldnyben, mintsem a nylizsgo plazakat.



A kutatas masodik fazisiban interjukat készitettiink. Az interjikkal az volt a célunk,
hogy a kérdoives vizsgdlathoz képest arnyaltabban irjuk le, illusztrdljuk azt a hipotézisiinkben
is feltételezett szubkulturélis csoportot, amelynek életében a pldza szabadidds-rekredcids-
tarsas térként is funkciondl. Miutdn a kérddiveket kitoltettiik, megkérdeztiik a tanuldkat, hogy
ki az, aki barétaival — szabadidejében — rendszeresen jair2 a plazdba és hajland6 lenne — a
téma kapcsdan — egy kotetlen beszélgetésre. A tizenegy iskoldbdl tiz onként jelentkezdt
valasztottunk ki, akiket egy elore megbesz€lt idopontban elkisértiink a plazaba. Ott egy-két
ords megfigyelés utdn rogzitettiik az interjikat, majd a megfigyelési tapasztalatokra
tdmaszkodva, az interjialanyok tarsasagdbdl olyan ,,vezéregyéniségeket” valasztottunk ki,
akik szintén vdéllaltdk az interjukészitést. A disszertdcidban igy tizenkilenc kozel két Oras
interjut dolgoztunk fel, interjiialanyaink pedig- a kérddivek eredményeinek tiikrében- az
ugynevezett rekredcios fogyasztok voltak.

Elemzésemben a tartalomelemzésben jolismert ,hagyoméanyos” médszert
alkalmaztam: az interjik tematikus feldolgozdsa a hipotézisek gondolatmenetét koveti,
ugyanakkor- indokolt esetekben- a minta almintdkra valé bontdsdra €s a tipuskiemelésre is
épit.

Az interjuk  Osszefiiggései sok esetben  reflektdltak a survey vizsgdlat
végkovetkeztetéseire. Rekredcidos fogyasztoink nem az ifjusag elit csoportjdhoz tartoznak.
SzakmunkasképzObe jarnak, kiilvarosi panelhdzakban laknak, csalddjaik az also-
kozéposztalyhoz tartoznak. A sziilok iskoldzottsagi szintje alacsony, a tobbnyire szakmunkas
képesitéssel rendelkezd apdk és anydk - véltott miiszakokban - a szolgaltatéiparban
dolgoznak. A pldzdkat interjualanyaink komplex funkciojii (,,mindent egy helyen”-elv)
helyekként értelmezték, de elbeszéléseikbdl kideriil, hogy a pldza tobb mint egy fogyasztoi-
kereskedelmi létesitmény: tarsas egyiittlétek, szabadidos programok helyszineiként is
beszéltek réluk. Az 6 életiikben a pldza tehat a barati egyiittlétek helyszinévé, azaz egy olyan
,,biztonsdgos” tarsas térré alakul, amelyben lehetdség nyilik a baréti kapcsolatok dpoldsara.
Interjaalanyaink csoportidentitdsdnak kialakuldsdhoz, meger0sodéséhez a pldzdban ,,szerzett”
kozos élmények, emlékek is hozzdjarulnak. Interjialanyaink a pldzdba szabadidotoltés
céljabol nem jaro ,,utilitdns” kortdrsaiktol magukat élesen elhatdroltdk, réluk azt gondolték,
hogy magdnyosak, nem szeretik a tdrsasdgot €s nincsenek barataik sem. Ezzel szemben 0k
épp azért keresik fel bardtaikkal a plazdkat, hogy egyiitt legyenek. A plazakban ,.csakigy”,
kiillondsebb aktivitds nélkiil is jol ,.el lehet lenni”, a hangsuly a k6zos egyiittléteken van, az
1dotoltés modja és idotartalma mdasodlagos. Az interjialanyok a konnyen , befogadhato”,
tomegkultira fogyasztdsdra irdnyulo szabadidos tevékenységeket kedvelik. Plazén kiviili
szabadid0 eltoltésiikre jellemzo, hogy szinte kivétel nélkiil jarnak diszkdba, a legtdbben az
elektronikus illetve a disco és a pop zene miifajit szeretik. Az intellektualis Onirénidt és
sajatos humorral fiiszerezett on- és vildgreflexiot sugalld ,,alternativ zenei irdnyzat” egyaltaldn
nem all kozel hozzdjuk. A kozéposztaly elit, feltehetoleg ,,utilitans” fiataljai korében kedvelt
Didksziget szintén nem vonzza megkérdezetteinket, spontan érdeklodésiik kapcsolatteremtési
szandékuk, kozosségi aktivitdsuk, kulturdlis kozegiik felszinesebb €s passzivabb mint
,Didkszigetes” tarsaiké. Fiataljaink elsésorban az amerikai tomegkultiira szellemiségében
késziilt miisorokat és a romantikus-idealisztikus izlésvilagot tiikrozé — dél-amerikai
teleregényeket nézik. Kedvelt csatorndik az RTL Klub és TV2. Interjialanyaink szeretnek
internetezni, de a felhaszndlds céljat illetden az ismeretszerz€s, a tanulds iranti igény nem
jellemzi Oket, tobbnyire a szabadidd passziv eltoltése céljabol keresik fel a vilaghalét. A
megkérdezett fiatalok igényesek sajdt kiilsejiikre. Egy csoportjuknak nagyon fontos, hogy
kovesse a divatot. Ok azok, akik mindenképp egy kiilsé mércének szeretnének megfelelni,
nekik rendkiviil sokat szdmit hogy kornyezetiik hogyan itéli meg oket. Interjialanyaink koziil
ok kovetik leginkabb a plaza altal diktalt 61tozkodési mintakat. Az elit kultiira fogyasztdsdra

* Legalabb hetente kétszer



iranyulé szabadidos elfoglaltsdgok nem népszeriiek a megkérdezettek korében. Szinhdzba, art
moziba nem jarnak, s a magas kultirat ,képvisel0” konyveket sem olvassdk. Az olvasas
kozbeni koncentricié megerdltetd, farasztd szamukra, az olvasdshoz ,lustdk”, inkdbb
tarsasagban eltoltheto egyiittlétekre vagynak.

Interjuiink, néhdny a kérdoivekkel nem feltdarhato Osszefiiggésekre is ramutattak. Bar
interjialanyaink legfontosabb ,,pldzabeli” igénye a bardtok jelenlétére vonatkozik, azért az is
fontos szdmukra, hogy ezek a helyek ,,j6l nézzenek ki”. Az interjukban a Wakefield — Baker
(1998) altal emlitett kornyezeti tényezOk kozill az elrendezés-belsé térkialakitdas és a
dekordcio-design kelti fel leginkdbb a fiatalok érdeklédését. Ok azokat a nagy, tigas és
atlathat6 plazdkat, tereket kedvelik, ahol szabadsagukat élvezve, konnyedén és kényelmesen
tudnak tdjékozddni. A legtobb fiatal a Westendbe jar. Egyesek a figyelemfelkeltd, fiatalosan
izgalmas (Mehrabian -Russell 1974) szinekhez vonzédnak, mésok a természetes anyagokhoz
vagy a tavol-keleti hangulathoz. Az interjialanyok pldzar6l kialakult Osszbenyomdsa
makroszinten az érdekes vagy izgalmas jelzdvel jellemezhetd, a torzshelyek mikroszintjén
viszont a térbeli impresszid inkdbb a kellemes, intim jelzOk mentén irhato le.

Az interjik mélyebb elemzése sordn kideriilt, hogy a latszolag homogén rekredcids
fogyasztok csoportja is differencidlt. Az interjiialanyok pldza felé tdmasztott igényei az
elvdrdsok (,egyiitt lenni”) szintjén azonosak, de a fiiik esetében tapasztalhato kozosségi
egyiittlét tartalma és modja egészen mds mint a ldnyokndl. A fiik inkdbb az aktiv
szorakozaskozponti szolgaltatdsok igénybevétele miatt jarnak ,,pldzdzni” és a lanyokhoz
képest, joval tagabban értelmezett bardti korben szeretnek kikapcsolddni. Térsas-szabadidds
igényeik nem foglaljdk magukba a passziv fogyasztds rekredcids tartalmdt, a ldnyokra
jellemz6 rekredcids-vasarldi identitds (Guiry - Lutz 2000) egydltalin nem jellemzi oket. A
lanyok viszont szeretik idejiiket passziv modon eltdlteni: bamészkodnak, kirakatokat néznek,
ruhat prébdélgatnak, ,,shoppingolnak”. Plazabeli tevékenységiik joval ,,spontdnabb”, mint a
fitké, az 6 esetiikben a plazdban valé 1ét — egyéb aktiv tevékenységek nélkill is —
kikapcsolddast jelent. A nemek szerint differencidlhaté pldzahaszndlat ellenére az iij
emberekkel és a mdsik nemmel valo kapcsolat teremtés igénye egyardnt jellemezte a fitikat és
a ldnyokat is.

FOBB MEGALLAPITASOK

1. A bevésarlokozpontok kornyezeti elemei (Wakefield - Baker 1998) koziill az
elrendezés, a belsO térkialakitds, a dekordcid, a design befolydsolja leginkdbb a
fiatalok térbeli elégedettségét. A plazdba jard fiataloknak sokat szdmit a kozpontok
vizudlis megjelenése, de a kornyezeti tényezok keltette vonzd, modern térbeli
0sszbenyomasnal joval fontosabb a bardtok jelenléte. A fiatalok plazabeli jelenlétét
elsOsorban a tdrsas, kozosségi igények hatdrozzdk meg, kornyezeti igényeik
madsodlagosak.

2. Az antropoldgiai, kommunikacidelméleti, épitészeti ,hely-elméletek” a helyeket
emberi tevékenységekhez, interakcidkhoz, a haszndlat sordn kialakul6 jelentésekhez,
emlékekhez, élményekhez és az identitdshoz kotik. Bar a plazdk egy mesterséges,
sokszor sterilnek tlind vildgot hoznak létre, egyértelmlen helyekké vélnak, ha az
odajar6 fiatalok szemszogébdl vizsgdljuk Oket. Szerepiik van az identitds
kialakitasdban, illetve annak kozvetitésében, tarsas interakciok szinhelyeként
szolgalnak, azaz meghatarozdak az odajaré fiatalok kozosségi életében.

3. A plazékban rendszeresen szabadidejiiket tolté fiatalok esetében a kozpontok
,harmadik helyekké” (Oldenburg 1989) is valnak. A plazdk, a fiatalok tarsas
egyiittléteinek dllandé és biztonsdgos szintereiként - aktiv és passziv rekredcids
»lehetoségeket” felkindlva- erdsitik a csoport identitdsat €s a tdrsas kapcsolatok



kialakuldasat. Kivalé terepet biztositanak a fiatalok fogyaszt6i, szabadidd-eltoltési,
tarsas viselkedés €s kézség-szintli szocializacidjdhoz.

Empirikus vizsgdlatunk sordn mintdnkban felderitettik azt a szabadidd fogyasztds
mentén korvonalazddo szubkulturélis csoportot, amelynek szabadidd-felhasznédldsaban
a plazak ,harmadik helyekként” funkciondlnak. Ezt a csoportot rekredcios
fogyasztoknak neveztiik el. A rekredcids fogyasztok azok a fiatalok, akik elsdsorban
tarsas igényeik, a bardtaikkal valo egyiittlét miatt keresik fel a plazdkat.

A rekredcids fogyasztok nem hedonista médon fogyasztanak, hanem tudatosan,
atgondoltan, fogyasztéi igényeik mértéktartdbak és anyagi lehetdségeikhez
alkalmazkodnak. A csoportot az elnevezésébOl szarmazd rekredcids fogyasztassal
tudjuk leginkdbb jellemezni, melyet minden esetben a tarsas igény hatdroz meg. A
rekredciés fogyasztds tartalma és modja alapjan a fid és lany pldazahasznalok
differencidltan jellemezhetdk. A ,rekredciés” fidk aktiv, szoérakozdskdzpontd
fogyasztdi igények mentén irhatdk le, a passziv idotoltéseket keriilik, feleslegesnek
tartjadk. A lanyok esetében viszont nem a célirdnyos, konkrét élvezetben is kifejezhetd
szorakoztaté szolgaltatasok igénybevétele valik szabadiddtoltéssé hanem a plazaban
val6 1ét onmagdban. A passziv rekredcids fogyasztas igazabodl rjuk jellemzd, 6k azok,
akik a vdsarlas kotelezettsége nélkiil, csakugy ,,vannak™, bamészkodnak, 16dorognek.
A viésdrolgatés esetiikben valik a szabadido-eltoltés rekredcios modjava.

A rekredciés fogyasztok a szabadidd eltoltésének konnyebben fogyaszthato,
felszinesebb ,,modjait” kedvelik. A csoport szabadido fogyasztisa tobbnyire a
tomegkultira mintdit jeleniti meg. Ezek a fiatalok nagy hangsilyt fektetnek
megjelenésiikre, lehetOségeik szerint- prébdlnak 1€pést tartani az épp aktudlis
divatrendekkel. Szeretnek diszkoba jarni, az amerikai tomegkultira izlésvildgat
tilkr6z0 misorokat néznek. Az elit kultira fogyasztdsidra irdnyulé szabadidds
programok egyaltalin nem jellemzik Oket, inkdbb tdrsasdgban eltolthetd
,.konnyedebb”egyiittlétekre vagynak.

A plazdban rendszeresen kikapcsolédd fiatalok alacsonyabb tdrsadalmi stdtusszal
rendelkez0 csaladok gyermekei. A fiatalok tobbnyire lakételepen vagy Pest
vonzéskorzetében laknak, szakmunkasképzoben tanulnak, s sziileik is hasonlé
végzettséggel rendelkeznek. A csalddokat szlikds anyagi héttér jellemzi. A sziilok
szabadidd-szocializdciés mintdi a tomegkultira ,értékrendjét” kozvetitik, igy a
csaladok kulturdlis tokéje (Bourdieu 1980) alapjaiban hatdrozza meg a ,rekreacios”
fiatal szabadido-kultdrdjanak jellegét, igényét és mélységét.
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