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Az értekezés célkitiizése, a téma koriilhatarolasa

Jelen disszertacio célja, hogy az irott sajtoban megjelend médiaszovegeken keresztiil
bemutassa és elemezze a (kés6)modern popularis kultura sztarjelenségeit, kiemelten
fokuszalva a sztarok szerepeire, a privat szférajuk felé térténé folyamatos eltolodasra, és arra,
hogy a roluk sz616 irasos tartalmakat miként egészitik ki — vagy mondanak azoknak ellent — a
sajtofotok.

Az értekezésben a kovetkez6 kérdésekre keresem a valaszt. Hogyan vannak jelen a
magyar noi hetilapokban a kiilfoldi és a magyar hirességek? A megjelenésiiket ¢és
népszeruségiiket  befolyasolé tarsadalomtorténeti  kontextus figyelembe  vételével
megjelenésiikben milyen hasonlosagok ¢és eltérések figyelhetéek meg? Miként valtoznak a
médiaszdvegek a hirnévvel rendelkezd személyek haldla vagy visszavonuldsa utan? Milyen
kiilonbségek ¢és azonossagok figyelhet6k meg az egyes sztérteriiletek kozott? Az irdsokban
milyen formai ¢és tartalmat befolyasold tényezOk megléte sziikséges ahhoz, hogy a ndi
hetilapokban valaki eladhato ¢és tartos jelenség maradjon? Milyen identitasmintakat kinalhat
fel egy adott cikk, sztar, sztarteriilet? A magyar kozeget tekintve mikor beszélhetiink
sztarokrol €s celebekrdl? Létezik-e egyaltalan egyetemesen hasznalhaté meghatarozas?

Az itt kapott eredmények segithetnek aldtdmasztani azt a tényt, hogy a szorakoztatd
médiaval — annak ellenére, hogy az értelmiségi diskurzusban a laptipust gyakran még mindig
a ,,kozonségessel” azonositjak — foglalkozni kell, ugyanis amellett, hogy magukon viselik
tarsadalmunk jellegzetességeit, tiikrot is tartanak elénk.

Kétségtelen, hogy a sztarsag kérdése napjaink tomegkulturajanak egyik legérdekesebb,
legGsszetettebb és legtobbet vitatott problémaja, kutatasa, vizsgalata pedig a mai modern
médiakornyezetben elengedhetetlen. Egyrészt azért, mert a sztarok az életiink részei.
Megjelennek az ujsagok hasabjain, a televizioban, a radidban, az online térben, de a
reklamokban ¢€s plakatokon is. Még ha nem is fogyasztunk rendszeresen popularis médiat, €s
a benniik megjelend sztarokrol olykor elitélden nyilatkozunk — példaul Gaspar Gydzorol,
akinek a neve éaltal fémjelzett show a kezdetekkor mégis kilencszer szerepelt a husz
legnépszeriibb magyarorszagi miisor kozott (Imre, 2009) —, képesek vagyunk ,,fiiggeni tolik”
és beépiteni a roéluk sz6l6 hireket tarsas kommunikacionkba. Madsrészt a jelenség
Osszetettségét tamasztja ald, hogy ,a média illuzorikus birodalmaban ok is csak
tomegtermékek: mindig van uj kultikon a nap alatt” (Varhegyi, 2009). Csakugy tehat, mint a
szépségidealok, a sztarkép is korrdl korra valtozik — de hogyan? Harmadrészt: manapsag mar

nem feltétleniil jar egyiitt a sztarral az, hogy az adott személy tehetséges is, ugyanis a
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technikai innovacio fejlodésével — itt érvényesiil Andy Warhol mondasa — ma mar 15 percre
mindenki sztar lehet. Bar a magyar nyelv kiilonbséget tesz sztar és celeb kozott, a koztudat
nem feltétleniil. Pontosabban vizsgalatom ideje alatt még nem tett kiilonbséget. De lehet-e, és
kell-e egyaltalan?  Negyedrészt pedig annak ellenére, hogy az angolszasz
kultiraszociologiaban a hirességek vizsgalata gazdag elméleti hattéranyaggal rendelkezik,
Magyarorszagon eddig még kevés figyelmet kapott ez a teriilet — noha a lapolvasasi és
tévénézési statisztikdkbol az deriil ki, hogy a bulvér és a sztarsag nagyon is milkodik —, igy
jelen disszertacio is betdlthet egyfajta tirt. S6t, még mindig negativ elditéletekkel kozelitlink a
sztarokhoz, és nem fogadjuk el azt a médiakutatasi gyakorlatot, amely azt vizsgalja, hogy
miért rajongunk annyira értiikk, hogyan kotik le figyelmiinket a veliik kapcsolatos hirek, és

miért képesek a ndi hetilapok magas eladott példanyszamot produkalni.

Az alkalmazott mddszerek vazolasa

Sztarokkal foglalkozni sokféle tudomanyos megkdzelitésbodl lehet, én azonban — terjedelmi
korlatok, illetve a kitlizdtt cél miatt — kizarolag médiakutatoként kozelitettem a téméhoz. Ot
sztarteriilet — énekesek, szinészek, televizids miisorvezetdk, kirdlyi csaladok tagjai, sportolok
— mikodésmodjat vizsgaltam meg. A kutatasomba 15 ndi sztart vontam be, akiknek a
megjelenitését a Nok Lapja, a Kiskegyed és a Meglepetés cimli n6i hetilapokban vizsgaltam,
politikai és gazdasagi szempontok figyelmen kiviil hagyasa mellett.

Luhmann (2011) szerint nem az a kérdés, hogy a média torzitja-e a valosadgot, hanem
az: ,,hogyan konstruadlja meg?”. Ennek megvalaszoldsahoz tobbféle adatgylijtési metodikat
alkalmaztam. A hazai és kiilfoldi szakirodalom feldolgozasa mellett 2012-ben strukturalt
interjiikat készitettem Vékasi Andreaval, a N6k Lapja foszerkesztéjével, Hidvary Péterrel, a
Kiskegyed felelés szerkesztdjével, valamint Hegedlis Noémivel, a Meglepetés
foszerkesztojével, de a dolgozatom jelentds részében adat- és tartalomelemzést végeztem a
harom ndi hetilap cikkeibdl alléo korpuszon, hiszen a médiaszovegek vizsgalata kétségteleniil
fontos minden kulturdlis jelenség elemzésekor. Osszesen tobb, mint 3000 lapszamot
vizsgaltam meg. A N6k Lapja esetében 1198 lapszamot és benniik 219 cikket, a Kiskegyed
esetében 1094 szamot és benniik 235 cikket, a Meglepetés esetében pedig 880 szamot és 143
cikket. A kutatas kozel 20 év sajtéanyagat oleli fel. A Nok Lapja esetében 1990-t6l, a masik
két lap esetében pedig az elsé lapszamtdl kezdve 2012-ig megvizsgaltam az Osszes olyan

cikket, amelyek az altalam kivalasztott hirességekrdl jelentek meg.



A nagy elemszamu korpuszba bekeriilt anyagok mindegyikét meghatarozott szempontok
alapjan elemeztem. Megvizsgaltam a szovegek formai és tartalmi jellemzoéit, valamint
kiemelten foglalkoztam a sajtofotokkal is. A kvantitativ elemzést kdvetden Osszegeztem az
eredményeket, és igy kerestem valaszt a dolgozatom elején feltett kérdésekre. Ahhoz, hogy
megtudjuk, milyen intenzitassal jelentek meg az adott hirességek 1990 ¢és 2012 kozott, €s
miként valtoztak a szovegek haldluk vagy visszavonulasuk utdn, minden vizsgalt cikk
esetében megfigyeltem a megjelenési id6t, azt, hogy mely oldalszdmon publikaltak réluk
anyagot, mekkora terjedelemben és az adott oldalszamon beliil hol. Mindezeken feliil nagy
hangsulyt fektettem a szovegek tartalmi jellemzoire. Minden vizsgalt cikkben elkiilonitettem a
fotémat, amely véleményem szerint a leghangsulyosabban domborodott ki az iras szovegébdl,
¢s megnéztem annak szovegkontextusat. A cikkeket miifajuk szerint is kategéridkba soroltam,
vizsgaltam a cikkekben megjelend szereplOket, a szereplok kozotti viszonyokat, azt, hogy a
szereplok milyen tevékenységet végeznek, illetve elemeztem a szereplékre vonatkozo
értelmezoket és jelzoket is. Napjaink sajtotermékeiben meghataroz6 szerep jut a vizualis
informacioknak, ez indokolja a képi megjelenés vizsgalatat, ezért a cikkek szovegén tul
kodoltam a benniik megjelené képeket, valamint a cimlapfotot is (ha volt ilyen). A
cimlapokon megjelend képeket aszerint kategorizaltam, hogy kit/kiket abrazolnak, hiszen ez
sokat elarul a lap belsé tartalmarol, valamint arrdl a noképrdl, amelyet a szerkesztOség
mutatni szeretne az olvasok szamara. Egy masik, szintén fontos szempont a képek kapcsan,
hogy azok milyen aranyban szerepelnek a szoveghez képest, mert ez megmutatja, hogy az
egyes lapok esetében a szerkesztdség eldtérbe helyezi-e a képi megjelenitést a szoveggel
szemben, vagy a szoveges tartalom élvez-e elényt. Vizsgaltam a képalairasokat, a képek ¢és

képalairasok viszonyat, azt, hogy kik és hogyan szerepelnek a fotokon.

Az eredmények tézisszeru felsorolasa

Bevezetés, kutatasi elézmények

A masodik és harmadik fejezet kutatastorténeti attekintést tartalmaz, amely segit elhelyezni a
sztarokat, celebeket, hires embereket a hazai és a nemzetkdzi tudoményos eredmények
Osszefiiggésében. A sztarjelenség ugyanis bar a modernizmus terméke, hirességek joval
korabban is szerepeltek a torténelemben. Azonban mig hires emberek minden torténelmi
korszakban 1éteztek, addig a sztarok megjelenése a tomegmédia kiépiiléséhez kothetd
folyamat. Raadasul a celeb-imadatot nem lehet Osszekeverni a hdsimadattal. Mig manapsag

barkit barmikor ismertté lehet tenni, addig a tdmegkommunikacié kialakulasa el6tti korban a
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h6sok tgynevezett self-made-manek voltak, a kozosségi értékeket el6térbe helyezve jottek
létre, és a szent szovegek, valamint a torténelemkdnyvek altal valtak ismertté.

Az attekintésbdl nyilvanvalova valt, hogy a hirességek Osszetett szerepet toltenek be a
populéris kultaraban és mindennapi életiinkben, amelynek rdadasul intim részesei is lettek.
Nemcsak kovetendd példava valnak szamunkra, de egyfajta kapaszkodasi pontot is
jelentenek, szerepet jatszanak interakcioink kialakitdsaban, és a médiaban betdltott
,funkcioikkal” kiilonféle torténeteket szolgaltatnak.

Bar a sztarkultusz jelenségének vizsgéalata a nyugati tarsadalmakban mar a huszadik
szdzad masodik felében megkezdddott, hazankban eme gyakorlat az utobbi évtizedekben valt
igazan elterjedtté. A kiilfoldi hagyomanyt kdvette tobbek kozott Povedak Istvan (2009), aki
napjainkban €16 kultuszat ismertette és elemezte. Galdiné Gal Andrea Sport és tdarsadalmi
nem a 21. szazad elején a média tiikrében Magyarorszagon cimli doktori értekezésében
(2007) a napilapok sportrovatanak tartalomelemzésével a nemek sportmédia altali
bemutatasanak jellemzoit tarta fel sportszocioldgiai szempontok szerint. Kifejezetten noi
magazinok tartalomelemzésével viszont Haraszti Adrienn és Tomor Agnes (2013)
foglalkozott Mit kozvetitenek a néi magazinok 2012-ben? cimi irasukban. De meg kell
emliteniink Buda Béla pszichiatert is, aki a sztarokat a ,,képletes”, fantaziabeli kommunikacio
jelenségével Osszefliggésben vizsgalta (1986), valamint Hankiss Elemért, aki szociologiai

szempontok alapjan kozelitett a jelenséghez (2000).

A kutatas modszertana, kutatasi technikak bemutatasa

A negyedik fejezetben a kutatds modszertanat vazolom fel, valamint kitérek a kutatas
nehézségeire is. Egyrészt ugyanis nem lehetséges minden egyes, korunkban €16 sztarjelenség
miitkodését tanulmanyozni és elemezni. Masrészt a kutatasnak behatarolt idintervalluma volt,
a korpuszban az 1990 és 2012 kozott megjelent cikkek szerepelnek, tehat nem tudom
vizsgalat ald venni azt, hogy mi befolydsolja azt, a hirességek meddig marad(hat)nak
egyaltalan ismertek a ndi hetilapokban. Harmadrészt pedig a témat magat sem vagyok képes
objektiv tavolsagbol szemlélni, hiszen ezek a jelenségek koztink éltek-élnek, ¢és
fogyasztoként én is rendszeres résztvevdje vagyok miikodésiiknek azaltal, hogy elolvasom a
roluk megjelent irasokat, majd beépitem azokat tarsas interakcidimba. Mindezek ellenére
azonban bizom benne, hogy munkam képes atfogd, valamint hiteles valaszokat adni a

disszertacioban megfogalmazott kérdésekre.



A médiaszovegek tartalomelemzése

Az értekezés tjdonsagat foként a médiaszovegek tartalomelemzése adja, ami a 15 hiresség

magazinbeli megjelenitését mutatja be. Mar a munka elsé 1épéséi soran kideriilt, hogy az

egyes médiumok hatnak egymasra, a televizid mintegy vezérmédiumként befolyasolta az

anyagok megjelenését a nyomtatott sajtoban, ami ezzel masodlagos médiumma valik, és

ebben a sztarok masolatokként jelennek meg. A korpuszban 1évé anyagok elemzésével a

kovetkez0 megallapitasokra jutottam:

Bér a vizualis informacidatadas nagy jelentdséggel bir a nyomtatott sajtd keretein
belill is, az altalam elemzett 15 sztar koziil 12 esetében a lapok igyekeztek kép és
szoveg egyenl6 aranyat valasztva kozvetiteni azokat a témakat, tartalmakat, amelyeket
fontosnak tartottak. A N6k Lapjdban, a Meglepetésben és a Kiskegyedben a szakmai
palyafutas, a hazassag, a parkapcsolat, a kiils6 megjelenés és a halal szerepelt f0
témaként. A vizsgalt lapok ugyan magukon hordozzak a bulvar sajatossagait, de olyan
értekek is megjelentek benniik, mint a csaldd, a boldogsag, a gondos kiils6, vagy az
elismert teljesitmény. A vizsgalatbol leginkabb az latszik, hogy az altaluk kozvetitett

nétipus az ugynevezett self-made woman, aki dnerejébdl képes oriasi sikereket elérni.

Az altalam elemzés ald vont 15 hiresség koziil 6 Magyarorszaghoz képest mas
orszagban ¢és teljesen eltérd kulturalis kozegben valt népszeriivé, az elemzések
azonban bizonyitjdk, hogy a szerkesztok a sztdrokat sajat keretbe helyezve
Magyarorszagon is legalabb annyira elismertté/népszertivé tudtdk tenni, ,,mintha a
mieink lennének”. A mintdban szereplé 597 elemzett anyag koziil az els6 6t sorrendjét
felallitva Diana hercegnérdl (194), Marilyn Monroe-rél (64), Dobd Katarol (49),
Ordég Norarol (45) és Whitney Houston-rol (44) jelent meg a legtdbb cikk, vagyis
harom kilfoldi és két itthoni hirességrél. Ebbdl az kovetkezik, hogy a kiilfoldi és a
magyar hirességek a magyar ndi magazinokban homogén szegmensekként
funkciondlnak. Bar nem fiiggetlenithetéek attol a kornyezettl, amelybdl jottek
(tobbszor aposztrofaljak dket vilagsztaroknak), de ez mégsem befolyasolja szerepiiket
¢s a megjelenés idobeli kiterjedését, hiszen az itthoni igényekre formalt sajat keretbe

agyazodnak be.

Az elemzett sztarteriiletek koziil a legkiilonlegesebb csoportot a sportolok alkotjak,

akik bar hirneviiket els6sorban tehetségiik altal szerzik — csakigy, mint az énekesek —,
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azonban mig az utdébbiak megjelenitésében tokéletesen nyomon kovethetd a privat én
felé torténd eltolodas, vagyis celebként is feltlinnek, a sportolok esetében ez inkabb
csak probalkozas. A magazinok bemutatjak maganéletiiket, de mégis funkcionalis
tevékenységlik marad a kdzéppontban. Nincs Onreflexio, alig azonosithatok intenzitast
adé események, jelenlétiik nem értelmezhetd hossztavon, zart kozeget alkotnak. A
latvany esztétikaja — csakugy, mint a tobbi hirességnél —, naluk is fontos, de minden a
sportra utal, az értelmezdk ¢és a fotokon végzett tevékenység is. A cikkekbdl az latszik,
hogy sem a sportoldk, sem a szerkesztok nem akarjak elmozditani a képet a kvalitas, a
tehetség megjelenitésérdl. Bar gyakori a kiilsé tulajdonsdgokra valé utalds, a sport

elsdrendi tevékenyég marad.

Az énekesek esetében ahhoz, hogy figyelmet tudjanak generdlni, sziikség van
ugynevezett tartds hatast kivaltdo és intenzitast addo eseményekre is, amelyek ujra
reaktivaljadk a hirességeket. Pusztan a tehetség kevés, ezért is futott le Whitney
Houston és Cserhati Zsuzsa jelensége. A ndi lapok az énekesek maganéletére helyezik
at a hangsulyt (ez aldl részben kivétel Ruzsa Magdolna), kihasznalva azt a tényt, hogy
nagyon szeretiink masok ¢letébe belepillantani. Szerepeik tekintetében azonban ott
vannak ,.¢énekesndként” is, és a leggyakrabban hozzajuk tarsitott értelmezdk is a
szakmai palyafutasra utalnak. E sztéarteriilet esetében a tartdés népszertiségnek két
Osszetevdje van: egyrészt az akaratlagos médiajelenlét, masrészt pedig az adott sztarra

fogékony médiumok.

Veliik szemben a televizios miisorvezetOknél mar nem a funkcionalis tevékenység van
a kozéppontban, jelenlétiik pedig nem fiigg eseményektdl, reprezentacidjukhoz
elégségesnek bizonyulnak személyiségjegyeik. Mivel a szerkesztok kihasznaljak, hogy
kozléseik nagyobb hatasuak, ezért szivesen alkalmazzak oOket specidlis célokra is.
Egyrészt itt is kiemelt jelentdséggel bir az, hogy az olvasok mennyire érezhették
magukhoz kozelinek az adott hirességet, masrészt pedig az, hogy a sztar mennyire volt
képes figyelembe venni a magyar bulvarfogyasztok igényeit, és ha ez nem tortént
meg, akkor a sztdr milyen mas tulajdonsaga valt érdekessé. Fotémat a maganéletiik
szolgaltat, szerepeik viszont a szakmai tevékenységre utalnak vissza. Ahol azonban
nincs onreflexid, egyes szam elsd személyli elbeszélés (1d. Orddg Noéra), a média
érdeklédése a sztar kiilseje felé fordul (amennyiben azt attraktiv személyként

értékelik).



A szinészek megjelenitése az egyik legstabilabb. Mindhdrom sztir esetében a
cikkekben  azonositott szerep teljesitményiikhez = kotodik,  szinészndként,
filmsztarokként vannak jelen benniik, vagyis nyilvanos énjiik all a kdzéppontban, de
fontos a magéanélet iranti érdeklddés is. A szinészek Osszességében feliilreprezentaltak.
A fotokon alig azonosithatunk tevékenységet, funkciojuk az esetek tobbségében a
ndiesség ¢s a szexualitds hangstlyozdsa. Mig az ¢énekesek és a televizios
musorvezetdk megjelenitésében a haladl pillanatnyi intenzitdst jelent, majd azt
kovetéen az adott hirességek teljesen eltlinnek a lapok haséabjairdl, addig ez a
szinészek esetében korant sincs igy, évtizedekkel a haldla utan Marilyn Monroe-r6l 65

anyag jelent meg.

A hercegnék megjelenitése szintén elkiiloniil a tobbi sztarteriiletétdl, hiszen itt elészor
beszélhetiink 6roklott hirnévrol, vagyis nem kell sem tehetség vagy egyéb tulajdonsag
(kiils6 megjelenés) ahhoz, hogy bekeriiljenek a médiaba. Ahhoz azonban, hogy annak
folyamatos résztvevoi tudjanak lenni, mar egyfajta celebként kell funkcionalniuk.
Ebbdl is adodik, hogy Katalin hercegné és Diana hercegné esetében az 6roklott és elért
hirnév egyiittesébdl adodott népszeriiségiik, mig Eilika példaja azt mutatja, hogy itt

csak az el6bbi volt jelen, ezért is futott le jelensége.

Az 597 cikk elemzésébdl kideriilt, hogy nem ¢élveznek elsObbséget az emlitett
magazintipusokban a magyar hirességek, és az sem befolyasolja jelenlétiiket, hogy
még €16 vagy mar halott sztarrdl beszéliink-e: a legtobb anyag Diana hercegnérdl és
Marilyn Monroe-rol keriilt be a magazinokba. Az eldbbi 1997-ben hunyt el, az utobbi
pedig 1962-ben, tehat a vizsgalat idejének jo része alatt esetiikben mar nem voltak
aktiv életesemények. Mindezek ellenére a teljes minta tobb, mint egyharmadat a roluk
megjelent irasok tették ki. Az is kimutathatd, hogy az altalam kivalasztott 15
hirességgel 6-6 esetben a N6k Lapja és a Kiskegyed magazin foglalkozott
tobbségében, ¢s csak harom esetben a Meglepetés (Eilika hercegnd, Anna Kurnyikova
¢s Ruzsa Magdi). Az is egyértelmiien latszik, hogy Oprah Winfrey, Eilika hercegnd,
Anna Kurnyikova, Cserhati Zsuzsa ¢és Kulcsar Anita behatarolt intenzitassal
rendelkezett, ezt kovetden teljesen lefutott a jelenségiik. A tobbi 10 hiresség
megjelenitése viszont harom esetben felfelé iveld volt, hét esetben pedig stabil. Ennek
eléréséhez azonban egyértelmiien sziikség volt egyrészt intenzitast ado eseményekre.

A leggyakoribb ilyen a szakmaisagbol adddott, vagy a haldl tényébdl, vagy pedig
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eskilivd/szerelem volt az aprop6. Masrészt arra, hogy terjedelmes cikkek szoéljanak az
adott hirességrol, hiszen ezaltal van lehet6ség szerepgazdagsagra — Diana 20, Dobo
Kata 11, Marilyn Monroe pedig 8 kiilonféle szerepben jelent meg — és arra, hogy
minél tobb kapcsolodasi pontot fedezzen fel az olvaséd a sajat és az adott sztar €lete
kozott. Ugyanis azok a hirességek tudnak tartdosan jelen maradni a magyar néi
magazinokban, akiknek a maganéletébe is betekintést nyerhetnek a fogyasztok. A
harom ndi magazinban ez volt az egyik leggyakoribb téma (8 esetben), ezt lemaradva
koveti a karrier (3 esetben), a szerelem-hazassag (3 esetben), két esetben a kiilsé

megjelenés €s egy esetben a halal ténye.

Az elemzéseket kovetden az altalam vizsgalt 15, hirnévvel rendelkezd személyt négy
kategoriaba soroltam be: sztar, celeb, legenda, ,,média eszkdzei”. Azonban ra kellett
jonndém, hogy ezen csoportositas is csak a jelenlegi vizsgalatra érvényes. Konnyen
lehet ugyanis, hogy mas médiumokban egészen eltérd lenne reprezentdciojuk, vagyis
ezek a kategoridk ott nem allndk meg a helyiiket. A kovetkezd osztalyozés tehat nem
altalanos érvényli: az alapjan csoportositom a 15 hirességet, ahogyan a harom magyar
n6éi magazinban miikodtek, illetve amivel magukra vontak a figyelmet (pontosabban,
amivel a lapok munkatarsai rajuk irdnyitottdk a figyelmet). A sztarok értelmezésem
szerint valamilyen jol koriilhatarolhato képességiik, teljesitményiik alapjan keriiltek a
nyilvanos térbe, majd a kozonség érdeklddésének kozéppontjaba. Ok latvanyos
eredményiikkel vonjak magukra a fogyasztok figyelmét. Ide tartozik Riizsa Magdolna,
Dob¢ Kata és Katalin hercegné. A masodik csoportba azok a hirnévvel rendelkezd
személyek tartoznak, akiket celebnek nevezek és nem elsGsorban a teljesitményiik,
hanem sokkal inkébb egyediilallo személyiségjegyeik miatt szerepelnek a médidban
(Cserhéti Zsuzsa, Whitney Houston, Ordég Nora, Oprah Winfrey, Albert Gyorgyi,
Anna Kurnyikova). A harmadik csoportot értelmezésemben a legendéak alkotjak, akik
rendkiviil hiresek egy adott teriileten, nyilvanos jelenlétiik hossza évtizedekben

mérhetd, és példaképként tiinnek fel a fogyasztok eldtt. Ebbe a csoportba tartozik

Toréesik Mari, Marilyn Monroe és Diana hercegné. A negyedikbe, a média eszkdzei
nevet viseld kategoridba pedig azokat a hires embereket soroltam be, akik alig
alakitottak reprezentaciojukat a médiaban, mert nem akartdk és nem is Vvoltak
érdekeltek ebben. Mivel azonban hiresek voltak, elengedhetetlennek bizonyult, hogy a
nyilvanossag foglalkozzon veliik. A média ezért eszkozként tekintett rajuk. lde

tartozik Egerszegi Krisztina, Kulcsar Edina és Eilika hercegnd.
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A vizsgalatbol latszik, hogy a hires emberekrdl szolo elbeszélések Osszetettek. Bar
kutatdsom nem teljes, és érdemes lenne az elemzést kiterjeszteni tovabbi szempontokkal,
illetve a hiresség vizsgalatat tovabbi magazinok esetében elvégezni, de bizom benne, hogy a
dolgozat elején feltett kérdésekre sikeriilt valaszt talalnom, ami bizonyitja azt is, hogy a
sztarok mindennapi életiink részei, annak a tarsadalomnak a levonatai, ,.tiinetei”, amelyben

élunk.
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