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BEVEZETES

A kulturalis tevékenységek a szabadon végzett tevékenységek korébe tartoznak, de az
utobbi évtizedekben a legnagyobb iddigényli szabadon végezhetd tevékenységgé a
televizidzas valt. A tévénézésre forditott id6 mennyis€ége mar dnmagaban is sokat elarul
egy adott tarsadalom életmodjardl és ezzel egyiitt annak tarsadalmi helyzetérél. Hazank
lakossaganak jo részére jellemz6, hogy nincs pénze, nincs ideje szorakozasra, vagy
egyszeriien csak kedvetlen és faradt ilyenfajta 1dotoltést valasztani. Sokaknak sajnalatos
modon a tévé jelenti a kozoOsséget, a tarsas életet. Ennek kovetkeztében az egyéb
kulturalis tevékenységekre szant id6 jelentésen csokkent, vagyis az emberek ritkabban
jarnak szinhdzba, moziba, koncertekre ¢s kiallitdsra. Vajon a televizids piac
transzformalodasaval, az emberek televizioval kapcsolatos attitlidjének atalakulasaval
tapasztalhato-e barmilyen valtozds a kulturdlis események irdnti keresletben? A
lakéhely, mint tarsadalmi- és fOldrajzi-gazdasadgi tér hatassal van-e a kulturalis
tevékenységek alakulasara? Munkambol adéddan nap mint nap foglalkoztatnak ezek a
kérdések, ezért természetes volt szamomra, hogy dolgozatomban e targykor

tudomanyos alapon torténd megkdzelitésével foglalkozzak.

CELKITUZESEK

Az értekezésem arra kivan valaszt adni, hogy a magyar lakossag kulturdlis igényei €s
szokasai miként valtoztak meg a kereskedelemi televiziozas elterjedésével a regionalités

tikkrében, egyaltalan mddosultak-e ezen trendek és elvarasok?

Trivialis 4llitds, hogy az emberek szabadidd-eltoltését jelentds szdzalékban lefedi
valamilyen médium fogyasztasa, vagy éppen valamilyen kulturdlis eseményen valo
részvétel. Ezek alapjan fogalmaztam meg a kutatasi kérdéseket:
Hogyan alakultak altalaban véve a médiafogyasztasi szokasok az elmult évtizedben, a
regionalitas tiikrében?
= HI: A internetez6k aranyanak novekedésével csokkent az egyéb médiumokat
fogyasztok aranya, fOleg a nyomtatott sajtot olvasdk aranya valtozott negativ
iranyban.
» H2: Az alacsonyabb iskolai végzettségliek ¢és az iddsebbek toltik a legtobb idot a

televizid képernydje elott.



= H3: Azon térségekben, ahol kevesebb kulturdlis esemény keriil megrendezésre,
az atlagnal magasabb tévénézés tapasztalhato.

= HA4.: A médiafogyasztassal — elsGsorban televizid — toltott 1d6 kisebb mértékben
csokkent az elmult években, és ezt kulturalis események latogatasara forditjak a

valaszadok.

Hogyan valtoztak a kulturdlis igények az elmult évtizedben a kultarafogyasztas
tekintetében?
= H5: A fiatalok korében népszeriibbek a konnytizenei koncertek, mint az idosebb
korosztaly esetében.
» H6: A szinhaz népszeriisége jelentésen emelkedett az elmlt masfél évtizedben.

= H7: A balett és az opera a legkevésbé népszerii kulturalis esemény.

Hogyan valtoztak a televiziozasi szokasok az elmult évtizedben?
= HB8: A kereskedelmi televiziozas induldsa utan a két {6 kereskedelmi csatorna
(TV2 és RTL Klub) mar az els6 évben megeldzte nézettségben a kozteleviziot.
= HO9: A kdzép-magyarorszagi régio tévénézési szokasai eltérnek a tobbi régid

attitidjétol

ANYAG ES MODSZER

A kultira fogalma 4allandéan valtozott az emberi gondolkodas torténetében. A
kiilonbozd filozofiai iranyzatok, a kiilonb6zd korok gondolkoddi mést és mast értettek a
kultira fogalma alatt, és ma is kiilonb6z6 felfogasok élnek egymas mellett. Azt
feltétleniil elfogadhatjuk, hogy a kultira soha nem statikus jelenség. Az emberiség
torténete soran allanddé valtozas jellemezte. Az adott tarsadalom fejlettsége,
berendezkedése, objektiv valosaghoz vald viszonya, s mindennek a folyamatos

valtozasa feltétleniil befolyasolta az emberiség mindenkori kulturdjat (Borsanyi, 2008).

A kultira egy rendkiviil 6sszetett fogalom. Ennek egyik bizonyitéka, hogy kozel hetven
éve, mar 1952-ben is 164 kiilonb6z6 definiciot szamolt Ossze a kultira fogalmara

Kroeber és Kluckhohn a kutatasaik folyaman (Kroeber et al, 1964).

A kulttrat két alkategoriara lehet felosztani, anyagi és szellemi kultarara, és igaz az az
alaptézis is, hogy a kulturat nem lehet kiilonvalasztani egymastol, mert minden

szegmense kolcsonhatasban van egymassal. Egy dologban minden kulturaval



kapcsolatos definicié hasonlit egymashoz. Mindegyikben szerepel az ember, az ember
altal végzett tevékenység és a tevékenységek altal megalkotott/Iétrehozott produktum,

¢s mindezek rendszert alkotnak (Vitanyi, 2002).

Osszegezve elmondhatd, hogy a kultira az emberiség egységes tudata, emlékezete,

azonban ugy gondolom, hogy legfoképp az ember altal eldallitott termék/produktum.

A kultara fogalmaval és jelenségével kapcsolatban egy kozgazdasagi elméletnek, a
szlik6sség elvének is nagyon fontos szerepe van, mely szorosan kotédik a dolgozat
felvetéseihez. 1989-ben Frey és Pommerechne elmélete a kovetkezé egyszerisitett

feltételezésekkel érvel (Ban, 2008):

= A kulturdlis javak esetében érvényes a szilikosség elve, termelése és fogyasztasa
tekintetében egyarant, valamint

» A kultara fogyasztasa ¢és termelése egyéni cselekvések eredménye.

Az értekezés szempontjabol nem a termeld, hanem a fogyasztd oldalardl érdekes
szamomra a felvetés. A sziikosség elsdként foldrajzi értelemben mutatkozik meg,
gondoljunk csak orszdgunk kulturalisan besziikiilt lehetdségeire, erdsen fovarosorientalt
mivoltara. Mig Budapesten a kulturdlis programok Oriasi kindlata, kulturalis
sokszinlis€ég, szinte a bdség zavara talalhat6, addig vidéken inkabb a sziikdsség jellemzo
¢s ez megneheziti, vagy éppen lehetetlenné teszi a kulturdlis javak elérését és
fogyasztasat ezeken a teriileteken. Majd maga a belépdjegy ara is megneheziti és a
korlatozottan elérhetd produktumok kozé szorithatja a kulturalis termékeket. Hazank
elszegényedett tarsadalménak jo része képtelen eléteremteni az ilyen tipust események
belépdjegyeinek arait. A sziikdsség egy masik szintjét jelenti az a megfogalmazas is,
mely szerint ,,a kultirat élvezni csak egy eldzetes szellemi felkészités vagy felkésziilés
esetén lehetséges” (Scitovsky, 1973) azaz a kultara azéltal is limitalttd valik, hogy
befogadasadhoz elengedhetetlenek bizonyos kognitiv képességek vagy akar valamilyen
szintli szellemi €rettség/szint is. A kultura nyelvi korlatokkal is rendelkezhet, egy-egy
nemzet irodalmi-, mozgoképes- vagy szinhazi értékeit az adott nyelvet nem beszélok
szintén nem ¢élvezhetik. A szilikdsség egy masik fokozatat jelenti, az emdcid, az
érzékenység, ugyanis a kultira bizonyos produktumai csak azok szdmara jelenthetnek
értéket, impulzust, akik fogékonnya ¢és érdekldddveé, motivalttd tudnak valni az adott

termék/eldadas irant.



A kultarafogyasztds mibenlétének  megértéséhez  fontos  attekinteniink a
kulturafogyasztasi csoportok szegmentalasanak alapvetéseit, elméleteit és rovid
torténetét. Kutatdsomban fontos szerepet kap a kiilonb6z6 fogyasztoéi csoportok
vizsgalata, mely teriilet az elmult idészakban fokuszalt figyelmet kapott a tarsadalmi
rétegzOdéskutatasokban. Harom 6 elméleti szemlélet, megkozelités verseng egymassal,
a homologidkat feltételezd, az individualizacid-elméleti és az ,,omnivore-univore”

modell.

A homoloégiak feltételezése Pierre Bourdieu habitus-elméletében jelenik meg (Bourdieu,
1979). Ezen elmélet szerint a tarsadalmi struktirdban elfoglalt helyiink ¢és a kulturalis
rétegzOdésben elfoglalt pozicid egymassal szorosan Osszekapcsolodik. Azaz, a
tarsadalmi hierachia magasabb fokén levok alapvetden a magas kulturat vagy az elit
kultarat preferdljdk, mig az alsobb rétegek tagjaira egyértelmiien a tomegkultura

fogyasztasa jellemzd.

Az individualizdcié-elmélet elvakultabb képviseldi szerint az egyének tarsadalmi
osztalyatol, tarsadalmi-demografiai jellegzetességeiktdl fiiggetleniil alakitjdk ki a
kultirafogyasztassal kapcsolatos életstilusukat, ami leginkdbb az onmegvalositasukat
szolgalja (Featherstone 1987, 1991). Az irdnyzat visszafogottabb képviseldinek
felfogasa alapjan ugyan van kapcsolata a tarsadalmi pozicionk és a kulturalis
fogyasztasunk kozott, de arra els6sorban mégis demografiai jellemzdink hatnak

(Giddens 1991; Beck 2003).

Az ,,omnivore-univore” megkozelitésmod eldszor Peterson €s Simkus zenei izlés €s a
tarsadalmi status kapcsolatat vizsgdlo irdsdban jelenik meg (Peterson et al, 1992).
Késdbb ugyanezt az elméletet Peterson és Kern tamasztjak ald, csak mar empirikus
adatokkal (Peterson et al, 1996). Eredményeik alapjan a fogyasztdi tarsadalomban 1j
kultirafogyasztasi tipusok jelentek meg. Megallapitasaik szerint a magasabb tarsadalmi
statusz nem korlatozza a kulturalis fogyasztast kizardlag a magas kultirara. Ennek
kovetkeztében a teoriakban megjelennek az igynevezett ,,mindenevék™ (omnivore) is.
Ez esetben a valasztovonal nem az elit- és a tomegkultira fogyasztoi (snob vagy slob)
kozott huzodik, hanem a mindent fogyasztok (omnivores) és a csak bizonyos tipusu
kulturélis aktivitast mutaté fogyasztok (univores) kozott (Warde 1996; Warde et al,
2000).



MODSZERTAN

A magyarorszagi lakossag kulturalis szokésainak valtozasat az elméleti és tapasztalati

ismeret mellett harom adatbazis elemzésének segitségével térképeztem fel.

A Millward Brown (késébb TNS-Hoffmann) altal készitett TGl adatbazisban a minta a
15-75 éves magyar lakossagra reprezentativ. A mintanagysag évi 18.000 megkérdezett.
Az adatfelvétel részben személyes interjuval, részben pedig Onkitoltds kérddivvel
késziil. A mintavétel ardnyos rétegzett kétlépcsds véletlen mddszer alapjan torténik,
melyek ismérvei a teriileti egység, a telepiiléstipus és a teleplilésméret. A stlyozas
alapja a nem, kor, iskolai végzettség, megye, telepiiléstipus valtozok két és
haromdimenzids kombinacioi.

A Nielsen K6zonségmérés miiszeres nézomérd bazisaban jelenleg 2600 televizioval és
televizios jellel (digitalis foldi vétel, parabolaantenna, analog- vagy digitalis kabeltéveé,
IPTV szolgaltatas) rendelkezd héztartasban €16, 4 éven feliili személy nézettségi adata
elemezhetd. Napjainkban tobb mint 60 kiilonb6z6 tarsadalmi-, demografiai kategoria,
iskolai végzettség és a haztartasfé foglalkozasa, tarsadalmi statusz, valamint szdmos
kulturalis indikator szerint elemezhetiink. A nézettség becslését a kozonségmérd cég
ugy végzi, hogy egy orszagos reprezentativ panelmintdn megméri a nézettséget és az

igy mért adatot statisztikai eszkdzokkel kivetiti Magyarorszag lakossagara.

A magyarorszagi szabadidd-eltoltési szokasok feltérképezése sajat primer kutatas
segitségével tortént egy specialis célcsoporton 2017 janudrjaban. A kérddives kutatas
alapjat egy kozel oOtvenodtezer fos email adatbazis adta (egy kulturalis események
megalmodasaval, létrehozasaval foglalkozé produkciés iroda jegyvasarloinak
adatbazisa képezte az alapot), a vizsgalat lekérdezéséhez a CAWI (Computer Assisted
Web Interview) online kérdezési modszert alkalmaztam. A kivalasztott csoport
jellemzdje, hogy intenzitastol fliggetleniil, de affinis a szabadid6 tartalmasabb
eltoltésére, valamint a 15-64 éves populéciot képviseli. Az online panel bazisabol 500
valaszado kitoltott kérdoive keriilt feldolgozasra. A minta reprezentativ volt korra,
nemre ¢€s teleptiléstipusra. A kérddiv elkészitése soran arra torekedtem, hogy a kutatési
kérdésekhez minél jobban igazodjanak a kérddéiv kérdései. Szem el6tt tartottam azt is,
hogy a kiilonb6zé mérési szintli kérdéseket vegyitve alkalmazzam, annak érdekében,
hogy minél szélesebb korben tudjam hasznalni az elemzési modszereket, mint ahogy ezt

tettem is a klaszterelemzés soran. Egyszerii, rovid, konnyen megvalaszolhatd zart



kérdésekkel dolgoztam. Azt eldsegitendd, hogy a célnak megfeleld, hasznalhatod

informéciokat kapjak 6t nagyobb témakdrben kérdeztem a véalaszadokat:

o A megkérdezett demografiai ismérvei (nem, életkor, lakohely, csaladi allapot,

foglalkozas, iskolai végzettség, haztartds mérete);

e A megkérdezett anyagi-tarsadalmi helyzete (a haztartas felszereltsége, birtokolt

vagyontargyak, jovedelmi helyzet);

o Kulturdlis események latogatdsa (szinhdz, mozi, opera, mizeum, konnyiizenei
koncert, musical eléadas, komolyzenei koncert, sportesemények latogatésa,

konnytizenei fesztivalok, kiallitas) altalanossagban €s annak intenzitasa,

e Altaldnos médiafogyasztasi jellemzOk (tv, radid, sajtd, internet, kozosségi

média) és annak intenzitasa;

o Egyéb szabadidds — jellemzden rekreacios jellegii - tevékenységek (sportolas,
belfdldi nyaralés vizpart mellett, kiilfoldi nyaralas vizpart mellett, belfoldi sielés,
kiilfoldi sielés, kifejezetten wellness célu uidiilés, kirandulés, varosnézés céljabol
elutazni belfoldre, varosnézés céljabol elutazni kiilfoldre, baratokkal kozos

programokat szervezni) és annak intenzitasa.

A kulturalis szabadidds tevékenységek mélyebb elemzése érdekében, szegmentéldst
alkalmaztam. Ennek segitségével olyan klasztereket kerestem, amelyekbe 1d6toltési
szokasaiktol fiiggden kerliltek hasonld esetek. Ezen csoportok vizsgalatat kovetden

pontosabb képet kaptam azok dsszetételérdl, pihendidejiik felhasznalasi sajatossagairdl.

EREDMENYEK

A televizio hegemoniaja

1997 oktoberétdl két 0j orszagos lefedettségli foldi sugarzasu kereskedelmi csatorna
(RTL Klub ¢és TV2) kezdte meg miikddését. Az évek folyaman a széles tomegeknek
sz010 két 1 generikus ado mellett Gjabb és ujabb tematikus csatornak jelentek meg azzal
a céllal, hogy lefedjék a specialis célcsoportok nézdi igényeit is. Napjainkban
megkozelitleg 120 magyar nyelvii csatorna probélja meg kielégiteni a nézdi igényeket.

Magyarorszagon a televizid nézésére forditott 1d6 jelenleg is nagyon magas — bar a



novekvo folyamat trendje mar irdnyt valtott —, azonban ebbdl a kabelcsatornak egyre
nagyobb részt kovetelnek maguknak. Méra egy atlag magyar nézd, nézési idejének
70%-at forditja a kabelcsatornak nézésére, mig ez az arany 2000-ben még csak a 10%-ot
surolta. Az elmult években a kdnnyedebb szdérakoztatas, kikapcsolodas igényét kielégitd
adok szama ¢és sikere novekedett a leginkdbb. A gondolkodast, fokuszalt figyelmet
megkoveteld adok pedig nem tartoznak a legnépszeriibbek kozé. A tévék képernydje
elott a legtobb 1d6t a szerényebb kulturdlis igényekkel rendelkezd alacsonyabban
kvalifikaltak és az id6sebb — 60 éves feletti — inaktiv szocio-demografiai csoportok
toltik. Megallapitasra keriilt, hogy a régiok elhelyezkedése is magyarazé erdvel bir a
televizios igények, elvarasok vizsgalatakor. Kozép-Magyarorszag- 6és FEszak-

Magyarorszag régid lakosai az atlagnal tobb televiziot fogyasztanak.

A modern média uralja életiink

Szamtalan kutatas bizonyitja, hogy életiinkben egyre fontosabb szerepe van a médianak.
Az internet megjelenése alapjaiban valtoztatta meg a médiafogyasztast, érzetre kissé
megtorve a televizid egyeduralmat. A legmodernebb technikai megoldasok és eszkdzok
is azt tamogatjadk, hogy mindenhol ¢és mindig, rendkiviil egyszerlien és gyorsan
fogyasszunk barmilyen médiat. A felhaszndlok egyre tobb orat toltenek a kiilonb6z6

oldalakon és ez a folyamat még nem allt meg.

A 15-75 éves korosztdly médiafogyasztasa jelentds atalakuldson ment keresztiil az
elmult évtizedekben. Az egyének rendelkezésére 4llo idejét és az elvégzett
tevékenységeket harom nagy funkciondlis egységre lehet bontani: tarsadalmilag kotott
1d6 ¢és teveékenységek (munka, tanulds, kozlekedés) csoportjara, a fiziologiailag kotott
id6 és tevékenységekre (alvas, étkezés, higiénia), valamint a szabadid6, valasztott
tevékenységek halmazéara (Vitanyi, 2006). Rendkiviil talalé megallapitds, hogy az
utobbit a mai id6ket meghatarozo jelenségek alapjan két nagy részre oszthatjuk, a

televizio elott toltott idore és az Gsszes tobbire (Falussy, 2004).

Napjainkban a televizi6 maradt ugyan a legnépszeribb médium, de az
internetfogyasztads novekedése a legjelentésebb. Mig 2001-ben csupan csak 11% volt
azoknak az aranya, akik interneteztek, addig 2016-ra ez az érték mar meghaladta a 75%-
ot a vizsgalt célcsoport (15-75 éves korosztaly) korében. A magazinolvasdk aranya az
internet eldretdrésével jelentdsen csokkent, akarcsak a napilapolvasok szama. Az online

hirek frissességiik és jellemzden ingyenességiik révén egyre nagyobb dominanciaval



birnak a napilap- és magazinolvasassal szemben. Megallapithatd, hogy a digitalis
forradalom hatasara jelenleg is zajlo atalakulds folyamatanak nagy vesztese
egyértelmiien a nyomtatott sajtod lett, olvasdinak nagyobb részét elvesztette. A televizio
esetében inkabb stagnalast tapasztalhatunk, azaz az internetfogyasztas erésodése mellett
nem csokkent szignifikdnsan a tévét nézok aranya. Ez egyben azt is jelenti, hogy a
tartalomfogyasztas nem tevddott at a televizidzasrdl az internetezésre, hanem azzal

parhuzamos.

A hagyomanyos kultira hattérbe szorulasa

Ezt kovetden feltarasra keriilt, hogy a csokkend tévénézési idd altal megnovekedett
szabadid6t vajon mily mddon haszndltak fel a valaszadok. A digitalis fejlédésnek
koszonhetden a kultaran belill is tapasztalhatdo valamilyen szinti atstrukturdlodas. A
szinhdz, a kiallitds ¢és a konnylizenei koncert, mint szabadidds tevékenység
egyértelmiien egy sokkal generikusabb id6t6ltés, mig az operaba, jazz koncertre-, balett
eléadasra- és komolyzenei hangversenyre jards inkabb egyfajta szubkultiranak

tekintheto.

A demografiai ismérvek alapjan torténd elemzésben megfigyelhetévé valt, hogy a
kulturélis eseményeket jellemzdbben a ndk latogatjak — legyen szd barmilyen tipusurdl
Is —, minddssze egy kivétellel talalkoztunk, ez pedig a konnytlizenei koncert volt. Ezen

szegmensben minden gyakorisagi kategoriaban nagyobb volt a férfiak aranya.

A kulturdlis eseményeken vald részvétel a kifinomultabb izléssel rendelkezd magasabb
iskolai veégzettségliekre a legjellemzObb. Ez azonban nem meglepd, hiszen egy a
szociologusok altal gyakran emlegetett allitds szerint, a magasabb iskolai végzettség
egylitt jar a magasabb jovedelemmel ¢s ezekre az eseményekre a legtobb esetben
belépdjegyet kell vasarolni, amit a magyarorszagi csaladok nagyobb része sajnos nem
engedhet meg maganak. A magasabban kvalifikaltak elsddleges szorakozasa a szinhaz

¢s a jazz koncerten valo részvétel.

A kulturafogyasztast vizsgalva a telepiiléstipus kategorianal taldltam a legmarkansabb
eltéréseket. Egyik f6 konkluzioként megallapitasra keriilt, hogy Osszefiiggés van a
telepiilés mérete, illetve ezen lakok kulturdlisesemény fogyasztisa kozott. Azaz minél
nagyobb az adott telepiiléstipus, annal nagyobb mértékben latogatjdk az ott ¢élok a
kiilonbozd kulturdlis programokat. Minden kulturalis esemény esetében hatalmas a

nagyobb varosokban (Budapest ¢és megyeszékhelyek) ¢€lok privilégiuma. Ezen
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telepiiléstipusokon az atlagnal szamottevéen nagyobb a kulturdlis eseményeken vald

részvétel.

Magyarorszagon a kulturalis események dontd tobbségét Budapesten, illetve a Balaton
kornyékén rendezik, mig az orszag tobbi része hatranyba szorul a kinalati oldal
vizsgalatakor. Ezen térségekben jelentdsebb a kisebb varosok ¢€s falvak aranya, ami egy
alacsonyabb szinvonall infrastrukturat és egy kedvezdtlenebb tarsadalmi szerkezetet is
magaval vonz. Ez azonban sajnalatos médon nem egyezik az ilyen tipust rendezvények
elvart és megcélzott igényeivel. Ez lehet a magyarazata a régiok kultirafogyasztasanak
vizsgélatanal kapott eredménynek, ahol elsdsorban a kinalati oldal soksziniisége és

mennyisége birt magyarazo erével. Az adatok alapjan harom csoport kertilt kialakitasra:

. Aktiv kultarafogyasztok: K6zép-Magyarorszag;

. Kultara, mint szubkultara: ~ Nyugat-Dunantul,  D¢l-Alfold, Kozép-
Dunantul, Eszak-Alfold;

. Atlagnal kevesebb kultarat fogyasztok: Dél-Dunantal, Eszak-
Magyarorszag.

Kulturalis igények a televizio tiikkrében

Vizsgalat targyat képezte azt is, hogy miként valtoztak a kulturdlis igények a
televizidzason beliil. Ennek modszeréiil az éves nézettségi toplistak €s a csatornak éves
piaci részesedésének elemzését valasztottam. Altalinos tendencia, hogy 1997-ben
mindenhol a koztévé miisorai voltak a legnézettebbek — ez azonban nem meglepd,
hiszen az 0j csatorndk induldsara csak késé 6sszel keriilt sor — mig napjainkban ezt a
szerepet az RTL Klub t6lti be. Az elsé években a verseny jelentésebb volt, mint
manapsag. A kereskedelemi televiziozas hajnalan tobb célcsoport esetében is a TV2 volt
a legsikeresebb csatorna, majd ugyan eltéré iitemben, de szinte minden demografiai
csoportndl az RTL Klub vette at ezt a vezetd szerepet. 1997-ben a legnézettebb miisorok
elsésorban sorozatok (Vészhelyzet, Dallas, Szomszédok) voltak. Majd tébb éven
keresztiil néhany kiemeltebb sportesemény is (2001 és 2004 kozott) felkertilt a listara.
Jellemzéen a hétvégi egészestés showmiisorok, tehetségkutatok és napi gyartott
misorok (fiction €s non-fiction egyarant) involvalta a legtobb nézdt. Napjainkban

azonban ez a trend némileg valtozott és eldtérbe kertilt a fikcidos miifa; is.



Megfigyelheté volt az a markans tendencia, mely szerint a nézék életkoranak
elérehaladtaval egyre inkébb kitolédott az RTL Klub térnyerésének kezdete. Az idésebb
lakossag esetében a kereskedelemi televizidzas megjelenésével az atlagnal joval kisebb
mértékben csokkent a kozszolgalati add népszeriisége, ugyanis még a kétezres évek
elején is az atlagnal joval tobb olyan miisor szerepelt a toplistakon, mely ezen adoén volt
lathaté. Ez a korosztaly lassan valt, ragaszkodik a megszokasaihoz, sokszor még a napi
rutinjat is a tévémiisorokhoz igazitja és az Ujdonsagok felé is kevésbé bizonyul
nyitottnak. Ebben a demografiai csoportban a mai napig éles a verseny a két nagyobb
kereskedelmi ad6 kozott, nem jelenthetd ki egyértelmiien az RTL Klub piacvezetése (pl.
a 60 évesnél idGsebb lakossag esetében egészen 2008-ig a TV2 misorai adtak a toplista
nagyobb részét). Ez a jelenség azonban kézenfekvd, hiszen az RTL Klub tudatosan épit
a fiatalabb, 18-49 éves korosztaly tévénézési igényeinek kiszolgalasara, mely szegmens

elvarasa alapjaiban tér el az id0sebb korosztalyétol.

A telepiiléstipus kozotti kiilonbségek vizsgalatakor karakterisztikusan kirajzolodott az a
minta, mely szerint az RTL Klub térnyerésének ideje a telepiiléstipus méretével fligg
Ossze. Azaz, minél kisebb volt egy telepiiléstipus, annal tobb iddre volt sziiksége az

RTL Klubnak a piacvezet6 szerep megszerzéséhez.

Régionként is eltérd nézoi attitidokkel talalkozhattunk, valtozé volt, hogy mely
csatornat preferaltdk az adott régio lakoi. Az ,,RTL Klub rajong6i” azok, akik mar a
kereskedelmi televiziozas kezdetén is az RTL Klub miisorait részesitették eldnyben. A
»csatornavaltok™ hosszabb ideig a TV2 miisorait kedvelték leginkdbb, azonban egy a
nézoi viselkedésmodban torténd atalakuldst kdvetden, preferencidjuk mar az RTL Klub
fel¢ terel6dott. Mindezeken feliil 1étezik egy harmadik csoport is, a ,,nem csatorna

specifikus”-ok kozossége, melynek lakoi esetében a mai napig kiélezett verseny folyik a

nézettségeért.
. RTL Klub-rajongdk: Kozép-Magyarorszag, Eszak-Magyarorszag,
Eszak-Alfold.
. Csatornat valtok: Dél-Dunamtul.
. Nem csatorna specifikus: Nyugat-Dunantil, Ko6zép-Dunantal, Dél-
Alfold.
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A legnézettebb miisorok halmaza mellett megvizsgaltam, hogy a kiilonb6z6 kategéridju
csatornak nézettsége hogyan alakult a kereskedelmi televizidzas kezdete 6ta. Atlagos
napi nézészamban a dualis televizidzas kezdetén TV2 mar az elsé évben megeldzte a
koztévé csatornait, majd par évvel késébb mar az RTL Klub vette at a piacvezetd
poziciot tobb demografiai szegmens esetében is. A kindlati oldal bdviilésével a két
nagyobb kereskedelmi csatorna egyiittes nézettsége drasztikusan kannibalizalodni

kezdett, mely folyamat még a mai napig is tart.

A régiok vizsgalata alapjan vilagossa valt, hogy kiilonbséget a fragmentécio

elérehaladottsagi allapotaban kell keresniink (nyitottsag az ujdonsagok befogadasara).

. Koran diverzifikdldo nézokozonség: Kozép-Magyarorszag, Kozép-
Dunanttl.
. Késén diverzifikaldo nézokozonség: Eszak-Alfold, Eszak-Magyarorszag,

Dél-Dunéntal, Nyugat-Dunantual, Dél-Alfold.

Sajat kutatas eredményei

A sajat 500 f6s online kérddiven lekérdezett kutatds soran igyekeztem feltarni
Magyarorszag szabadidds tevékenységének egyes aspektusait, elsdsorban a kulturalis
tevékenységek szemszogébdl. A minta leird statisztikakkal torténd bemutatisat
kovetden k-kozép klaszterezés segitségével létrehoztam tiz valtozd bevonasadval, a
kulturélis kikapcsolodasi formak gyakorisagan alapulé harom klasztert. Az alkalmi
kultirafogyasztok klaszterét, a kozepes kulturafogyasztok klaszterét és a rendszeres
kultirafogyasztok klaszterét. A particiondld eljarast kovetden ezeket a csoportokat
hasonlitottam 0ssze médiafogyasztasi-, tévénézési szokéasaik szempontjabol, valamint a

szabadidds aktiv kikapcsolodas mintazatok szerint.

Az elemzésbdl egyértelmilivé valt, hogy napjainkban az emberek egyre véltozatosabban
toltik el szabadidejliket. A kutatdsban megkérdezettek szabadidés tevékenységeit
illetéen megallapithatd, hogy intenzitastol fiiggetleniil a tévénézés (94,4%) ¢és a
kozosségi oldalak latogatdsa (91,1%: facebook, Twitter, LinkedIn) a legjellemzdbb.
Napi eldofordulast tekintve ugyanakkor a kiilonbozo kozosségi oldalalak latogatasa
(facebook, Twitter, LinkedIn) a legmarkansabb jellemvonas (67.3% napi szinten). A

napi gyakorisaggal tévét nézdk és az online hiroldalakat latogatok aranya szintén
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meglehetdsen magas, kozel 60%. Az tgynevezett offline tartalmak az elmult években

tapasztalhat6 hattérbe szorulasa ezen adatsorokban is megjelent.

A digitalis fejlédésnek koszonhetden a kulturan beliil is tapasztalhatd atstrukturalodas.
Ugy tiinik, kevésbé hangstilyos az ugynevezett hagyomanyos- és meglehetdsen erds a
modern kultira viszonylagos sulya. Hagyomanyos kultirdhoz tartozénak tekintjiik a
szinhazakat, a komolyzenei rendezvényeket és a muzeumokat, kiallitdsokat, mig a

tomegkulturahoz kapcsoljuk a mozikat és a konnylizenei koncerteket (Dudés et al,
2005).

A modern vildg vivmanyai mar lehetévé teszik, hogy otthonunkban is elérhetd legyen a
kultara és ez bizony megvaltoztatja a kultirdhoz val6é viszonyunkat. Mar nem megy
eseményszdmba egy-egy ilyen rendezvényen vald részvétel. Mas emdciot valt ki
belbliink, ha otthon néziink — akar televizidoban, akar online — egy filmet, koncertet vagy
egy szinhazi eléadast, mint rdkésziilve moziba, szinhdzba menni vagy éppen egy
koncertteremben zenét hallgatni. Témajukban, mindségiikben és eléadasmddjukban a
kulturalis események is egy kitagultabb skaldn mozognak mar. Ez a szélesebb,
szinesebb kindlati oldal egyben azt is jelenti, hogy tobb olyan esemény is elérhetd,
amely az emberek nagyobb részének konnyebben fogyaszthatd és befogadhatd. Ennek
kovetkeztében a kultura az elérhetéség novekedése mellett egy egyre hétkdznapibb

tevékenységgé tudott valni (Hunyadi, 2005).

Ez a kép rajzolodik ki a sajat kutatds adatait elemezve is. Megallapithato, hogy a
legpopularisabb kulturalis tevékenységnek a mozi tekinthetd, ugyanis a megkérdezettek
94%-a valamilyen gyakorisaggal — leginkabb 2-3 havonta — jar moziba. A hagyomanyos
kulturdlis tevékenységek esetében a szinhdz és a mlzeum szintén jellemzd
tevékenységnek tekinthetd, mert sajat bevallasuk szerint a valaszadok 85%-80%-a
latogat évente legalabb egyszer ilyen tipusi eseményt. Konnylizenei koncertre és
kiallitasra viszonylag sokan, a minta kétharmada jar, bar ezek gyakorisdga kimeriil az
évi 1-2 alkalomban. A musical eldadasok fogyasztdsa nem tekinthetd 6 attributumnak,
ugyanis a csoport 67%-a vallotta magarol azt, hogy latogat ilyen tipust eldadast, és ezt

jellemzden évente egyszer teszi.

Hasonl6 eredményeket tapasztalhatunk a sportesemények latogatdsa terén is, bar ott a
gyakorisag intenzitasaban mar talalunk kiilonbségeket. Ezen szegmensben nagyobb
arnyban talalunk olyanokat, akik 2-3 havonta él6ben megnéznek ilyen eseményeket. Ot
valaszadobol négy szinte soha nem jart operaban. A megkérdezettek majdnem
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kétharmada szinte soha nem volt komolyzenei koncerten. Ez szintén elmondhat6 a
konnytizenei fesztivalokon valo részvétel tekintetében is. A valaszadok tobb mint fele,

55,8%-a igen ritkan, vagy még soha nem vett részt ezeken.
Kultarafogyasztéi csoportok — omnivorok és univorok

A  mélyebb ¢és atfogobb elemzés érdekében klasztercsoportokat képeztem
kultarafogyasztasi szokdsok alapjan. A tipusalkotds egy sajatos elemzd, feltard
tevékenység, ahol nem azt vizsgaljuk, hogy az egyes szociodemografiai csoportok
milyen gyakorisdggal vesznek részt bizonyos kulturalis eseményeken, hanem azt, hogy
bizonyos kulturalis tevékenységek ,.egyiittjarasa”, illetve ,,egyiitt nem jarasa” és a
tevékenységek intenzitasa alapjan milyen kulturafogyasztoi mintazatok — klaszterek —

rajzolddnak ki (Pavluska, 2014).

Az algoritmust az SPSS szoftver segitségével futtattam az eltérd szabadidd elfoglaltsag
éves gyakorisagokat Osszegz0O, fliggd valtozok bevonasat kdvetden (a valtozok: az
elmult 12 honapban milyen gyakran latogattdk az alabbi helyeket: szinhdz, mozi, opera,
muzeum, koncert musical, komolyzenei koncert, sportesemény, konnytizenei fesztival,
kiallitas). A k-kozép eljaras olyan klasztereket hoz 1étre a korabban taglalt csoportosito
folyamat sordn, mely klasztereket a csoporttagok valaszai alapjan hasonlonak
nevezhetiink. A klaszter kozéppontjainak vizsgalatat kovetden képet kaptam arrél, hogy
az egyes k-kozép klaszterezési eljaras soran képzett csoportokra mely kulturalis
szabadidds tevékenységek jellemzdek. Milyen demografiai-, attitlid- és egyéb valtozok

mentén térnek el egymastol a particionalast kovetden ezek a csoportok.

Az alkalmi kultarafogyasztok klaszterének atlagos tagja egy iddsebb (50-64 éves)
otthoniilé né. Altalaban nem egyediil él6 személyiség (hazassagban, valamint
tulajdonsdgaik kozott megtalalhatd a 4-5 fos haztartas is), aki jellemzden valamelyik
megyeszékhelyiinkdn €él. Jobbnak mondott — de nem kiemelked6 — anyagi tulajdonsag is
megtallhatd a karakterjegyei kozott. Altalanossagban elmondhaté rdla, hogy nem
szellemi jellegi munkat végez. Adottsagai 1évén lehet6sége még lenne a kulturalis
események latogatdsara, azonban kevésbé van igénye vagy éppen mar kedve ra.
Szabadidejében szivesebben pihen otthon, ritkin mozdul ki, ha igen akkor mozi,
szinhaz, muzeum ¢és kiallitas johet szoba, de ez is csak évente, legfeljebb félévente
egyszer. A muzeumok kiallitasait tal komolynak tartja, de az ugynevezett konnyedebb

alkalmi utazé kiallitisokat (pl. Bodies, Urkiallitis) szivesen megtekinti.
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Jellegzetességként lathatova valt még, hogy a Dunantilon és Eszak-Alfoldon a

legmagasabb az aranyuk.

A kozepes kulturafogyasztdo sem €l igazan aktiv életet, jellemzden 3-4 havonta latogat
csak valamilyen kulturalis eseményt. Ez is inkabb kimeriil a mozi vagy konnyiizenei
koncertek latogatasaban. Szabadidejében szivesen pihen otthon, ekkor eldszeretettel néz
televiziot, sokszor csak kapcsolgatva, unalomiizéként. A kiilsé helyszini programok
esetében a mozi jelenti szamara az igazi kikapcsolodast (a neki fontos filmek premierjét
szivesen tekinti meg itt), bar ezt eléggé neheziti lakhelyének foldrajzi elhelyezkedése.
Maganyosabb személyiségnek szamit, aki altalanossagban egyediil él. Kozepes anyagi
¢letkoriilmények jellemzik, azonban sajat bevalldsa szerint a jegydrak miatt mar
nehézséget jelent szdmdara a kulturalis események latogatdsa. Elsdsorban valamely
Kisebb kozséget valaszt (vagy kapott) életteréiil. Neme és életkora kevésbé tartozik a
meghatdrozo6 karakterjegyek koz¢, amennyiben mégis definidlni kellene, akkor inkabb
egy kozépkoru (30-49) személyisége rajzolodik ki. Szegényesebb kulturalis igényét mar
alacsonyabb iskolai végzettsége is determinalja. Foglalkozasat tekintve az atlagnal
nagyobb aranyban taldlhatéak a koriikben alkalmazott szellemi vagy o6nallo fizikai

munkat végzo személy.

A rendszeres kultarafogyasztok klaszterének atlagos csoporttagja igen valtozatos, szines
¢letet ¢l, tobbfajta kultira- és szabadidds tevékenység irant is fogékony. Szereti a
kultarat. Nagyobbrészt a fiatalabb korosztalyt (15-29 évesek) képviseli, aki jellemzden
parkapcsolatban él. Karakterjegyként jelentkezik mind az alacsonyabb (életkori
sajatossagként), mind a magasabb iskolai végzettség is. Elsésorban Budapesten €I, de
nagyobb aranyban talalunk a Kozép-dunantuli és a Dél-alfoldi régiok varosaiban éloket
is. Jellemz6en kedvezobb anyagi koriilményt tudhat magaénak, ezért sem jelent gondot
szamdra sem a modernt, sem a hagyomanyos kultira fogyasztasa. Féként szellemi
munkat végez, legyen az alkalmazotti statusz vagy €éppen 6nallo, és az atlagnal nagyobb

aranyban talalhatoak a klasztertagok kozott vezetd beosztasuak is.

Kutatdsom sordn az egyéni szintli kulturdlis szegmentalodas tipikus csoportjainak
meghatdrozasara, ezek tarsadalmi-demografiai jellegzetességeinek  feltarasara
torekedtem. E vizsgalat alkalmaval is megjelentek a legismertebb elméletek kulturalis

fogyasztoi csoportjai.

Eredményeim alapjan a minta kulturalis fogyasztasi csoportjai kozott megtalalhatoak
voltak mind az omnivore (mindenevék), mind az univore (egysikll) csoportok.
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Markansan kirajzolddott, hogy a mindenevdk csoportja (rendszeres kultirafogyasztok)
jellemzéen magasabban kvalifikalt és tagjai a magasabb tarsadalmi osztalyt képviselik.
Fogyasztasukban karakteresen megjelenik, hogy tobbféle kulturalis miifajra, agazatra és
lehetéségekre nyitott és ezek koziil rendszerint valogat. Az egysiku kultirafogyasztok
esetében (kozepes kultarafogyasztd) pedig az alacsonyabb iskolai végzettség ¢és

tarsadalmi statusz volt jellemz6 (Séagi, 2010).

Arra, hogy ki mennyi és milyen tipust kulturat fogyaszt — a kinalati lehetéségeken tal —
fobb szociodemografiai- és tarsadalmi ismérveink is hatassal vannak. Magyarazo
jelleggel bir lakohelyiink foldrajzi meghatarozasa, hiszen ez mar alapjaiban hatassal van
lehetdségeinket illetden is. Tovabba fontos jellemzdoként megjelenik még az életkor, az
iskolai végzettség és a jovedelmi kategoria is. Az életkor aktivitdsunk intenzitdsara,
érdeklddési koriinkre hat leginkabb, mig az iskolai végzettség a kulturélis tevékenység

igényét, mindségét, szinvonalat befolyasolja jellemzden.

Kulturafogyasztoi tipusok médiahasznalati szokasai

Altalinossagban a minta tagjai egy, legfeljebb két orat televizidznak naponta.
Aranyaiban a legtobb id6t a kdzepes kultirafogyasztok hasznaljak a televiziot, ugyanis
ezen klaszter tagjainak 41%-a tolt kettd vagy annal tobb id6t naponta a képernyd el6tt.
Az mar a klaszter jellemzésénél is vilagossag valt, hogy alapvetden maganyos alkatrol
besz¢liink, aki nem ¢él szines, aktiv életet, szivesebben tolti inkdbb otthon a szabadidejét.
Sajat allitdsa szerint nincs olyan nap, hogy ne kapcsolnd be a televiziot, gyakran

kapcsolgat és ezt nagyon sok esetben unalomiizéként is hasznalja.

Mind a rendszeres- (72%) mind az alkalmi (76%) kultirafogyasztd jellemzben egy,
legfeljebb két orat tolt tévézéssel. ElObbi esetében az életkorral magyardzhatd a
kevesebb tévézés. Fiatalabb korosztaly 1évén meglehetdsen kevés idot tolt a négy fal
kozott, a televizio kevésbé az élete meghatarozo része. Az alkalmi kulturafogyasztoknal
az ¢letciklus bir magyarazo jelleggel. Annak ellenére, hogy a legiddsebb ¢letkori
jellemzovel bir ez a klaszter (50-64 évesek), mégis egy aktiv, dolgozd rétegrél
beszéliink, akik ndk esetében a munka mellett az otthoni feladatokat is ellatjak, igy

kikapcsolodasra mar meglehetdsen kevés idejiik jut.

Megvizsgaltam azt, hogy kiilonboz6 klaszterek esetében a szociodemografiai- és
tarsadalmi jellemzdik, kultirafogyasztasi szokasaik hatdssal vannak-e tévénézési

szokasaikra? Trivialis megallapitds, hogy a televizid szerepe a tdjékoztatas,
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informdacidszerzés és a szorakoztatas tengelyek mentén rajzolodik ki. Jellemzden a
hirm{isorok, a természetfilmek és ismeretterjeszté miisorok (bar ezt a nézettségi adatok
nem igazoljak, de itt érvénybe 1ép a ,tarsadalmi megfelelés térvénye™), valamint az
egészestés filmek vonzzak a minta tagjait. Sajat bevallasuk alapjan mindharom klaszter
esetében a legalacsonyabb népszeriisége a valdosagshowk-nak és a szappanoperaknak
van. Ez az attitid markénsabban a rendszeres kulturafogyasztok csoportjaban jelenik

meg.

Az atlagtol karakteresen eltéré mintat a kozepes kulturafogyasztd klaszter esetében
talalunk, ugyanis az 6 esectiikben egyértelmiien a szorakoztatas, kikapcsolodas szerepét
tolti be a televizid. Leginkabb az egészestés filmek (66%), a hirek/hirmiisorok (61%) és
a bliniigyi sorozatok (51%) iiltetik dket a képernydk elé. Szinte minden miifaj esetében
az atlagtol elérd kép rajzolodik ki eldttiink. Jobban kedvelik a kénnyedebb miifajt
(vigjatékok, fozémisorok, showmiisorok, gyerekmiisorok, szappanoperak ¢és
valosagshowk), mig a sportmiisorok €s ismeretterjesztd muisorok esetében atlag alatti

fogyasztast mértiink.

Az alkalmi kultarafogyasztok csoportjanak tévénézési szokasa szinte teljesen
megegyezik a teljes mintdéval. Karakterisztikus jellemvonasokkal nem igazan
talalkozunk. A legtobben hireket/hirmiisorokat, természet- és ismeretterjesztd filmeket
és egészestés fikcios programokat néznek, mig a telenovelldk és valosdgshowk teljes

elutasitasban részesiilnek

A kifinomultabb izléssel rendelkez6 rendszeres kultirafogyasztok tévénézési attitiidje
csak minimalisan tér el mind az atlagtél, mind az alkalmi kultarafogyasztoétol.
Jellemzden a tajékozodast (58%), ismeretszerzést (61%) helyezik el6térbe, a
konnyedebb miifajok hattérbe szorultak. Csak a fézOmiisorok esetében taldlunk atlag

alatti, szignifikans eltérést (25%), melyre elsdsorban az életkori sajatossag hatott.

A hagyomanyos médiumok esetében a televizié mellett, a radiohallgatasi szokasokat is
kérdeztem. A radidhallgatasi kutatasok elemzéseibdl tudjuk, hogy radiot jellemzden a
reggeli ordkban (radids fomiisoridd) és napi utazasaink alkalmdval fogyasztunk. A
radiohallgatasi szokasokat vizsgalva két csoport rajzolodik ki az intenzitast vizsgalva,
az egyik, legfeljebb egy orat hallgatja ezt a médiumot, a masik pedig minimum két orat

vagy annal tobbet is hallgatja. Utobbit erdsiti a kozepes kulturafogyasztok tabora, az 6
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esetiikben ugyanis atlag feletti (39%) azok aranya, akik a legtobb ideig hallgatnak
radiomiisorokat. A rendszeres kulturafogyasztok tobbnyire (54%) legfeljebb egy orat
hallgatnak radiot egy atlagos napon. A kozepes kulturafogyasztok tobbsége (39%) két
oranal tobbet radiozik, mig az alkalmi kultirafogyasztok kozott a legmagasabb a radiot

nem hallgatok aranya (15%).

Sajat bevallasuk szerint a megkérdezettek tobb mint fele valamilyen szinten olvas
nyomtatott sajtot, legyen az napi- vagy ennél ritkabb megjelenésii. Ezen szokés
megtartasat segiti el a napi ingyenes megjelenésti utcan, tomegkozlekedési eszkozok
megalléiban konnyen elérhetd napilap megjelenése is. Az offline média olvasasa
elsdsorban a kdzepes kulturafogyaszto klaszterére jellemzo, ugyanis az ¢ koriikben 60%
feletti az olvasok tabora. Az alkalmi kultirafogyasztok esetében latszik leginkdbb
kikopni a nyomtatott sajtd olvasisa, annak ellenére is, hogy ezen csoport esetében

talalkozunk jellemzden az iddsebb korosztallyal.

A digitalizacio és a multitasking kordban nem meglepd, hogy a kozosségi média napi
hasznalata mindharom klaszter tekintetében karakterisztikusan megjelenik. Napi szinten
a legtobb 1d6t a rendszeres kultirafogyasztok csoportja tolti a kozdsségi oldalakon.
Tobb mint egynegyediik (27%) harom orandl is tobbet dldoz az idejébdl naponta a
szinte folyamatos jelenlét élményéért. Ez az ardny nem meglepd, hiszen az Y és az X
generacid tagjai a legaktivabb felhasznal6i ezeknek az oldalaknak. Az alkalmi- és a
kozepes kulturafogyasztok szokasait vizsgalva kitlinik, hogy szinte azonos szokasokkal
talaljuk magunkat szembe intenzitas szempontjabol. Mindkét csoportra a legjellemzdobb
a napi egy-két oranyi kozosségi média-fogyasztas. Erdekes szamadatként jelentkezik
azonban, hogy az alkalmi (jellemzden legidésebb személyeket magaba tomoritd)
klaszter tagjai kozott nagyobb ardnyban taldlunk heavy (3+ ora) felhasznaldt, mint a
kozepes kultirafogyasztok esetében. Ennek oka lehet az a jelenség, hogy az idésebb
korosztaly az utdbbi években kezdte el felfedezni €s megismerni a digitalis vilag
nyujtotta eldnyoket és a kozosségi oldalakat, tehat szamukra ez még viszonylag friss

¢lmény.

Az online hirek olvasdsa is népszerli tevékenységnek szdmit a médiumok hasznalata
terén. Az atlagnal nagyobb aranyban az alkalmi kultirafogyasztok klaszterébe tartozok

esetében jellemzo ez a tevékenység. Az 6 koriikkben a megkérdezettek 94%-a vallotta azt
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magarol, hogy valamilyen intenzitassal bongész ilyen tipusu oldalakat és csak a csoport
6%-a mondta azt, hogy egyaltalan nem tajékozodik internetes hirforrasbol. Ez a klaszter
a legfogékonyabb a t4jékozodasra, hirek fogyasztasara, mely attitid mar a tévénézési
szokasok elemzésénél is karakteresen megjelent. Ugyan nagy hirfogyasztok, azonban
ezen forrast legfeljebb egy oran keresztiil hasznaljak, amely viselkedés a csoport tobb
mint kétharmadara (69%) jellemzd. Egy o6ranal tobbet csak a csoport negyede (26%) t6lt
a monitor eldtt ezen oldalakat bongészve. A rendszeres- €s a kdzepes kulturafogyasztok
csoportjaban magasabb az online hireket nem olvasok ardnya. Az el6bbi esetében 16%
tartozik ebbe szegmensbe, mely egyértelmiien életkori sajatossagnak foghato fel,
ugyanis a fiatalabb korosztidly a neten is elsOsorban a szdrakozast, kikapcsolodast
keresi, nem mondhaté egy hardcore hirfogyasztonak. Ez az arany egy Kicsivel
magasabb a kozepes kulturafogyasztok esetében, minden 6t6dik mintatag mondta azt,
hogy soha nem olvas hirportalt. Beszlkiiltebb élete és szegényesebb igénye a
tajékozodasi sziikségletben is megjelenik. A legfeljebb egy orat internetes hireket
bongészok ennek a csoportnak alig tobb mint a felét teszik ki (52%). Ez az arany kisebb
a masik két klaszterhez viszonyitva, azonban létezik egy markéns kis csoport (29%),
akik erds felhasznaldknak szamitanak, ugyanis két 6rat vagy anndl tobbet iilnek a
képernydk eldtt hireket olvasva. Ez az ardany a harom klasztert dsszehasonlitva itt a

legmagasabb.

Aktiv pihenés a kulturafogyasztasi csoportokban

A harom klaszter szabadidd-eltoltését ¢€s kultirafogyasztasat vizsgalva élesen
kirajzolodik, hogy mely attribitumok formaljak szokasaikat. Elemeztem, hogy az aktiv
pihenési szokasok tiikrében milyen kiilonbségek tapasztalhatoak a korabban képzett
klaszterek kozott. Vajon kultirafogyasztasi szokasaink mennyire vannak hatdssal az

aktiv pihenési attitidlinkre.

A kutatasban résztvevd személyeket megkérdeztiik, hog ha visszagondolnak az elmult
tizenkét honapra, milyen gyakran végezték az aldbbi tevékenységeket. Tobb kérdés is
vonatkozott a kérddives felmérésben a valaszadd aktiv szabadidds tevékenységére.
Megallapithato, hogy kulturafogyasztasi attitiidiink, szocio-demografiai sajatossagaink
szabadid6-eltoltési szokasainkra is hatassal vannak. A klasztertagok rekredcios pihenési

viselkedésmodjanak elemzése alapjan elmondhatd, hogy az aktiv kultarafogyasztd
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nemcsak kulturalodasa terén mindenevd, hanem pihenési idejét is szinesebben,

aktivabban tolti el.

A mintaban 1év0 tagok jellemzden félévente, évente mennek belfoldi varosnézésre
(56%), azonban minden 6todik megkérdezett vallotta azt, hogy szinte soha nem megy
ilyen utra (20%). A rendszeres kultarafogyasztok csoportjaban a legtobben (38%)
félévente indulnak mas varosok ,,felfedezésére”, és kicsivel kevesebb, mint harmaduk

31%) esetében tapasztalhatd ennél ritkabban ez a tipusu szabadidds teveékenység.
p p

Az alkalmi kultirafogyasztok majdnem fele (49%) évente vagy ritkdbban jar
magyarorszagi varosokba turisztikai céllal. A kdzepes kulturafogyasztok esetében a
legtobben csak évente latogatnak nevezetes belfoldi telepiiléseket (41%), és a
csoporttagok harmada (32%) jar ennél stiriibben varosnézésre. Ezen csoport tagjai koziil

a legmagasabb azok aranya, akik szinte soha nem utaznak el ilyen tipusu utakra (27%).

A sportolasi szokasok terén is eltéré szabadidé felhasznalasi mintazat rajzolodott ki a
klaszterek kozott (37 diagram). Bar a kozepes kultirafogyasztok tobb mint fele (54%)
legalabb egyszer eljar mozogni egy héten, mégis ebben a csoportban a legmagasabb a
soha, vagy csak nagyon ritkdn sportolok ardnya. Ez minden negyedik csoporttagra igaz
(27%). Ezzel szemben a rendszeres kultirafogyasztok majdnem kétharmadarol (63%)

elmondhato, hogy hetente, vagy még annal is siirlibben sportol.

Egy atlagos paneltag jellemzden havonta, 2-3 havonta taldlkozik a barataival (38.
diagram). Ett6l karakteresen eltérd attitliddel a rendszeres kulturafogyasztok esetben
talalkozunk, aki aktivabb életritmusanak koszonhetden e fajta kikapcsolodasi formaval
havi tobb alkalommal is ¢él (31%). A legritkdbban az alkalmi, otthoniild
kultirafogyasztd valasztja ezt a szabadid6 eltdltési format, 6 ugyanis jellemzden csak
két-haromhavonta szakit id6t a barataira. A kozepes kultirafogyasztok kétféle
viselkedésmod is jellemzi, létezik egy csoport, aki siirlin, havonta tobbszor latja a

baratait, de van egy markans szegmens is, aki csak félévente €l ezzel a lehetdséggel.

Miutan szamos elemzés segitségével képet kaptunk arrdl, hogy a k-kozép klaszterezési
algoritmus alkalmazasat kovetden létrehozott klaszterek kultirafogyasztasi szokasaik
szempontjabol miben kiillonbéznek egymastol, érdemes vetni egy pillantést arra is, hogy
milyen a csoportok megoszldsa Magyarorszag kiilonbozé régidiban. A Kozép-

Dunanttlon és a Dél-Alf6ldon a rendszeres kultirafogyasztok aranya magasabb, mint a
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masik két klaszter ardnya. EI6bbi esetében 60% az ardnya a rendszeres
kultarafogyasztoknak a région beliil, utdbbi esetében pedig 50% ez az ardny. A masik 6t
régi6 mindegyikében kisebb-nagyobb kiilonbséggel, de magasabb az alkalmi
kultirafogyasztok csoportjanak aranya a région beliil, mint a masik két klaszteré. A
legnagyobb eltérést a Dél-Dunantul esetében talaljuk. Itt 6t megkérdezettbdl négyen az

alkalmi kulturafogyasztok csoportjaba tartoznak.

Az adatok régios bontasu elemzésekor fontos figyelembe venni a klaszterek elemszamat
is, hiszen a nagyobb csoport, nagyobb ardnyban tudja képviselni magéit az adott
régiokban. Ez elsésorban a kozepes kultirafogyasztok adatainak értelmezésekor
relevans kérdés, ugyanis méretét tekintve koriilbeliil fele akkora ez a csoport, mint a

masik két klaszter — utdbbi ketté mérete kozel azonos.

UJ TUDOMANYOS EREDMENYEK

1., A televiziés igények, elvardsok, tévénézési szokasok vizsgdlatakor a régiok

elhelyezkedése is magyarazo erdvel bir.

2., Korrelacio van telepiilés mérete, illetve az ott ¢l6 egyének kulturdlis események

latogatasa/fogyasztasa kozott.

3., A televiziés piacot ¢érintd fragmentacido -elérehaladottsagi dallapota fiigg a

magyarorszagi régiok elhelyezkedésétol.

4., Az egyének kulturafogyasztasat erdsen befolydsolja annak valasztott vagy kapott

¢letterének gazdasagi helyzete és telepiilésszerkezete.

AZ EREDMENYEK GYAKORLATI HASZNOSITHATOSAGA

1., A magyar televizidos piac telitett, jelenleg kozel 120 magyar televizids csatorna
szolgalja ki a tévénézok igényeit, ennek kdvetkeztében azonban kényes és nehéz feladat
egy Uj televizids csatorna elinditdsa, pozicionalasa. Ezt a folyamatot segitheti és
megkonnyitheti, ha a koncepcid kialakitasakor figyelembe veszik az azonos attitliddel
rendelkezé régiok nagysagat, az ott €16 és elérhetd tévénézok személyes adottsagait
(szocio-demografiai és tarsadalmi jellemzoit), és az ezek altal alkotott legnagyobb

homogén csoport tévénézési preferencidinak kielégitését tlizik ki célul.
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2., Az elmult években novekvo tendenciat tapasztaltunk a kulturdlodéasra szant idoben.
Egyértelmiivé valt, hogy a kulturalis- és szoérakoztatd tevékenységek fontos szerepet
jatszanak mindennapi életiinkben. Magatol értetddd, hogy a kulturdlis események
latogatasa minden egyén esetében sajat preferenciajanak és igényének megfeleléen
torténik, mindezeken til azonban bizonyos tdrsadalmi- és demografiai faktorok is
befolyassal vannak ezen dontésekre. Ezen eredmények tiikrében a kulturalis- és
szabadidés  tevékenységek  szervezdinek az  események  megéalmodasakor,
megteremtésekor szem elott kell tartani a lakohely, az életkor és az iskolai végzettség

altal determinalt heterogén sziikségletet és mindenképp ehhez kell illeszteni a kinalatot.
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