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1. A kutatas célkitiizései

A vildag méztermelése az elmult években 1,4 millio tonna koriil mozog. A
legnagyobb méztermeld Kina, utana kovetkezik az Eurdpai Unid, majd az
Egyesiilt Allamok, Argentina és Torokorszag. A vilag méztermelése
foldrészenként 2008-ban a kovetkezéképpen alakult: Azsia 42%, Eurépa
23%, Afrika 11%, Amerika 22%, Oceania 2%.

Az Eurdpai Unio a vilag egyik legjelentésebb méztermeldje. 2008-ban kozel
200 000 tonna mézet termelt, ami 13 szazaléka a vilag termelésének. Az unid
legnagyobb mennyiségben vegyes viragmézet allit eld. Fajtamézek koziil az
akdcméz a legjelentdsebb, melynek eldallitasdban Magyarorszag, Bulgaria és
Romania a meghataroz6. Mivel hazankban taldlhatdo Europa akacerdeinek
kétharmada, az akdcméz-termelésiink miatt jelentds méhészeti orszdgnak
szdmitunk az Unidon belil. Magyarorszdgon a méztermelésnek, a
méhészkedésnek komoly hagyomdnyai vannak. Ezzel is magyardzhatdo a
méztermeléssel foglalkozé kisebb-nagyobb termeldk, vallalkozasok nagy
szdma. A napjainkban megfigyelhetd €élelmiszerfogyasztasi trendek, kiilonds
tekintettel az egészséges taplalkozas eldtérbe keriilése tyra a figyelem
kozéppontjaba allitotta a mézet. Ennek oka leginkdbb abban rejlik, hogy a
méz az egyetlen olyan allati eredetii természetes taplalék, amely gyakorlatilag
emberi beavatkozas nélkiil keriilhet a fogyasztd asztalara. Magyarorszag a
vildg mézpiacan nem az eldallitott méz mennyiségével, hanem a kiilonleges
mindségével tlinik ki. Hazank a vilag méztermelésébdl mindossze 1-2%-kal
részesedik, az Eurdpai Unidban viszont az elsé négy legnagyobb méztermeld
kozott tartjak szamon. Kiilonlegesen jo mindségli a hazankban eldallitott
akacméz, amelyet javitomézként hasznalnak az exportpiacainkon oly kedvelt
mézkeverékek eldallitasahoz. Egyediilallo, a méhészkedés szamara kivald

természeti adottsagokkal rendelkezik hazank, ilyenek a klimatikus viszonyok,
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a novényvilag és az Eurdpaban egyediilalld méretli Gsszefiiggd akacerddk

nagysaga.

Disszerticiom az Eszak-alfoldi Régiot helyezi a kizéppontba, az itt
eloallitott kiilonleges mindségii fajtamézeknek a piaci helyzeteét, illetve az itt
tevékenykedd termelok helyzetét vizsgalom elsésorban  marketing

aspektusbol.

A doktori disszertacio osszeallitasahoz meghatarozott célok:

1. A méztermelésre, a mézkereskedelemre valamint az
¢lelmiszerfogyasztasra és ezen beliil a mézfogyasztasra vonatkoz6 hazai
¢és kiilfoldi szakirodalom feldolgozéasa, a fellelheté szekunder adatok

értékelése.

2. Primer kutatdsok segitségével a mézre vonatkozo altaldnos fogyasztoi és
vasarlasi magatartas €s az elmult évek mézmindségi botranyainak okan a

mézmindség fogyasztoi megitélésének felmérése a vizsgalt teriileten.

3. Az Eszak-alfoldi Régié méztermeldinek vizsgalata elsésorban az altaluk
alkalmazott mindségbiztositasra, valamint a fejlesztési célkitlizéseikre

fokuszalva.

4. Az 6nall6 primer kutatdsok eredményei alapjan javaslattétel a méhészeti
agazat szamara els6sorban a hazai mézfogyasztas ndvelése, illetve az

agazat strukturalis problémai vonatkozasaban.



A célok elérése érdekében az alabbi feladatok elvégzését tiiztem ki

magam elé:

1.

A témahoz szorosan kapcsolddo szekunder informaciok Osszegytijtése €s
feldolgozasa a méztermeléssel, kereskedelemmel ¢és fogyasztassal,

valamint az élelmiszer- és ezen beliil a mézfogyasztassal kapcsolatban.

A fogyasztok mézvasarlasi ¢és fogyasztasi szokasait kérddives

megkérdezés Gitjan felmérni, kiértékelni az Eszak-alfoldi Régioban.

A mézzel kapcsolatban felmeriilt mindségi problémak aktualitdsa miatt
kérddives felmérés soran vizsgdlni a fogyasztok méz mindséggel

kapcsolatos elvarasait, illetve azzal kapcsolatos ismereteit.

Kérddives megkérdezés segitségével felmérni a vizsgalt teriileten
tevékenykedd méztermeldk aktualis helyzetét, elsdsorban a fejlesztési

terveikre és a mindségbiztositasra vonatkozdan.

A szekunder és primer kutatdsok eredményei alapjan kovetkeztetések

levonésa és javaslatok tétele a mézpiac szerepldi szamara.

A téma aktualitasat tamasztja ald az a tény is, hogy a magyar mézzel

kapcsolatban annak ellenére, hogy hagyomanyosan j6 mindséglinek ¢és

megbizhatonak tartjak, az elmult idészakban igen sok probléma meriilt fel.

Bér ezek a problémak altaldban elkeriilik a termeldi mézeket és elsésorban a

bolti mézekkel kapcsolatban meriiltek fel, mindenképpen sziikségessé teszik

a téma alapos vizsgalatat.



2. El6zmények és az alkalmazott médszerek

A kutatds soran a mézre vonatkozd fogyasztasi ¢és vasarlasi szokasokat, a
termel6k Osszetételét, a magyarorszagi méztermelési agazat jellemzoit
vizsgéltam. Kiilon kérddives felmérésben mértem fel a méz mindségével
kapcsolatos  fogyasztéi  véleményeket. Az alkalmazott modszerek
tudoményos jellege lehetdvé teszi az eredmények ¢és kovetkeztetések
kozlését. Szekunder kutatdisom a méhészeti agazat nemzetkozi és hazai
szakirodalmanak megismerésére €s feldolgozasara irdnyult elsdsorban, ezen
belil a termelés, kereskedelem ¢&s fogyasztas statisztikai adatainak
begytijtésére. El kell mondani, hogy a méhészeti agazat relativ ,kis”
jelentdségére valo tekintettel meglehetdsen nehéz volt a sziikséges adatok
beszerzése. A szekunder kutatdsok modszertani gazdagitisa érdekében a
statisztikai és egyéb adatbazisokbol rendelkezésre allo idésorok bemutatasa
soran dinamikus viszonyszamok alkalmazéasaval szemléltettem a véaltozas
iranyat és mértékét. Az adatbazis Osszeallitadsdhoz tobb hazai és nemzetkozi
statisztika szolgaltatta az adatokat, gy mint a FAO, a CBI adatbazisa,
magyar vonatkozdsban pedig a KSH ¢és az Orszagos Magyar M¢hészeti
Egyesiilet (tovabbiakban: OMME) adatbazisa. A primer marketingkutatas
soran Onallé adatgylijtést végeztem, amelynek sordn kvantitativ kutatasi
modszereket alkalmaztam. Fogyasztoi, termeldi és kereskeddi megkérdezés
alkotta a kutatds legjelentOsebb részét, amelyet négy kiilon szerkesztett
kérdoiv segitségével hajtottam végre. A kérddives kutatas legnagyobb
elénye, hogy az adatok szdmszerlsithetOk, az adatgylijtés strukturalt és a
nagyszamu minta alapjan a vizsgalt sokasagra nézve kovetkeztetéseket

vonhatunk le (HAJDU és LAKNER, 1999).



A disszertacio elkészitése soran alkalmazott statisztikai modszerek:
1. Megoszlasi viszonyszamok,
Atlagszamitasok, szoras, relativ szoras,

Kereszttabla elemzések,

2
3
4. Pearson féle khi-négyzet proba,
5. Kruskal-wallis proba,

6. Klaszterelemzés ward eljarassal,
7

Diszkriminancia elemzés.

Fogyasztoi felmérést 2008-ban és 2010-ben is végeztem, amelyek alapjan a
mézre vonatkozd fogyasztoi és vasarloi szokasokat, valamint 2010-ben a
mézmindség fogyasztdi megitélését mértem fel. A fogyasztdi felmérés
alapvetd célja volt, hogy feltarja a mézzel kapcsolatos fogyasztdéi magatartas
fobb jellemzoit a vizsgalt teriileten, ezzel gyarapitva a témaval kapcsolatban
mar meglévd tudomanyos és piaci ismeretanyagot. Ezen kiviil célja volt még,
arra megkeresni a valaszt, hogy a fogyasztokat milyen tényezdok
befolyéasoljak és 0sztonzik az élelmiszerek, illetve konkrétan a méz vasarlasa
soran.

A két fogyasztoi felmérés sulypontja egymadstol eltéré volt. A 2008-as
felmérés kérdoéivének sulypontjat az altalanos méz fogyasztoi és vasarloi
magatartas vizsgalatira iranyulé kérdések jelentették. Arra voltam
kivancsi, hogy fogyasztjdk-e a mézet, mi jut esziikbe egyaltalan a méz sz6
hallatan, milyen gyakran vésarolnak, fogyasztanak mézet. Hol vasaroljak,
milyennek taldljdk az 4rat, elégedettek-e a kindlattal. A méz mely
tulajdonsagai befolyasoljak annak fogyasztdsat, mivel lehetne dket nagyobb
mézfogyasztasra 6sztondzni.

Ezzel ellentétben a 2010-es felmérés sulypontjat elsésorban az elmult

években felmeriilt minoségi problémakra kapcsan arra voltam kivancsi,
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hogy mit gondolnak a fogyasztok a méz minéségével kapcsolatban.
Milyen terméktulajdonsagok, tényezok azok, amelyek szdmukra garantaljak a
méz mindségét, illetve, hogy milyen terméktulajdonsagok befolyasoljak oket
méz vasarlasaik soran. Megkérdeztem tobb helyen is a kérd6ivben, hogy a
megbizhatdé mindségbiztositas igazolasa mennyire fontos a szdmukra. Ebben
a kérdéivben szerepeltek még ezeken talmenden a mézrdl alkotott
elképzelésekre vonatkozd kérdések is (méz vitamintartalma, melyik a
Hlegegészségesebb” fajtaméz). Arra kértem a fogyasztokat, hogy
elvart/elvarhatd termékjellemzdkre vonatkozo allitasokat értékeljenek 1-5-ig
terjedd skalan fontossaguk alapjan. Ezzel is probaltam megkeresni a
valaszokat arra vonatkozdan, hogy mit is varnak el a méztdl a fogyasztok. Itt
elsdsorban a csomagoldsra, a termék beltartalmi Osszetevdire, a
szdrmazasara, az egészséges taplalkozasban betoltott szerepére vonatkozéd
allitasok szerepeltek. Megkérdeztem a fogyasztokat az altaluk megitélt sajat
egészségi allapotukra vonatkozdan is, mert Osszefiiggést kerestem a
mézfogyasztas és az egészségi allapot mindsége kozott.

A méztermelok korében 2010-ben végeztem kérddives megkérdezést. A
méztermeldk koziil a vizsgalt régid néhany meéhészegyesiiletének tagjai
korében végeztem a felvételezést, a kitdltési hajlandosag sajnos itt sem volt

nagy, a kikiildott kérdéiveknek kortilbeliil az 70%-at kaptam vissza.

A megkérdezések modszereit és jellemzdit az 1. tablazatban lathatjuk.



1. tablazat. A primer kutatasok modszertani jellemzéinek

osszefoglalasa
Szempontok Fogyasztoi Fogyasztoi felmérés | Termeldi  felmérés
felmérés 2008 2010 2010
Anyaggyiijtés kérddives kérddives kérdoives
modszere megkérdezés megkérdezés megkérdezés
A kutatds célja | altalanos a fogyasztok a méztermeldk
fogyasztoi és mindséggel fejlesztési  terveinek
vasarloi kapcsolatos felmérése,  valamint
magatartas elvarasainak és mindségbiztositasi
felmérése a fogalmainak helyzetkép
mézzel tisztazasa
kapcsolatban
A kutatas 2008 aprilis 2010 janius 2010 januar
iddpontja
A kutatads Debrecen, Debrecen, méhésztalalkozok,
helyszine Nyiregyhaza, Nyiregyhdza, postai uton kikiildott
Szolnok: Szolnok: z0ldség- | kérdoivek
z0ldség- gylimolcs piac, | méhészeknek
gyiimolcs piac, | TESCO, CORA,
TESCO, CORA, | INTERSPAR
INTERSPAR
Megkérdezettek | hipermarketek hipermarketek ¢és | méhész egyesiileti tag
kore és piacok | piacok vasarloi méhészek
vasarloi
Kivdlasztas egyszeri egyszer( véletlen elore ismert adatbazis
modszere véletlen mintavétel, nem alapjan onkényes
mintavétel, nem | reprezentativ mintavétel, nem
reprezentativ reprezentativ
minta
A kérdések 37 24 26
sgdma
Kiértékelt 821 386 139
kérddivek
szdma
A kiértékelés Microsoft Excel | Microsoft Excel Microsoft Excel 2007,
eszkoze 2007, SPSS | 2007, SPSS 13.0. SPSS 13.0.
13.0.

Forras: sajat kutatas, 2008-2010.




A mézpiac vizsgalata soran 4 hipotézist allitottam fel, melyek a fogyasztoi és
vasarloi magatartasra, a mézmindségre annak biztositasara, illetve a termeldk

fejlesztési terveire vonatkoznak.

Hipotézisek:

H1: Feltételezem, hogy a méz vésarlasa és fogyasztasa dsszefiiggésben van a
korral, nemmel, jovedelemmel és végzettséggel, valamint, hogy a fogyasztoi
felmérések alapjan jol lehatarolhatd fogyasztdi csoportok képezhetdk a
mézfogyasztasi €s vasarlasi szokasok tekintetében.

H2: Feltételezem, hogy a napjainkban olyan divatos ,,egészséges életmod” és
mézfogyasztas kapcsolatban van egymassal.

H3: Feltételezem, hogy a méz, mint ,bizalmi termék”, vasarlasa sordn
kiemelten fontos a fogyasztok szamara annak eredete és a fO beszerzési
forrasok a termeld, illetve a piac, valamint, hogy a koéztudatban kivalo
mindségli magyar méz biztositdsa a termeldi oldalrdl biztositva van.

H4: Feltételezem, hogy a termel6k a méhészetiik fejlesztésében érdekeltek.
Feltételeztem, hogy mindez a méhészet alapvetdi jellemzdivel

Osszefiiggésben all.

3. Az értekezés fobb megallapitasai

3.1. Méz fogyasztasi és vasarlasi magatartas vizsgalata

Kérdéives megkérdezés segitségével vizsgaltam 2008-ban és 2010-ben a
fogyasztok mézvasarlasi és  —fogyasztasi  szokdsait, valamint a
mézmindséggel kapcsolatos attitlidjeit, a arrol alkotott véleményiiket. A
felmérések eredményei alapjan komplex mézvésarlasi és —fogyasztasi

magatartasrol kaptam képet.
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A 2008-ban végzett fogyasztoi felmérés alapjan, a fogyasztok nagy tobbsége
(38%) csupan alkalomszerlien, nem rendszeresen fogyaszt mézet. A
gyakrabban, akar naponta mézet fogyasztok aranya igen alacsony, minddssze

a megkérdezetteknek a 16%-a.

2008-ban a megkérdezettek 91%-a rendszeresen vasarolt mézet. 2010-ben a
megkérdezettek 62,4%-a csupan alkalomszerlien vasarolt mézet, 26,9%-uk
havonta és csupan 4,4%-uk vasarolt hetente. 2008-ban a mézvasarlasok
gyakorisaga a kdvetkez6képpen alakult: alkalomszeriien a valaszolok 25,3%-
a, havonta 56,8%-uk, hetente pedig 9,3%-uk vasarolta a mézet (2. tablazat).

2. tablazat: A mézvasarlasok gyakorisiga a 2008-as és a 2010-es

felmérés alapjan

Meézvasarlds gyakorisdga 2008-as felmérésben 2010-es felmérésben
% %

alkalomszeriien 25,3 62,4

havonta 56,8 26,9

hetente 9,3 4,4

soha 8,6 0,3

egyéb - 6,0

Forras: sajat kutatas 2008 és 2010

Tobbvaltozos statisztikai mddszerek segitségével bebizonyitottam, hogy a
mézfogyasztasi és -vasarlasi szokdsok fiiggnek a fogyasztd demografiai
tulajdonsagaitdl (kor, nem, lakohely jellege, stb.).

Klaszterelemzeés segitségével 4 egymastol eltérd szokasokkal és elvarasokkal
rendelkezd csoportot hoztam létre. Felmértem, hogy a mézvasarlasok soran
milyen terméktulajdonsagok illetve tényezdk befolydsoljak a leginkabb a

fogyasztokat.
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Az 1. klasztert elneveztem ,,id6ésebb ragaszkodok™ csoportjanak, mivel
elsésorban  id6s  tagjai  vannak, ragaszkodnak a  megszokott
méztermeldjliikhoz, valoszinlileg mastol nem is hajlandok beszerezni a
megszokott terméket. A mindség megitéléséhez azonban mindemellett fontos
szerepe van az arnak is. Szamukra nem annyira fontos az egészséges
taplalkozds  hangsilyozasa, mint 0sztdnzé tényezd, viszont a
terméktulajdonsdgok kozott az egészségvédd hatdst nagyra értékelik.

Valosziniileg a szokasaik alapjan keriil az étrendjiikbe a méz.

A 2. klaszter tagjai az ,,egészségtudatosak™ tulnyomorészben varosokban €16
kozépkora ndk, akik szintén a megszokott, allandd arustol/termelStdl torténd
mézvasarlast preferaljak. Szamukra a méz mindségét elsdsorban a termeld
személye garantalja. Nagyon fontosnak tartjdk a méz esztétikus, szép

csomagolasat.

A 3. Klaszter tagjai az ,artudatosak” leggyakrabban szintén piacon
vasarolnak, viszont nem ragaszkodnak egy termel6hoz gy, mint az 1-2.
klaszter tagjai és meglehetdsen ar érzékenyek. A mézmindségre is az ar
alapjan kovetkeztetnek, és leginkabb az arkedvezményekkel lehetne Oket

nagyobb mézfogyasztasra birni.

A 4-0s klaszter tagjai a ,,mindségtudatosak” azok, akik hiper- illetve
szupermarketben vasarolnak szivesebben, egyediilalld6 modon nincsenek is
megelégedve a termeléi mézek mindségével, de elégedettek viszont a bolti
mézek mindségével, és szerintik a méz mindségét egyaltalan nem lehet
megallapitani a termelé ismeretébsl. Ok inkibb a mindségbiztositast
bizonyitd védjegyekben hisznek. Fontos szdmukra a praktikus, visszazarhato

¢€s cseppmentes csomagolas. A tobbi csoportra ennek forditottja jellemzd.

A legkisebb eltérés a csoportok kozott a mézvasarlas gyakorisagaban van
(minden csoportra az jellemzd, hogy alkalomszerlien vasarol mézet). A
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»~mindségtudatosak” csoport tagjai a fiatalabb korosztalyhoz tartoznak,
szeretnek szérakozni, ez fontosabb szdmukra, mint a hagyomanyos

tarsadalmi értékek (csalad, egészség) €s meglehetdsen ar érzékenyek.

Vizsgaltam a vasarlasok, illetve a fogyasztds sordn a befolyasold tényezok
fontossagat. Mind a két felmérésben megvizsgaltam, hogy a fogyasztok a
méz, mint termék bizonyos tulajdonsdgait mennyire tartjdk fontosnak, és
milyen mértékben befolyasoljak oket fogyasztasuk/vasarlasaik soran.

3. tablazat: A méz alabbi tulajdonsagai mennyiben befolyasoljak a

fogyasztasat? (n=821)

Tulajdonsagok Atlag Szoras Relativ szordas
Lzletesség 4,54 0,93 20,57
Minéségi osztaly 3,78 1,07 28,24
Szin 3,42 1,34 39,42
Termel6 személye 2,57 1,58 61,36
Csomagolas 2,39 1,22 51,19
Kiszerelés mérete 2,18 1,13 51,60

Forras: sajat kutatas, 2008

A 3. tablazat adatai alapjan a legfontosabb szempontnak az izletességet (4,54)
majd a mindséget (3,78) tartottak. Ezutan kovetkezd szempontok az
atlagpontszamok alapjan a méz szine (3,42), a termeld személye (2,57), a
csomagolas (2,39) és a kiszerelés mérete (2,18).

Minden csoportban elmondhatd, hogy a fogyasztok legnagyobb hanyada
nagyon fontos terméktulajdonsagnak tartja a méz szinét, illetve izét. Eredhet
ez abbol a fogyasztéi tévhitbdl, miszerint e tulajdonsagok alapjan egy
atlagember is meg tudja allapitani a méz fajtajat, illetve eredetiségét.
Természetesen ez nem igaz, hiszen mindezt valdjdban csak laboratoriumi

korilmények  kozott lehet meghatdrozni. A méz  mindségének
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fontossagaban viszont kiilonbséget fedeztem fel a korcsoportok (p=0,012)
illetve a nemek (p=0,035) kozott. Jellemzéen a 26-35 évesek tobbsége
kozepesen fontosnak, a 18-25 és a 46-60 évesek tobbsége fontosnak és a 36-
45 ¢éves korosztaly legtobb tagja pedig nagyon fontosnak itélte ezt a tényezdot!
Ezen kivill a n6k nagyobb hanyada tartotta kiemelten nagyon fontos
szempontnak a mindséget a férfiakkal szemben. A csomagolas minéségét a
fogyasztok életkoranak eldrehaladtaval egyre nagyobb aranyban tartottdk
fontosnak. A ndék nagyobb hanyadban tartjak fontosnak ezt a tényezdt, mint a
férfiak (p=0,035). A kereskedelemben a fogyaszt6 altal megvasarolni kivant
méz Kkiszerelésének mérete fontossagaban szintén taldltam szignifikans
kiilonbséget. Megfigyelhetd volt, hogy az idésebb (p=0,007) és a falvakban
¢lé (p=0,008) valamint az alapfokt végzettséggel rendelkezdk (p=0,042)
tartjak fontosabbnak ezt a tényez6t. A termelé személyének ismerete a
mézvasarlasok soran, a vizsgalat alapjan csupan a 4. legfontosabb termék
tulajdonsag.

Megallapitottam, hogy a ndék (p=0,000) valamint az iddsebb fogyasztok
(p=0,000) tekintik nagyon fontosnak, hogy ismerjék azt a termel6t, aki az

altaluk elfogyasztani kivant mézet eldallitotta.

Sokszor elhangzik, hogy a méz ,bizalmi termék”, melynek vasarladsa soran
fontos a személyes kontaktus, illetve a fogyasztoknak fontos, hogy ismerjék a
termel6t, aki a mézet eldallitotta. A kutatdsaim eredményeképpen kidertilt,
hogy ez valdjaban a fogyasztok tobbségének kevésbé fontos kérdés (36%).
Ezt tAmasztja ald a kérddiv egy masik kérdésének eredménye is, hiszen arra a
kérdésre, hogy sajat vagy csalddja szdmara torténd mézvasarlasai soran
milyen szempontokat vesz figyelembe a véalaszok kozott csak a 5. és a 6.

helyen szerepel a termeld (6%) valamint a szarmazas ismerete (4%).
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Meghataroztam a mézmindség Osszetételét, annak megitélését a fogyasztok
szemszOgébol. A fogyasztok szerint a mindséget leginkabb befolyasold és
garantalé terméktulajdonsagok a méz ize, szine és allomanya (fizikai
tulajdonsédgai), ugyanis ezeket a tulajdonsadgokat a megkérdezettek 65,8%-a
jelolte a legfontosabb szempontnak. Ezutan sorrendben a jo tarolhatosag
kovetkezik (43,5%), ami magyarazhato azzal a fogyasztoi tévhittel, hogy a
méz kristalyosodasa egyben romldsi folyamatot jelez. Ezt kovette a termeld

ismerete (37%) illetve a kiilonb6z6 védjegyek (36,5%) jelenléte a terméken.

Megfigyeltem, hogy a kifejezetten rossz egészségi allapotu fogyasztok
korében volt a legnagyobb a havi gyakorisaggal mézet vasarlok aranya
(67%). A tobbi kategdéridban minden esetben a nehezen meghatarozhatd

gyakorisagu, alkalomszerii mézvasarlasok aranya volt a legnagyobb.

3.2. A méztermel6k tevékenységének vizsgalata,

eredményei

Szintén kérddives megkérdezés soran felmértem a vizsgalt teriileten miikodo
méhészetek aktualis helyzetét, jellemzd termelési méreteit, a fejlesztési
igényeiket és a tamogatasokhoz vald kapcsolatukat. Vizsgaltam a
tdmogatasok igénybevételét, a méhészek fejlesztési terveit. Mindezen
tényezOket a méhészetek alapvetd jellemzdivel Osszefiiggésben is
megvizsgaltam és szignifikans Osszefliggéseket talaltam (méhészet mérete, a
méhész életkora, stb.) tobb vonatkozasban is. Az agazat strukturdlis
problémaival szdmos kutatas foglalkozott mar, szinte mindegyik megemliti
az 4gazat eloregedési problémdit. Ez a probléma a mintadban is

visszatiikr6zddik, hiszen a megkérdezettek dontd tobbsége 46 ¢év feletti. A
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megkérdezettek 30%-a 60 év feletti, akik az elkdvetkezendd 10 évben nagy
valoszintiséggel fel fognak hagyni a méhészkedéssel, az utanpétlasuk pedig

megkérdojelezheto.

A vizsgalatban résztvevé méhészetek dontd tobbségére (89%) az dstermeldi
tevékenységi forma jellemz6é. A méhészeket leginkdbb csaladtagjaik segitik
(93%-ban) és mindossze a valaszadok 1%-a nyilatkozott arr6l, hogy
alkalmazottat venne igénybe. Mindezekkel az eredményekkel 6sszhangban
all az is, hogy a valaszadok 40%-a mellékallasban, 37%-a pedig hobbi
tevékenységként méhészkedik. A valaszadok 12%-a volt csupan aki
foallasban csak ezzel foglalkozik. A megkérdezettek tobbsége (35%-uk) 0-50
méhcsaladdal, 34%-uk pedig 50-100 méhcsaladdal rendelkezik. Az
ugynevezett professzionalis méhészek (200 feletti méhcsalddszammal biro)
aranya igen alacsony volt a mintdban (201-300 méhcsalad: 5%; 301

meéhcsalad folott: 2%).

A magyar termeldi méz mindségi garanciajat bizonyitandd, az OMME Altal
bevezetett jelzések hasznalatara szintén az a jellemzd, hogy inkdbb nem
veszik igénybe. Legkevésbé azok, akik 5 éven beliil kezdték a méhészkedést,
az id6s 61 éven feliili méhészek, a méhész végzettséggel nem rendelkez6k és
a tevékenységiiket hobbiként tizok. A zarszalagot elsdsorban a t6bb mint 20
éve mehészkedd, 46-60 éves életkorti, méhész végzettséggel rendelkezd
hobbi méhészek hasznaljak. A termeléi iiveget pedig azok az Ostermeldk,
akik mellékallasként maximum 5 éve méhészkednek, méhész végzettséggel

nem rendelkeznek és a 18-30 éves vagy a 61-75 éves korosztaly tagjai.
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A technolégiat fejleszteni jellemzden a 18-30 éves életkort méhészek, a
méhész végzettséggel rendelkezok, a méhészkedést egyéb tevékenységként

végz6é mellékallasa méhészkedok koziil szeretnék a legnagyobb aranyban.

A termel6i  felmérés legfontosabb eredményének tartom, hogy
bebizonyitottam azt, hogy a termel6i méz valdban egy ,,bizalmi termék”,
hiszen a megkérdezett termelék mindossze 15%-a rendelkezik
mindségbiztositasi rendszerrel az Osszes tobbi termeld pedig szubjektiv

allitasok alapjan ,,bizonyitja” terméke mindségét a fogyasztdi szamara.

Osszességében elmondhatd, hogy a disszertacié egy korabban tudoményosan
kevéssé kutatott téma feltdrdsa, szakirodalméanak Osszegytijtése révén
hianypotlonak mondhat6. A komplex modon feltart és meghatarozott
mézfogyasztasi ¢és —vasarloi magatartas meghatarozasa alapot biztosit az
dgazat szamara egy hatékony, k6zds marketingstratégia megalkotaséhoz.
Ennek segitségével véleményem szerint a kivald mindségli magyar

fajtamézek hazai fogyasztasa is novelhetd lehetne.

4. Kovetkeztetések és javaslatok

Ebben a fejezetben a disszertacid és a kutatomunka kezdetén eldzetesen
meghatarozott hipotézisek értékelését ismertetem. A 4 hipotézis a mézzel
kapcsolatos fogyasztoi és vasarloi magatartasra, a mézmindségre illetve a
termel6k aktudlis helyzetére, fejlesztési terveire vonatkoznak. Ezen
tulmenden az elvégzett szekunder illetve primer kutatdsok eredményei
alapjan javaslatokat teszek az dagazat szerepldi, elsdsorban a termeldk

szamara marketing tevékenységiik hatékonysaganak fokozasa és a hazai
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mézfogyasztas novelése céljabol. A javaslatok elsésorban a marketing
tevékenységiik hatékonyabba tételét szolgaljak, alapjukat pedig a megismert

fogyasztoi €s termeldi magatartas képezik.

Hipotézisek és értékelésiik:

Hipotézis Felmérések Eredmény
H1 Fogyasztoi felmérés 2008, 2010 elfogadva
H2 ) részben

Fogyasztoi felmérés 2008, 2010
elfogadva
H3 Fogyasztoi felmérés 2008, 2010; Termel6i felmérés 2010 elutasitva
H4 Termel6i felmérés 2010 elfogadva

A H1 hipotézissel kapcsolatosan a mintan elvégzett statisztikai vizsgalatok
eredményeképpen azt lathatjuk, hogy a mézzel kapcsolatos fogyasztdi és
vasarloéi magatartas bizonyos tekintetben igen, mig mas kérdésekben nincs
Osszefliggésben a vizsgalt demografiai valtozokkal. Azonban az eredmények
tilkkrében azt mondhatjuk, hogy a hipotézist elfogadhatjuk, hiszen minden
fontosabb kérdésben volt olyan demografiai hattérvaltoz6, amelyre
vonatkozoan kimutathatd volt szignifikans kiilonbség a csoportok kozott. A
H2 hipotézis csak részben védhetd, hiszen a fogyasztok mintegy 20 %-a
asszocial a méz szordl az egészség, a méz egészségre gyakorolt hatasa és a
betegség kifejezésekre.

A H3 hipotézis részben védhetd, mivel bar a termeld személyének ismerete a
megkérdezettek tobbségének kevésbé volt csak fontos mindkét felmérésben,
viszont a beszerzési helyek tekintetében a piacon, illetve a kozvetlenil a
termelOtdl vald vasarlds egyre inkabb kedveltté valni latszik. A hipotézis
masodik felét szintén nem fogadhatjuk el igaznak, hiszen a termel6i méz

mindségbiztositdsa dontd tobbségében a termeldk szubjektiv allitasain
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nyugszik és a fogyasztok is tévhitek alapjan probaljak azt megitélni a legtobb

esetben.

A H4 hipotézis védhetd, hiszen a megkérdezett termelék 50 %-a nyilatkozta

azt, hogy szeretne fejlesztéseket a méhészetében.

Kovetkeztetések és javaslatok a méztermel6k szamara marketing

tevékenységiik hatékonyabba tétele érdekében az eredmények tiikrében
1. A mézfogyasztas meglehetdsen alacsony szintjének novelése

érdekében véleményem szerint sziikség lenne a mézzel kapcsolatban

hatékony ¢és intenziv ismeretterjesztd kampany lefolytatasara.

2. A mézre vonatkozoan a felmérések alapjan elvégzett klaszterelemzés
szerint egyértelmiien kideriilt, hogy egymastol eltéré fogyasztoi
igények ¢és magatartasok figyelhetok meg. Bizonyos fogyasztéi kor
szdmara a szdrmazds ismerete, mdsok szdmdra az egészséges

taplalkozas, megint masok szdmara az ar a legfontosabb

3. Véleményem szerint a méz Ujrapozicionaldsa lenne indokolt,
méghozzd az egészségmeglrzésben betdlthetd szerepe alapjan. A
pozicionalasi stratégianak véleményem szerint az egészséges
taplalkozéasban betdltott szerepének hangstlyozasa mellett a magas

mindséget is sugallnia kell.

4. A termel6i mézekkel kapcsolatban egyértelmlien beazonosithato, a
fogyasztok 4altal széles korben megismertetett mindséget tanusito
jelzés alkalmazasa indokolt. A mar meglévd OMME éltal a termeldk
rendelkezésére bocsatott jelolok természetesen megfelelnek ennek a
célnak, azonban ezek szélesebb korti ismeretét, valamint hasznalatat

kellene elérni. Fontos lenne véleményem szerint, hogy e jelolések
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5.

6.

7.

mogott valédi mindségbiztositds alljon, és idonként ténylegesen

ellendrizzek a termeldi mézek minél nagyobb aranyat.

A felmérések eredményei alapjan a fogyaszték tobbsége nem
arérzékeny a mézvasarlasok soran. Ezzel szemben viszont a méz
minéséget nagy aranyban ez alapjan itélik meg. Erdemes lenne ezt
kihasznalni a termel6knek, miszerint a magasabb mindségli termékek
arat magasan érdemes tartani, viszont ezt csak abban az esetben, ha a

magasabb mindség ténylegesen igazolhato a fogyaszto felé.

Magyarorszagon a viszonylag széles korben eldallithatd fajtamézek
koziil, ismertségét és fogyasztasat tekintve is kiemelkedik az akdcméz
¢s a viragméz. Az eredmények alapjan tobb ponton is megfigyelhetd
volt a mézzel kapcsolatos informaciohiany, a fajtamézek ismeretének
hidnya, illetve a téves elképzelések példaul a méz kristalyosodasaval
vagy a méz vitamintartalméaval kapcsolatban. Véleményem szerint
mindenképpen fontos lenne a fogyasztok tudataban tisztazni ezeket a
hibas elképzeléseket, megismertetni ket az akdc- és a virdgmézen
kiviil a Magyarorszagon eldallitott egyéb fajtamézek nagy kinalataval

is.

Az 4agazat széttagoltsiga miatt az eredményes fejlesztési és
marketingstratégia megvaldsitdsa csak nagymértékli Osszefogas
eredményeképpen johet létre, a kozosségi marketing szervezetek
fellépése az agazat sikerességének novelése céljabol mindenképpen

sziikség.
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5. Az értekezés uj, illetve ujszerii eredményei

1. Az értekezés komplex, méz vésarlasi €s fogyasztdi magatartast vazol
fel. Az értekezés alatamasztja, hogy a méz vasarlasa és fogyasztasa
Osszefliggésben 4all  kiilonb6z0 demografiai  hattérvaltozokkal.
Tobbvaltozos klaszterelemzés segitségével kialakitasra keriilt négy
klaszter, amely bizonyitja, hogy a mézre vonatkozoan kiilonb6z6
fogyasztdi magatartas tipusok hatarozhatok meg.

2. Az ‘értekezésben meghatarozasra keriiltek a méz mindségének
Osszetevéi a  fogyasztok  részér6l,  valamint  bizonyos
terméktulajdonsagok mindséget garantalod tulajdonsagai. Ezen kiviil
az ¢értekezés aldtdmasztja, hogy a méztermeldk oldalardl a
mindségbiztositdas nem  kelléen alatdmasztott, meglehetdsen
szubjektiv alapokon nyugszik.

3. Az értekezésben felmértem a vizsgalt teriileten miikodé méhészetek
tdmogatasokhoz vald hozzaallasat, illetve az igénybevett tdmogatasi
jogcimek ,,népszerliségeét”. Megallapitottam, hogy a termeldk
elsésorban olyan tamogatasi jogcimeket vesznek nagymértékben
igénybe amelyek a termelés volumenének fenntartasaban (gyogyszer
és cukor tamogatds) valamint annak novelésében segitik Oket
(méhcsaladszam ndvelés). Az értekezés tovabbi megallapitasa
elobbiekkel 0Osszhangban, hogy a termeldk fejlesztési tervei is
elsGsorban a termelés volumenének novelésére, és kevésbé a

technologia vagy az eszkdzrendszer fejlesztésére irdnyulnak.
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