KOVACS DOROTTYA

INTERNET KILLED TELEVISION -
VIDEOBLOGOK A YOUTUBE-ON

Mik is a videoblogok?

B Az interneten méar t6bb mint két évtizede jelen
vannak a mostanra mar csaknem mindenki sza-
mara ismert blogok." A videéblogok a szé6sszeté-
telb6l ad6ddan lehetnének egyszertien az irott blo-
gok audiovizuédlis véltozatai. E kijelentésben mar
onmagaban is van feszliltség, hiszen ha valami
irottb6l audiovizualis format kap, a kettd szitkség-
szertien nem lehet ugyanolyan — gondoljunk csak
kedvenc konyveink filmadaptacidira. Az iras al-
kalmasabb az 6sszetett, mélyebb gondolatok koz-
vetitésére, mig a videonaplé jellemzden a hétkoz-
napok eseményeit orokiti meg direkt médon,
majdhogynem végatlanul. Az egyik absztrakcié-
hoz, a mésik pedig emécidhoz vezet.

Amikor videoblog-csatornakrél beszéliink, ak-
kor olyan folyamatosan frissiild, Gj videdkkal ki-
egészitett internetes sorozatokra gondoljunk, me-
lyek a legkiilonb6zébb témakban léteznek a vilag-
hélén. Vannak a mindennapok eseményeit doku-
mentdlé hagyomanyos videonaplok, léteznek te-
matikus vlogok sztarhirekrél, politikarél, hobbik-
r6l, de gyakoriak a rovid, szérakoztato jelenetekkel
operal6 vlogcsatornak is, és jellemzd, hogy a tele-
viziébdl ismert valamennyi mitifaj internetes val-
tozata is megjelent videonaplé formajéban.

De miért is érdemes foglalkozni a vlogokkal?
Roger Silverstone, a London School of Economics
egykori professzora a Miért van sziikség a média
tanulmadnyozdsdra? cimd konyvében igy ir: A
média jelenlétét és a médiareprezentaciét nem le-
het kikertilni. Fiigg6vé valtunk a médianktol, le-
gyen az nyomtatott vagy elektronikus, legyen sz6
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tajékozodasrél vagy szoérakozasrol, vigasztal6dédsrdl vagy biztonsagérzetrdl, a tapasz-
talat folytonosségérdl, illetve néha az élmény intenzitasardl. [...] Azt éllitom, hogy a
médiat azért kell tanulményoznunk, mert kézponti helyet foglal el az életiinkben.
Ugy kell tanulmanyoznunk mint a modern vildg egy tarsadalmi, kulturalis, gazdasa-
gi és egyuttal politikai dimenziéjat. Szemiigyre kell venniink jelenval6sagat minde-
niitt, tovabbé osszetettségét.”

A videoblogok az ijmédia olyan eszkozei, amelyek kiemelten alkalmasak a vizs-
galodasra. Nemcsak azért, mert az altaluk kinalt élmények, tapasztalatok ugyanigy
élettapasztalataink, vildgértelmezésiink részévé valhatnak, mint barmilyen mas él-
mény, amelynek kozvetlenil vagy valamilyen médium altal kozvetetten vagyunk ré-
szesei, és nem is csupén azért, mert a miifaj a szérakoztatéipart is némileg atalakit-
ja, hanem féként azért, mert a videoblog az Gjmédian belill is egy vadonatdj, izgal-
mas onkifejezési eszkoz, lehetdség. Ugy gondolom, érdemes azt megvizsgélni, hogy
az Gjmédia nyujtotta korlatlan, vilagméretd publicitast hogyan tudjak kihasznélni az
egyébként nem a médiaiparban dolgozok, és hogyan tudnak esetleg karriert is befut-
ni magdnemberek amatdér tartalomszolgaltatéva vélva.

Kutatdsom héarom iranyba mutat: foglalkozom el6szor is magéval az Gjmédidval,
az internet kinélta Gj szdérakoztatoipari lehetdségekkel. A videoblogokat ebben az ér-
telmezésben megprobédlom az internetes interaktiv platformon beliil elhelyezni, mi-
kozben mikodésmodjukat a mostanra mar hagyomanyos médiumma valt televizid
misorainak struktarajdhoz hasonlitom. Masodszor magéaval a videobloggal mint
miifajjal foglalkozom. Végiil egy videoblog-csatorna elemzésén keresztiil mutatok ra
az elemzett médiamiifaj néhany sajatosségéra.

A videoblogokrdl ¢és a vloggerekrol
A videoblog mint médiamiifaj jelentosége

B A Google tulajdonaban 1év6 YouTube 2006-ban kezdte meg miikodését, és ma ez
a legnagyobb és legnépszertibb videomegoszté portal, ahol minden felhasznalé onal-
16 csatornat miikodtethet eredeti, sajat készitést videdkkal. Bar a technikai lehet6-
ségek mar j6 ideje adottak ahhoz, hogy a hazi készitési videdk betoltsék a médiavi-
lagban nekik j6solt forradalmi szerepet, csak a web 2.0 térhéditasaval értek meg ar-
ra, hogy alternativ szérakoztatasi és informalési lehetGségként felvegyék a versenyt
akér a televiziéval is. A YouTube legnépszertibb csatorndinak vide6it nap mint nap
tobb millié nézé koveti figyelemmel, kommentélja, készit hozzajuk valaszvideot,
osztja meg azokat masokkal.

Az internet ugyan eddig is teret biztositott a magdnember véleménynyilvani-
tasdnak blogokon, férumokon keresztiil, a YouTube azonban sztirsdgra nyujt le-
hetdséget tgy, hogy kozben lényegében kihagyja a menedzserek 1épcséfokat. A
videoblogoknal miikodGképes az idedlis rendszer, miszerint a sikerhez a tehetség
a leglényegesebb, és hogy valaki mennyire az, azt kizdrélag a néz6 donti el — a
média feliilrsl j6vé manipulacidja csak nagyon kevéssé tapasztalhaté. Epp ezért
lényeges, hogy egy-egy magédnember hogyan banik ezzel az tjfajta nyilvanosség-
gal, mennyire tudja kihaszndlni lehetdségeit, és miképp tud széles kord ismert-
ségre, s6t megélhetésre szert tenni altala. Féként ebben a felismerésben rejlik a
videoblogok izgalmassaga.

Kutatdsomban megkisérlem feltdrni a nyilvanossag ezen Gj forméjanak a miiko-
désmaodjat és a benne rejlg lehetGségeket a maganember, illetve a szdrakoztat6ipar
szamara.



A videoblogok gazdasagtana és a vloggerek szubkulturaja

B Felmeriilhet a kérdés: hogyan lehetséges az ingyenes YouTube-ra feltoltott videdk-
kal pénzt keresni? A YouTube egy novekvé stulyu kulturilis jelenség, melyben éppen
ezért a gazdasagi érdekek is fontos szerepet jatszanak. 2009-ben a Business Insider
weblapjan megjelent egy tanulmény a TubeMogul reklamiigynokségtél, melyben be-
mutattak tiz olyan YouTube személyiséget, akiknek a csatornajan elhelyezett szalag-
reklamokbodl szarmazé évi jovedelme meghaladja a 100 000 USD-t (kb. 24 milli6 Ft)
(www.businessinsider.com) — az altalam elemzett Shaytards nevi csatorna hazigaz-
daja, ShayCarl hatodikként szerepel a 2009-es listan.’

A YouTube gazdasagi miikodését a YouTube korabban a YouTube Partner Program
hatarozta meg: ha valakinek eredeti tartalmakkal m(ikodé csatornajan 200-nal tobb
feliratkozé volt, és videdinak eddigi 6sszes megtekintése elérte az 50 000-et, abban
az esetben az adott YouTube-os jelentkezhetett YouTube-partnernek. Amennyiben a
jelentkezés elfogadasra kerilt, ett6l kezdve a vlogger vide6ival minden 1000 nézd
utan 2-6 dollart kereshetett (www.youtube.com). Ha tehat a YouTube partner egy vi-
dedjat mondjuk szdzezren nézték meg, azért 200-600 dollart kapott. Az utébbi idé-
ben valamelyest atalakult a YouTube gazdasidgi miikodése: ma mar nemcsak a part-
nereknek, hanem mindenkinek lehetdsége van monetize-olni videdit, vagyis rekla-
mokkal korbevenni azt, és az ezekre torténd kattintasi szdmhoz mérten ez utan ho-
norariumot kaphat.

Annak ellenére, hogy a vlogolds énmegvalésitasi és karrierlehetdséget biztosit
egyének szdmara, mégis gy tlnik, a videoblogolds nem individudlis tevékenység,
hanem egyre inkdbb intézményesiilében van. A tovabbiakban arrél prébalom meg-
gy6zni az olvasot, hogy a vlogolés tevékenysége foglalkozasi csoporton és kozos hob-
bin alapulé aktiv szubkulttarat hozott 1étre és mitikodtet, melynek tagjai a vlogoldk és
a néz6k egyarant.*

Ervelésemhez, miszerint a videobloggerek szubkultiracsoporthoz tartoznak,
Paul Hodkinson szubkultdrafogalmat veszem alapul, aki el6szor definialja a szub-
kultarakat az onkifejezéshez és fogyasztasi szokdsokhoz kapcsolva, ahelyett hogy
a korabbi szubkultara-értelmezések devianciafogalmét kototte volna a fogalom-
hoz. Hodkinson négy pontot sorol fel, amelyek mindegyikének meg kell hogy fe-
leljen egy csoport ahhoz, hogy szubkultaraként beszélhessiink réla.” Az elsét ko-
vetkezetes jellegzetességnek nevezi, ami azt jelenti, hogy a szubkultarahoz tarto-
z0k hasonlé izlésviladggal és attittidokkel rendelkeznek. Ha zenei izlésrél beszé-
lunk, ami a szubkultardkrdl szélé diskurzusban igen gyakori, akkor a vlog-
gerekkel kapcsolatban elmondhatjuk, hogy a vloggerek rendszerint mas vloggerek
zenéit hallgatjak. Emellett tévé helyett YouTube-ot néznek, és nemcsak a vlog-
gerek, de a vlogok kovetdi is ehhez a kultirahoz ragaszkodnak. A masodik eleme
a szubkultarakhoz val6 tartozdsnak a kozosségi identitds megléte. Ezt a YouTube-
osoknal mar csak az is jelzi, hogy 6nmagukat vloggerként emlegetik. Emellett a
kozos identitds erdsitje a stadidkba valé tomortilés is, amirél késébb, méas meg-
kozelitésben még lesz sz6. Az egyik legnagyobb és legrégebbi YouTube-vlogger
stidié a Maker Studios, de 2012 végén sorra alakultak az Gjabb és Gjabb kis cé-
gek ugyanilyen céllal. A harmadik elemet Hodkinson elkotelezettségnek nevezi,
ami azt jelenti, hogy a szubkultidra tagjainak 4ldozniuk kell a szubkultaréval kap-
csolatos tevékenységre a szabadidejiikkbél. A vloggerek a mindennapi vlogolas, a
kozos projektek mellett évente k6zos rendezvényeket, ha tgy tetszik, ritusokat is
tartanak. Az egyik nagyszabast YouTube-os vloggerkonferencia a Playlist Live,
amely korabban YouTube Live néven keriilt megrendezésre. Az év folyaman idé-
rendben a méasodik pedig a VidCon nevi hasonlé konferencia. Mindkettd lehetd-
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séget nyujt é16, szinpadi szereplésre a YouTube-sztaroknak, illetve a rajongdkkal
és méas YouTube-osokkal val6 személyes talalkozéra. Végiil Hodkinson az autono-
miat emliti, és itt arrél beszél, hogy a szubkultaranak sajat, a tomegmédiatol fiig-
getlen médiumokat kell hasznalnia. A YouTube esetében a médiumhasznalat
adott, és nagyon jellemzg is. Igy tehat tigy gondolom, igencsak helyénvalé a vlog-
gerek szubkultiréjardl beszélni.®

Erdekes jelenség tovabbé a YouTube-vloggerek Hollywoodba torténd vandorlasa,
amely kortlbelil két éve kezdett tomegessé valni. Mivel a vloggerek — ahogy az egy
foglalkozasi csoporton alakulé szubkultirahoz illik — egyre tobb k6zos forgatasban,
projektben vettek részt, szitkkségszertivé valt, hogy ahelyett, hogy havonta mindenki
Los Angelesbe reptiljon forgatni, azok a vloggerek, akik hivatdsszertden foglalkoznak
a videogyartassal, Californidba koltozzenek. Ahelyett azonban, hogy a tehetséges fi-
atal videokészit6k megkeresték volna az ott mar létezd rengeteg kisebb studiét, és
beilleszkedtek volna a hollywoodi filmes kultiraba, Hollywood szabalyrendszeré-
hez igazodva sajit rendszeriiket alakitottdk ki, és a beolvadas helyett egy alternativ
YouTube-os Hollywoodot hoztak létre, szintén kihasznalva a Los Angeles nytjtotta
kedvezd természeti feltételeket.

A napi videoblog miifaja
Reality TV az interneten?

,It’s just nice to see reality...”
W A napi videoblogok épp azok, amiknek hangzanak: ahogyan a naplénkba na-
ponta leirjuk benyomésainkat vagy azt, hogy mi tortént veliink aznap, gy a vlo-
gok is a mindennapjainkat dokumentaljak — audiovizualisan. Az, hogy a vilagha-
l6n gyakorlatta vélt a tobbé-kevésbé sikeres napi videocsatornak miikodtetése, te-
hét az, hogy egyfajta sajat készitést online reality show-t készitiink az életiinkbdl,
szamos kérdést felvet.

A videoblogok és a tévés valdsagshow-k kozott tehat szamos hasonldsag felfe-
dezhetd, de azt is latnunk kell, hogy elébbi miifaj a televizids realitykhez képest
egészen mas igényeket szolgal ki. Mig a hagyoményos valdsdgshow-k alapvetd
mikodtet6 eleme a drama, addig a videoblogok, a naplékhoz hasonléan, az élet
aprosagairél, hétkoznapi dolgokrdl szélnak — egy kellemesnek tiiné életmodot
prébélnak eladni. Nem scripted — vagyis elére szovegezett — jeleneteket lat itt a
néz6, mint sokszor a televiziés realitykben. Egyszertien csak valakit, akarkit a ka-
mera elétt, aki azt mondja a nézéknek: ,,Hé, én egy érdekes ember vagyok érdekes
élettel, nézd meg a videéimat!”

Es hogy mi a vonzé egy ennyire egyszer(i miisorban a néz6k szamara? El§szor
is az, hogy a vlogkovetés személyes élmények illiziéjat kelti: nemcsak életmodot,
hanem virtudlis ismeretségeket, kapcsolatokat is ,eladnak” a vlogok. Még akkor
is, ha ezek joval egyoldalubbak a hagyomanyos értelemben vett baratsidgokhoz
képest — de még egyéb virtualis baratsagokhoz viszonyitva is. Ennek ellenére a
személyes érzést erGsiti példaul az, hogy a vlogcsatornak kovetésével mi is egy
aktiv és él6 virtualis kozosség, ha tetszik, egy egész szubkulttra tagjai lesziink.
Végil pedig: nyilvanvalé, hogy a videoblog-csatornak szdrakoztaté tartalmak, és
barmennyire is amatér munkék legyenek, az internet 4ltal vilagmérettivé vélt szo6-
rakoztatéiparban lathatéan ezekre is van igény.



A Shaytards nevii videoblog-csatorna
Szigoruan nem bizalmas — The Shaytards

,If life is worth living, then it’s worth recording” (ShayCarl) —
Ha az életet érdemes élni, akkor érdemes felvenni is”

B A kovetkezékben tehat egy napi videoblog-csatorna elemzésén keresztiil szeret-
nék ramutatni a videoblogolas miifaji és miikodésbeli sajatossagaira.

A Shaytards nevii YouTube-csatorna 2008. oktéber 1-jén indult a csaladf6 maso-
dik csatornéjaként, egy évvel a ShayCarl nevli YouTube comedy csatorna induldsa
utan. Napi videoblogga a kovetkezd évben valt, 2009. marcius 4-én, a csaladfg,
ShayCarl 29. sziiletésnapjan. A kezdetek 6ta, tehat 2013-ban mar 6todik éve — csu-
pédn néhédny nap kihagyéssal — mindennap Gjabb videdval frissiilt a csatorna. Felirat-
kozéinak szama (2012 oktéberében) kozel egymillié. Videdit sszesen 513 millié 700
ezerszer lattak. A csalad, melynek életét megorokiti, héttaga: ShayCarl és a felesége,
Mommytard, valamint a gyerekek, akiknek val6di neve (néhény véletlen bakit kivé-
ve) egyszer sem hangzik el a lassan 6t ,évad” sordan: Sontard (10), Princesstard (8),
Babytard (6), Rocktard (3) és az tjsziilott Brotard.

Az 1j, csalddi csatorna induldsakor még kettGvel kevesebben voltak a
Shaytardok: a két legkisebb fit, Rocktard és Brotard mar a YouTube-os sikerek kel-
16s kozepébe sziiletett bele, ami azt jelenti, hogy 6k szo szerint a sziiletésiiktél kezd-
ve a kamera el6tt, a nézdék szeme lattdra novekedtek. Azt hiszem, ez mindenképpen
egyediilall6 és érdekes jelenség a médiaiparban, a szérakoztatéiparban vagy a sztar-
kutatas teriiletén. A par ma 6t gyermeket nevel, és ezt nagyban megkonnyiti szamuk-
ra, hogy nemcsak kotelességiik a gyermeknevelés, hanem mindketten teljes allasban
veliik lehetnek, és abbdl tudjék fenntartani a csalddot, hogy a gyerekekkel toltott
id6t, a kozos jatékot videdra rogzitik.

Mit mutat a kamera?

M De hogyan is torténik a rogzités? A YouTube-os videoblogoldasnak, mint més sz6-
rakoztatd intézménynek is a maga idejében, kialakultak a sajat technikai megoldésai,
amelyek leginkabb illeszkednek a miifaj elvarasaihoz. A vlogolas ,hivatalos” eszko-
ze a flipkamera lett — a megfordithat6, magunkra iranyithaté kompakt felvevikészii-
lék. A flipcamek méretiikbdl, hordozhatésagukbdl, viszonylag j6 mindGségiikbdl és
abbdl a ténybdl adéddan, hogy az ,,operatér” konnyen maga felé iranyithatja, olyan
széles korben elterjedtek a YouTube-osok kozott, hogy azok is, akik egyébként jobb
mindségl, nagyobb kamerakat, esetleg komplett stabot és profi felszerelést hasznél-
nak videé6ikhoz, rendelkeznek ilyen eszkozzel is a mobilitasa miatt. A flipkamera to-
vabbi elénye, hogy bar a modernebb késziilékek képesek HD mindgségben rogziteni
(1280x720 pixeles képernydéfelbontéssal), a videdk viszonylag kisméretiek marad-
nak, ami mindenképp elény, hiszen napi feltoltéseknél az is szempont, hogy men-
nyi idét vesz igénybe a szerkesztési és a megosztasi procedura.

Kezdetekkor a hagyomdnyos videoblogokban egyébként nem volt feltétleniil
szitkség flipkameréra, hiszen a vlogger rendszerint leiilt webkameréja elé, és onnan
intézett monolégot a kozonség felé. De ahogy a filmek is dinamikusabbé valtak fej-
16déstik soran, egy id§ utan a videoblogok sem engedhették meg maguknak ezt a mo-
notonitast és mozdulatlansagot. Ett6l kezdve kialakult az igény a flipkamerak irant.
Természetesen megmaradt a vlogolds hagyomanyos forméja is, példdul a tematikus
vlogokndl ma is az asztala el6tt iilve beszél a vlogger: sminkrdél, divatrél, sztarokrol,
kisbabanevekkel kapcsolatos trendekrdl, videojatékokrdl stb. A jellemzden vlogolas-
bol kialakult kameramozgatasi stilus mégiscsak az, amikor a fGszerepld és egyben
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kameraman kinyujtott kézzel maga felé forditja a kamerat, sétél, és kozben a kozon-
séghez beszél — ez figyelhet6 meg Shaytardéknal is.

A videdk hosszérdl: a vloggerek sajat magukat szabalyozzék ezen a téren. Ki kell
taldlniuk egy perclimitet, hiszen a YouTube ezt nem szabalyozza, de a révid misor-
szekvencidkhoz szokott kozonség igényei mégis sziikségessé teszik a korlatozast. A
Shaytards csatorndra naponta 8-25 perces videdk keriilnek fel.

Az atlagos bongészd nagyjabdl hét masodpercet tolt el egy videdval, és ennyi idG
alatt donti el, hogy megnézi-e azt vagy sem. Ezért hat a sikeres vlogoldk éltalaban
hasznalnak intrékat, hogy ezzel is meggy6zzék a nézdket a tartalom minGségérdl, am
ezeket rendszerint harom-négy masodpercesre szikitik. Az altalam elemzett csator-
nan az intrékat maguk a nézdék készitik el, igy a Shaytards kortilbelil tiz-tizenot kii-
16nb6z6 intr6 koziil vdlogat mindennap — ezzel is interaktivva téve a misort.

A vlogolds hagyomanyos médjaib6l adéddéan altaldnossa valt, hogy a vloggert
premier planbdl latjuk, az arca nagyon kozel van a kamerdhoz, hiszen azt csak kar-
nyGjtdsnyira tudja eltdvolitani magat6l. Még egy ilyen sokszereplds vlogban is igen
gyakran fordul el6 ez a fajta beallitas. Valamivel ritkdbban tgy is hasznéljdk a kame-
rat, hogy maguktol elforditva mutatjadk meg példaul a téjat a kozonségnek.

Az elbeszélés szempontjabol ezek a videdk nagyon kevéssé megszerkesztettek,
tobbnyire véletlenszertiek. A kamerat élethelyzett6l fiigg6en kapcsoljak be és ki, egy
hiszperces napi videéban igy atlagosan 6-10 vagas van. Az egymés utan kovetkezd
jelenetek nem feltétleniil éptlilnek egymasra, és nem Osszefiiggs torténetet mesélnek
el, legfeljebb annyi atvezetés fordul el kozottitk, hogy egy-egy védgéds utdn az épp
vlogol6 szerepld elmondja, merre jar, mibe csoppentiink bele, vagy mi az, ami tor-
ténni fog.

A kamera naponta fél 6raig, negyven percig van bekapcsolva, tehét végeredmény-
ben Shaytardék a nap legnagyobb részében normdlis csaladi életet élhetnek. A nor-
malis definici6ja az 6 esetiikben persze tovabbi kérdéseket vet fel. Kiilonbség van-e
e valosagshow és akozott, amikor bekamerazzak az egész lakést, és a szerepl6knek
napjuk minden pillanatat rogzitik? Utébbinak kimondottan az a célja, hogy a hétkoz-
napok pillanataib6l élljon 6ssze végiil egy féloras misor, itt azonban a kamerat csak
akkor kapcsoljék be, amikor épp torténik valami rogzitésre érdemes, vagy a sziil6k
mondani szeretnének valamit a kozonségnek. Igy bar a kamera tényleg barmikor be-
kapcsolhat6, mégis kialakulnak azok az idészakok, amikor be is kapcsoljédk: ha tton
vannak, ha jatszanak, vagy ha térsasagi életet élnek. A kamera tehat nem telepedik
ré egész életiikre, csak annak bizonyos elemeire. Megszokott lesz a gyerekek szdma-
ra is, hogy ha épp jatszanak, akkor kézben a néz8khoz is beszélnek, de azt is tudjak,
hogy a nap legnagyobb része mégis kameramentes idészak. Kérdés, hogy mennyiben
kalonbozik a kettd.

«You" a YouTube-on. Az identitas problémaja

M Ha a blogolést exhibicionizmusnak tartottuk, akkor a vlogolasrél még inkébb ez le-
het a véleményiink. A folyamatos kamera el6tti 16t egyrészt egy képet épit fel, amiben
szerepet jatszanak a megjelenés és a megjelenitett téméak is. Masrészt azonban ennek
a képnek a felépitése vissza is hat a vlogoldk, esetinkben Shaytardék életére. Azzal
egyltt, hogy a kozonség szamara felépitenek egy imazst, valéban alakitjak is sajat sze-
mélyiségiiket, és igyekeznek megfelelni a kozonség fejében é16 képnek. Az életét a
vlogger a kameran keresztiil latja még akkor is, amikor az be sincs kapcsolva.
Lauren Fairweather YouTube and Identity cim( kérdéives kutatdsaban a YouTube
identitasképzd és -médosité hatasardl arra az eredményre jutott, hogy a videoblog-
gerek tobb mint fele figyel oda jobban kérnyezetére és kiilsejére — 6ltozkodik mas-
képp, vagy visel tobb sminket —, amikor a kamera be van kapcsolva, és nagy résziitk-



nek sajat bevallasuk szerint megvaltozott az dnértékelése, valamint mas emberekhez
val6 hozzaallasa a vlogolas hatasara. Ezeket a valtozasokat nagyrészt a negativ és po-
zitiv visszajelzések, feedbackek eredményezték — ahogyan a kutatésbdl kideral.”

A Butler csalad esetében végképp probléméas az identitds kérdése, hiszen a
Shaytard csatorna ,nagylizemben” végzi a videogyartast. A hattagi csalad legfiata-
labb tagjai kisbabakorukt6l a YouTube nyilvdnossagahoz vannak hozzéaszokva, és
nemcsak hogy hat rdjuk ez a helyzet, de ezt tartjak a normaélis, megszokott életmod-
nak. Amig a kamera be van kapcsolva, masképp kell viselkedni: a hdroméves gyerek-
nek is tudnia kell, hogy ha vide6znak, akkor a testvéreit nem szolithatja valédi ne-
vitkon. Ugyanakkor épp azért, mert négy éve napi tevékenységiik a vlogolas, felvetd-
dik a kérdés: lehet-e nem 6nmagunkat adni ilyen hosszt ideig?

Intim miifajok és az anonimitas

M Philippe Lejeune irja Onéletirds, élettorténet, naplé cimi konyvében: ,,Az 6nélet-
irast olvas6ja szdméra mindenekel6tt a személyazonosségi szerzddés hatdrozza meg,
melyet a tulajdonnév pecsétel meg. Ez pedig a szoveg {rdja szamara is igaz. Ha anél-
kil from meg az életem torténetét, hogy kimondandm benne a nevemet, honnan tud-
né meg az olvaso, hogy az én voltam? Lehetetlen, hogy az 6néletirdi elhivatottsag és
a névtelenség szenvedélye egyszerre legyen meg ugyanabban a személyben.”®

A Butler csalddrdl sz6l6 sorozat szerves részei a videékban haszndlt nevek.
Ezek funkciéja eredetileg a gyerekek személyiségének védelme volt. Igy véltak 6k
a ,tard”-okka, bar a kifejezés haszndlata politikailag nem egészen korrekt, ezért sa-
jat bevallasuk szerint, ha Gjrakezdhetnék a vlogolast, a névvélasztast jobban dtgon-
dolnék, hiszen a ,tard” szé (retard = retardélt) szellemileg sériilt emberekre utal.

A gyerekek és a szlil6k neve tehdt nem hangzik el a sorozatban, helyettik
YouTube-os beceneviikon, ,miivésznevitkon” szolitjadk egymast. A sorozat kezdete-
kor, 2009-ben még csak harom gyereke volt a sziil6knek: evidens volt, hogy az egyet-
len fitgyerek Sontard legyen. A nagyobb lany a kis hercegndjiik, Princesstard lett,
az akkor még pélyas baba Emmi pedig egyszertien Babytard. Id6kozben azonban
Gjabb kisbaba érkezett a csalddba, a Babytard név azonban maér foglalt volt. Az Gj-
sziillott mozdulatait azonban mar sziiletésétél kezdve, s6t bizonyos értelemben mar
elé6tte is kovethette a nyilvdnossag. Az G jellemfejlédését tehat a lehets legkevésbé
akartdk megzavarni a sziilék, ezért az 6 dlneve nagyon hasonlit a keresztnevéhez
(mely csupéan egy véletlen baki miatt keriilt nyilvanossagra): Brockbdl Rocktard lett.
A legkisebb gyerek, Brotard internetes nevébe pedig mar maguk a Shaytard-nézgék is
beleszélhattak.

A nevek tehat egytél egyig beszéls nevek. Igy a csaladtagoknak, a misor ,,szerep-
16inek” az alnevéhez egy alarc is tarsul: Son, Princess, Baby, Rock és Bro (Little
Brothertard). Ezek mo6gé az alnevek, karakterek mogé el kell rejtéznitik naponta ko-
riilbeliil negyven percig, és a névhez méltéan viselkedniitk — még ha nem is egészen
tudatosan.

A folyamatos szinrevitel kdvetkezményei

B Bar a kozosségi média, a blogok és a val6sagshow-k vildgdban éliink,’ az még
mindig nem természetes, hogy valaki élete minden napjét akar tobb tizezer ember-
rel osztja meg, és hagyja, hogy a néz6k kommentaljak, véleményt forméljanak és
kritizaljak az életét, a gyereknevelési szokasait. Mindez felvet néhany etikai kér-
dést is: joguk van-e a sziil6knek a nyilvanossag elé tarni gyerekeik életét, akik
egyediill még nem képesek felfogni ennek jelentdségét és kovetkezményeit? Az per-
sze régota ismert jelenség, hogy egy-egy jol sikeriilt csaladi felvételt megosztunk
az interneten, és ezek gyakran népszertivé is valnak, a mindennapos nyilvdnossag
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el6tti 1ét esetében azonban ennél sokkal tobbrél szél, és veszélyei — Gjszertisége
miatt — egyelére homalyosak.

A kamera elétt bArmennyire is arra torekszenek, hogy 6nmagukat mutassak, épp
a megmutatds, a reprezentdcié miatt tavolsag is teremtédik 6nmaguk és videds rep-
rezentacidjuk kozott. A szereplés, az, hogy a kamerak el6tt mashogy viselkednek,
nem mondanak és nem csinalnak bizonyos dolgokat, valamint a kamera és a szadmi-
togépek kozbeavatkozasa miatt ez a tdvolsag a val6sag és a videdk valdsaga kozott
sosem tiinik el teljesen. A viselkedésformak, a kamera el6tti és a kamera nélkiili va-
l6sag kozotti fesziiltség f6leg a kisebb gyerekeket allitja olyan probléma elé, amely-
nek még sulyat is képtelenek felfogni."

A folyamatos kamera el6tti létnek nemcsak az identitdsra, de a csaldd biztonsa-
géara nézve is vannak kovetkezményei. Ezt mi sem bizonyitja jobban, mint hogy a
vlogok elindulésa 6ta Shaytardék tobbszor is megvaltoztattdk mar lakéhelyiiket —
legutobb azért, mert a cimiik nyilvdnossédgra keriilt. Az alnevek hasznalata mellett
arra is tigyelnek, hogy sosem veszik videéra a hazukat kiviilr6l, sem a kornyéket,
ahol laknak.

A vlogolas negativ kovetkezményei ellenére a csaladf6k gy gondoljak, hogy a
gyerekeknek el6nyiikre valt a kamera el6tti 1ét, erGsitette személyiségiiket, batrabbak
és hatdrozottabbak lettek.

Inspiracié avagy Life Lessons

B A vlogolas tehat szérakozasnak indult, tulajdonképpen fogadasnak: Shay, a vlog-
gercsalad apafiguraja eldontotte, hogy hiszas éveinek utolsé évében mindennap fel-
tolt egy videdt a YouTube-ra. Ebbél lett a 2013 mérciusdban mar négy éve futé mda-
sor, ami mostanra fémunkaidés vallalkozassa valt. De kell hogy legyen valami més
célja annak, ha a maganéletem tobbé mar nem a maganiigyem, hanem barki barmi-
kor megnézheti, csatlakozhat az életem kovetéséhez, értékelheti, kritizalhatja, és be-
leszoélhat.

Shayt és a tobbi vloggert tekinthetjiik az Gj amerikai self-made man megtestesi-
t6jének a szérakoztatéiparban. A self-made man pedig nem tud megallni egy hely-
ben és élvezni, amit elért, hanem folyamatosan kiizd, és célokat allit maga elé. A vlo-
gokat sem Oncélud tevékenységnek, munkanak vagy hobbinak szanja, hanem neme-
sebb célja is van veliik, bar a nézék nem biztos, hogy ennek fényében kovetik a mi-
sort. A shaycarl nevi vlogcsatorna bemutatkozéjaban azt olvashatjuk, hogy széra-
koztaté és oktatd (educational) tartalmakat oszt meg. Shay célja, hogy sajat életével
a nézdket inspiralja. Igy egy-egy video sem mulhat el motivalé beszéd nélkil. Az el-
s6dleges cél az, hogy folyamatosan valtoztasson és javitson a sajat és csaladja életvi-
telén, kozvetve azonban az, hogy véltoztatasaival és o6tleteivel mozgalmat inditson
el, és masok is valtoztatni akarjanak életiikon az 6 hatasara.

Ennek a valtozasnak és sajat fizikai és lelki novekedésiinknek dedikalta 2012
szeptemberét, amit a vlogger Shaytembernek nevezett el. ShayLoss nevi fogyokiras
csatorndjara mindennap feltoltott egy inspiralé videot, és kérte, hogy a nézdk csatla-
kozzanak ehhez a mozgalomhoz. Tobb szazezren csinédltak végig Shay-jel ezt a ho-
napot, fogytak le, kezdtek el egészségesen élni, szoktak le a dohanyzasrél, tanultdk
meg jobban kezelni pénziigyeiket és emberi kapcsolataikat. Shay az utébbi fél évben
tobb mint 50 kg-ot vagyis 115 fontot adott le, teljesen megvaltozott a kiilseje, sét le-
futott hdrom maratont és egy félmaratont, tehét hiteles személy a valtozasra. Emel-
lett tobbszor meghivtdk mar Dave Ramsey radiésmtisoraiba motivaciés beszédeket
tartani, illetve az altala tartott tizleti konferencidkra, Shay ugyanis szamos videdjat
dedikélta annak, hogy elmesélje, hogyan szabadult meg ad6ssagait6l és kezdett Gj
életet — tobbek kozott Dave Ramsey radiémiisorai hatasara. Igy sokak szaméra Shay



az inspiraciot, a valtozds lehetségét jelenti, csatorndinak kovetése pedig motivaciot 67
egy olyan embertdl, aki mar sokszor bizonyitotta, mennyire ratermett a hatalmas cé-
lok kittizésében és — ami még ritkdbb — azok elérésében.
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