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I. Az értekezés célkitiizése, a téma koriilhatarolasa

Ertekezésem targya a késé modernitas médiakornyezete, amelynek
jelenségei a 2000-es évek elsd évtizedeitdl tobb teriileten alapvetden
megvaltoztattdk a média €s a tdrsadalom viszonyat, a médiagazdasag
erdviszonyait és a gyors technologiai fejlodésnek koszonhetden a
médiahasznalat eszkozeit €s stratégiait.

Kutatasom fokuszaban a médiakornyezet online kozosségi szinterein
kooperativ és kompetitiv stratégiadk mentén megvaldsulo kollaboraciok
vizsgalata all. Az elmult kozel két évtizedben ilyen kollabordciok
figyelheték meg a médiahasznalok egymashoz kapcsolodasaiban,
tartalom-el6allitasaban és tartalommegosztasaiban, de a virtualis térben
szervezett és a fizikai térbe atvitt kozéleti részvételben, szolidaritast
vallalo aktivitasokban iS. Az online szinterekre épiilé kozosségi
gazdasagban is hasonl6 kollaboracios logika érvényesiil, s a kozosségi
ujrahasznositas lehetéségeire (és hatuliitdire) figyel a professzionalis
médiaipari tartalomtermelés is, igy a hirmédia is szamol a
médiahasznalok részvételi hajlandosagaval. A technologiai cégek is
azért fejlesztenek Okoszisztémakat, mert {izleti érdekiik, hogy
platformjaikon alakuljanak ki a kozosségi egytittmitkodések.

Célom, hogy szerkezetében ¢és mikodésében feltarjam azt a
médiakornyezetet, amelyben az online kozosségi participacio ¢és
kollaboracié megvalosul tartalmak részvételi logikaju eldallitasa,
megosztasa, Ujrahasznositasa, felkésziiltségek aramoltatdsa, cselekvési

képességek kollektiv kibontakoztatasa formajaban.
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Munkém jelentdsége a médiatudomanyos érdeklédésii olvasd szamara
abban allhat, hogy feltérképezem a média ¢és a tarsadalom
viszonyrendszerében a kozosségi online szinterek elterjedésével beallt
valtozasokat, s a részvételi logikaji médiahasznalatra nézve ezzel
elvitatom a magyarazé erejét azoknak a médiaeclméleteknek, amelyek
még a web 2.0 térnyerése el6tti médiakdrnyezetek szerkezetének és
miitkodésének a leirasara voltak hivatottak.

Kontribuciom a médiakutatas teriiletéhez abban all, hogy
dolgozatomban részletekbe menden elemzem a késé6 modern
médiakdrnyezet médiatudoményos szempontbol relevans sajatossagait.
Elvégzem a modern és posztmodern médiaclméletek metaelemzését.
Esettanulmanyok formajaban feltirom az online kozosségi
egylittmiikodés néhany megvalosulasat, mert igy torténeti horizontban
tudom tesztelni a meglévé médiaelméletek megvilagitod erejét. Végiil
pedig egy sajat médiaelmélet alapjait fektetem le.

A kutatasom soran ugyanis arra jutottam, hogy sajat
médiaelméleti keretet igényel annak a leirasa és magyarazata, hogy a
részvétel és egyiittmiikodés online szinterein @ médiahasznalok hogyan
késziilnek fel a problémak kozosségi megoldasara, hiszen
viselkedésiiket jellemzd modon alakitja az 6sszekapcsolodas orome, a
kolcsonds megerdsités igénye, a kozosségi tudasaramoltatas képessége,
a szelektiv kitettség, az alhirek, a szlirébuborékok és a visszhangkamrak
probléméjaval valdé szembesiilés. A médiatudomanyhoz vald
hozzajarulasom igy egy médiamodell, amely épit a korabbi elméletek
kritikai metaclemzésére, fogalmi keretként segiti a médiakornyezet
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utobbi két évtizedben lezajlott valtozasainak leirasat és megértését, és
reflektal arra a kollaborativ torténésre, amelynek soran egy
médiahasznalo kozosség tagjai részesednek a nekik jelentds probléma
megoldéasahoz sziikséges felkésziiltségekbol.

A 2020-as évek elején meglehetésen mas, a részvétel
szabadsagat korlatozo dimenzidjat latjuk a kozosségi informacio-
megosztason alapulé médiakdrnyezetnek, holott a 2000-es és 2010-es
évek fordulojan még a kozéleti cselekvést demokratizalo folyamatok
kibontakozasaban lehetett reménykedni az online kozosségi
szintereken. Ez a valtozas is relevanciat ad a dolgozat targyanak, a kés6
modern médiakornyezet leirasanak és a szinterein megvalosuld —
elvileg részvételi logikaji — tarsadalmi kommunikaciok elemzésének.
Ugy tinik, forduloponton vagyunk, ezért a késé modern
médiakornyezetet leird médiaclméleti modell torténeti értékelését az
utdlagossag nézopontjabol is el kell végezni. Szerencsés torténeti
helyzet, hogy a szinterek kialakulasat a 2000-es évek masodik felében
— tehat az eldzetesség horizontjdban — is megfigyelhettem
médiaelméleti modellem els6 megfogalmazasakor (és részt is vettem
egyes szinterek alakitasaban aktiv médiahasznaloként), 2023-ban pedig
az eltelt id6 tudataban és bizonyos szintereken megvaldsult aktivitasok
ismeretében, valamint a médiakérnyezetben beallt valtozasokat
érzékelve, értékelve — tehat az wrdlagossag horizontjaban —
reflektalhatok elméleti modellem hatékonysagara és korlatjaira. Az
egyidejileg egymas mellett 1étez6, de Ossze nem egyeztethetd
hangoltsagu hozzaallasok alakitottak sajat kutatoi nézépontomat is, igy
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az értekezésben tetten érhetd a kezdeti bizakodas és a lassu kiabrandulas
tavlata is, de tisztazo értelmez6i keretbe helyezve. Az idébeli dimenzio
bevezetése a kés6 modern médiakdrnyezet elemzésekor is lehetoséget
ad arra, hogy elszakadjunk a technologiai ujitasokat gyakran kiséro,
olykor leegyszertisité dichotom kategériaktol, amelyekbe példaul a
médiaoptimista/médiapesszimista vagy a liberalis/konzervativ tipusu
kételem diskurzusok kényszeritették a médiakornyezet vizsgalatait az
elmult két évtizedben is.

A leir6 és magyarazo eréfeszités, az elméletallitas tehat azokra
az osszefiiggésekre iranyul, amelyek a késé modern médiakornyezetben
az online platformok tulajdonlasa, a platformfiiggd médiatartalmak
termelése, megosztasa, ellenérzése és az online kozosségi szintereken
megvalosuld  részvételi  egyiittmiikodés kozott  tarhatok  fel

médiatudomanyos kérdésfelvetéssel.

Kutatoi kérdés

Melyek a médiatudomanyi szempontbdl relevins tényezék, amelyek
segitettéek vagy gatoltak a részvételi logikdju  kollaborativ
problémamegoldadst az online kozdsségi szintereken a 2000-es és 2010-
es évek hibrid, konvergens, toredezett, gyorsan vdaltozo

médiakornyezetében?

Az értekezés célja
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Dolgozatom bemutatja a kés6 modernitas médiakornyezetének

jelenségeit, emellett kisérletet tesz egy magyarazd6 médiaclmélet



felvazolasara, amely segithet megérteni a késé modernitas jellemzoit
hordozo hibrid médiumok halozataban kialakulo, konvergens, de
fragmentalt online kozosségi szinterek mitkodését, valamint az ezeken
a szintereken egymassal azonnal &sszekapcsolddd médiahasznalok
online ¢és offline egytittmiik6dési hajlandosagait.

Az elmélet f6 hatokore elsésorban a 2000-es és 2010-es évek
médiakornyezetére érvényes, megjeldlésére az egyiittmitkodo-kozosségi
médiaelmélet nevet ajanlom. A médiakornyezetet, amelyben az online
kozosségi egyiittmiikodések szinterei az elmult mintegy hasz évben
formaldédnak, késé modern médiakornyezetnek nevezem (a
tovabbiakban kmm roviditéssel).

A célként megjelolt elméleti modell felvazolasa megkdveteli,
hogy bemutassam a késé modern médiakdrnyezet alapvetdé médiumait
miikodési logikajuk és médiagazdasagi jellemzdik szerint, példakat
hozzak a médiumhasznalok 6sszekapcsolodasaiban megvalosulo online
kozosségi egylittmikodeésekre, igy az elemzések kozéppontjaba a
médiahasznélat szinterei, a tartalomprodukcio és a tartalomhasznalat
jellegzetességei keriilnek. Az elméletallitas azt is igényli, hogy
jelezzem a meglévo elméletek leiro-magyarazo erejének korlatait, igy
célom eléréshez el kell végeznem a kmm torténeti jelenségeinek
leirasdhoz hasznalhat6 médiaclméletek kritikai metaclemzését is. Igy
jutok el egy hibrid, tobb elméleti megkdzelitést 6tvozé médiaelméleti

kontribticio alapjainak lefektetéséhez.



Hipotézisek

1)

2)

3)

4)

Abbol a feltevésbol indulok ki, hogy a kmm-ben az
Osszekapcsoltsag révén a részvételiség korabban nem tapasztalt
teret nyer a médiatartalmak eléallitasanak és disztribuiciojanak mas
logikaihoz képest. Ezzel a nézettel kapcsolodom a részvételi
tarsadalom Iétrejottének elvét hirdeté teoretikusok, példaul
Negroponte, Rheingold, Jenkins munkaihoz.

Felteszem, hogy a kmm online k6zosségi szinterein olyan aktiv,
tudatos, kritikus ~ médiahasznalokat  talalunk,  akiknek
médiahasznalata és cselekvési-egylittmikodési hajlandosaga mas,
mint azoké a médiahasznaloké, akiknek a viselkedését a modern
hataselméletek és a korlatozott hataselméletek irjak le.

Azt is feltételezem, hogy a web 2.0-as technologiara épiil6 online
kozosségi  platformok révén a 2000-es évek kozepén a
nyilvanossag 0j online szinterei jottek létre. Ezek a szinterek
folyamatosan valtozo teret adnak tobbféle médiahasznalodi
sziikséglet (kommunikdacio, szérakozas, tajékozodas, felkésziilés,
egyuttmikodes, kozéleti aktivitas) kielégitésére, raadasul a
médiahasznalok  participacidja  €s  kollaboracioja  altal
alkalmasakkd valhatnak tarsadalmi problémak, koziigyek
tematizalasara, megoldasok kozosségi kezdeményezésére is.
Felteszem ugyanakkor azt is, hogy a kozosségi felkésziilés és a
megoldasi javaslatok egytittmiikodésen alapuldo megtalalasa csak
viszonylag korlatozott formaban, terekben, sziikebb csoportokban

¢és egyaltalan nem minden téma mentén valosulhat meg.
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5) Feltételezem tovabba, hogy az egyiittmiikodo-kozdsségi
médiaelmélet alapjainak lerakasahoz kiindulasként érdemes a
kommunikaciéo participacios elméletét (Horanyi, 2009), a
kommunikacio ritualis modelljét (Carey, 1989/1992), a hasznalat-
kielégiilés modelljét (Katz et al. 1974/2007) és a részvételi kultara
Henry Jenkins munkassagaban kezdeményezett vizsgalatat
(Jenkins, 2006, 2013, 2015) alkalmazni, de ezeken tul is kell 1épni.

I1l. Az alkalmazott modszerek vazolasa

A dolgozatomban, a kutatast megel6zden felallitott 1. és a 2. hipotézis
megkdveteli @ kmm kritikai bemutatasat. Ehhez el kell végeznem a
kmm-re alkalmazhaté médiaelméleti konstrukciok metaclemzését.
Olyan elemeket keresek, amelyek segitenek dinamikusan leirni és az
id6beli dimenzid érvényesitésével magyarazni a kmm Kkeretei kozott
lehetséges részvételiség és egylittmitkodés médiahasznalati attitiidjeit,
illetve az attitiidok korlatjait.

A 3. és 4. hipotézis vizsgalata igényli az esettanulmany
moddszerét.  Négy  kiterjedt  esettanulmanyban a  kozosségi
problémamegoldas tobb szintjét €¢s megvalosulasi formajat vizsgalom a
kmm online platformjain (a leghétkdznapibb segitségnyujtasokon a
specialisabb egylittmiikddéseken at az olykor még a tarsadalmi
parbeszédet, sot a politikai dontéshozatalt is befolyasold (példaul segitd)
kozosségi  aktivitasokig. Az esettanulmanyok tematikusan ugyan
kiilonbozéek, de médiatorténetileg kozlésképesek egy olyan

médiaelmélet szdmara, amely az online kozdsségi cselekvOképességet
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akarja leirni és magyarazni. Az eseteket azért dolgoztam fel, hogy
értelmez6 modellemet azonnal torténeti dimenzioba is helyezzem (az
utolagossag nézete ezt igényli). Ertekezésem igy képet ad a kmm
miikodési sajatossagairdl és az ahhoz kapcsolt médiahasznaléi
szokasokrol és elvarasokrol, tovabba az ezekre vonatkozoé kutatoi
interpretaciokrol, melyek ugyancsak folyamatosan valtoznak. A kmm
médiakutatdi perspektivabdl relevans jelenségeinek feltardsdhoz és az
esettanulmanyok empirikus eldkészitéséhez a félig strukturalt szakértoi
interju ¢és a tartalomelemzés maodszereit is alkalmazom.

Az esettanulmdny moddszere a vonatkozd szakirodalom
metaelemzésébdl szerzett meglatdsaim tesztelését szolgalja. Ez a
kvalitativ mddszer alkalmas a média gyors technoldgiai valtozasaibol
adodo valtozasok bemutatasara: kozeli ratekintést enged mélyfurasokon
keresztiil elérhet6 jelenségekhez, amelyekre a korabban kidolgozott
médiaelméletek alapjan nem kaphatunk megfelel6 magyarazatot.

Az 5. hipotézis megkdveteli, hogy a kmm miikddésének
pontosabb leirasahoz kidolgozzak egy fogalmi rendszert és a
fogalmakbol 0sszedlld elméleti keretet: az értekezés végén bemutatott
egylttmiikodo-kozosségi meédiaelmélet lesz  értekezésem elméleti

hozzéjarulasa a médiatudomanyos kutatashoz.
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I11. Az eredmények tézisszeri felsorolasa

A késo modern médiakornyezet fobb jellemzoi

A médiastruktira, a médiumokhoz kapcsolodd fobb trendek és a
médiahasznalati szokéasok, a médiatartalom és médiahasznal6 szerepe,
tovabba a nyilvanossagépités szempontjai alapjan elvégzett elemzés
képet adott arrél, hogy milyen fobb jellegzetességek szerint szervezodik
¢s milkodik a minket koriilvevé késé modern médiakdrnyezet, és
milyen lényegi problémak jellemzik azt.

A hibrid, konvergens médiumok halozatabol  allo
médiakornyezet foként online ko6zOsségi szinterei miatt hozott
meghataroz6  valtozast a  médiaiparban; a  hatastorténeti
kovetkezmények kozott ott van a klasszikus médiumok szerepének
megvaltozasa is. A televizio, a radid, a nyomtatott sajto is hibrid és
konvergens  tartalomszolgaltato  platformokka  valik,  ko6z0s
metszéspontjuk pedig a digitalis, multimédias tartalmakat aramoltatd
online kozosségi szintereken és tartalommegoszto platformokon
talalhatd. Az atalakulas soran egyre nagyobb szelet jut az on-demand
streaming szolgaltatasok tizemeltetSinek is.

A médiapiacra belépd online platformok ¢és kozosségi
médiumok megvaltoztattak a technologiai szolgaltatok €s a médiaipar
szerepl6i kozotti viszonyokat, ezzel pedig a médiapiac Osszetételét és a
tartalomdisztribiici6 modozatait is. A régi tipusut médiakonszernek
mellett egyre nagyobb szerep jut a verseng6 tartalmak aramoltatasat a
médiahasznaldk kozremiikodésével végzo, a sajat teriiletiikon hegemon

helyzetben 1év6 technikai oriascégeknek (Facebook, Google, Twitter,
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TikTok). A cégek az online kozosségi szintereken az intézményes,
professzionalis tartalmak mellett a médiahasznalok altal 1étrehozott és
megosztott tartalmakat is aramoltatjak. A médiahasznalok aktivan
vesznek részt a tartalmak Iétrehozasaban, fogyasztasaban ¢és
terjesztésben is. Az online szintereket egyiittmiikodéseikkel képezik és
hitelesitik is a médiahasznalok. Egyre korlatozottabb szerepet hagynak
ebben a politikai és a gazdasagi érdekcsoportok altal feliigyelt kozponti
tartalom-eléallito  médiavallalatoknak és a tartalmakat hitelesitd
(feligyeleti) intézményeknek. Ezzel 6sszefiigg, hogy a hamis hirek
kozosségi médiaban valo terjedése komoly fejtorést 0koz a technolodgiai
oOriasvallalatoknak, akik a hatosagok szankciditol tartva tobbféle
eszkozt is bevetnek a fake news jelenség visszaszoritasara (ezt lathattuk
a Covid-19 kapcsan vagy a 2021-es amerikai elnokvalasztas soran).
Azt is megvizsgaltam, hogy a kmm globalis trendjei milyen
mértékben érvényesiilnek a hazai médiapiacon. Az elemzés
megmutatta, hogy a televizid szerepe tovabbra is meghatarozo, és az
online médiahasznalok is alapvetden passziv tartalomfogyaszto
attitiddel vesznek részt a tartalmak fogyasztasaban. Az is tisztan
kirajzolodott, hogy az alapvetéen konzervativ médiafogyasztas egy
kevésbé innovativ, politikai ¢és gazdasagi érdekcsoportok altal
befolyasolt, részben kozpontositott —médiarendszerrel pérosul

Magyarorszagon.

Kampany és participacio az online kozosségi szintereken
A 2014-es parlamenti valasztasi kampany online kozosségi szinterekre

is kiterjed0 aktivitasainak elemzése azt mutatja, hogy a kampany
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els6sorban a Facebookon zajlott, féleg fizetett hirdetésekre épiilt, a
politikai eréviszonyokat jol tiikrozte, az eszk6zok tekintetében
konzervativ és alacsony intenzitasu volt. Mindez elmondhat6 a 2018-as
¢s a 2022-es valasztasokrol is. A partok ¢és a politikusok teljes
kampényaktivitasa, a kampanyhoz val6é hozzéaéllasa meghatarozta azt
is, hogy az online kozosségi médidba maguk a politikusok milyen
kampanytevékenységeket vittek be, illetve azokat leképezve (vagy
azokra valaszként) milyen felhasznaldi aktivitasok szervezddtek. 2014
tavaszan a Facebook mar nem szamitott sem 1j, sem innovativ, sem
alternativ kampanyeszkoznek, de a hirek disztribtcidjaban betdltott
szerepe miatt egyre jelentésebbé valt: sok hazai felhasznald (eurdpai
Osszehasonlitasban is magas) egylittmtkodé aktivitast mutatott, igy a
kozélet alakitasaban atmenetileg megkeriilhetetlen tényezdvé valt.

A kampany eszk6zmixét szemiigyre véve azt tapasztaljuk, hogy
a kmm online k6z6sségi szinterei nem kaptak kiemelt szerepet a tobbi
kampanyeszk6z mellett. Az online kozosségi egyiittmikodéssel
kapcsolatos csodavaras hidbavalonak bizonyult. Itthon tovabbra is a
televizio szamitott elsddleges médiumnak, nagyrészt erre épiilt a
kampany az outdoor elemek (oriasplakat, citylight) mellett.

Tulértékeltnek bizonyultak azok az elényok, amelyek elérésére
az online kozosségi szintereket hasznosito kisebb partok 2010-ben még
szamitottak; vilagossa valt, hogy az elényok kiaknazasahoz nem elég a
nyitottsag a technologiai innovaciora, hanem érvényesiteni kellene az
online részvételiség logikajat az offline aktivitasokban is (de ez az
atvitel nem mikodik). A 2014-es valasztdsi kampany elemzése
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megmutatta, hogy a hazai online kozosségi szinterek nem miikddnek
politikai kommunikacios csodafegyverként, amellyel valasztok
tomegeit lehetne olcson ¢€s hatékonyan egyiittmiikodésre birni.
Marketingeszk6zként alkalmazva sem okoztak hatalmas attorést.

A 2014-es valasztasi kampany tanulsaga az is, hogy a kmm
online kozosségi szinterei nalunk nagyon korlatozottan mikodtek a
nyilvanossag uj szféraiként. A politikai szereplék egyike sem volt
érdekelt abban, hogy a hatalmi alapon szervezett politikai diskurzusba
barmilyen mdédon becsatornazza a valasztok véleményét. Ahogy a napi
politika, Gigy a kampany sem a koziigyek tarsadalmi megvitatasarol
sz6Olt. Az online szinterek iS a politikai szerepldk {izeneteinek
szocsoveként funkcionaltak, az tizenetek recepcioja pedig partszimpatia
alapjan tortént. Az online szintereken megnyilvanitott alternativ
vélemények, ott lezajlott vitak, ott kezdeményezett aktivitasok csekély
mértékben tudtak tematizalni a politika napirendjét.

Ha az online k6zosségi szinterek a kampanyban attdrést nem is
hoztak, mégis alakitjak a politikai szereplok és a valasztopolgarok
viszonyat. llyen hatasa van a Facebookon és mas online kozosségi
szintereken  megvalosuld  tartalomdisztribucionak, amely az
okostelefonok terjedésével parhuzamosan nagyon gyors és hatékony
informacioaramlast eredményez a technologiaval felszerelkezett,
mindenhol jelenlévé online médiahasznalok participacidja és
kollaboracidja révén. A platformok az allampolgarok hatékony
tdjékozodasanak, kommunikéiciojanak €s  egyiittmiikodésének
elosegitésével fokozzak a nyilvanossag erejét. De szem elétt Kell
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tartanunk a tényt, hogy a szinterek a felhasznalok tartalomfogyasztasi
szokasai alapjan sziirik a szamukra elérhet6é informacidkat, igy barmely
médiahasznalo elkeriilheti, hogy a hirfalan az 6t nem érdekld,
véleményével iitk6zo hirekkel talalkozzon.

A civilek az online kozosségi szintereken Szervezett
egylittmikodéseik révén esetenként képessé valnak oOridsi méretli
tomegek megmozgatasara. Ebben tudatos, proaktiv online kozosségi
kommunikécios stratégidik és kreativ médiatartalmaik segitették Oket.
(Szamottevé mobilizalasra a nagyobb intézményesiilt partok a
partfinanszirozasi rendszer kedvezményezettjeiként képesek, nem
szorulnak ra az online kozosségi szinterek innovativ hasznalatara.) A
Kétfarku Kutya Pdrt és a Milla-mozgalom mémjei kés6 modern
multimédias  tartalomként gyorsan jutottak el az online

médiahasznalokhoz, a kampany soran municiot adtak az ellenzéki

kommunikacios gépezetek szamara.

Mozgalmak a kés6 modern médiakornyezetben

A disszertaci6 masodik esettanulmanyaban az online mozgalmak
lehetbségeit vizsgaltam tobb nemzetkozi kezdeményezés és a Milla-
mozgalom esetének elemzésén keresztiil.

Az online kozosségi szintereken 1étrejové  tarsadalmi
kezdeményezések, az online aktivizmus (vo. slacktivism) el@szeretettel
kutatott teriilete a késé modern médiakornyezetnek. Az online
kozosségi  szintereken megvalosuld  egyiittmikodések  politikai,
tarsadalmi hatasarol megoszlanak a vélemények. A technologia sikeres

alkalmazhatosagat hangstlyozok (lasd: Benkler, 2011; Bowen, 1996;
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Browning, 2001; Couto, 1999; Donk et al., 2004, Rheingold, 2002;
Shirky, 2010) a kollaboracié, a kozoOsségi egyiittmiikodés uj
szintereiben az allampolgari politikai részvétel €s ezaltal a tarsadalom,
valamint a demokracia megtjitasanak 0j eszkozét latjak.

Az Dbiztosan Allithato, hogy az informaciok villamgyors
elterjesztésében és a mozgositasban hatékonynak bizonyultak az online
kozosségi szinterek. A Twitter és Facebook, tobb fontos politikai akcid
és mozgalom Iétrejottében jatszott szerepet. Tanulmanyok dolgoztak fel
az egyiptomi The April 6 Youth Movement (2008), az Arab tavasz
(2011), a spanyol Indignados-mozgalom (2011), az Amerikabol indult
Occupy (2011), az olasz Five Star kezdeményezésekben az online
kozosségi kollaboracio szerepét. Az emlitett mozgalmak latszolag
eredményesen épitették be eszkoztarukba az online kozosségi
szintereket, az eszkozok haszndlatdval eredményesen tudtak
megszervezni ¢és mozgositani az  allampolgarok  csoportjait.
Tematizaltak a fosodrat médiat, annak segitségével pedig a politikai
napirendet. A szervezOk és mozgalmaik igy atmenetileg politikai
szereplové valtak, akik hatast tudnak gyakorolni az aktualis politikai
napirendre, gyengitve, atértelmezve a politikai er6térben aktualisan
jelenlévé hatalomgyakorlok monopoliumat. Természetesen az emlitett
eseményeket sokan elemezték, szakirodalmuk a politikatudomanyi
mellett a médiakutatas teriiletén is jelentés. Jenkins a politikailag
aktivva valé rajongoi kozosségek szerepét emelte ki a mozgalmak
esetében is, ezt Christian Fuchs kritizalta (Fuchs, 2014), és masokkal
egyetértésben azt allitja, hogy a forradalmat a k6zosségi média nem
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okozta, csak tamogatta. Hozzateszi, hogy a Henry Jenkins altal emlitett
rajongoi kozosségek nem jatszottak benne meghatarozo szerepet.

Az el6z6ekben felsorolt nemzetk6zi mozgalmakkal kapcsolatos
tapasztalatok elemzése, a Milla-mozgalom esetének feldolgozasa, a
szervezbkkel és aktivistakkal készitett interjiim mind megerdsitették,
hogy a kmm online k6zosségi szinterein 1étrehozott (példaul Facebook-
események, -csoportok, -oldalak), nem képesek oOnalloan — a
médiahasznaldk erre iranyulo torekvése nélkiil — atalakitani az aktualis
politikai kultarat és annak demokratikus intézményrendszerét. Az
online k6zosségi szintereken csak szorvanyosan alakulnak ki politikai
szempontbol relevans vitdk, akciok. EgQy megfelelé sulya és
kozérdeklodést kivaltd ligyhoz kapcesolodva (ilyen volt példaul a
netado-tiintetés) azonban megvalosulhat az aktiv médiahasznalok
egylittmiikodése, s az online kozosségi kezdeményezés a politikai
napirend befolyasolasaig is eljuthat.

A slacktivism problémakére jelzi, hogy a laza kotédést, gyenge
elkotelezodésii online sokasag részvételével megvalositott akciok csak
akkor fordithatok at valodi hatast el6idéz6 politikai cselekvéssé, ha a
mozgalmak képesek professzionalizalodni. Am ez ritkan valosul meg,
gyakoribb a kezdeményezések felbomlasa, az akciok gyors kimeriilése
(Tufekci, 2012). A Milla-mozgalom felfutasat a tarsadalmi fesziiltség
magas foka, a kozos ellenségkép, a tiltakozas alapjan szervez6dd
heterogén tamogatoi bazis segitette. Gyors hanyatldsaban az jatszott
szerepet, hogy a szervezet az 6nmeghatarozasa szerint is sokféle érdeket
képviselt, kezdeti online platformjarol elmozdulva jobb hijan
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betagozodott egy jol korvonalazhato baloldali értékrendet képviseld
politikai iranyzat ala. Ezzel a 1épéssel viszont feladta fiiggetlen platform
jellegét, elveszitette tdmogatdi bazisdnak jelentds részét. A tovabb
boviilé ellenzéki Osszefogasban a mozgalom sulytalanna valt. A
felbomlast gyorsitotta, hogy a protest alapon szervez6dé heterogén
tomegbazis nem talalt megfeleld kozos célt, nem tudott professzionalis

szervezeti hatteret ¢s szakembergardat kiépitve intézményesiilni.

Osszehangolt cselekvések a kozosségi platformokon

Az értekezés harmadik esettanulmanyaban a részvételt ¢és
egylittmiikodést olyan szintéren vizsgaltam, ahol korlatozott szamu
résztvevé sokasag valosit meg mozgalmat jol behatarolt témaban. A
Reddit platformon 2021-ben szervezod6 WallStreetBets nevii csoport
kisbefektet6i akcidjat elemeztem. A csoport tagjai nagy mennyiségi
GameStop részvényt vasaroltak fel, az akcio korlatozni kivanta a nagy
hedge fundok spekulacioit. Az események széles nyilvanossagot
kaptak, gazdasagi és politikai dontéshozok vitattak a csoport
viselkedését, tovabba azt, hogy az online kozdosség mennyire
befolyasolhatja 6sszehangolt akcidival a piaci folyamatokat. A Reddit
platformja szinteret adott a csoport szamara a részvényekkel
kapcsolatos befektetési stratégiaik megvitatasara és az informaciok
csoporton beliili hatékony megosztasara. A kozosségi aktivitas komoly
nyereségeket és veszteségeket eredményezett, ennek hatasara jelentds
vita bontakozott ki a spekulacio elleni szabalyozasokrol, valamint az

online kozosségek szerepérol a tézsdén.
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Kozosségi média stratégiak az alhirek elleni kiizdelemben

A negyedik esettanulmany a Covid-19 id6északahoz kapcsolodik és az
alhirek problémajat jarja koriil: a fokusz arra a szerepkorre helyezddik,
amelyet a kozosségi szinterek jatszottak a fake news terjedésének
meggatolasaban. A 2020 clején végzett kutatasra épiilé alfejezet arra
vilagitott ra, hogy a k6zosségi médiaban zajlé informacidoaramoltatas a
természetéb6l adodoan nem képes megitélni a kozvetitett tartalmak
igazsagat, ami megneheziti az alhirek elleni eredményes fellépést. A
platformok {izemeltetdi szlrést segitdé algoritmussal, edukacios
tartalmakkal, hivatasos tényellen6rz6 ¢és hitelesité testiiletek
felallitasaval, szabalyozassal korlatoztak a fake news terjedését a
k6z0sségi médiaban.

De a portalok tevékenységének elemzése kdzben az is kideriilt,
hogy az alhirek és hamis informaciok terjedésének megallitasa komplex
probléma, amelynek kezeléséhez és megoldasahoz tovabbi, a média
szintjén tallépd, mas tarsadalmi alrendszerek bevonasaval elérhetd
er6feszitések sziikségesek. A médiahasznalok edukacioja kiemelt
fontossagu. Ertekezésem témaja szempontjabol éppen az a fontos, hogy
a kozosségi médiaban terjed alhirek elleni fellépést a tudatos,
kooperacid alapt kozosségi médiahasznalat mozdithatja el6. A kmm
online kozosségi platformjai ellentmondasos helyzetben vannak:
okozzak is a problémat, am mérsékelhetik is azt. Szintérként ugyanis
alkalmasak lehetnek az alhirek felismerését segitd felkésziiltség

kozvetitésére és a tartalmak kozos, kritikus feldolgozasara.
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Egyiittmiikod6-kozosségi médiaelmélet

Ertekezésem negyedik fejezetében az egyiittmiikod6-kozosségi
médiaclmélet alapvonalait fektetem le. A felkinalt elmélet a kmm online
kozosségi szintereinek vizsgalatahoz ad fogalmi rendszert. A kmm
online szintereit meghataroz6 két f6 motivum a részesedés a
médiahasznalok kozosségi egylittmikodését megalapozo
felkésziiltségekben, valamint az igy lehetévé valt kollabordcio.

A médiahasznélok egyiittmiikddésére épiild funkcionalis, leird
€s nem normativ egyiittmiikodd-kozosségi médiaclmélet 6 allitasa
szerint a kmm online szinterein informaciok, értékek, attitiidok, kognitiv
sémak, egyszoval felkésziiltségek aramoltatasa (elérhetdvé tevése)
zajlik interaktiv, multimédias, platformfiiggetlen médiatartalmak
formajaban. A médiahasznéalat célja a felkésziiltségekben kodolt
kulturalis javakban valé részesedés, azok megosztasa a kommunikacid
révén a tobbi médiahasznald kozott; ebben a kmm online kozosségi

szinterei a tartalmak ritualizalt aramoltatasaval vesznek részt.

Az értekezés eredményeinek felhasznalhatosaga

A kmm jelenségeinek feltarasa ¢és az egyiittmikod6-kozosségi
médiaelmélet  alapvonalainak lefektetése  reményeim  szerint
elémozditja a médiakutatas modernista konstrukcioinak lebontasat.
Egyelére ezek uraljak a médiardl folyd kozbeszédét és a politikai
dontéshozok gondolkodasat is az online kozosségi szinterekkel

kapcsolatosan is.
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