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Koszonetnyilvanitas

Disszertaciom elkésziilése hossza Ut volt, amelyhez szamos szakmai €és személyes tdmogatas
jarult hozza. Legelséként sziileimnek tartozom halaval a biztos hattérért, a kitartasért, amelyet
tolik kaptam, és amely végig er6t adott, s még a legnehezebb iddszakokban is tdmogattak.
Ko6szonom a doktori iskola oktatdinak, konzulenseimnek ¢€s kollégaimnak, akik tanacsaikkal,
kritikaikkal és iranymutatasaikkal segitették, hogy kutatdsom szélesebb tavlatokat nyerjen.
Ezen kiviil doktorandusztarsaimnak is halds vagyok a tdmogatd eszmecserékért, amelyek
mindig 0j szempontokat nyitottak szdmomra. Kiemelt héaldval tartozom Prof. Dr. Pusztai
Gabriellanak szakmai irdanymutatasaért, aki hozzajarult ahhoz is, hogy kutatomunkam valdban
ujdonsagértékkel bird tudomanyos eredménnyé valhasson. Kiilondsen nagy koszonettel
tartozom témavezetomnek, Bujdoséné Dr. Dani Erzsébetnek, akinek szakmai gondossaga,
kovetkezetessége €s embersége mindvégig biztos kapaszkodot jelentett szamomra. Végiil, de
nem utolsdsorban kdszondm férjemnek a tiirelmét, batoritasat és szeretetét, amelyek nélkiil e
munka sokkal nehezebben johetett volna Ilétre. Mindazoknak, akik béarmilyen modon

hozzajarultak disszertaciom elkészitéséhez, Oszinte és 6rok halaval tartozom.
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1. Bevezetés

A disszertacid bevezetésében bemutatom a téma aktualitasat, ismertetem a disszertacidban
vizsgalni kivant konkrét problémat és kérdést, a kutatas céljat és varhatd eredményeit, tovabba
a neveléstudomanyi relevanciat, az Gjdonsagértéket, a kozponti fogalmak értelmezését és a

dolgozat felépitését.

1.1.  Avizsgalt téma aktualitasa

Az olvasés ¢és az irodalom iranti érdeklddés kultivalasa és népszerisitése megkeriilhetetlen
szerepet jatszik a kulturaban és az oktatasban. A konyvtar hagyomanyosan az olvasas és tanulas
kozpontja, mely mai napig valtozatlan, hiszen az informacids tarsadalomban elengedhetetlen a
média- és informécids miiveltség, valamint a kreativ és kritikus gondolkodas kialakitasa.
Azonban a digitalis korban, ahol szamos mas tevékenység az olvasds versenytarsaként
értelmezhetd, a konyvtaraknak 11 stratégidkat kell kidolgozniuk az olvasas népszerisitésére,
hogy generéciotol fiiggetleniil megfeleljenek a felhasznalok és olvasok igényeinek (Imre,
2015).

Témank multi- €s interdiszciplinaris jellegli, mely elsddlegesen a konyvtartudomanyban
mutatkozik, hiszen a konyvtarak szerepét, funkcidjat, 21. szdzadi szolgaltatasait, s olvasova
neveld stratégidit vizsgaljuk. Masrészt a kozosségi média, és az online olvasdsnépszertisitési
lehetdségek és az influenszerek altal érintjiik még a kommunikécio- és média tudomanyagat is,
mely a marketing, valamint a média olvaséasi szokasokra és konyvkultarara gyakorolt
hatasaként is megjelenik a dolgozatban. Kutatdsunk szociologiai dimenzidja a tarsadalmi
jelenségek hatdsainak vizsgalataban nyilvanul meg, példaul a kozdsségi média szerepe az
olvasoi kozosségek szervezddésében és miikodésében. S végiil, de nem utols6 sorban, a
konyvtartudomany mellett kutatdsunk kiemelt prioritasti tudoméanyteriilete a neveléstudomany,
hiszen az olvasova nevelés modszereit és hatékonysagat vizsgaljuk, mely az oktatas egyik
altertiilete. A neveléstudomany kutatdsai és modszertani megkozelitései nélkiilozhetetlenek az
olvasova nevelés hatékony megvalositasahoz, legyen szo pedagdgiai stratégidkrol (tanitasi
modszerek, tananyagfejlesztés), pszicholdgiai tAmogatasrol (motivacio és érdeklddés, kognitiv
fejlodés), nevelésszociologiai elemzésekrdl (tarsadalmi beilleszkedés, csaladi és kozosségi
szerepek) vagy oktataspolitikai iranyelvekrdl (olvasas az oktatasban, iskolai konyvtarak és

programok).



A konyvtarak €s az olvasasnépszeriisito szereplok kozti egylittmiikodés lehetésége valods
¢s igéretes. A konyves influenszerek és a kozkonyvtarak kozos munkdja nemcsak az olvaséd
kozosségek eléréséhez, aktivizdlasdhoz, novekedéséhez és az olvasds népszeriisitéséhez
jarulhat hozza, hanem a konyvtarak tovabbi modernizacidjat és relevanciajat is erdsitheti a
digitalis korban. Az utébbi években tapasztalhatd, hogy a konyvtarak 0j modszereket és
eszkozoket keresnek, hogy vonzobba valjanak a fiatalabb generaciok szamara. Az olvasasi
szokasok folyamatos valtozasaval nehéz 1épést tartaniuk, de a konyves influenszerek képesek
gyorsan reagalni, 1) trendeket teremteni. A koézkonyvtarak egyiittmikodése az
olvasasnépszertsitokkel hatékony modszer lehet az olvasdsi motivacid erdsitésére és az

olvasasi készségek fejlesztésére, vagy akar a konyvtar népszertsitésére.

1.2.  Akutatasi probléma, kérdés, tudomanyos cél és varhato eredmény

bemutatasa

A konyves influenszerek és a kozkonyvtarak kozotti egylittmiikddés szamos lehetdségen kiviil
kihivasokat és megoldandd problémakat is rejt. Az egyik f6 probléma, hogy bar a konyvtari
szolgaltatasok modernizacioja és az olvaséva nevelés fontos cél, a két szegmens kozotti
kapcsolat és kooperacido még nem elég hatékony és rendszerszintii. Az influenszerek bevonasa
az olvasasnépszerisitésbe 1j kihivasokat jelent a konyvtarak szamara, példaul az online jelenlét
¢s kommunikaci6 menedzselése, a digitalis platformok hatékony hasznélata, valamint a k6zds
stratégia és modszertan kialakitasa terén. Ezen kiviil az olvasok elérésében €s az olvasasi kedv
Osztonzeéseben rejlé potencial kihasznalasa még nem teljeskorti, és a konyvtari sztereotipidk
ledontése is jelentds akadalyokat gordit a hatékony egyiittmiikddés elé. Az egyiittmiikodés
sikeressége érdekében még sok fejlesztésre €s javaslatra van sziikség, melyek kidolgozésa a
jelen disszertacioé egyik kozponti célja.

Ennek alapjan a diszkusszi6 f6 kutatasi kérdése: Milyen szerepet toltenek be a konyves
influenszerek és a kdzkonyvtarak az olvasdsnépszertisités kiilonb6zd dimenzidiban, és hogyan
alakithatd ki olyan hatékony egytittmiikodés kozottiik, amely generacioktol fliggetleniil noveli
az olvasasi kedvet, fejleszti az olvasoi készségeket, noveli a konyvtarhasznalok szamat,
valamint erdsiti a konyvtari szolgéltatasok relevanciajat a digitalis korban? Fontos és nem
elhanyagolhat6 szempont: az olvasasnépszeriisitok ¢és a konyvtarak kozotti egytittmiikodésnek
kolesonos elényokkel kell jarnia mindkét fél szdmara. Az influenszereknek lehetésége van arra,
hogy tamogassak ¢és népszerlsitsék a konyvtari szolgaltatasokat €s eseményeket, segitsék a
konyvtarakat az online jelenlétben, kortars olvasasnépszertisitésben. Mig a konyvtarak aktiv

tamogatasukkal, szakmai tandcsaddssal, a konyvtari szolgéltatdsok ¢és programok
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bemutatasaval segithetik az influenszerek munkajat, valamint hozzaférést biztositanak exkluziv
tartalmakhoz ¢és kozosségi terekhez, ezzel eldsegitve tevékenységiik hitelességét ¢és
hatékonysagat.

A disszertacio célja, hogy atfogban megvizsgalja a konyves influenszerek ¢és a
konyvtarak egyiittmiikodésének lehetdségeit €s hatékonysagat az olvasova nevelés érdekében.
Ennek kapcsan tobb részcélt is megfogalmaztunk. Egyrészt fel kivanjuk tarni a konyves
influenszerek és a kozkonyvtarak kozotti egyiittmiikodés kiilonbozo aspektusait. Masrészt
kivancsiak vagyunk a konyves influenszer-tevékenység motivacidjara, az olvasasi szokasaikra
¢s a hatasukra. Ezen kiviil jo gyakorlatokat gyljtiink és mutatunk be a kozosségi média és
digitalis platformok hasznalatarol kozkonyvtarak korében. Az igy kialakitott integracios
ajanlasok hozzajarulhatnak a konyvtarak 21. szazadi relevancidjanak noveléséhez a digitalis
korban és a kozosségi médidban vald jelenlétiik erdsitéséhez, a felhaszndloi csoportjuk
noveléséhez és aktivitasukhoz, az olvasasi kedv széleskorli noveléséhez, melyek kiilondsen
fontosak lehetnek az olvasdva nevelés szempontjabol. Tovabba az empirikus adatok elemzése
alapjan részletes képet kaphatunk arr6l, milyen moédon jarulhatnak hozzd a konyves
influenszerek az olvaséva neveléshez, az olvasdsi szokéasok fejlesztéséhez ¢és a
konyvtarhasznalat noveléséhez. A kutatds végsd célja atfogd javaslatok, ajanlasok
megfogalmazasa a konyves influenszerek és a kdzkonyvtarak kozotti egyiittmiikodés kapcsan
minden szerepld szamara. Ezek az ajanlasok tartalmazzak a bevalt gyakorlatok modszertanat,
valamint olyan megolddsokat, amelyek révén novelhet6 az olvasidsi kedv, a
konyvtarlatogatottsag, és ledonthetdk a konyvtarakkal kapcsolatos sztereotipiak.

Kutatasunk azzal a modszertani triangulacioval jott 1étre (Santha, 2017), mely a
kiilonb6zé moddszerek alkalmazasat jelenti egy kutatasi kérdés vizsgélatara, legyen szd
kvantitativ, kvalitativ moédszerekrdl, esettanulmanyokrol, felmérésekrdl, kisérleti €és nem
kisérleti tervekrdl. Ezek kombinaldséval a téma kiilonb6z6 aspektusait ragadtuk meg a mélyebb
megértés érdekében (Santha, 2013). Kutatasunk a trianguldcionak megfeleltetve tehat harom
részbdl all:

e kvalitativ kozosségi média elemzés — konyvtarak online jelenléte, konyves

influenszer-adatbazis,

e kvalitativ félig strukturalt interjik — kozkonyvtari igazgaték (N=20), konyves

influenszerek (N=40),

e kvantitativ online kérddiv — konyvtarosokkal (N=254) és konyvtarlatogatokkal

(N=459).



1.3. A kutatas neveléstudomanyi relevancidja, tudomanyos ujdonsagértéke

Ahogy emlitettiik, kutatasunk multidiszciplinaris megkdzelitését a neveléstudomany és a
konyvtartudomany kapcsolddasara alapozzuk, mivel ezek a teriiletek szorosan 6sszefonodnak
jelen dolgozat aspektusaban. A média- és informaciés miveltség fejlesztése (Csik, 2018), a
tamogato tanulasi kornyezet biztositasa (Varga, 2014), az élethosszig tart6 tanulds tdmogatasa
(Kozma, 2016) ¢és az olvasdva nevelés (Szinger, 2019) mind olyan teriiletek, ahol a konyvtarak
hozzajarulnak a neveléstudomanyi célok eléréséhez.

Konkrét kutatdsunk fokuszaban a konyves influenszerek ¢és kozkonyvtarak
egylttmiikdése all, amely relevans neveléstudoményi kérdéseket vet fel, példaul miként
segitheti el6 ez a kozoktatasban az olvasasi hajlandosag ndvekedését, valamint hogyan
tamogatja az olvasdva nevelés, a kritikai gondolkodas és az iskolai teljesitmény fejlédését
(Varga, 2020; Pusztai, 2008). A kutatds akar 1j, innovativ pedagogiai modszerek
kidolgozéasahoz is hozzéjarulhat, amelyek a kozdsségi média ¢és az influenszerek bevonasaval
hatékonyabba tehetik az olvasova nevelést. Ezeken kiviil a kutatds eredményei segithetnek
megérteni, hogyan viszonyulnak az olvasok a konyvekhez és az olvasashoz a digitélis korban.
Ez kiilonosen fontos az alkalmazott oktataskutatds szamara, amely az oktatasi gyakorlat
fejlesztésére koncentrdl (Arany-Nagy, 2021). S wvégil a kutatds hozzdjarulhat a
konyvtarpedagogia teriiletéhez is, amely az olvasasi készségek fejlesztésére, kozkonyvtari,
iskolai konyvtari szolgaltatdsok oktatdsi célu felhasznédldsara fokuszal, mely a kutatas
alkalmazott oktataskutatéasi relevancidjat bizonyitja (Czeglédi & Lengyelné Molnér, 2020).

Kutatasunk a konyvtartudomany mellett integralja a kommunikéciot, a marketinget és a
szociologiat is, igy Uj perspektivakat €és modszertani megkozelitéseket kindl a konyvtar-
influenszer egyiittmiikodés vizsgalatara. Az empirikus adatok és javaslatok hozzdjarulnak a
aktivitast, a konyvtarhasznalok szamat €s a konyvtari szolgaltatasok hatékonysagat. A vizsgalat
tovabba érintélegesen feltarja a kulturalis és regionalis kiilonbségeket a konyvtarak olvasova
neveld gyakorlataiban.

Ezek alapjan kutatdsunk neveléstudomanyi jelentdsége abban rejlik, hogy innovativ
megkdzelitéseket kindl a konyves influenszerek és konyvtarak egyiittmiikodésére, eldsegitve
az olvaséas népszerisitését és a konyvtari szolgaltatdsok modernizaciojat. A kdzkonyvtarak és
az influenszerek kooperacidja és az innovativ megoldasok alkalmazésa révén a konyvtarak
tovabb erdsitik a neveléstudomany és az oktatds hatékonysagat, mely kutatasunkban is
visszatiikrozddik. Az eredmények nemcsak az akadémiai kozosség, hanem a konyvtarvezetok

¢és konyvtarosok, s a konyves influenszerek szamara is hasznosak lehetnek.
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1.4. Akozponti fogalmak konceptualizaldsa, szakirodalmi és értekezésbeli

értelmezése

A kutatas soran hasznalt kozponti fogalmak pontos konceptualizalasa elengedhetetlen a kutatés
megbizhatosaganak és érvényességének biztositasahoz.

Az olvasova nevelés az a tudatos folyamat, amely soran a gyerekek és fiatalok, akar
felnéttek is, megtanuljak az olvasas technikdjat és fejlesztik az olvasasi készségeiket, s kialakul
benniik az olvasas iranti érdeklédés. A folyamat célja, hogy tdmogassa az olvasési szokasok
kialakitasat, fejlessze az egyén olvasasi kultarajat, s mindez eldsegitse a kritikai gondolkodas
és a szovegértés fejlesztését, amely alapvetd fontossagu az ¢lethosszig tartd tanulés
szempontjabol (Czeglédi & Lengyelné Molnar, 2020; Csik, 2011; Nagy, 2001). A
magyarorszagi olvasaskutatas tobb évtizedes multja is igazolja, hogy az olvasasi motivacio, a
szokasok fejlesztése, az attitlid kialakuldsa, valamint az olvasés népszeriisitése komplex, tobb
diszciplinat (pszicholdgia, pedagdgia, szocioldgia, konyvtartudomany) érintd teriilet (Nagy,
2021).

Kiemelend6, hogy a kozkonyvtarak kulcsszerepet jatszanak az olvasdva nevelésben.
Olyan informacids és kulturalis intézményekrdl van sz6, amelyek célja a tudas, informacio és
kultara hozzéaférhetdvé tétele a nyilvanossag szamara, fizikai és digitalis forméban egyarant.
Tovabba kozosségi térként is funkcionalnak, s kiillonbozd programokkal 6sztonzik a rendszeres
olvasast, valamint az olvasasi szokasok kialakulasat, példaul konyvklubok, irodalomi
felolvasasok, ir6-olvaso talalkozok, ezzel is timogatva a kozosségeépitést €s az élethosszig tartod
tanulast (Dudés, 2018). Az inkluziv, baratsdgos kornyezet, valamint a személyre szabott
ajanlasok minden korosztaly szamara segitik az olvaséasi élmények megszerzését, mikozben
fontos szintérként szolgalnak az informacids miiveltség €s az olvasasi készségek fejlesztésé¢hez
(Arany-Nagy, 2021; Szinger, 2019; Adamikné Jaszo, 2006). ,, 4 konyvtarnak mar akkor fontos
feladata van az olvasas megszerettetésében, amikor még az egyén nem tud olvasni” (Boldizsar,
2007; idézi Csik, 2011, 24).

Az élethosszig tarto tanulas olyan folyamatos, onkéntes és motivalt torekvés, amely
egyének ¢€letutja soran a tudas, a készségek €s a kompetenciak megszerzésére €s fejlesztésére
iranyul. Célja nem csupan a szakmai fejlédés biztositasa, hanem az egyéni és tarsadalmi jolét
novelése, a személyes érdeklddés kielégitése, valamint az 6nmegvaldsitas és a tarsadalmi
részvétel eldsegitése is. Az élethosszig tartd tanulas magaban foglalja a formalis, nem formalis
¢s informalis tanulasi tevékenységeket, és hozzdjarul az egyén alkalmazkodoképességéhez a

gyorsan valtoz6 21. szdzad vilagaban (Varga, 2007).
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A digitalis kompetencia a kompetencidk azon halmaza, amely tudast, készségeket,
képességeket és attitidoket foglal magéba, melyek révén képesek és kompetensek vagyunk az
informécios tarsadalom technologidinak magabiztos és kritikus hasznalatara (Szabo, 2022). A
digitalis kompetencia az Europai Unié altal meghatarozott nyolc kulcskompetencia kozé
tartozik. A digitalis kompetencia keretrendszer 6t kompetenciateriiletre oszthato: informacio,
kommunikécio, tartalomkészités, biztonsdg, problémamegoldds (Ferrari, 2013). A
médiamiiveltség , azon perspektivik készlete, melyeket aktivan hasznalunk, amikor a
tomegkommunikdcios rendszerekkel kapcsolatba keriiliink, és a benniinket elérd tizeneteket
értelmezziik” (Szabd & Dani 2020; Potter, 2015, 25). Az informacio elérésének, elemzésének
¢és eloallitasanak képessége, melynek alapvetd célja a kritikus autonémia minden médiaval
kapcsolatban (Cho, et.al, 2022). Az informacios miiveltség annak képessége, hogy felismerjiik
az informacid iranti igényt, megtaldljuk a relevans forrdsokat, kritikusan értékeljiik azok
tartalmat, valamint megfelel6 modon alkalmazzuk a megszerzett ismereteket. Ide tartozik a
rendelkezésre allo informaciok kozotti tudatos szelekceio is. Napjainkban mindinkabb eldtérbe
keriil az informacidforrasok hitelességének és megbizhatésaganak vizsgalata, az
informécioszerzés €s -felhasznalas etikai dimenzioi, valamint annak tudatositasa, hogy milyen
modon és formaban kommunikalunk, illetve osztjuk meg az informaciot, kiilonos tekintettel a
kozosségi média feliileteire (Szabd, 2022!; Chartered Institute of Library and Information
Professionals, 2018).

Az influenszer fogalma alatt azon személyeket értjiik, akik a k6zosségi médidban
népszeriiségnek drvendenek, s kovetdbazisuk révén kozvetlen hatast gyakorolnak az emberekre
pozitiv €s negativ értelemben. A médiatechnologia fejlédése lehetoveé tette, hogy barki
influenszerré valjon. Két csoportjukat kiilonboztetjilk meg: az online celebek €s a szakmai
véleményvezérek (Szabd & Dani, 2024; Guld, 2020). A konyves influenszerek, akikre a
szakirodalom, mint szakmai véleményvezérekre, olvasidsnépszeriisitokre vagy konyves
tartalomgyartokra is hivatkozik (Szab6 & Dani, 2023), rendszeresen osztanak meg tartalmakat
konyvekrdl, olvasmanyokrol, példaul konyvajanlé videodkat, posztokat, blogokat, és aktivan
interakcioba 1épnek a kovetdikkel, olvasoi kozosségeket épitve (Szabd & Dani, 2024). F6 céljuk
az olvasasi kedv novelése és a konyvkultira népszeriisitése a kiillonbozd kozosségi média
platformokon keresztiil.

Kutatasunk elméleti €s szakirodalmi kiinduldépontjainak meghatdrozasaban fontos
szerepet jatszottak Guld, Reddan, valamint Carpenter influenszer-tematik4ju irasai. Guld az

influenszer jelenséget kutatja, bar konkrétan kdnyves influenszerekkel, vagy az influenszer-

' A PedActa folyoiratban 2022-ben megjelent ,,Digitalis szakadék athidalasa pedagdogusok kozott” cimi
tanulmanyban részletesen definialtam a fogalmat.
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tevékenység konyvtari alkalmazasaval nem foglalkozik (Guld, 2022, 2021). Carpenter kutatasai
is a véleményvezérekre fokuszalnak, de hangstlyosan oktatasi dimenzidban vizsgalva azokat
(Szabo, 2023, Carpenter et al., 2022). Nemzetkozi elemzésekkel és azok eredményeivel is
aldtdmasztva sajat kutatasunkat, Reddan mar konkrétan a konyves influenszereket vizsgalja
(Reddan et al., 2024), ahogy Baym (2018), s Guifiez-Cabrera & Mansilla-Obando (2022) is. De
érdemes megemliteni még Gomez (2005) nevét is, aki az irodalmi blogokat vizsgalta, Nelson
(2006), aki kutatasaiban a konyves tartalmakat készitd bloggerekre, mint befolydsolokra

tekintett, ezzel is megalapozva a konyves influenszerek 1étjogosultsagat.

1.5. A dolgozat felépitése

A dolgozat felépitése logikusan koveti a kutatds 6 témait és céljait, biztositva az atfogod és
részletes értelmezést és elemzést mind az elméleti, mind a kutatasi fejezetekben. Elsdként
elméleti sikon kozelitjiik meg a témat (2-3-4. fejezet), melynek célja, hogy atfogd képet adjon
a kutatas alapjaul szolgalo jelenségekrdl, tényekrdl. Ezaltal meghatirozzuk a kutatds gondolati
kereteit, kiilonos tekintettel arra, hogyan valtozott meg a konyvtarak szerepe, hiszen a 21.
szazadi kozkonyvtarak nemcsak hagyomanyos informaciéforrasként mitkddnek, hanem fontos
helyszinei az oktatdsnak, a média- és informacids miiveltség fejlesztésének is az informacios
tarsadalomban. Az elméleti szegmens elsd fejezetében mutatjuk be a konyvtarak
paradigmavaltasat, hogyan alkalmazkodtak a valtoz6 igényekhez, kiilonos tekintettel az online
tér és a kozosségi média hasznalatira. Ugyancsak itt az elsd fejezet soran tériink ki az
¢lethosszig tartd tanulasra is, kiemelve a konyvtarak szerepét mind a formalis, nonformalis €s
informalis tanulasi folyamatokban. A 21. szdzadi kompetencidk kutatdsanak ¢és fejlesztésének
fontossdga miatt a kozkOnyvtarakat a média- és informacidos miveltség szintereként is
értelmezziik, hiszen a digitalis kompetencia alapvetd megléte és folyamatos, élethosszig tartd
fejlesztése létfontossagli napjainkban (Horvath et al., 2020), s ebben a kdnyvtarak kulcsszerepet
jatszanak, hiszen a hiteles informacioszerzés egyik legfontosabb bazisat jelentik.

A masodik fejezetben az olvasdva nevelés konyvtari dimenzidira tériink ki, melyben
részletesen targyaljuk az olvasasi kultura, a konyvolvaséas és az olvasova nevelés céljait és
modszereit, kiilonds tekintettel a konyvtarak szerepére ebben a folyamatban. Bemutatjuk a
konyvtarak ilyen jellegli programjait és a jo gyakorlatokat, amelyek {6 célja az olvasasi kultura
elsOsegitése, ezaltal az olvasasi készségek fejlesztése és az olvasdsi kedv ndvelése is.
Elemezziik a konyvtarak kozosségi szerepét, és azt, hogyan tudnak hozzdjarulni az olvaséva

neveléshez, milyen modszereket hasznalnak, milyen offline és online eszkdzeik vannak.



Mindezek megalapozasidhoz a TARKI kutatdsok és a Konyvtari trendjelentések adatait is
felhasznaljuk.

Ezen kivill kiilon fejezetben targyaljuk kutatasunk mésik dimenzidjat, a kozosségi
média ,,.BookTernet” szegmensét, a tartalomgyartok szerepét az olvaséva nevelésben.
Bemutatjuk a konyves tartalmakat gyarté szakmai véleményvezérek szerepét a kozosségi
médidban, és azt, hogyan jarulnak hozzéd az olvasas népszerisitéséhez. Vizsgaljuk a konyves
influenszerek ¢és konyvtarak kozotti metszéspontokat. Konkrét példdk és esettanulményok
bemutatasan keresztlil illusztraljuk a hazai, legsikeresebb influenszerek konyves
kezdeményezéseit.

A bevezetés €s a harom elméleti fejezet utan, a disszertacidé empirikus része kovetkezik,
melynek elsé részében részletesen bemutatjuk a koradbbiakban feltett kutatasi kérdéseket,
megfogalmazzuk a hipotéziseket és eldfeltételezéseket, a modszertani megkozelitéseket €s az
adatgyiijtés modjat. Miutdn bemutattuk a kutatds mintajat, amely négy célcsoportbol all, a
kovetkezd hat alfejezetben részletesen elemezzilk az ezekhez a csoportokhoz tartozd
résztvevokkel végzett interjuk és kérddives vizsgalat eredményeit. Majd 0sszegezziik a kutatas
fobb kovetkeztetéseit, teszteljiik a hipotéziseket és ajanlasokat, javaslatokat fogalmazunk meg

a konyvtarak és konyves influenszerek kozotti jovobeli egytittmiikodésre vonatkozdan.



2. A 21. szazadi konyvtar mint oktatasi, tanulasi és informacios

miiveltségi szintér

Jelen fejezet a 21. szazadi konyvtar szerepét vizsgélja az oktatas, a tanulds, valamint a média-
¢s informacios miiveltség szintereként. Ennek keretében bemutatisra keriilnek a konyvtari
szerepek, az €lethosszig tartd tanulds formai, a konyvtar oktatasi funkcioi, a MIL jelentdsége,

az informacioszerzés sajatossagai €s a dezinformacié elleni konyvtari stratégiak.
2.1.  Konyvtari szerepek

A konyvtar mint intézmény, évezredes multtal rendelkezik, miikddése rugalmasan igazodott a
mindenkori valtozo kor elvarasaihoz €s sziikségleteihez. A konyvtar sz6 etimoldgiaja a magyar
konyv és tar Osszetételébdl ered, azonban fogalomtorténeti gydkerei a latin liber (‘konyv,
konyvlap’) kifejezésig nyulnak vissza, amely a modern eurdpai nyelvek szamos megfeleldjének
(példaul library, librairie) alapjat adja. A konyvtar a feldolgozott, rendszerezett, megoérzott és a
hasznalat szamdra hozzaférhetové tett dokumentumok szervezett gyiijteményét jelenti
(Estabrook et al., 2016). A konyvtar nem csupan konyvek tdrhdza, hanem ezen feliil a tudas
gyljtéhelye és rendszerezdje. A konyvtarakban Orzott informdacid és ismeretanyag attekintést
nyujt a mult és a jelen felhalmozott tuddsar6l, amely elésegiti a jovébeli folyamatok
eldrejelzését €és jobb megértését. A konyvtar az informécid szdszedete, melyet a szakképzett
konyvtarosok gondosan szerveznek és tarolnak informdacios célokra. Ezen 4llitast alatimasztva
Obi (2013) hangsulyozza, hogy a konyvtar kdnyvek és mas tdjékoztatdé anyagok valogatott
gyljteménye, melyet jol képzett személyzet szervez €s tarol informacidterjesztés céljabol. Egy
eszkoz, amelyen keresztiil oktatast kiegészitd informacidkat lehet elérni (Idoniboye-Obu &
Chineme, 2022).

Az Amerikai Konyvtarosok Egyesiilete (American Library Association - ALA)?
megalakulasa kezdetén, a 19. szdzad végén, a konyvtarosok és a kutatok kiilonbozd metaforakat
alkalmaztak a konyvtarak munkéjanak és szerepének meghatarozasara (Nardini, 2001). fgy
jelent meg a ,, kényvtar, mint egyetem szive’ metafora. Ranganathan névekedd szervezetként
tekintett a konyvtarra (Ranganathan, 1931). A konyvtarat miihelyként is jellemezték, amely

akkor alakult ki, amikor a gylijtemények hasznélatarol liberalisabb nézetek alakultak ki. Késébb

2 Az ALA egy amerikai szervezet, amely vilagszerte timogatja a konyvtarak és a konyvtarosképzés fejlédését. Ez
a vilag legrégebbi és legnagyobb konyvtari egyesiilete, 1876-ban jott 1étre. Kiildetése vezetd szerepet vallalni a
konyvtari és informacids szolgaltatasok, valamint a konyvtaros szakma fejlesztésében, népszerisitésében
(Brichford, 1991).
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a tudas tarhdzaként emlegették a konyvtari intézményeket (Cole, 1979; Brough, 1953).
Langdell a ,, konyvtarrol, mint laboratoriumrol” beszélt, megfogalmazva azt a javaslatot, hogy
az emberek masként tekintsenek a konyvtarakra, mint csupan a publikalt mivek tarhdzara
(Danner, 2015; Langdell, 1875). Lipscomb (2001) hasonldéan Langdellhez, a laboratérium
metaforat alkalmazta, hisz a konyvtar aktiv szerepet tolt be az informacié felhasznéalasanak
eldsegitésében €s 1j ismeretek bovitésében. Miutan a 20. szdzad kozepétdl az informécios és
kommunikécios technoldgiak fejlddésnek indultak, a bekdvetkezett valtozasok hangsulyosan
érintették az informaciohordozdkat és forrasokat, és ezzel egy olyan uj helyzetet hoztak 1étre,
mely a konyvtarakat is 0j szerepekbe kényszeritette. Ez a folyamatos valtozas és fejlodés
megkovetelte a konyvtarak ujra értelmezését (Sanlt & Sirel, 2022; Nardini, 2001).

A Konyvtari Egyesiiletek Nemzetkozi Szovetsége (International Federation of Library
Associations and Institutions — IFLA)’, valamint az Egyesiilt Nemzetek Nevelésiigyi,
Tudomdanyos és Kulturalis Szervezete (United Nations Educational, Scientific and Cultural
tovabba iranyelveket fektet le. A dokumentum hangsulyozza, hogy a nyilvanos konyvtarak
alapvetd feladata az egyének és csoportok tanulasi, tdjékoztatasi és kiteljesedési igényeinek
kielégitése szamos forrds és szolgaltatas altal, a szabadidds €s rekredcids szolgaltatdsokat is
beleértve. Az 1994-es IFLA/UNESCO Kozkonyvtari Nyilatkozat hangsulyozza a sikeres
tanulashoz sziikséges tudas meglétét, az informacidohoz vald hozzaférés és az informacid
hatékony felhasznalasdnak sziikségességét, ¢s a kozkonyvtarakat az informdcid és a tudas
folyamatos forrasaként poziciondlja (IFLA & UNESCO, 1994). A nyilvanos konyvtarakat arra
0sztonzik, hogy miikddjenek egylitt mas oktatasi intézményekkel az informécids forrasok
hasznalatanak tanitasaban (Arany-Nagy, 2020; Gill, 2005). A nyilvanos konyvtarak eldsegitik
az egész ¢leten at tartd tanulast, a kulturalis fejlédést, a békét és a tarsadalmi jolétet. A konyvtari
intézmények olyan informéciés csomopontok, amelyek sokrétli tudéast biztositanak a
felhasznalok szdmara mind hazai, mind nemzetkozi szinten. A kozkonyvtarak segitik a
kozosségeket a fejlodésben, a fejlesztésben és az Onallé dontéshozatalban. A kidltvany
hangsulyozza, hogy a kozkonyvtarak a méltanyossag és az egyenldség elve alapjan kiilonbz6
szolgaltatasokat és anyagokat biztositanak a heterogén felhasznaloi kategéridk szamara.
Ezenkiviil az IFLA és az UNESCO azt javasolta a kozkonyvtarak szamara, hogy terjesszenek
specialis szolgaltatasokat, anyagokat €s referenciaforrasokat olyan felhasznalok korében, akik

nem férhetnek hozza a rendszeres konyvtari szolgéltatdsokhoz és anyagokhoz, mint példaul a

3 Az IFLA a konyvtarosok szakmai szdvetségeinek vezetd reprezentativ szervezete vilagszerte, melyet 1927-ben
alapitottak.
4 Az UNESCO alkotmanya 1946-ban 1épett hatalyba.
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nyelvi kisebbségek, fogyatékkal €16k, koérhazban 1évok vagy bebortonzottek (Akagha, 2021;
IFLA & UNESCO, 1994).

AzIFLA a,, Multikulturdlis Kozosségek: Utmutaté a konyvtdri szolgaltatdsokhoz” cimii
kotetében harom 1) szerepkort hatarozott meg a konyvtarak szamara, melyek jelen kutatasban
is 1étjogosultak. 1. Tanulési kdzpontként a konyvtaraknak 0sztondzniiik kell a tanulast azaltal,
hogy mindenki szdmdara sziikséges anyagokat ¢és szolgéltatdsokat biztositanak. 2. Kulturalis
kozpontként a konyvtaraknak meg kell Orizniiik és be kell mutatniuk a helyi és kiilonb6zd
kultirdkbol szarmaz6d anyagokat ¢&s gylijteményeket. 3. Informacidés kozpontként a
konyvtaraknak az informaciot el kell allitaniuk, tarolniuk és hozzaférhetové kell tenniiik,
valamint at kell adniuk egy multikulturalis kozosségben (Pestell et al.,, 2009). Ezek a
kozpontilag eldirt 0j szerepek teremtették meg a lehetdséget a konyvtarak szamdara, hogy
megljuljanak és alkalmazkodjanak a valtozadsokhoz (Sanl & Sirel, 2022).

Tovabbi kutatasok is aldtdmasztjak ezen funkciok 1étjogosultsagat, valamint kiegészitik
ezeket. Elbert és munkatarsai 2010 és 2011 kozott hat afrikai orszagban végzett kutatast a
konyvtarak hasznosulasarol. A kutatds soran beazonositottdk azokat a teriileteket, ahol a
konyvtarak a legnagyobb hasznot nyujtjdk a helyi kozosségeknek. Kutatdsunk szempontjabol
ezen terliletek koziil kiemelend6 az oktatas, a tanulas, a kultira, a kommunikacio, a tarsadalmi
befogadas, az aktiv allampolgarsag ¢és a digitalis szakadék csokkentése (Elbert, et al., 2012). Az
Aabg nevéhez fiiz0d0 norvég kutatds két (kvalitativ és kvantitativ) modszer hasznélatanak
otvozésével a konyvtarak tarsadalomra vonatkoz6 hatdsat vizsgalta. Az eredmények alapjan
kijelenthetd, hogy a kozdsség szerint a konyvtarak tarsadalmi hasznossaga jelentds (Toth,
2020b).

A Konyvtari, levéltari €s mizeumi szektor, digitalizalds és a nyilvanos szféra (The
ALM-Field, Archives, Libraries, Museums, Digitalization and the Public Spher - ALMPUB)’
projekt 2016-2019 kozott eurdpai Osszehasonlitdsban vizsgalta a konyvtarak tarsadalmi
szerepét. A kutatds hat orszdg (Norvégia, Svédorszdg, Dénia, Németorszag, Svajc ¢és
Magyarorszag) egylittmitkodésében jott 1étre, és az eredmények bizonyitottdk, hogy érdemes
fenntartani a kozkonyvtari szolgaltatasokat. A kutatds kozvetlen eredményei kozott szerepel a
kulturélis 6rokség megismertetése, a tanulds és az informacidhoz vald egyenld hozzaférés
tamogatasa, a kortars irodalom kozvetitése, a digitalis és tarsadalmi befogadés erdsitése,
valamint a kozdsségi és kreativ tevékenységek eldsegitése. A kozvetlen hatasok mellett szamos

kozvetett hatds is keletkezett, mint példaul a tarsadalmi téke ndvelése, a helyi identités

5 Az ALMPUB projektben Magyarorszagot az Orszagos Széchényi Konyvtar Konyvtari Intézete képviselte, mely
a magyar konyvtari rendszer kozponti szereplje: felelés a hazai konyvtarak tadmogatasaért, a konyvtarosok
szolgaltatasainak fejlesztéséért és a konyvtari kutatasok koordinalasaért.
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fejlesztése, az allampolgari kompetencia fejlesztése, a digitalis irdstudas fejlesztése €s javitasa,
valamint a helyi vita és parbeszéd eldmozditasa (Toth, 2020a). Az emlitett hatasok koziil tobb
is hozzajarul az olvasova nevelés folyamatdhoz, beleértve a tanulds timogatasat, az irodalom

Hazai kutatasok is foglalkoztak ezzel a kérdéskérrel. ,,Az én konyvtaram™® projekt
orszagos reprezentativ felmérése a hazai lakossdg konyvtar- és médiahasznalatat vizsgalta
(melyet 2017-ben és 2019-ben végeztek). Az eredmények alapjan a kérddivet kitdltok
legnagyobb része a konyvtarak legfontosabb funkciojaként a tanulds tamogatasat, a miveltség
eldmozditasat és a kutatas tdimogatasat jelolte meg (1. abra). A lakossag a kozdsségépitést és az
informacioterjesztést tartotta a legkevésbé fontos konyvtari funkcidknak. A konyvtarak
hasznossagat tekintve (2. dbra) a szépirodalom és a szak- €s ismeretterjesztd irodalom olvasasa
volt a legnépszerlibb, ezt kovette az Onképzés és a tanulds tdmogatdsa, de ide soroltdk a
hazimunkat, a sziil6i munkat, a baratsdgok apoléasat és az utazast is (Toth, 2020b). A kutatas
eredményeiben tehat a konyvtari hasznosulasnak kétféle megkozelitését értelmezhetjiik: a
konyvtar feladatai, valamint az egyén ¢életében megtapasztalt hasznosuldsok, ezt lathatjuk az
alabbi két dbran is.

Mindkét dbran megtalalhatdak azok az Osszetevok, melyek kutatdsunkban is szerepet
kapnak, ilyenek az oktatdshoz kapcsolodd tényezdk, az olvasassal, annak fejlesztésével ¢€s
olvasova neveléssel kapcsolatos komponensek, valamint az informacios faktorok. A konyvtar
szerepét emellett az olvasasi kultira népszeriisitésében sem lehet eléggé hangstlyozni, hiszen
az olvasasnépszertlsités alapfeladatuk. A kutatas tanulsdgaként kiemelhetjiik, hogy a lakossag
gondolkodésaban a tradicionalis konyvtari szerepek domindlnak, s mint az a 2. abrén is lathato,

a legvaltozatosabb teriileteken hasznosul a konyvtari intézményrendszer.

¢ A ,Mulzeumi és konyvtari fejlesztések mindenkinek” program az Emberi Er6forrasok Minisztériuma altal
irdnyitott ,,Széchenyi 2020 program keretében, unids tamogatassal valosul meg. A ,,Muzeumi és konyvtari
fejlesztések mindenkinek” program Nemzeti Konyvtar projektjének cime: ,,Az én konyvtaram”, melyet a Févarosi
Szab6é Ervin Koényvtar 19 varmegyei konyvtarral, az Orszagos Konyvtari és Muzealis Intézet, az Orszagos
Pedagogiai Konyvtar és Muzeum, valamint konyvtari szakmai szervezetekkel egyiittmiikddve valositja meg. A
projekt kodszama: EFOP-3.3.3- VEKOP-16- 2016-00001. A projekt kezdeményezdje: Emberi Eréforrasok
Minisztériuma.
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dokumentum-allomany biztositisa | —————— — /. 30
informéaciokBzvetités, InformaciosZolgaltatds | o | /.|

olvasésfejlesztés I 4. 32

OlVaSOVA NIEVEleS | ————————————— | 30

kultirakozvetites | 15 434
kOZOSSEgepites  ————— /| )3
szabadidd hasznos eltdltésének biztositisa |———————— 1 0O
tartalomszolgaltatds | —————— /| 37

kulturdlis 6rokség megrzése, védele  — ) () 4,31

kutatémunka tAmogatisa  —————— / 0O
konyvtarnépszerisités (pr-, marketing tevékenység) “ 4.4
tanulds tamogatasa, tanulasi lehetdség biztositasa _1’347’39

22019 m2017

1. abra A konyvtar feladata
(Toth, 2020b, 45. alapjan sajat szerkesztés)

munkahelykeresés mm————————— 0 7

munkahelyi feladatok végzése mm————————————— ] 3
munkahoz kapcsolddo tanulas me———————— |3 0
oktatasi lehet6ségek keresése mmm——————————————— | 8
tanulds tAmogatisa EEEEEEEE—————————————— | ) 3
Oonképzés a szabadidében ——————————— |0 8
haztartasi feladatok, hazimunka e —————— g |
gyereknevelés, gyerek elhelyezése mmm—— 7 |
otthoni feladatok e ———— 7 4
fogyasztoi, vasarloi ligyek m— 7 4
egészség, egészséges ¢letmod e |7, ]
utazas, nyaralds mEEEEE—————— |3 ]
kozosségi, barati kapcsolatok dpoldsa ee—————————— | 57
szépirodalom olvasdsa EEEEEEE—————— ) ] 5
szak- vagy ismeretterjeszt§ irodalom olvasisa EEE——————— ()7
kulturalis tevékenységek mmm———see—— | 6,2

kreativ mlivészeti tevékenységek mmmm———————— ]] 4

szabadidds tevékenységek, sport mm———————— ] )

természet iranti érdekl6dés kielégitése mum——————————————— |3
torténelem vagy tarsadalom iranti érdeklddés. . mm———————————— |4 7

részvétel valamilyen kozosségi, tarsadalmi {igyhoz. . memeeeee——— 9 6

2. dbra A konyvtarak hasznosulasa az élet egyes teriiletein (%)
(Toth, 2020b, 41. alapjan sajat szerkesztés)

A konyvtar ezek alapjan valoban egy novekvo szervezet, s ezaltal Rangnathan majd egy

évszazaddal ezel6tt megfogalmazott kijelentése jabb értelmet nyer a digitalis kdnyvtarak
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vilagaban is (Rangnathan, 1931), vagyis a konyvtari szolgaltatasnyujtds hagyoméanyos modjai
atalakultak. A 21. szdzad el6tti konyvtarban zajlo munkafolyamatok kizarolag manualis
tevékenységen alapultak, emberi munkaerdre tdmaszkodtak. Napjainkra azonban immar az
automatizalt, elektronikus, digitalis és virtudlis eszkdzok is széles korben megjelennek a

konyvtarban és a konyvtari tevékenységekben (Idoniboye-Obu & Chineme, 2022).

2.2.  A2l.szazadi konyvtar

A korabban emlitett IFLA és UNESCO dokumentumokon kiviil szdmos nemzetkozi és
regionalis szabalyozas, ajanlds létezik, amelyek a 21. szizadi tuddsalapu tarsadalom
célkitlizéseit, értékeit ¢és kovetelményeit szabvanyositjak a kiilonb6z6é intézménytipusok
szdmara, igy a konyvtdrakra és az iskolai konyvtarakra vonatkozoan is. Magyarorszagon ezek
mellett torvényi szabdlyozds van érvényben, az 1997-es magyar konyvtari torvény
(Koényvtdrvény)’ meghatirozza és szabalyozza a konyvtari intézmények létrehozasat,
mikodését és feladatait. A torvény kimondja, hogy minden allampolgérnak joga van a
nyilvanos konyvtari szolgéltatdsokhoz vald hozzaféréshez, és a nyilvanos konyvtaraknak
biztositaniuk kell a megfeleld konyvtari dokumentumok ¢és informdcids forrdsok
hozzaférhetdségét. A konyvtari rendszer szerkezete magaba foglalja a kozponti, varmegyei,
varosi, kozségi és iskolai konyvtdrakat, amelyek kiilonbozd szinteken ¢és formakban
kapcsolodnak egymashoz, egyiittesen biztositva a konyvtari ellatas egységét és hatékonysagat.
A torvény elbirja a konyvtari szolgaltatasok korét, beleértve a kolcsonzést, a helyben
hasznalatot, a tdjékoztatast, az adatbdzisokhoz vald hozzaférést, valamint az olvasdsi €s
informacios készségek fejlesztését célzo programokat. Kiilonds figyelmet fordit az olvasova
nevelésre, amely kiemelt feladatként jelenik meg. A konyvtari gylijtemények fejlesztése,
megOrzése ¢és digitalizalasa szintén szabalyozott, kiilondsen a nemzeti kulturalis 6rokség részét
képezd dokumentumok meglrzése €s hozzaférhetdvé tétele. A finanszirozas €s fenntartas
modjairdl is rendelkezik a torvény, az allami €s onkormanyzati koltségvetések biztositjak a
nyilvanos konyvtari szolgaltatasok miikodéséhez sziikséges forrasokat. Emellett eldirja a
konyvtarosok szakmai képzésének és tovabbképzésének biztositasat annak érdekében, hogy a
konyvtari szakemberek magas szinvonala szolgaltatdsokat nytijthassanak. A Magyar Konyvtari
Torvény alapvetd keretet biztosit a konyvtari szolgaltatasok szdmara Magyarorszagon,
meghatdrozva a konyvtarak miikodésének szabalyait, valamint a felhasznalok jogait és

kotelességeit, eldsegitve az informacidhoz vald egyenld hozzaférést és timogatva a konyvtarak

71997. évi CXL. torvény a muzeélis intézményekrol, a nyilvanos konyvtari ellatasrol és a kozmiivel6désrol.
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kozmiivelddési szerepét, kiilondsen az olvaséva nevelés teriiletén (Sonnevend, 1997; Horvath,
1996). A torvény tovabba szamos iranyelvet fogalmaz meg a 21. szdzadi konyvtarral
kapcsolatban, példaul a digitalis fejlesztés és a digitalis egyenldség kapcsan, kiemeli a
konyvtarak kozosségi szerepét, 6sztonzi a konyvtarakat az innovaciora és az oktatasi szerepiik
bdvitésére, hangsulyozza az informacidszabadsag és az adatvédelem elveit, valamint eldsegiti
a konyvtarak és mas intézmények kozotti partneri egylittmiikodést. A Konyvtorvény minden
teriileten tiikrozi és megfogalmazza a nemzetkdzi trendeket.

A nyilvanos konyvtarak tdmogatjak ¢€s kielégitik kozosségeik informacios, oktatési,
kulturélis €s szabadidés igényeit. Alapelvei kozé tartozik az informéacids forrasokhoz valo
hozzaférés biztositasa, az oktatasi eszkozok, valamint az informacids és kommunikacios
technologia és a konyvtari anyagok hasznalatara vonatkozoé képzés (Gill, 2005). Emellett fontos
megemliteni a magyar kdnyvtari rendszerben egyediilallé 39/2013. (V. 31.) EMMI rendeletet,
amely a Konyvtarellatasi Szolgaltatd Rendszer miikddését szabalyozza, és amely egy
nemzetkdzi szempontbol is ujszeri megkozelitést képvisel a kistelepiilések konyvtari
ellatasanak biztositdsaban.

A 21. szazad gyorsan fejlédd vildgaban a kozkonyvtarak a hagyomany és az innovacio
metszéspontjdban miikddnek. Mit jelent konyvtarnak lenni a mai vildgban? A
konyvtarhasznalati trendek elemzésébdl egyértelmli, hogy a konyvtarak hagyomanyos
konyvtari szerepiikb6l dinamikus kozosségi  kozpontokkd alakulnak (IFLA, 2022;
Abumandour, 2021). Napjainkban egyre fontosabbd vialik az informacidhoz valé tavoli
hozzaférés. A konyvtarak funkcidja ezért folyamatosan valtozik. Nagyobb sziikség van a
kozosségi tér funkcidkra, a konyvtari tevékenységek szervezésére, a digitalis €s informacios
miiveltséget eldsegitd rendezvények €s oktatdsi tevékenységek szervezésére, mint a helyhez
kotott informéciok tdroldsdra és szolgaltatdsara (Arany-Nagy, 2021). Ezért a tudasalapt
tarsadalomban a konyvtarak egyre inkabb eltdvolodnak hagyomanyos szerepiiktdl, és igen
magas elvarasokkal szembesiilnek. Tehat a konyvtari intézmények a valtozd igényekhez ¢és
trendekhez alkalmazkodnak, mikdzben az inkluzivitas, a hozzaférhetdség €s a fenntarthatosag
hangsulyozasa is el6térbe keriil. Parhuzamosan ezekkel megvaltozott és kiszélesedett a
konyvtarak tarsadalomban betoltott szerepe is, hisz céljuk az informéciohoz valé egyenld
hozzaférés biztositdsa, az oktatds tdmogatasa, a kulturdlis tudas kozvetitése és a szabadidds
programok elérhetové tétele lett (Toth, 2019). A 21. szazadban a kozosségi szervezetekkel,
iskolékkal és vallalkozasokkal kialakitott egyiittmiikodés révén a konyvtarak az egész életen at
tartd tanulds, az innovacid és a kozOsségi szerepvallalas kozpontjaiva valtak, mikozben

megorizték hagyomanyos dokumentumgytijté szerepiiket. Képzési programjaik az informacios,
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digitalis és médiamiiveltség, valamint a kritikus gondolkodas fejlesztésére iranyulnak, erdsitve
az olvasoi tevékenységeket is (Arany-Nagy, 2021; Haris, 2016).

Ahogyan azt mar kordbban is emlitettiik, a konyvtdraknak — szakmai-gyakorlati
értelemben — 16 kiildetése, és a torvény altalanos célkitiizései kozott benne rejlik, bar — jogi
értelemben — az ,,olvasasnépszerisités” nem Onalléan nevesitett alapfeladat. A konyvtarak az
olvasasnépszerisitésen tul eldsegitik az irdstudast is (Béres, 2019). Emellett elkotelezettek
amellett, hogy segitsé¢k a gyermekeket és a felndtteket a globalis informécios tarsadalomban
valo taléléshez és boldogulashoz sziikséges készségek kialakitdsaban, fejlesztésében, legyen
sz0 oktatasrol, digitalis kompetenciardl, miveltségrol vagy olvasasrol, melyekrdl részletesen a
késobbi fejezetekben lesz sz6 (Alex-Nmecha & Horsdall, 2019; Ailakhu & Unegbu, 2017).
Osszefoglalva a szabvanyositott konyvtari szerepeket, a kozkonyvtarakat négy f6 funkcio
jellemzi: informécidszolgaltatoként, a kulturalis javak kozvetitdjeként, az egész €leten at tartd
tanulds forrdsaként és szolgaltatojaként, valamint a kikapcsolodés és szorakozas helyszineként
(Toth, 2016). Ezek a szerepek adjak a konyvtarak dinamikus jellegét.

A mar kordbban emlitésre keriilt konyvtari szoképek is 0j szerepekkel alakultak at
(Mattern, 2014). A hagyomanyos metaforak koziil tobb mar nem fejezte ki a konyvtarak valtozo
természetét, példaul a konyvtar mint sziv vagy laboratérium (Giesecke, 2010). Guthro a 21.
szazadi akadémiai koOnyvtarat hat ujabb metaforaval irja le, mely meghatirozasok a
kozkonyvtarakra levetitve is alkalmasnak bizonyulnak. A konyvtir ma mar nem pusztan
tartalmak tdrhdza, hanem egy multifunkciondlis tér, amely technologiai eszkozoket,
szakértelmet és tanulasi lehetdségeket kindl. Az Apple Store modellhez hasonléan a
konyvtarosok segitik a felhasznéalokat a technoldgidk hatékony hasznalatdban (Guthro, 2019).
A konyvtar igy interaktiv, fejlett tanulasi kornyezetként milkddik, ahol kdlcsonzés, alkotas,
jaték és uj tanulési technikak is elérhetdk. A ,, konyvtar mint kavézo” koncepcid (Guthro, 2019)
egy olyan térre utal, ahol a szellemi kivancsisag szabadon kibontakozik. Ez az atmoszféra nem
csupan gytjteményeket és szakértelmet foglal magaban, hanem kiilonb6z6 programok révén
interdiszciplinaris kapcsolatok kialakitasat is timogatja. Ezéltal egy olyan térrdl beszélhetiink,
ahol a konyvtarosok tovabbi szerepekkel és kompetencidkkal is rendelkeznek, melyek
eldsegitik és katalizaljak az intellektualis elkdtelezettséget. Guthro (2019) ,, kényvtdar mint agy”
metafordja érdekes analdgia a konyvtar tudomanyos ¢€letben betdltott szerepére. Az emberi agy
az intellektudlis gondolkodas és a kreativitas kozpontja. Hasonloképpen, a konyvtar az
intellektudlis elkotelezettség és a kreativitas kozpontja, mely segiti a kapcsolatok kialakitasat
Osszekapcsolva a mult és a jelen tudasat és kulturajat. A ,, konyvtar mint vasutallomads” sz0kép
szorosan tiikrozi a 21. szdzadi konyvtar jellegét. Viszont ebben az értelemben a konyvtar
globalis kiildetése is kifejezésre kertil; az otletek forgalmi csomopontja, amely 6sszekapcsolja
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a vilagot, szamtalan kapcsolatot teremt, ¢és modositja a munkamodszereinket és
gondolkodasmodunkat. Ebben a formaban a konyvtdrosok ¢és munkatarsaik nem csak
iranyitoként szolgéalnak, hanem inkabb azon munkalkodnak, hogy segitsék a felhasznalokat a
helyi és a globalis, valamint a kiilonb6z6 tudomanyteriiletek kdzotti kapcsolatok kiépitésében.
Tehat globalis gylijteményeket hoznak létre, €s nyelvi, kulturalis szakértelmet biztositanak a
nemzetkozi és kiilfoldon tanuld didkok szdmara, akiknek szdma egyre novekszik (Guthro,
2019). A 20. szézad utolsé évtizedeiben a konyvtarak elkezdték kialakitani az informacios,
tanulasi vagy tudaskozosségeket, amelyek a kozosen hasznalt terekre, valamint az egylittesen
kezelt tanulasi szolgaltatdsokra és szakértelmi forrasokra utalnak. Ezzel kapcsolatban el6térbe
keriilt a ,ko6z0sség” vagy ,.koztulajdon” koncepcid, valamint a harmadik hely gondolata
(Oldenburg, 1999), melyet — bar a kozkonyvtarak eddig is a kdzosség tulajdondban voltak —
Guthro a ,, konyvtar mint kézos haszndlat” metaforajaval ir le. A ,, konyvtar, mint varostér”
kontextusban a konyvtar egyszerre valik konyvtarra és varoshdzava, mig a konyvtarosok
szerepe a talalkozok, események tervezésére és lebonyolitdsara korlatozodik, igy navigalokka
¢és utmutatokka valnak (Guthro, 2019). Ezek alapjan a 21. szazad konyvtaranak metaforai (3.
abra) egyarant kitérnek a konyvtari gylijtemények fizikai és digitalis jellegére, a technologia és
a szakértelem élvonaldba helyezik a konyvtdrakat, a szellemi elkdtelezettség, a globalis
kapcsolatok ¢és a valtozatos nyelvek er0sségét hangsulyozzak, kiemelik a konyvtar

interdiszciplinaritasat, elkdtelezettségét, valamint mindenki tulajdonaba helyezik a

konyvtarakat.
app store
kavézo
egyetem szive ||—
|
agy

I mihely KONYVTAR

vasutallomas

laboratorium

k6zos hasznalat

varoster

3. abra Kényvtari metafordk
(sajat szerkesztés)

A tovabbiakban kutatdsunk kontextusaban relevans konyvtari szintereket helyezziik a

kozéppontba, melyek szintén kapcsolddnak a korabban emlitett kozkonyvtari nyilatkozathoz, s
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megalapozzék azt a f6 konyvtari funkciot, mely kutatasunk kdzéppontjaban all, az olvasova

nevelést (3. fejezet).

2.3. A koOnyvtar, mint oktatasi szintér

Ahogyan az el6zdekben ramutattunk, a konyvtarak fontos szerepet jatszanak az egész €leten at
tartd tanuldsban, az oktatasi tevékenységek szervezése és biztositdsa szamukra nem uj keletii.
Szamos nemzetkozi szakmai szervezet, mint példaul a Konyvtari Egyesiiletek Nemzetkozi
Szovetsége (IFLA), az Amerikai Konyvtari Egyesiilet (ALA), az Amerikai Iskolai
Kényvtarosok Szdvetsége (American Association of School Librarians - AASL)? és az ENSZ
Nevelésiligyi, Tudoméanyos ¢és Kulturalis Szervezete (UNESCO) mind részt vesznek a
nyilvdnos, iskolai és mas tipust konyvtarakban végzett oktatasi tevékenységben. Ezek a
szervezetek hatdrozzak meg a hatékony oktatds kereteit, ajanlasokat tesznek és utmutatast
nyujtanak a konyvtarosoknak és a felhasznaloknak egyarant (Arany-Nagy, 2021). Kutatasi
témank tekintetében nagyon adekvat a konyvtar oktatdstdmogatasi tevékenysége — mely segiti
az olvasasi szokasok kialakitasat — az alabbiakban foglalhat6 0ssze:

e biztositja a tanulmanyokhoz sziikséges tajékoztatd anyagokat,

e segitaz olvasasi szokdsok kialakitdsdban és megerdsitésében fiatal kortdl, generacidkon

ativel6 modon,

e informacids forrasokat biztosit a felhasznalok kikapcsolodasahoz és onfejlesztéséhez,

e helyszint biztosit a tanuldshoz, tanulastdmogat6 tevékenységekhez,

e mas konyvtarakkal is egytittmiikodik,

e specialis informécids szolgéltatast nyujt (Idoniboye-Obu & Chineme, 2022).
Ranganathan, aki — mint mar emlitésre keriilt — egy novekvd szervezetként definidlta a
konyvtarat, 1931-es jelentésében részletesen foglalkozott a konyvtar szerepével, kiillonds
tekintettel az oktatasfejlesztésre, s megfogalmazta, hogy a konyvtar az oktatas szive. Az oktatas
modszerei nemzedékrdl nemzedékre valtoznak, de minden generacio eszkozként hasznalja fel
a konyvtarat, mivel a mindségi oktatas elképzelhetetlen konyvtar nélkiil. A jelentésben a
konyvtarra, mint az oktatast timogato szellemi eréforrasok és otletek megfeleld kiakndzasanak
1étfontossagu szervére tekintenek, amely tovabbra is az oktatasi rendszer nélkiilozhetetlen része
a benne taladlhato tomeges forrasok miatt (Idoniboye-Obu & Chineme, 2022; Ranganathan,

1931).

8 Az 1914-ben ALA 4ltal megrendezett ,, Midwinter Conference ”-n alapitottak meg.
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Minden oktatasi rendszer egyik célja, hogy készségekkel és ismeretekkel lassa el a
tarsadalmat. A konyvtar mint informécios ,,ligynokség” ezt a célt igyekszik eldsegiteni az
oktatasi rendszer megfeleld miikodéséhez sziikséges informdcioforrasok biztositasaval.
Ahogyan azt Dippold (2013) is megfogalmazta, az igazi oktatdshoz igazi konyvtar kell. Az
IFLA mar 2013-ban, majd 2016-ban is megfogalmazta a tanulas és oktatas konyvtari szerepét
az IFLA-trendekben (IFLA, 2022), melyek célja, hogy iranyt mutassanak a konyvtaraknak a
gyorsan valtoz6 informacids kornyezetben vald alkalmazkodashoz ¢és a tarsadalmi
szerepvallalashoz. Az IFLA ezen dokumentumaiban a konyvtar tanulasi kornyezetként betoltott
funkcioja kulcsfontossagti elemként jelent meg: a 2013-2016-o0s stratégia kozéppontjaban az
¢lethosszig tartd tanuldsra valod felkészités, valamint az informacios miiveltség fejlesztésének
Osztonzése allt, mig 2018-ban a kdzosségi halozatok és a digitalis miveltség elomozditasa (a
médiamiiveltség €és az informécios miiveltségi teriileteken keresztiil) volt a hangsulyosabb.
Ezeket még inkdbb kiegészitve és arnyalva, az ALA szervezet azt a tovabbi célt fogalmazta
meg, hogy a nyilvanos konyvtarak a kozosség és a folyamatos tanulas kdzpontjai legyenek

(American Library Association, 2017a).

2.3.1. Az élethosszig tart6 tanulas

A mai tarsadalmi valtozasok, a technoldgiai Gjitasok, a névekvo globalis kornyezettudatossag
¢s mindenekeldtt a hosszu tdva fenntarthatosag sziikségessége, az €lethosszig tartd tanulast az
¢let minden teriiletén még értékesebbé és nélkiilozhetetlenebbé teszik. A tarsadalom gyorsan
valtozo igényei prioritdssa tették a tehetség, a kreativitas, a készségek és a kompetencidk
fejlesztését, amelyben a kompetenciaalapt képzés, a formalis, a nem formalis és az informalis
tanulés fontos szerepet jatszik. A ,,tanulas™ az ismeretek elsajatitasara, a készségek fejlesztésére
¢és az onképzésre utal (Billett, 2010).

Eurdpaban a készséghiany csokkentésére az egész életen at tartd tanulast javasoltak. Ez
a gondolat az Europai Ko6zosség 1995-6s Fehér Konyveben jelent meg eldszor (Tammaro,
2020), majd az Eurdpai Tanacs 2000 marciusi Memorandumdban kimondta, hogy az egész
¢leten at tartd tanuldst mar nem csak az oktatds és képzés, hanem a tanulasi helyzetek teljes
kontinuuméban sziikséges megkozeliteni (Téthné Boda, 2020; Kommenczi, 2001; Eurdpai
Bizottsag, 2000). Ezt kdvetéen 2001 novemberében, az egész €leten at tarto tanulasrol folytatott
széleskorli konzultacid eredményeibdl kiindulva az Eurdpai Bizottsag az egész életen at tartd
tanulast a sikeres munkaerd-piaci integracio sarokkdvének nyilvanitotta, és meghatarozta ennek
eléréséhez sziikséges legfontosabb konkrét intézkedéseket. Ezt kovette 2005-ben a magyar

crer
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konyvtarakat is érintette, szdmos szakpolitikai intézkedéssel 0sztondzve Oket 01 szerepek
vallalasara (Tovari, 2011).

Komenczi (2001) szerint a fentiek altal az egész életen at tartd tanuldsra mar nem csak
az oktatas és a képzés egyik aspektusaként tekintiink, hanem irdnyit6 elvként kell elfogadnunk
és alkalmaznunk. Tehat mas konnotacidval bir, mint az oktatasi rendszeren beliili tanulas, bar
Osszefiigg a formadlis oktatasi rendszer keretében elérhetd ismétlddd képzéssel, de egy
holisztikusabb nézetet tiikroz (Haggstrom, 2004). Minden olyan céltudatos tanulési
tevékenység beletartozik a tartalmaba, amelyeket folyamatosan hasznalunk ismeretek,
készségek ¢és kompetencidk fejlesztésére. Kiillonféle oktatdsi és képzési formakat tartalmaz,
formalis, nem formaélis és informadlis tanulds formdjaban, — melyekrdl részletesebben a
kovetkezo alfejezetekben ejtiink szot — amelyek fejlesztik az egyén informacidkeresési
képességeit ¢s ismereteit. A konyvtarakban megvan a lehetdség arra, hogy kiilonbséget
tegyenek a formalis oktatas hagyomanyos rendszere és a tagabb tanuldsi rendszer kozott.
Ugyanis a konyvtarak tarsadalmilag befogadd helyek, amelyek kiilonféle médiumok széles
valasztékat és szakmai utmutatast kindlnak az informaciodkeresésben (Oinam & Thoidingjam,
2019; Haggstrom, 2004).

Napjainkban egyre vildgosabba valik a konyvtirak szerepe a tanitasi-tanuldsi
folyamatok tamogatasaban. A kdzkonyvtarak kiilondsen fontos funkcidt téltenek be, hiszen az
egész életen at tartd tanulds jellemzdje az informalis tanuldsi formak integralasa, a rugalmas
tanulési lehetdségek biztositdsa €s az Onirdnyitott tanulds el6térbe keriilése. Ezek mind-mind
olyan elemek, amelyek a konyvtarakban rendelkezésre allnak. Az Oniranyitott tanulds
fejlesztése nemcsak az aktiv allampolgari részvételt 0Osztonzi, hanem noveli a
foglalkoztathatosagot is, ezéltal hozzajarulva az egyének tarsadalmi, politikai €s gazdasagi
¢letben valo aktiv részvételéhez (Eve et al., 2007).

A formalis tanuldas nem hordoz magas relevancidt kutatidsunk szempontjabol, de a
konyvtarak ilyen modon is tAmogatjak az oktatast. Tot (2002) szerint ez egy olyan tevékenyseég,
amely soran a tanulok egy csoportja korcsoportok szerint szervezddve, szakképzett és felkésziilt
oktatok irdnyitasaval tanul, a tanulds céljanak, tartalmanak, idejének, helyének és modjanak
részletes meghatdrozasaval. A formalis tanulds segitség az oktatas hatékonysaganak
noveléséhez az oktatasi folyamatok fejlesztésén, szabalyozasan €s iranyitasan keresztiil (Cain
& Chapman, 2014). Olyan tevékenységekre utal, amelyeket a tanuldsi és tanitasi folyamatba
integraltan, ¢életkornak megfeleld csoportokban, képzett szakemberek vezetésével,
meghatdrozott tantervet kovetve végeznek, és amelyek elvégzésérdl tantsitvanyt adnak ki
(Kovats, 2021). Mindezek mellett az informalis tanulési lehetdségeket is figyelembe kell venni
a formalis tanulasban. Ennek oka, hogy az informalis tanulasi lehetdségek sziikségszertien
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mellékesen kapcsolddnak a tanitasi-tanulasi folyamathoz, €és hatasuk gyakran eléri a tudatos
oktatasi célokat. Egy tantdrgy feldolgozasa sordn tanuldsi készségek és kompetencidk
fejlédnek, de ezzel egyidejiileg mindig jelen van az Onismeret €s a szocidlis tudatossag
fejlesztése is. Coombs és Manzoor definicioja szerint a formalis tanulds ,, az intézményesitett,
idorendi besoroldsu és hierarchikusan felépitett rendszer, amely az altalanos iskola also
tagozatatol az egyetem veégeig tart” (Coombs & Manzoor, 1974, 8). Az egész ¢leten at tartd
tanulas egy része szervezett oktatas keretében torténik, de sok esetben az emberek informalis
vagy nem formalis médon szereznek tudast és informaciot.

A nem formadlis tanulds forrasat azok az iskolarendszeren kiviil szervez6do képzési
modalitasok jelentik, amelyek elsddleges célja a kompetenciafejlesztés €s a tudasgyarapitas, am
ezek a folyamatok jellemzden nem eredményeznek hivatalosan akkreditalt bizonyitvanyt vagy
képesitést. Komenczi (2001) megfogalmazasa alapjan ez a tanulasi forma az oktatas
hagyomanyos intézményi keretein kiviil valosul meg, és gyakran nem jar egyiitt hivatalos
tanusitvannyal vagy bizonyitvannyal. A tanulds tehat a legtobbek szamdara a formalis tanulés
szintereit elhagyva is folytatddhat. A nem formalis tanulasi megkozelitések kozos jellemzoje,
hogy a tanuléds tapasztalati, aktiv és kisérleti jellegli. A konkrét moddszerek kivalasztasat a
pedagdgiai célok, az ismeretszerzés soran fejlesztendd készségek és kompetencidk
hangsulyozasa, valamint az eldzetes tanuldsi tapasztalatok jellemzdi hatarozzak meg. Mas
kutatok értelmezése alapjan a nonformalis tanulds ,, barmilyen szervezett, szisztematikus, a
formalis rendszer keretein kiviil végzett oktatasi tevékenység, amelynek célja a tanulas
kivdlasztott tipusainak biztositdasa a népesség bizonyos alcsoportjai szamdra, a felnottek és a
gyermekek szamara” (Coombs & Manzoor, 1974, 8). Ez azt jelenti, hogy a nonformalis tanulés
tobb elemet tartalmaz, gyakran onirdnyitott, magéaban foglalja a tanulok bizonyos foku dontését
az elkdtelezddésben, és a belsd motivacio valamely elemére tdmaszkodik.

A nonformalis tanulés a tanuldsi tevékenységek szélesebb skaldjahoz kapcsolodik, mint
a formalis tanulds, €és ez azt jelenti, hogy altalaban kevésbé Osszpontosit a kognitiv
teljesitményre (Madjar & Cohen-Malayev, 2013), és kiegyensulyozottabb hangstlyt helyez az
intellektudlis, érzelmi, szocidlis teljesitményre. , 4 nem formadlis tevékenységek a mai
tarsadalom kihivasaira valaszolnak azaltal, hogy elhagyjik az iskolaszervezet meglehetdsen
merev kereteit” (lonescu, 2020, 2). Tehat ez a tanulasi forma olyan szandékosan tervezett
tevékenységekhez kapcsolddik, amelyek ugyan nem kifejezetten tanulasként vannak
meghatdrozva, mégis jelentds tanulasi tartalommal birnak, példaul a munkahelyi gyakorlat
soran elsajatitott szakmai kompetencidk megszerzése (Cedefop, 2014). A kdnyvtarak fontos
szinterei a nem formalis tanuldsnak, kiilonosen a képzések, tanfolyamok és egyéb szervezett
oktatdsi események tamogatasdban (Vaczi, 2021).
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Az informalis tanulas minden olyan tevékenységet magaba foglal, amelynek nem a
tanulds az elsddleges célja, de amely sordn 0j ismereteket szerezhetiink. Ismereteink és
készségeink mindenféle informalis helyzetben bdviilnek, példaul kollégakkal és baratokkal
valo beszélgetés, tévénézes €s a csaladtagok megfigyelése soran. Az informalis tanulas Iényege,
hogy nem tervezett, tobbnyire észrevétleniil torténik, mindig jelen van. A mindennapi élet
természetes része, ezért nem rendelkezik specialis tanuldsi kornyezettel, és nem feltétleniil
kotédik tanarhoz. Barmilyen jelenség vagy tapasztalat tanulasi lehetdséggé valhat (Kovats,
2021).

Coombs és Manzoor sokat emlegetett definicidja alapjan az informalis tanulas ,, ...sordn
minden ember tudast, készségeket, attitiidoket és meglatasokat sajatit el és halmoz fel a napi
tapasztalatokbdl és a kérnyezetnek valé kitettségbdl. Altaldban nem szervezett és gyakran
rendszertelen;, mégis ez teszi ki barmely személy teljes élete soran végzett tanuldsanak nagy
részét” (Coombs & Manzoor, 1974, 3). Ez a meghatarozas azt jelenti, hogy az informalis
tanulas szamos elemet tartalmaz. ,, Az informalis tanulds nagyrészt lathatatlan, mert magatol
értetodonek tartjak, vagy nem ismerik el tanulasként;, igy az emberek nem ismerik sajat
tanuldasukat” (Eraut, 2004, 249).

Komenczi (2001) szerint a formalis és nonformalis tanulassal szemben az informalis
tanulas sajatossaga, hogy nem zajlik tudatos modon, €s az egyének nem feltétleniil veszik észre
tudasuk és készségeik fejlodését. Forray és Juhasz ezzel kapcsolatban megjegyzi, hogy az
informalis tanulds lehet spontan, tudattalan vagy véletlenszerti, de lehet tudatos, 6nmeghatarozo
¢és szervezett tanulasi folyamat is, melyet autoném tanuldsnak neveziink (Tothné Boda, 2020;
Forray & Juhasz, 2009). Az informalis, mas néven tapasztalati tanulas olyan tudas- és
készségszerzési folyamat, amely a mindennapi ¢lettevékenységekhez, példaul a csaladi
kornyezethez, a munkavégzéshez vagy a szabadidds elfoglaltsagokhoz kapcsolddik. Fogalma
olyan tdgan értelmezhetd, hogy konnyen megfoghatatlannd vélik (Cedefop, 2014). Az
informalis tanulds nagy hatassal rendelkezik, és a becslések szerint az §sszes tanulas 70-90%-at
teszi ki (Latchem, 2018, 6). Fontos szerepet jatszik a szocializacidban ¢és 1) kornyezetekhez
val6 alkalmazkodasban (Livingstone, 2006).

A konyvtarak az informalis tanulds fontos szinterei, amelyek életkortol fiiggetlentil
kiilonb6zé mdédon tdmogatjak a személyes fejlodést (példaul anyagok, kulturdlis programok,
miveltségi képzés, konyvtarpedagdgiai eszkozok biztositasaval), és évszazadok Ota részei egy
nagyobb rendszernek, amelyet ma mar tanulasi 6koszisztémanak is neveznek. Beagyazodott,
sOt integralodott (Rado, 2017), igy a konyvtarak tanulast segitd szerepe sajatos modon keriilt
eldtérbe. A gylijtemények kizarolagossagaval szemben az informacid €s a tudas szervezése
keriilt a tevékenység kozéppontjaba. Mar nemcsak arr6l van szo, hogy a gylijteményeket
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tanulmanyozasra és hasznalatra hozzaférhetévé — igy az informalis tanulas helyszinévé — teszik,
hanem arrol is, hogy a kdnyvtarosok ¢és a felhasznalok maguk is 0j tartalmakat hoznak létre, a
konyvtarosok pedig a tanulas eldsegitdjének szerepét veszik at. Ezt az 0j szerepet azonban csak
jol képzett, korszerti tudomanyos, IKT és pedagogiai ismeretekkel rendelkezd konyvtarosok
tolthetik be (Toszegi, 2009).

A kozkonyvtarak mindharom tanulasi format tamogatjak, de leginkdbb az informalis

tanulas jellemzi, melyet a 4. abran is dbrazoltunk.

informalis tanulas

emformalis tanulas

formalis tanulas

4. dbra A formalis-nonformdlis-informalis tanulds elhelyezkedése
(Johnson & Majewska, 2022 alapjan sajat szerkesztés)

2.3.2. Akonyvtarak az egész életen at tartd tanulas folyamataban

crcr

meghataroztak a helyi k6zosség multjahoz, kulturalis emlékezetéhez és tarsadalmi fejlddésehez
kapcsolodd dokumentumok ¢és eréforrdsok. Intézményi mitkddésiik alapvetd jellemzdje az
ingyenes hozzaférés biztositasa, amely egyenld esélyeket teremt az oktatasi, informacios és
személyes fejlodeést tamogatd forrasok igénybevételére, beleértve a rekredcios és szabadidds
tevékenységek tdmogatasat is (Balapanidou, 2015; Grizzle & Torras 2013). A kdnyvtarakat és
a konyvtarosokat vilagszerte képviseld testiilet, az IFLA, az oktatasfejlesztés legfontosabb
nemzetkdzi szervezetével, az UNESCO-val egyiittmiikodve jelentds szerepet jatszott a
nemzetkdzi konyvtari és informécios szolgaltatasok szakpolitikai keretének meghatarozasaban,

foként az egész €leten at tartd oktatas eldmozditdsaban (Lor, 2018).
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Az IFLA és az UNESCO Kozkonyvtari Kialtvanya (Public Library Manifesto)’ 12
kulcsfontossagl kiildetést hatarozott meg a kozkonyvtarak szamara, amelyek kiemelik a
kozkonyvtarak szerepének fontossagat az informacidhoz, miiveltséghez, oktatashoz, kultirdhoz
¢s tanulédsi lehetoségekhez valdé megkiilonboztetés nélkiili hozzaférés fenntartasdban és
bovitésében. Ezek alapjan a kozkonyvtarak kulcsszerepet toltenek be az olvasasi szokasok korai
kialakitasaban, az 6nall6 és formalis tanulas tAmogatasaban, valamint a személyes és kreativ
fejlodés eldsegitésében. Feladatuk a gyermekek és a fiatalok fantazidjanak és kreativitasanak
Osztonzése, a kulturalis orokség és a miivészetek megbecsiilésének erdsitése, tovabba a
tudoményos eredmények ¢€s innovaciok bemutatdsa. A konyvtaraknak hozzaférést kell
biztositaniuk a kulturalis kifejezések sokféle formajahoz, eld kell mozditaniuk a kultarak
kozotti parbeszédet és a kulturdlis soksziniiséget, valamint tamogatniuk kell a szobeli
hagyomanyokat. Kiemelt kiildetésiik a kozosségi informaciokhoz vald szabad hozzaférés, a
helyi szervezetek és vallalkozasok informécios igényeinek kiszolgaldsa, az informacios ¢€s
digitalis irdstudés fejlesztése, valamint a minden korosztaly szamara elérhetd miivelddési
programok szervezése (Balapanidou, 2015; IFLA & UNESCO, 1994, 1-2).

Ezen tulmenden az IFLA és az UNESCO (2001) a kozkonyvtari szolgaltatasokra
vonatkoz6 iranyelvekben is elismerte, miszerint a kozkonyvtarnak fontos szerepe van abban,
hogy segitse az embereket ,, életiik kiilonbozo szakaszaiban uj készségek elsajatitasaban”. Az
egyre Osszetettebbé valo tarsadalomban a tanulas a legtobb ember szdmara élethosszig tartd
tevékenységnek szdmit. A kozkonyvtarak és az egész életen 4t tartd tanulas kapcsolatat tobb
szerz0 is gyakran azonositja az IFLA és az UNESCO kialtvanyabol vett kifejezéssel, amely a
kozkonyvtart ,,a tudas helyi kapujaként alapként szolgalva az egész életen dt tarto tanulashoz
jellemezte, az egyén és a tarsadalmi csoportok onallo dontéshozatala és kulturadlis fejlodése
érdekében” (IFLA & UNESCO, 1994).

Az IFLA 2004-es jelentése hangsulyozta a kozkonyvtarak szerepét az élethosszig tartd
tanulds tdmogatdsaban, amely magaban foglal minden formalis, nem formalis €s informalis
tanulasi tevékenységet az ismeretek, készségek €s kompetencidk folyamatos fejlesztésére. A
dokumentum az Eurdpai Bizottsag meghatdrozasara is hivatkozott, amely szerint az élethosszig
tartd tanulas az élet minden szakaszaban zajlo tanulas kiillonb6z6 tarsadalmi és foglalkoztatasi
célok érdekében, kiemelve az informécidhoz és kommunikacidhoz vald hozzaférés jelentdségét

(Eurdpai Bizottsag, 2003; de Groot & Schmidt, 2007).

% A kialtvanyt 1993-ban vitattdk meg Portugalidban, ahol sikeres volt az UNESCO kozkdnyvtari programja. Az
IFLA a kialtvanyt 1994-ben jovahagyasra javasolja az UNESCO Altalanos Informaciés Programja Tanacsanak,
amit 1995-ben elfogadnak, kiterjesztik.
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Az IFLA 2013-as ¢és 2016-o0s jelentései kiemelik, hogy a konyvtarak jovojét az egész
¢leten at tartd tanulas tdmogatdsa hatdrozza meg, amely stratégiai célla valt a globalis
informdaciés tarsadalomban. A dokumentumok hangsulyozzdk a digitalis és informacids
kompetencidk fejlesztésének fontossagat, valamint azt, hogy a konyvtaraknak nem csupan
dokumentumokat kell biztositaniuk, hanem aktivan segiteniiik kell a felhasznalokat a tudas
bovitésében, a tanuldsi igényekhez valé alkalmazkodasban és a tarsadalmi fejlédés
elémozditasaban (IFLA, 2013; 2016).

A konyvtarak nemcsak informacioforrasokhoz biztositanak hozzaférést, hanem oktatasi
¢s tarsadalmi szerepliket erdsitve segitik a személyes €s szocidlis készségek, valamint az egész
¢leten at tartd tanulas fejlesztését (Smith, 2019; Nielsen & Borlund, 2014). Feladatuk, hogy a
felhasznalokat kritikus gondolkoddva és fliggetlen informacidkeresévé formaljak (Somi & De
Jager, 2013), mikdzben az informacids miiveltség oktatdsat hagyomanyos szolgaltatasaikkal
otvozik. A kozkonyvtarak igy tanulasi csomdpontokka valhatnak, amelyek sszekapcsoljdk a
helyi kozosségeket a globalis tudas- és informacids halozatokkal, kulcsszerepet jatszva az

oktatas fejlesztésében (Gul & Bano, 2019; Kuthy-Megyesi & Takéacs-Miklosi, 2018).

2.4. Akonyvtar, mint a média- és informacios miiveltség szintere

Mig a konyvtarak hagyomanyosan a tudas és a kultura 6rzdiként funkciondltak, a modern
informécios tarsadalomban egyre inkédbb a média- és informacids miiveltség katalizatoraiként
jelennek meg, hiszen a konyvek mellett kiilonb6z6 médiumok ¢és digitalis forrasok tarhazaként
olyan terek, ahol az egyének nemcsak olvasni, hanem eligazodni €s értelmezni is képesek a
sokrétli informacids tartalmak kozott (Rader, 1991), mikdzben a dezinformacid és
félretajékoztatas altal jellemzett kdrnyezetben tovabbra is az igaz és tényszerli informaciok
megbizhatd kozvetitdi maradnak (Yap & Pefaflor, 2020). Az informacios tarsadalomban, a
digitalis tér kiilonb6z6 platformjain kiilonféle forrasokkal talalkozhatunk, s nem feltétleniil kell
a hagyomanyos médidra (példaul hirlapokra) tdmaszkodnunk. Ezt az informécios folyamatot
még jobban felgyorsitotta a kdzosségi média, és a ,,dolgok internete” (Ekbia et al., 2015). A
digitalis technologia fejlddése lehetévé tette sok ember szdmara, hogy ne csupan
informaciofogyasztova, hanem informdacioteremtéve és tartalomfejlesztové is valjanak. Ez a
fejlodés kulcsfontossagli szerepet jatszik az egyén média- €s informdcidos miiveltségének
erdsitésében, ami az aktiv részvételhez, a kritikai gondolkodashoz és az informécios kdrnyezet
megértéséhez vezet (Csepeli, 2020). Mindezeknek koszonhetéen a dezinformécido és a

félretajékoztatas széles korti elterjedése lehetdové tette, hogy a konyvtarak a média- és
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informacios miiveltség egyik bajnokava valtak, amelyet e novekvd aggodalom hatékony

ellenszerének tekintenek (Yap & Pefiaflor, 2020).

2.4.1. A média- és informacios muveltség (MIL)

Az UNESCO 2007-ben vezette be a média- és informacidés miiveltség (media and information
literacy - MIL) terminusat, amely a digitalis technologia gyors fejlédésére szolgalt valaszként
(Carlsson, 2019). A MIL-t a szervezet tigy hatdrozta meg, mint a tudas, készségek, attitiidok,
kompetenciak és gyakorlatok 0sszetett halmazat. Ezek 6sszessége lehetove teszi az informacios
¢s médiatermékek hatékony elérését, elemzését, kritikai értékelését, értelmezését,
felhasznalasat, 1étrehozésat és terjesztését a meglévo eszkozok felhasznalasaval, kreativ, jogi €s
etikai alapon (Catts & Lau, 2008, 32). Ezek az ismeretek segitenek abban, hogy hatékonyan
kommunikéljunk a médidval, fejlédjon a kritikus gondolkodasunk és az élethosszig tartd
tanulas koncepciojat tdimogatva ugyancsak hozzajarulnak ahhoz, hogy a digitalis vilagban aktiv
allampolgarokka valhassunk (Al-Zou’bi, 2021). A MIL tobb tarsadalomtudomanyi agbol merit,
beleértve a kommunikacidt, a konyvtartudomanyt, az oktatast, a politologiat és a pszichologiat
(Livingstone, 2008). Kialakitdsa az ENSZ Emberi Jogok Egyetemes Nyilatkozatanak 19.
cikkén'® alapul, amely a kifejezés szabadsagardl szol (Kozlowska-Barrios, 2023; United
Nations, 1948). Tehat a MIL az informéciohoz és tudashoz valo egyenld hozzaférésen, valamint
az informacids rendszerek eldmozditasan alapul (Catts & Lau, 2008).

Jelen diszkusszioban a kovetkezd alfejezetekben a digitalis kompetencia négy
miiveltségteriiletének (5. abra) két szegmensével foglalkozunk részletesebben, mivel a média-
¢s informacios miveltség (MIL) a médiamiiveltség €s az informécids miveltség teriileteinek
Osszetett eleme, melyek az utobbi években Osszemosddtak. A médiamiveltség a
médiatudomanyokbdl és a  kommunikdcidbdl szarmazik, ¢és mas humdan- és
tarsadalomtudomanyi tudomanyokbdl merit. Masrészt az informaciés miiveltség foként a

konyvtari és szamitastechnikai tudomanyokbdl eredeztetheto.

10 Mindenkinek joga van a véleménynyilvanitashoz €s ez a jog magaban foglalja a szabad
beavatkozas nélkiili véleménynyilvanitast, valamint az informéciok és oOtletek keresését,
fogadasat és terjesztését barmilyen médian keresztiil, hataroktol fliggetleniil” (United Nations,
1948, 5).
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5. abra A digitalis kompetencia miiveltségi teriiletei
(Lévai, 2013, sajat szerkesztes)

A média- és informaciés miveltség (MIL) modelljének kozéppontjdban Grizzle és
Torres (2013) szerint az informacios forrasok és eszkdzok allnak. A masodik rész a motivaciok
¢és szandékok gytijtéhelye, melyek az elkotelezddésre utalnak. A kovetkezd, harmadik rész az
alapvetd ismereteket foglalja magaba, amelyekkel rendelkeznie kell az allampolgaroknak, ha
megfeleld miiveltségre torekednek. A modell kiils6 része a hatékony ¢és etikus
informéciolétrehozas és felhasznélds, valamint a média altali kapcsolattartds folyamata és
gyakorlata tevékenységét tartalmazza.

A médiamuveltség €és az informaciés miveltség kozott sok atfedd elem van, melyeket
nehéz diszciplinaris hatarok szerint elkiiloniteni. Livingstone (2008) szerint a médiamiiveltség
¢és informacids milveltség kozotti kiilonbség az elméleti fokuszban rejlik, ami befolyasolja az
eltérd modszertani dontéseket. Azzal érvelnek, hogy az informaciés miiveltség inkabb
hozzaféréssel €s értékeléssel foglalkozik, mig a médiamiiveltség a médiaiizenetek megértésére
Osszpontosit. Livingstone (2008) munkai kiemeli a média- €s informacios miiveltség kozotti
kiilonbségeket, azonban fontos megjegyezni, hogy az informacids miiveltség definicioja és
tartalma jelentés atalakuldson ment és megy keresztiil (Kozlowska-Barrios, 2023). Példaul
Koltay (2007) szerint az informacidos miiveltségre mar nem a Kkorabban emlitett
miveltségteriiletek egyikeként kell tekinteni, hanem egy 0sszefoglalo fogalomként.

Az UNESCO, Ranganathan javaslatai alapjan a MIL kapcsan 5 torvényt dolgozott ki
2016-ban. Az 1. térvény az informacios platformok egyenldségérdl szol. A kritikus tarsadalmi
szerepvallalas €s a fenntarthato fejlddés érdekében hasznélni kell a konyvtarakat, muzeumokat,
az internetet, valamint a tomeg- és személykozi kommunikaciot. Tehat itt is megfogalmazodik
az informacidhoz valo jog alapjog. A 2. térvény fogyasztoként és alkotoként azonositja a
felhasznalokat, s kitér a nemek kozti egyenldségre, a felhasznalok segitségére. Az informaciok

torzulasara vonatkozik a 3. torvény, mely figyelmeztet arra, hogy az informaciok nem
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értéksemlegesek, s sziikséges felismerni a média altal kozvetitett értékeket, érdekeket. A 4.
torvény szerint minden allampolgér potencidlis tanuld és informaciofogyasztd. Végiil az 5.
torvény folyamatos dinamikus tapasztalatként irja le a MIL-t, amely az ismeretek, képességek
¢és attitildok tudatdban teljes (Szoéke-Milinte, 2020; UNESCO, 2016). Mint emlitettiik, a
kutatasunk egyik alapjat a média- és informacidos miiveltség képezi, ezért esszencidlisnak
tartottuk a miveltségteriiletek kimeneti kovetelményeinek meghatarozasat is, melyet az 1.

tablazatban foglaltunk 0ssze.

1. tablazat Médiamiiveltség és az informdcios miiveltség kovetelményei

MEDIAMUVELTSEG

Megérteni a Megérteni A A média Tartalom- IKT és

média szerepét | azokat a médiatartalom | felhasznaldsa | eldallitas egyeb

és funkcigjat feltételeket, kritikai a részvételi médidhoz
amelyeknek a analizise és demokraciara, kapcsolodo
média értékelése a tanulasra, az készség
eleget tesz interkulturalis
(megfelel) parbeszédre

INFORMACIOS MUVELTSEG

Megfogalmazni | Megfogalmazni | Az Az Az informacié | Egyéb

€s €s informacio informacio kommunikalasa | informacios

artikulalni az artikulalni az értékelése felhasznalasa | és etikus készségek

informéacio- informacio- felhasznalasa

sziikségletet sziikségletet

(Tomori, 2023, 26; Széke-Milinte, 2020; Wilson et al., 2011, sajat szerkesztés)

James Potter a médiamiiveltséget igy definialta: ,, azon perspektivak készlete, melyeket aktivan
hasznalunk, amikor a tomegkommunikdcios rendszerekkel kapcsolatba keriiliink, és a
benniinket elérd iizeneteket értelmezziik” (Potter, 2015, 25; idézi Andok, 2021, 10).

Az Orszadgos Meédiaismeret-Oktatasi Egyesiilet (National Association for Media
Literacy Education - NAMLE)!! igy definialja a médiamiiveltséget, mint ,,a médidn keresztiil
tovabbitott szimbolumok kodolasanak és dekddolasanak, valamint kozvetitett iizenetek
szintetizalasanak, elemzésének és eloallitasanak képességét” (Kozlowska-Barrios, 2023,
102680). A Médiaismereti Kézpont (Center for Media Literacy - CML)'? ezt kiegésziti azzal,
hogy ,,a médiamiiveltség fejleszti a média tarsadalomban betdltott szerepének megértését,
valamint a demokrdcia polgarai szamadra sziikséges alapveto kutatdsi és onkifejezési
keszségeket” (Kozlowska-Barrios, 2023, 102680).

A miveltséget mind személyes, mind kiils6 tényezdk befolyasoljak. Az egyéni tényezok
kozott kiemelkedd szerepet kapnak az internetes tomegkommunikacid és az interaktivitas

hatdsara kialakuld szocidlis és tarsas készségek, hiszen ezek révén valhatunk aktiv e-

111997 6ta miikodik az Egyesiilt Allamokban.
12 Egy oktatasi szervezet, mely vezeti, kozoktatasi, szakmai fejlédést és oktatasi forrasokat biztosit az Egyesiilt
Allamokban 1989 6ta.
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allampolgarokka. Ezek a személyes tényezok Osszekapcsolddnak azokkal a kognitiv és belsd
gondolkodasi folyamatokkal, amelyek lehetévé teszik, hogy meglévd tuddsunkat ¢&s
képességeinket alkalmazva kritikusan gondolkod6 és médiatudatos személyekké fejlédjlink
(Szabo, 2022). Mindezen tényezok fontosak és relevansak a késdbbi fejezetekben kifejtésre
keriil6 kozosségi média és influenszer-tevékenység tiikrében. Ezek alapjan a médiamiiveltség
egyre nagyobb jelentdséggel bir, és a kortars digitalis tarsadalom minden korosztalya,
tarsadalmi csoportja és szektora szamara sziikséges és elégséges ¢€letkészségként fogalmazodik
meg.

Az informacios miiveltség, mint tudastarsadalmunk legfontosabb kulcskompetencidja
nem csak a digitalis irastudast jelenti, hanem olyan készségeket foglal magaban, melyek az
informécios talterhelés kovetkeztében megjelend manipuldciokat, hatdsokat megszirik,
felismerik ¢és legydzik. Aki megfeleld miveltséggel rendelkezik, az tudja, hogyan kell
megtalalni, rendszerezni és hasznositani az informacidkat (Varga, 2013). Az informdacios
miveltség magaban foglalja az informaciok felismerését, visszakeresését, értékelését,
hasznalatat és kivalasztasat, mely egyre nagyobb szerepet jatszik az informaciok
hitelességének, megbizhatdsaganak ¢€s etikai szabalyainak értékelésében is (Szabd, 2022).

Zurkowski volt az elsd, aki 1974-ben bevezette az informacids miiveltség kifejezést,
amely leirja az ,,informacids eszk6zok és elsddleges forrasok széles korének™ felhasznaldsdhoz
sziikséges technikakat és készségeket. Ez magaban foglalta azt a képességet is, hogy az
informécios értéket az ,informaciot sziikségletek kielégitésére formalja”, és megoldasokat
talaljon a problémakra (Csik, 2018, 86; Zurkowski, 1974). Jelenleg az egyik legismertebb
definicidja 2017-bdl a Foéiskolai és Kutatokonyvtarak Szovetségétdl (Association of College
and Research Libraries - ACRL)'? szarmazik, amely az informaciés miiveltséget olyan integrélt
készségek Osszességeként hatdrozzak meg, amelyek magukban foglaljak a tudas reflektiv
felfedezését, a tudas eldallitasanak és értékelésének megértését, valamint a tudas felhasznalasat
Uj tudés létrehozasara €s a tanulési kozosségekben vald etikus részvételre (Kozlowska-Barrios,
2023, 102680; Manzani et al., 2021, 19). A szovetség az informacios miiveltség érdekében egy
felsGoktatasba, egy Osszetettebb és rugalmasabb megkdzelitéssel helyettesitve a korabbi
kompetenciastandardokat (Faix & Fyn, 2020). Ez a keretrendszer nem el6ir6 jellegli, hanem
egymassal Osszefliggd alapfogalmakra épit, és hangstlyozza a fogalmi megértést. Hat 6
keretbe rendezi az informacids miiveltség kozponti koncepcioit, a tudasgyakorlatokat és a

diszpoziciokat. Fokuszaban a tanulési eredmények fejlesztése, az egyiittmiikodés eldsegitése €s

13 Az ALA legnagyobb részlege 1940-ben alakult meg, s kozel 8500 maganszemélyt és konyvtart képvisel.
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a didkok szerepének novelése allnak az informacié etikus haszndlatdban (Framework for
Information Literacy for Higher Education, 2015). Az informacids miiveltséget olyan integralt
készségek Osszességeként hatarozzak meg, amelyek magukban foglaljadk a tudas reflektiv
felfedezését, 1étrehozasat és értékelését, valamint az 0j tudéas l1étrehozasanak megértését. A
keretrendszer tdmogatja a konyvtarosok, oktatok és intézményi partnerek egyiittmikodését a
tantervek atalakitdsdban €s a pedagogiai kutatdsokban valo részvételben (Manzani et al., 2021;
Townsend et.al, 2016).

Az informacioés miiveltség legszélesebb korben elfogadott definicidja az Amerikai
Konyvtari Szovetségtol (ALA) szarmazik, amely kijelenti: ,, Ahhoz, hogy egy személy
informaciotudo legyen, képesnek kell lennie arra, hogy felismerje, mikor van sziiksége
informaciora, és képesnek kell lennie arra, hogy megtaldlja, értékelje és hatékonyan hasznalja
a sziikséges informdaciot” (ALA, 1989, 1). Ez a meghatarozas kapcsolatot teremt az informacios
miveltség és a tanulds kozott, hiszen az egész életen 4t tartd tanuldsra felkésziilt emberek
barmilyen feladathoz vagy dontéshez megtalaljak a sziikséges informacidkat (ALA, 1989). Az
ALA definiciojat szamos kutatd bdvitette tovabb, példaul Doyle (1992) kifejezetten a kritikai
gondolkodassal egésziti ki a definiciot. Johnston és Webber (2003) pedig tovabb bdvitik a
definicioét az informacid etikus felhasznalasanak elemével. Ez kiemelten fontos egy olyan
idészakban, amikor a plagium egyre gyakoribb aggodalomra ad okot, mivel soha nem volt még
ilyen fontos az informaciokozlés tarsadalmi feleldssége.

Martin (2013) az informécidos miveltség négy kivalasztott standardjat elemzi, és
megmutatja, hogy ezek a szabvanyok (akadémiai és iskolai konyvtarak esetében) a tanuldsi
tapasztalat rugalmas, holisztikus €s szerves részét képezik. Martin kifejezetten ugy talalja, hogy
az informécios miiveltség nem érhetd el rovid, egyszeri tapasztalatok révén, hanem egész €életen
at tarto és folyamatos finomitdsra van sziikség, a tanuldsi tapasztalat részévé valva (Martin,
2013, 6).

Az informaciés muveltségnek hdrom modelljét kiilonboztetjiik meg. Az elsd modell a
megfigyelhetd viselkedésen alapul, s kiillonb6zd képességeket mér, ez a behaviorista modell,
mely sok kritikai észrevételt kapott. Emellett viszont a konstruktivista modell a kritikus
gondolkodast és az 6nallo tanulast helyezi eltérbe, alapja a tanulds tanuldsa. A harmadik
modell relacids, az informacid kritikus hasznalatdval egésziti ki a konstruktivista szemléletet, a

diak és vilag interakcidjat szorgalmazza (Koltay, 2009).
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6. abra Az informdcios miiveltség modellje
(Varga, 2012, sajat szerkesztés)

Az informéacios miveltség modellje (6. abra) még kisebb egységekre bonthato, melyek
fejlesztése egyenként is sziikségszerli. Az informdcids igény felismerése soran kiemelendd
terlilet az Onismeret, a problémamegoldd készségek, az intelligencia és a kivancsisag. Az
informécio ismeretébe tartozik a fogalom elsajatitasa, megjelenési formainak ismerete,
mennyiségének és mindségének mérése, ¢és jelentéségének feltérképezése. De nem csak az
informéciot, hanem a forrasokat is sziikséges megismernie a felhasznaloknak, legyen olvasott,
legyen alapmiiveltsége, megfeleld médiaismerettel és médiamiiveltséggel, konyvtarhasznalati
ismeretekkel és internethasznalattal rendelkezzen. Az informacidkeresési készségek szamos
részteriiletet és ismeretet foglalnak magukban, mint példaul a szovegértés, az olvasasi készség,
a szovegben valo keresés, a konyvtari keresés, a digitalis irastudas, az adatbazisokban ¢€s az
interneten valo keresés, a keresési stratégidk ismerete, valamint a keresési eredmények
értékelése (Varga, 2013). Ezek mind megjelennek a kutatasunk célcsoportjainal is, példaul a
konyvtarak kozponti stratégidjaban, a konyvtarosok digitalis kompetencia-tuddsaban és annak
fejlesztésében, s az influenszerek olvasasnépszertisité faktoraként is.

A digitélis informacios miiveltség (Digital Information Literacy - DIL) fejlédése messze
elmarad a gyorsan valtoz6 informacids és kommunikacids technologidk litemétdl, €s ez
tovabbra is problémat jelent, kiilondsen az oktatasban. Ezek a készségek alapvetdek az 6nallo,
¢életre sz0l6 tanulas fenntartasahoz, és elengedhetetlen szerepet toltenek be a digitalis
tarsadalomban vald eligazoddsban. Fontos szerephez jutnak ebben az informatikus
konyvtarosok 1is, akik az informdacios €s digitalis kultira magas szintli ismeretanyagaval,
valamint a modern oktatasi modszerek alkalmazasaval hozzajarulnak a felhasznalok digitéalis
irastudasanak fejlesztéséhez (Jeffrey et al., 2011). Jeffrey és kutatotarsai harom atfogo stratégiat
vezettek le Dewey alapelvei mentén, amelyek potencidlisan tdmogatjak a digitalis informacios
készségek fejlesztését. Ezek koziil az elsd az egyiittmiikddés és a megosztas volt. Mig az

egyiittmiikdés elonyeit évtizedekkel ezelott allapitottak meg, az internet megjelenése ezt
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valosagga tette az online kozdsségek altal. A masodik stratégia Dewey tapasztalati tanulas
tdmogatasan alapul, melyet széles korben alkalmaznak az interneten. Végiil a személyes
vonatkozds a harmadik stratégia, mely a Web 2.0 eszkozeinek szerves része, mivel azok
személyre szabjak az online kornyezeteket az egyén szamara (Jeffrey et al., 2011; Dewey,
1933). Igy a web tovabbi fejlédése soran ezek az dsszetevok folyamatosan jelen vannak. Az
ennek kovetkeztében valtozd informacidszerzés miatt szélesedett az ismeretfelhasznalas, az
informdaciok tarolasdnak és terjesztésének lehetdségei, a kapcsolattartds és a tudas is. Ez a
fejlodés a reflektiv gondolkoddson keresztiil segiti eld a tanuldst; magaban foglalja az
informacioalkotéas fogalmi megértését, terjesztését és felhasznalasat (Wong, 2010).

A kritikai gondolkoddshoz szorosan kapcsolodd DIL az a képesség, melynek
segitségével az egyének tudatosan mérik fel informacios sziikségleteiket és céljaikat, valamint
ellendrzik informacids stratégidikat, de ez az egyéni kognitiv készségektdl fiigg (Wong, 2010).
Szamos moddszert, megoldast javasolnak a kutatok az alhirekre, de jelenleg nincs egyetértés az
alhirek meghatarozasaban, illetve azok eredetében és gyakorlataban. A tarsadalomtudosok nem
tudnak hatékony mddszertant, stratégiat kifejleszteni az alhirek kezelésére anélkiil, hogy azokat

megértsiik és meghatarozzuk (Higdon, 2020).

2.4.2. Az informacioszerzés

Ahogy a média- és informdacioés miiveltség kulcsszerepe €és folyamatos fejlesztése mutatja,
ebben az Uj informacidés kornyezetben a média térnyerésének kovetkeztében fontos
atgondolnunk, hogyan viszonyulunk az informacidkhoz, kritikus, tudatos vagy passziv
felhasznalok vagyunk (Koltay, 2009). Erzékelhetjiik, hogy az informacioszerzésben egyre

nagyobb szerephez jut az internet'*

. Egyre gyakrabban taldlkozhatunk olyan hirekkel,
amelyeknek nincs valds igazsagalapjuk, melyeket alhireknek neveziink. Ezek krealt
informaciot tartalmaznak tudatos megtévesztés céljabol, melyek megtalaljak a maguk olvasojat
(Szités, 2019). A fake news fogalom olyan hireket, torténeteket vagy alhireket foglal magaba,
amelyeket az olvasok szdndékos félreinformaldsira vagy megtévesztésére hoztak létre az
emberek nézeteinek befolyasolasanak vagy zavar okozasdnak céljabol. Az alhirek
megtéveszthetik az embereket, kiilonosen akkor, ha azok megbizhatonak tind webhelyeken
jelennek meg, vagy az ismertekhez hasonld neveket és webcimeket hasznalnak (Barreto Junior

& Venturi Junior, 2020). Az alapmiiveltség hidnya is befolyasolhatja, hogy elhisziink bizonyos

informéciokat. Sokszor az eltérd vélemények is okoznak kihivést egy-egy hir esetében, ha mas

14 A kutatas sordn nem foglalkoztunk a mesterséges intelligenciaval.
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allasponton vagyunk, mint a cikk, akkor hiien hihetjiik azt, hogy az nem igaz. Viszont fontos
megemliteniink, hogy mas-mas médium ugyanazt a hirt mas kontextusban kozeliti meg. De
ezek nem alhirek, csak mas véleményt, mas allaspontot fejeznek ki, irnak le.

Martina Chapman, médiamiiveltség-szakértd az alhirek harom elemét hatarozza meg:
., Bizalmatlansag, félretajékoztatas és manipulacio” (Ray, 2020, 619). Ahhoz, hogy felismerjiik
az alhireket, a kiilonb6z6 médiumok alapos ismeretére, keresztolvasasra, mélyfigyelemre
(Dani, 2013) és fejlett szovegértelmezési kompetencidra van sziikség. Ezeket a média- és
informacios miiveltség fejlesztésével tudjuk tovabb bdviteni, hiszen ahhoz, hogy
tendencidzusan tudjuk kiszlirni az alhireket, magas szinten kell elsajatitani az informacidk
megfeleld szelektalasat, szintetizalasat. Kiilondsen fontos a kritikai attitid, kritikus értékelés
képessége, mely a biztonsagos informacidforrasok felismerését, megitélését eredményezi,
hiszen a médium, amin keresztiil a vildgot nézziik, befolyasolja a gondolkodasunkat (Galantai,
2018), s ez a kutatasunkban eldtérbe keriilé kozosségi média platformok, és influenszerek
szempontjabol esszencialis fontossagu.

A médiatudatos nevelés céljabol hoztdk 1étre a CRAAP modellt (2. tablazat), mely az
angol currency, relevance, authority, accuracy és purpose sz6 roviditése (Myhre, 2012). A
modellen alapul6 teszt segitségével megvizsgalhatjuk az informaciok iddszeriiségét, a szerzo,
kiado személyét és elérhetOségét, tovabbi munkait, a hitelesitd adatokat. A forrasbol
megtudhatjuk mennyire megbizhato, valds az adott tartalom, ellendrizhetd-e mas forrasbol,
objektiv-e, esetleg elfogult a nyelvezete, helyesirasi, tipografiai hibdkat tartalmaz (Leeder,

2019).

2. tablazat CRAAP teszt

C |currency |iddszeriiség [az informacié id6étlenségel

R |relevance |relevancia az informacid fontossaga

A |authority | hitelesség az informacio forrasa

A |accuracy |pontossag az informacidok megbizhatdsaga, valosagtartalma és helyessége
P |purpose |cél az informacio 1étezésének oka

(Myhre, 2012 alapjan sajat szerkesztés)

3. tablazat ARCS modell

attention relevance confidence satisfaction

figyelem relevancia bizalom elégedettség

észlelési izgalom | célorientéltsag tanulasi belsé megerdsités
kovetelmények

érdekl6dd motivumillesztés sikeres kiils6 jutalmak

izgalom lehetdségek

valtozatossag ismertség személyes sajat toke
felelsség

(Keller, 2009 alapjan sajat szerkesztés)
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Hasonl6 miikodési elven alapul John Keller ARCS modellje (3. tdblazat), mely az
attention, relevance, confidence és satisfaction angol szavak roviditése. A vizsgalat sordn az
érdeklédés, relevancia, bizalom és elégedettség kérdéskorét ismerhetjiik meg (Keller, 2009).

Megoszlanak a vélemények a hamis informaciok tipusainak azonositdsarol. Az online
tartalmak értékelése soran szamos hamis vagy félrevezetd hirrel taldlkozhatunk, melyek
megértése €s azonositasa kihivast jelent a felhasznalok szdmara. Az internethasznalok jelentds
csoportja nem rendelkezik kell szintli kritikai médiatudatossaggal ahhoz, hogy adekvatan
azonositsa ¢és értékelje a félrevezeto informaciokat, ami az informacios aszimmetria €s a tudatos
médiahasznalat hianyabol fakado sériilékenységre utal. A kritikus digitalis irdstudas és a
kockazatkezelés nem feltételezhetd a 21. szdzadi allampolgaroknadl, beleértve az internetes
tartalomgyartokat is, mivel a digitalis technologidk gyors valtozasa €s az oktatds hidnyossagai
miatt sokan nem rendelkeznek megfeleld készségekkel azok tudatos és biztonsagos
hasznélatdhoz. Ezért az oktatasi intézményeknek ¢és a konyvtaraknak is fontos szerepiik van
ezen képességek fejlesztésében (Nygren et al., 2021; Phippen et.al., 2021).

Mindezek alapjan megéllapithatd, hogy az informacids miiveltség, mint a pontos
informécioigény felismerésének és hatékony informécidohasznélatnak képessége, kiemelt
fontossdgu a tarsadalomban. A konyvtarak gylijteményeikkel és szolgaltatasaikkal megbizhato
¢és relevans informdaciokeresést tesznek lehetévé, mikdzben a konyvtarosok kulcsszerepet
jatszanak abban, hogy tamogassak a felhasznalokat az internet informaciédompingjében, amely

gyakran az Onellatés illaziojat kelti (Umeozor, 2020; Johnson et al., 2007; Eysenbach, 2007).

2.4.3. A konyvtarak dezinformaci6 elleni stratégiaja

A dezinformacid, az alhirek aradata nem ujkeletii jelenség, de a digitalis tartalomkészités
térhoditasaval és kiilondsen a kozosségi média haszndlatdval valt komoly, a jolétet és a
dontéshozatal folyamatat befolydsold problémava tarsadalmunkban. A nem helytallo
informaciok folyamatos terjedése mogott — akar szandékosan, akar véletleniil — allhat politikai
célzat (propaganda), szatira, valamint kozosségi és médiajelenségek, mint félretajékoztatas,
alhirek és pletykdk. A ,,dezinformdcié” kifejezés alatt olyan hamis informaciokat értiink,
amelyek elsddleges célja a félrevezetés (Jones-Jang, 2021). Ebben a kontextusban a
kozkonyvtarak elengedhetetlen szereplokké valtak a hirforrasok kritikus értékelésének és a
megkérddjelezhetd tartalmak felismerésére nevelés terén (Revez & Corujo, 2021; Lor, 2018).
A korébban emlitett ACRL keretrendszert a dezinformacids diskurzusokban is alkalmazzak.
Ahogyan az alhirek veszélye egyre fenyegetdbbé valik, ugy lesz egyre fontosabb a
konyvtarak alhirfelismerésének gyakorlata és annak kiilonféle modozatai (Barreto Junior &
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Venturi Junior, 2020). Ez a latszolagos ellentmondéas abbodl fakad, hogy a tudomanyos
konszenzus még formaldodik, mikozben a konyvtarak tapasztalati Gton, a gyakorlatban mar
alkalmazkodnak a kihivashoz és fejlesztik modszertanaikat. Tobb kutatdé is az alhirekkel
szembeni alapvetd szereplokként tekint a konyvtarakra (Revez és Corujo, 2021; Lor, 2018).
Revez és Corujo (2021) szerint az alhirek és a félretajékoztatas elleni kiizdelmet célzo stratégiak
tobbsége az informacios miiveltség oktatasara, valamint a tekintélyen alapulé forrasértékelésre
Osszpontositanak, az érzelmi alapt felismerés kihivasaval szemben (Kozlowska-Barrios, 2023).
Ez a megkdzelités szorosan kapcsolodik a konyvtarak gyakorlatdhoz, hiszen a kozkonyvtarak
az informalis és nonformalis tanulas szintereként hagyomanyosan a kritikus informacidkezelési
készségek fejlesztésének kozpontjai, mikdzben egyre tobb programmal tdmogatjak az érzelmi
intelligencia és a médiamiiveltség fejlesztését is. Igy a konyvtirak nemcsak az informacios
miveltség oktatdsat szolgdljadk, hanem a komplexebb érzelmi és pszicholdgiai tényezdk
felismerését is integraljak modszereikbe az alhirek hatékonyabb felismerése érdekében.

Lor (2018) amellett érvel, hogy a konyvtar szerepére vonatkoz6é hagyomanyos
feltételezések elavultak. A modern konyvtarak szerepe sokkal Osszetettebb, magaba foglalja a
tarsadalmi, kulturdlis és politikai dinamikdkban valo aktiv részvételt, tovabba kozdsségi €s
oktatdsi kozpontként szolgal, amely hozzijarul a tudds demokratizaldsdhoz és a kritikus
gondolkodas fejlesztéséhez. igy a hagyomanyos, statikus konyvtarkép mar nem tarthaté fenn a
21. szazadban (Lor, 2016). Lim (2020) feltarta, hogy az alhirek felderitésére szolgalod
ellendrzolistas megkozelités altalanos €s elterjedt volt a konyvtarosok korében. Ez egy olyan
moddszer, amelynek célja az informaciok hitelességének és megbizhatdsaganak ellendrzése
bizonyos kritériumok vagy ellendrzOpontok mentén. Viszont Sullivan (2019) szkeptikus a
konyvtarosok azon torekvésével kapcsolatban, hogy vezetd szerepet vallaljanak az alhirek
,»valsagaban”. Sullivan azt allitja, hogy a hagyomanyos kdnyvtari szolgaltatasok (azaz a média-
¢s informécios miiveltség oktatdsa) nem hatékonyak a félretdjékoztatas elleni kiizdelemben, és
azt javasolja, hogy erdfeszitéseket kell tenni a félretdjékoztatas valodi veszélyének megértésére,
amely a dezinformacio elménkre gyakorolt hatdsa (Bon & Working group on Literacy and
Reading strategies, 2019).

Az ALA 2019-es kutatisa szerint a kozépiskolas didkok 80%-a tévesen szponzoralt
tartalmat valddi hirnek nevezett, 75%-uk nem tudott kiilonbséget tenni valdés vagy
tisztességtelen hirek kozott a Facebookon, €s csak harombol egy volt képes azonositani a
torzitast egy hirforrasban (American Library Association, 2019). Az ALA kutatasi eredményei
arra utalnak, hogy a tanulok digitalis irastudasa és kritikai forrashasznalati kompetenciai nem
érik el azt a szintet, amely sziikséges lenne a Nemzetkozi Oktatasi Technologiai Tarsasag
(International Society for Technology in Education — ISTE) altal a digitalis forrasok szelektiv
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értékelésére, hitelességének vizsgalatara és integralt szintetizalasdra megfogalmazott
sztenderdeknek valo megfeleléshez (American Library Association, 2019).

Az ALA szerint a médiamiiveltség olyan készségeket és tudast foglal magaban, amelyek
egyesek szamara természetesek, de nem mindenki szdmara nyilvanvaldak. A szervezet ezen
kiviil aktivan demonstralja, hogyan lehet azonositani a kiilonbséget a hamis €s a valodi hirek
kozott. Az ALA altal elSterjesztett médiamiiveltségi kritériumok és utmutatasok nem csupan
az egyének, hanem a konyvtarak szamara is kiemelkedd jelentdségiiek. Hiszen a konyvtaraknak
kulcsszerepe van abban, hogy tamogassak ¢és fejlesszék a felhasznalok média- és informacios
miveltségét. Azaltal, hogy informécidos forrasokat biztositanak, oktatdsi programokat
szerveznek, ¢és segitik a felhaszndlokat a kritikai gondolkodés fejlesztésében, a konyvtarak
hozzajarulnak a megbizhat6 informacidhoz és az alhirek felismeréséhez. A konyvtéarak aktiv
szerepet jatszhatnak abban, hogy a valddi hirek és az alhirek kozotti kiilonbséget felismerjiik, s
mindemellett lehetdséget teremthetnek a kozosségi parbeszédre ¢és tapasztalatcserére,

elésegitve ezzel a tudatossag novekedését (American Library Association, 2019).

2.5.  Osszegzés

A 21. szazadi kozkonyvtarak szdmottevd szerepet jatszanak az élethosszig tartd nevelés ¢€s a
média- és informacios miiveltség terén. Ez a fejezet kiemeli ezen intézmények informdacios
tarsadalomban bet61tott Uj szerepét, ahol az élethosszig tartd tanulds és a média- és informacios
készségek megszerzése létfontossagl. A  konyvtarakra tekinthetiink informacios
forraskozpontokként, 6nalld tanulasi szintérként, vagy a tamogatas és Utmutatas helyeként.
Mind a harom kategéria egyiittesen fontos. Az els¢ kategéria a kozkonyvtarak
informacioforrasait azonositja a tanulds szempontjabdl fontosként. A mésodik kategoria azt fejti
ki, hogy a kozkonyvtar, mint fizikai hely mindenfajta Oniranyit6 tanulast timogat mind a
formalis, mind az informalis, s nonformadlis tanulas vonatkozasdban. A harmadik és egyben
utolso kategoria az itmutatéds, mely a konyvtarosok azon képességének fontossagat jeloli, hogy
a konyvtarban elérhetd informdacidés rendszerek hasznalataval eldsegitsék a tanuldst. A
kozkonyvtarak olyan kdozpontokka valtak, amelyek az élethosszig tartd tanulasi folyamat soran
1s tamogatast nyujtanak (Racsko et al., 2023).

A média- és informécids miiveltség terén a kdzkonyvtarak alapvetd szerepet jatszanak
az emberek digitalis készségeinek és tudatossaganak fejlesztésében. A modern technologia
térhoditasdval a konyvtarak nem csupan hagyomanyosan nyomtatott forrasokat kinalnak,
hanem digitalis adatbazisokat, internet-hozzaférést és szamitogépes tréningeket is biztositanak.

Ezenkiviil az informacios miiveltség terén a konyvtarak segitenek a felhasznaloknak abban,
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hogy hatékonyan navigaljanak az informacidaradatban, értékeljék ¢és  kritikusan
gondolkodjanak az elérhetd tartalmakrol. A média- és informécidos miveltségre Ugy is
tekinthetiink, mint az élethosszig tart6 tanulds egyik eszkoze. A kozkonyvtarak az egész életen
at tarto tanuldsban betdltott szerepének kozos értelmezése az alapja a média- és informacios
miveltség oktatasanak, fejlesztésének és a felhasznalok igényeihez valo igazitasanak (Gilton,
2012).

Ebben a fejezetben tehat azt hangstulyozzuk, hogy a 21. szdzadi kozkonyvtarak sokkal
tobbek, mint pusztan konyvtari gylijtemények, hiszen ,,harmadik hellyé” Iéptek el (Oldenburg,
1999). Ezek az intézmények életre sz6lo tanulasi kozpontokka valtak, amelyek eldsegitik az
egyének folyamatos fejlodését, digitalis készségeik bovitését, és tamogatjdk Oket az
informdaciés vildgban, médiahasznalatban, melyek mind-mind hozzijarulnak a konyvtarak

olvasova neveld szerepéhez.
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3. Az olvasdva nevelés lehetséges konyvtari dimenzioi

A kovetkez0 fejezet az olvasdva nevelés konyvtari lehetdségeit és ezek tudomanyos, gyakorlati
hatterét tekinti 4t. Ennek soran érintjiik az olvasasi kulttra jellemzoit, a konyvolvasas hatasait,
az olvasova nevelés szabalyozasi kdrnyezetét, a magyar olvasaskutatas eredményeit, valamint

a kapcsolodo hazai €s nemzetkozi konyvtarpedagdgiai jo gyakorlatokat.
3.1. Az olvasasi kultara és a konyvolvasas kutatasokkal igazolt hatasa

Jelen munka kozéppontjaban a korabbi konyvtari szerepek mellett az olvaséva neveld funkcio
all. A vizsgalat mélyebb elemzése érdekében sziikséges a konyvolvasas €s az olvasasi kultira
fogalmi kereteinek meghatarozasa, amely a tovabbi érvelés és elemzés konceptualis alapjat
képezi. Az olvasas az egyik legrégebben létezd és legnagyobb hagyomannyal rendelkezd
emberi tevékenység, amely mély gyokerekkel rendelkezik az emberiség torténetében. Nem
csupan az informacidhoz jutas eszkdze, hanem kaput nyit a kiilonbdzo vilagokba, élményekbe
¢s gondolatokba. Egy olyan komplex mentélis folyamat, amely soran az egyén vizualis észlelés
révén kapcsolodik az irott szovegekhez, s az emberi €let egy olyan aspektusat képviseli, amely
az oktatas és a konyvtarak miikodésének legfontosabb pillére. A tudashoz vald hozzaférés
elengedhetetlen az oktatasi rendszer fejlodéséhez, a tudds megszerzésének egyik f6 modja az
olvasas. Az olvasas szélesebb korll tarsadalmi elterjedése €s a tudas disszeminacidja szorosan
kapcsolodik Johannes Gutenberg nevéhez, aki a 15. szazad kdzepén a konyvek eldallitasanak
tudaskozvetitésben (Akinola, 2021), igy alakult ki az irasbeliség forradalmaval a Gutenberg-
galaxis (Dani, 2012), mely atalakitotta az olvasasi kulturat.

’

Cavallo és Chartier (1998) ,, Az olvasads torténete a nyugati vilaghan” cimii miiben
részletesen kifejtik az olvasés torténeti fejlédését. Az olvasas fogalmat a szakirodalomban
szamos kutato értelmezte, azonban jelen dolgozatban csupan néhdny meghatarozasra tériink ki,
tekintettel arra, hogy vizsgélatunk kozéppontjdban a szabadidés konyvolvasés all, amely az
olvasasi tevékenység sajatos formajaként kifejezetten a konyvek szovegének értelmezésére és
feldolgozasara iranyul. Mig az olvasas altalanos definialadsa magéaban foglalhat mindenféle irott
anyag — beleértve 0jsdgok, magazinok, online cikkek, blogok, kozdsségi média bejegyzések, €s
egyéb rovidebb szovegek — elolvasdsat, a konyvolvasas kifejezetten a konyv formatumu,
hosszabb, 0sszefliggd narrativak, tanulmanyok vagy egyéb miifaji irdasmiivek olvasasat jelenti.

Ahogyan Oates (2004) megfogalmazza, a kdnyvolvasas egy életen 4t tartd utazas, amely

lehetdséget biztosit arra, hogy elmélyiiljiink méasok gondolataiban és érzéseiben.
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Nuttall (1996) az olvasast a szovegbdl valo iizenetek kinyerésének folyamataként
értelmezi, mig Williams (1996) az irott szoveg megértéseként hatarozza meg (Solak & Altay,
2014). Mariam (1991) szerint az olvasés a tanulas kulcsfontossagu médja, hiszen az informécio
megértése nélkiil sem a tanulas, sem az emlékezés nem valdsulhat meg. Ariffin (1992) az
olvasast olyan személyes tevékenységként irja le, amely tobbnyire egyediil zajlik, és gyakran
informacidszerzéshez kapcsolodik. Tella €s Akande (2007) az olvasést az dnképzés, a tanulas,
valamint a tapasztalatok, felfedezések, valamint a tdrsadalmi valtozds megértésének ¢&s
atalakitasanak képességeként hatarozzak meg. Alex-Nmecha és Horsfall (2019) arra hivjak fel
a figyelmet, hogy az olvasas az agy aktivalasan keresztiil eldsegiti az informécidk jobb
asszimilacigjat. Akyol, Cakiroglu és Kuruyer (2014) az olvasést interaktiv folyamatként
értelmezik, amely kovetkeztetésekbdl, a helyes hangalakok felismerésébdl és a megértésbol all.
Kutatasunk szempontjabol kiilondsen relevansnak tiinik Howley (2015) megkozelitése, amely
az olvasas kreativ és interaktiv jellegét hangstlyozza. Ez a felfogds illeszkedik ahhoz a
gyakorlathoz, amelyben az influenszerek és a konyvtarak kdzosen €lményszeri, kdzosségi,
parbeszédes formaban probaljak megszodlitani a kdzonséget. Az olvasés effajta értelmezése
lehetdveé teszi, hogy az egyiittmiikddés ne csupan informécidatadasra, hanem érzelmi és
kozosségi elményteremtésre is €piiljon. Rosenblatt tranzakciondlis elmélete szerint pedig az
olvasds nem csupan a szoveg passziv befogaddsa, hanem az olvaso és a szoveg kozotti
kolcsonhatasban 1étrejovo jelentésalkotasi folyamat. Ez alapjan a jelentés nem eleve adott,
hanem az olvasé tapasztalatai, elvarasai és az adott olvasasi helyzet hatasara alakul ki. Ez a
megkdzelités kiilondsen fontos az olvasaskultira és az olvasova nevelés vizsgalataban, mivel
hangsulyozza az olvasoi aktivitds, az értelmezés €és a személyes bevonodas szerepét (Béres,
2013; Rosenblatt, 1986).

Jegbefume (2012) szerint az irott sz6 befogadasa és értelmezése soran az olvasot négy
tényez06 foglalkoztatja: a dekodolas, a megértés, a szovegelemzés és a valaszadas. A dekodolas
vagy értelmezés az olvasas sordn a kodolt lizenet informaciova alakitasanak folyamatat jelenti.
Mivel ez magaban foglalja az irott nyelv megértését, megkoveteli a szavak pontos
felismerésének képességét, és azt a modot, ahogyan a szavakat kiilonbozd kontextusokban
hasznaljadk. Egy irott lizenet csak akkor dekodolhatd, ha ismerjiikk az lizenet kodolasanak
nyelvét. Az olvasasértés a kdzponti téma, a fobb gondolatok, az aldtdmasztd részletek és az
irasmintak azonositasat jelenti. Az irott lizenet sz6 szerinti értelmének dekddolasa és megértése
utan értékeljiik annak jelentdségét, és megfeleld kovetkeztetéseket vonunk le beldle. A
szovegelemzés — a szovegen beliili kiilonboz6 egységek kozotti kapcesolatok azonositdsanak
folyamata annak érdekében, hogy kiilonbséget lehessen tenni a relevans és irrelevans
informaciok, az explicit és implicit informacidk, a tények és vélemények, példak és otletek
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kozott, valamint kovetkeztetések és kovetkeztetések levonasa érdekében — elengedhetetlen a
szoveg kritikus és értékeld megértéséhez.

Az olvasasnak harom kiilonbz0 tipusa van, amint azt az Online Writing and Learning
Link (OWLL)" meghatarozta: az attekintés, a szkennelés és a mélyolvasas. Az attekintés soran
az egyén atfutja az oldal fécimeit, cimsorait vagy elsé mondatait, hogy gyorsan megismerje a
tartalmat. A szkennelés sordn a figyelem az informacid kivalasztdsara iranyul, mig a
mélyolvasds a szoveg alapos tanulmanyozasat jelenti a teljes megértés érdekében. Az elmélyiilt
olvasasnak tovabbi négy stratégiaja van, mint példaul a ,,RAP stratégia”, amely az olvasast, a
kérdéseket €s a valaszok megfogalmazasat foglalja magaban. Az olvasasi folyamat szamos
kihivast jelenthet azon személyek szdmara, akik nem élvezik az olvasast, vagy latasi, hallasi
problémakkal kiizdenek (Alex-Nmecha & Horsfall, 2019). Egy masik tipizalds szerint 1étezik:
atfutd olvasas, altalanos olvasas, kozeli olvasas (Kozak & Recchia, 2018). Az atfut6 olvasas
lehetdvé teszi az olvasott anyag megismerését, mely egy kezdetleges szakasznak tekinthetd,
kiilonosebb Osszpontositas nélkiili olvasas. Az éltalanos olvasds az adott anyag altalanos
megértésére vonatkozik, ez mar lehetdvé teszi a konkrét informaciok lekérését, megismerését.
Ez magiba foglalja a szoveg Aatvizsgalasat, hogy az olvasd6 gyorsan megkapja az
informacidigénye szempontjabol relevans informaciokat. S végiil a kozeli olvasas, ahogy az
elnevezés is sugallja, az olvasottak sikeres megértése. Ezeket az olvasasi tipusokat olvasasi
készségeknek is nevezik (Kozak & Recchia, 2018). Grabe ¢s Stoller (2002) szerint az olvasasi
készségre egész ¢életen at szlikség van.

Az olvasasi milveltség és az olvasasi kultira olyan fogalmak, amelyek az élet soran
kiilonféle tevékenységek (a mindennapi €letben, valamint a szakmai kornyezetben és a
tudoményos kutatés teriiletén) formajaban jelen vannak. Jelen voltak tegnap, jelen vannak ma
¢s jelen lesznek holnap. Az olvasasi kultira az olvasas fontossaganak tudatositdsa iranti attitiid
épitdkove. Az olvasds ma mar tilmutat a puszta készségfejlesztésen. Bar ez tovabbra is alapvetd
jelentdségli, az olvasads nem csupan szabadidds tevékenység, hanem kulcsszerepet tolt be az
emberi fejlddésben: fejleszti a szdvegértést, a képzelderét €s az empatiat, erdsiti a
koncentraciot, valamint tdmogatja az agyi kapcsolatok kialakuldsat és megujuldsat (Wollf,
2018). Az olvasasi milveltség és kultira eltéré mértékben jelenik meg az egyén mindennapi,
csaladi és kozéleti tevékenységében. Leggyakrabban a kozéleti tevékenység részeként a
kozszolgaltatasok keretei kozé tartoznak, vagyis a tarsadalmi élet azon tartalmai kozé,
amelyeket az allam vagy a helyi k6z0sség szisztematikusan és anyagilag timogat. Ez azt jelenti,

hogy az olvaséasi miiveltség és az olvasasi kultira fogalmai jelen vannak példaul 6vodakban,

15 Utmutato a tudomanyos irasi és tanulasi készségekhez.
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iskoldkban, konyvtarakban, fels6oktatdsi intézményekben, mizeumokban (Vilar & Popovic,
2022).

Az olvaséasi kultira Nyam (2015) definicija szerint az a rendszeres olvasasi
tevékenység, amelynek eredményeképpen az egyének olyan attitidoket és készségeket
alakitanak ki, amelyek az olvasast kellemes, rendszeres ¢és allando ¢élménny¢ teszik. Ailakhu és
Unegbu (2017) hangsulyozzdk, hogy az olvasasi kultira nem csupan az iskolai célokra
korlatozédik, hanem az élet minden teriiletére kiterjed. Az olvaséas fokozatosan elvesziti az
iskolai kotelezettségek iranti sziikségességét, €s belso értéket kap, amely az egyén kedvéért valo
olvasas iranti elkotelezettséget 6sztonzi. Az emlitett kutatok arra a kovetkeztetésre jutottak,
hogy az olvasési kultira 1ényege az egyének 6sztonzése, hogy az olvasasra, mint mindennapi
¢letiik részeként tekintsenek, és alakitsak ki a konyvolvasés olyan szokasat, amely életiik soran
elengedhetetlen, és amely egész életiikon at 6romet okoz (Ailakhu & Unegbu, 2017).

Az olvasas ¢€s az olvasasi attitlid kapcsolatanak kutatdsa kiemelten fontos, mivel az
olvasasi attitiild donto tényezd a fentebb emlitett olvasasi készség és élmény kialakuldsdban. Az
olvasasi attitlid szorosan Osszefiigg a tanulasi eredményekkel, és kulcsfontossagi azoknak a
tényezOknek a megértésében, amelyek hatdssal vannak az olvasési teljesitményekre. Az
olvasasi attitlid az olvasasi folyamat egyik meghatdrozd6 komponense, amelynek adekvat
megértése érdekében elsé 1épésként sziikséges az attitlid fogalmanak pontos definidlasa. Allport
(1935) az attitildot érzelmi és mentalis felkésziiltségként hatdrozza meg, amely eseményeken,
megértésen, érzéseken vagy motivumokon alapul barmely téméval kapcsolatban (BAS, 2012).
Fishbein és Ajzen (1975, 6) szerint ,,az attitiid egy tanult hajlam, amely szerint az egyén
kedvezben vagy kedvezotleniil reagal egy adott targyra”. Mindkét definicid hangsulyozza az
érzelmi Gsszetevot, amely befolydsolja az egyén adott témaval kapcsolatos nézetét. Az olvasasi
attitid az olvasasi folyamat megkezdése eldtt kialakuld fontos kiindulopont, és szorosan
kapcsolddik az olvasasi élményhez, valamint a tanulok tanuléasi eredményeinek elérejelzéséhez
(Annamalai & Muniandy, 2013). Példaul a pozitiv olvasasi attitlild segitheti a tanulas
teljesitményét és élményeit (Walberg et al., 1985), mig a negativ attitidok akadalyozhatjak az
olvasasi fejlddést (Logan & Johnston, 2009).

Az olvasasi kultira ma is annak az eszkdze, hogy az emberek rendszeres olvasassal
fejlodjenek €s elérjek kittizott céljaikat. Fontos, hogy ezt a konyvtarak is segitsék, hiszen amikor
a legtobb ember konyvtarakra gondol, nagyon leegyszeriisitve a konyvek gylijteményére
asszocidl. Viszont, ahogy korabban ismertettiik, a 21. szazadban a konyvtarak sokkal tobbrol
sz6lnak. A konyvtarak szerepe és feladata ennél sokkal Osszetettebb és szélesebb korii. Ide
tartoznak az oktatds, az egész ¢€leten at tartd tanulds és a digitalis kompetencia, a média- és
informacios miiveltség szinterei is, mely funkciok megalapozzdk az ebben a fejezetben kifejtett
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konyvtari szinteret, az olvasdéva nevelést. Ebben a kontextusban a konyvtarak, mint az olvasas
¢s informécidhoz valo hozzaférés elengedhetetlen alapkdzpontjai, kulcsszerepet jatszanak az
olvasasi kulttra fejlesztésében €s timogatasaban.

Napjainkban az olvasas aktusa alapvetden atalakult, olyannyira, hogy egyes kutatok mar
az ,,olvasas forradalmarol” beszélnek, amely ujraértelmezett megkozelitést kivan az olvasas
fogalmat illetéen. Chartier (2010) egy interjiban hangsulyozta a konyv forradalma és az olvasas
forradalma kozotti lényegi kiillonbségtételt. A kodex feltalalasa atalakitotta a konyvek
eléallitasainak modszerét a keresztény korszakban, ¢és a kodex megjelenése radikalisan
megvaltoztatta a kézzel masolt szovegek sokszorositdsanak technikajat Gutenberg elott. Az
interjuban azt is kifejti, hogy az olvasas egymast kovetd forradalmai a szobeli felolvasasrol a
csendes, szemléleti olvasasra valo attérés folyamatat inditottdk el a kdzépkorban. Chartier
rdmutat jelenlink forradalmi sajatossdgara, amely harom gyokeres atalakuldst vetit eld: Uj
szovegalkotasi, feliratozasi és szovegkozlési technikakat kindl, 0j lehetdségeket teremt a
szovegek szamara (beleértve a szamitogépeket is), és 01j olvasasi modokat kényszerit vagy
javasol, mint példaul a nem folytonos, toredezett, szegmentalt olvasas. A digitalis vilagba vald
belépés egyediilalldo forradalmi jelentdségét nem szabad aldbecsiilnlink (Mari Bertoli et al.,
2016).

Az olvasasnak szamos dimenzidja van, amelyek kiilonb6zé szempontokbdl
vizsgalhatok. Egyesek szdmara az irodalom értelmezését és élvezetét jelenti, mig masok
szdmara leginkdbb az informéciogylijtés €és a tanulds eszkdze. Ezen kiviil az olvasas a
kreativitds €s a képzelderd kibontakozasanak terepe is, lehetdséget adva arra, hogy az olvaso
elképzelje €s atélje masok €letét, kultirajat €s gondolatait. Pozitiv mentélis hatasai is jelentdsok:
javitja a koncentracidt, a memoriat, a kreativitast, boviti a szokincset, és akéar nyugtatod,
stresszenyhitd élményt nyljt (Szlafkai, 2016), mikozben tdmogatja a személyes fejlodést.
Lényegében olyan alapvetd tevékenység, amelyre az oktatasi és intellektualis készségek
¢épiilnek, hozzajarulva az emberi produktivitds, a szokincs €s a nyelvi készségek fejlddéséhez
(Gombos, 2020). Mivel kulcsfontossagti készség, amelyet életiink sordn folyamatosan
hasznalunk (Inderjit, 2014), fejleszti a kreativ gondolkodast, 0sztonzi a kivancsisagot, erdsiti
az ¢élethosszig tartd tanulds kompetencidjat (Bulgurcuoglu, 2016), és hozzdjarul a szakmai
eredményekhez, karrierfejlddéshez (Karim & Hasan, 2007). Az olvasas hidnya a tanulasi
folyamatban negativ hatassal lehet a didkok teljesitményére (Ad-Heisat et al., 2009). Willinsky
(2017) szerint az olvasés az emberi civilizacio egyik legrégebbi életformaja, s egyben alapvetd

¢letkészség, amelyet mindenkinek el kell sajatitania, hiszen az egész életen at tartd siker
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sarokkdve. A Book aid international'® 2003-as felmérése azonban azt mutatta, hogy a fejlett
orszagok lakossaganak tobbsége kikapcsolddasként olvas, mig emellett a fejlodd orszagokban
csak a sikeres vizsgakért, tanulas érdekében olvas a népesség nagyobb része (Akinola, 2021).

Az el6z0 fejezetben részletesen targyalt 21. szazadi konyvtari szerepek 0sszefiiggésében
az olvasas tovabbra is alapveto jelentdséggel bir a digitalis média korszakéban, amikor a média-
¢s informacidés miiveltség az alapveté kompetencidk koézé sorolhaté. Az olvasds nem
konkurencidja mas médiumoknak, hanem fontos eléfeltétele a kritikus internethasznalatnak is.
Az ) médiumok tUjfajta olvasasi stratégidkat és hasznalati formakat igényelnek. A média
minden szegmensében ¢észlelhetbek az olvasasi szokasok valtozasai. A modern
olvasmanyhordozok — foként e-book — egyre valtozatosabba valnak, s emellett a mikroolvasas
is egyre jobban el6térbe keriil, mely sordn az olvas6 nagyon részletesen, aprélékosan elemzi a
szoveg egy kisebb egységét, hogy mélyebb jelentéseket, Osszefliggéseket ¢€s stilisztikai
sajatossagokat tarjon fel (Zhao, Li, & Su, 2024). Ez azt is jelenti, hogy a keresésen alapuld,
cimsor alapu, testreszabott és ugrasszeri olvasas valtak f6 olvasasi formakka.

Small — amerikai pszichiater és agykutatd — vizsgalatai kimutattdk, hogy a konyvek és
az online tartalmak olvasésa eltérd agyi aktivitassal jar. A kdnyvolvasds soran az agy nyelvi,
memoridhoz és vizudlis feldolgozashoz kotddd régioi aktivak, mig az internetezOknél a
dontéshozatalért felelds prefrontalis kéreg is miikodésbe 1ép. Ez azt jelenti, hogy az online
keresés agyi stimulaciot valt ki, s a digitalis olvasas folyamatos dontéshozatalt igényel, amely
tulterheli az eliils6 agyteriileteket, nehezitve a mélyebb megértést és az elmélyiilt koncentraciot
igényld tevékenységeket (Carr, 2012). Wolf kutatasai szerint mindez azzal jar, hogy hattérbe
szorul az elmélyiilt szovegértés képessége, igy az olvasok inkabb az informaciok gyors
dekodoloiva valnak (idézi Carr, 2012, 159). A digitalis ijmédia korszakdban tehat az analdg és
digitélis olvasas egymast kiegészitd folyamatokka valtak a Neumann-galaxisban (Dani, 2012).

Az olvasas nem csupan neurologiai mitkddés, hanem alapvetd szerepet tolt be az oktatas
¢s a tanulds egész rendszerében. Az alapvetd készségek fejlesztésétdl kezdve a formalis,
nonformalis és informalis tanuldsi formékon at az egész €leten at tartd tanulas szerves része. A
konyvolvasas nem csupédn passziv befogadas, hanem interaktiv parbeszéd az ir6 és az olvaso
kozott, amelyben az irott szoveg értelmet nyer és gondolati kapcsolatok jonnek létre. A
rendszeres olvasas hozzajarul az egyén kognitiv fejlédéséhez, gondolkodési képességeinek
gazdagodasahoz, és alapot teremt a tudatos tanul6i magatartashoz. Az olvasés fejlettsége
szorosan Osszefiigg az iraskészséggel (Jerrim & Moss, 2018), a szovegértéssel (Torppa et al.,

2020), a helyesirassal (Mol & Bus, 2011), valamint mas teriiletekkel, példaul a matematikai

16 Egyesiilt Kirdlysdgban bejegyzett jotékonysagi szervezet, amely konyvekkel tdmogat kozosségeket Afrikaban
és vilagszerte.
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eredményességgel is (Guifiez-Cabrera & Mansilla-Obando, 2022). Isaac (2007) tovabba az
olvasasi kultara elényei kozott kiemeli, hogy az olvasas aktiv mentalis folyamat, amely
gondolkodasra 0sztondz ¢€s intelligenciat fejleszt, alapvetd készségfejlesztd tevékenység,
gazdagitja a szokincset €s javitja a helyesirast, erdsiti a koncentraciot és a fokuszt, noveli a
fegyelmet, szakértelmet épit, a tartdos €és mély olvasas egy témaban hosszu tavon tekintélyt
eredményez (Akinola, 2021).

Az olvasaskutatasban széles korli egyetértés van abban, hogy az olvasasnak tarsadalmi
¢s gazdasagi hatdsa van. Bourdieu elmélete szerint az olvasas kulturalis tokébe torténd
befektetés, amely halmozddik és 6roklodik, igy eldsegiti az iskolai és tarsadalmi sikert (Pusztai,
2008; Bourdieu, 1999). Az olvasasi készségek fejlettsége hatassal van az iskolai teljesitményre
(Locher és Pfost, 2019) és a munkaerdpiaci érvényesiilésre is (Anderson et al., 1988). Mindezek
alapjan az olvasasi kultura fejlesztése nemcsak az oktatds, hanem a tarsadalmi jolét és a
személyes fejlodés alapvetd feltétele (Sudan, 2023; Akinola, 2021).

Az olvasaskutatasban egyetértés van abban, hogy az olvasasnak tarsadalmi és gazdasagi
hatdsa van. Az olvasds Bourdieu elmélete szerint a kulturalis t6kébe vald befektetésként
értelmezhetd, amely halmozodik és 6roklddik, igy hozzajarul az iskolai sikerhez (Bourdieu,
1999). A jobb olvasasi készségekkel rendelkezd emberek nagyobb valdszinliséggel lesznek
sikeresek az iskolaban (Locher & Pfost, 2019) és a munkahelyen (Anderson et al., 1988). igy
kijelenthetjiik, hogy az olvaséasi kultira fejlesztése mindenki szamara kotelezd, és fontos

(Sudan, 2023; Akinola, 2021).

3.2. Az olvasdva nevelés

Az irodalomtudomany, médiatudomany, nyelvészet, pedagdgia, szociologia, pszichologia és
konyvtartudomany szemszogének integralasa 0 perspektivakat nyithat az olvasasrdl alkotott
elképzelésekben (Dani & Szabo, 2024). A téma Osszetettsége nemcsak az inter- €s
multidiszciplinaris megkdzelitésbdl fakad, hanem az érintett szereplok sokrétiiségébdl is,
hiszen mind a csaladi kornyezet, mind az intézményesitett oktatas jol koriil hatarolt funkciokkal
rendelkezik. A szakirodalomban altalanosan elfogadott nézet szerint az olvasok elsdsorban a
narrativakon keresztiil szolithatok meg. Noha az informacios tarsadalom és a digitalis média
alapvetéen formalja mindennapjainkat, az informécidatadas dominans modja tovabbra is a
torténetmesélés és a narrativ struktirdk hasznalata (Nagy, 2021). Ebbdl kovetkezden az
olvasova nevelés olyan komplex pedagogiai és kulturalis folyamat, amelynek célja az olvasas
iranti  érdeklédés felkeltése, valamint annak szeretetének és rendszeres gyakorldsanak

kialakitdsa. A folyamat kiilonb6z6 modszereket €s stratégidkat foglal magéiban, amelyek
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egyarant tamogatjak az olvasési készségek fejlesztését és az irodalom, illetve az informécids
forrasok iranti tartés elkotelezodés kialakitasat.

Az olvasas népszerlsitése tobbféle megkdzelitést és jelentést foglal magaban, amelyek
kozos célja az egyének és kozosségek olvasasi gyakorlatanak tamogatasa és a magasabb szintii
olvasasi kultara kialakitasa. Ez a tevékenység egyarant megjelenik az intézményi €s tarsadalmi
diskurzusokban, ahol az olvasas népszertisitését olyan cselekvésként értelmezik, amely
hozzajarul az olvas6 tarsadalom létrehozasdhoz, valamint az olvasast az élet kiilonbozo
teriileteire integralja. Szociokulturalis folyamatként az olvasasi tevékenység tamogatasa,
népszertsitése a tarsadalmi és kulturalis tényezok kolcsonhatasat célozza, azok erdsitése
érdekében, akik az olvasasi és irasbeli készségek fejlesztésében érintettek. A kdzkonyvtarak
szamara az olvasds népszerlsitése alapvetd szolgaltatdsi feladatként jelenik meg, amely
nemcsak az informdcios sziikségletek kielégitését szolgalja, hanem tdrsadalmi beavatkozasi
eszkozként is mikodik, tAmogatva a pedagdgiai célokat, példaul az allampolgari nevelést.
Emellett stratégiai megkozelitésként is felfoghatd, amely 0Osszekapcsolja az olvasdkat a
konyvek vilagaval, eldsegitve a kulturalis fogyasztast és az olvasasi szokasok fejlodését.

Az olvasas népszerlisitésének mintdzataiban tobb atfogd megkdzelités is megfigyelhetd.
A fejlesztési irdnyzat az olvasdtarsadalom kialakitadsara 6sszpontosit, hangstilyozva az olvasok
¢s az olvasas, valamint az &ltala létrehozott szimbolikus vildgok kozotti taldlkozasok
elosegitését. A funkciondlis megkozelités az olvasas népszerisitését olyan stratégiaként
értelmezi, amely a kulturalis hidnyossdgok poétlasara torekszik, kiilondsen a nem olvasok
integralasaval, hozzajarulva a tudatlansag lekiizdéséhez. A kanonikus funkcionalista nézépont
a kulturalt egyén kialakitasanak folyamataban komplex szerepet tulajdonit az alapvetd konyvek
olvasasanak. Mindezek mellett a tarsadalmi megkozelités az olvasds népszeriisitését
Osszekapcsolja a tarsadalom kiilonboz6 szféraival, mint az emberi fejlédés és az allampolgari
oktatas, kiemelve a csalddi beavatkozés és az allampolgari nevelés fontossagat (Alvarez et al.,
2008). Ez jol illeszkedik ahhoz az egytittmiitkddéshez, amelyben a kozkonyvtarak kozosségi €s
nevelési szerepet toltenek be, a konyves influenszerek pedig hatékony kozvetitOként és
motivaloként jelennek meg az olvasoi kozosségek formalasaban, timogatva igy az olvasova
nevelést tarsadalmi szinten.

A konyvtarosok onmagukban nem oldjak meg az olvasova nevelés feladatait, de
olvasova nevelés konyvtarak nélkiil elképzelhetetlen” (Nagy, 2001, 55). A konyvtarak
hagyoményosan elkdtelezettek amellett, hogy erdteljesebben hozzéjaruljanak az olvasasi
kultara tarsadalmi szintli megerdsitéséhez. Ez az elkotelezettségiik abbdl ered, hogy 6k azok a
tudasmenedzserek, akik feleldsek az informaciok megoérzéséért, rendszerezéséért, és mélyen
hisznek az olvasas erejében, mint a szellemi fejlodés eszkozében. A konyvolvasas egy valodi
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kapu egy masik univerzumba, nem korlatozott, hanem mindannyiunk szamara hozzaférheto
lehetdség. Ailakliu és Unegbu (2017) elmélete szerint a konyvolvasas egy olyan gondolkodasi
folyamat, amely a figyelmet a megértésre dsszpontositja. A konyvolvasas nem kizarolagosan a
gyerekekre vagy a kiemelkedden intelligensekre korlatozodik, hiszen barki, aki olvasni vagyik,
képes rda. Ogugua ¢€s tarsai (2015) ramutatnak arra, hogy az olvasési kultara fejlesztésére
iranyuld stratégia részeként kiemelt szerepet kap a gyermekek olvasdshoz vald hozzaférés
biztositasa korai életkorban. Tehat mar kisgyermekkorban kell elkezdeni az olvasové nevelést,
melyért foként a sziilok felelnek, ebbdl kifolyolag a csaladot tekintjiilk az olvasova nevelés
elsddleges szinterének. Ezt kovetden a kozoktatasba bekeriilve, a pedagogusokra harul a
feladat, akik kiilonb6z6 modszerekkel, példaul versenyekkel, osztalytermi konyvtar
kialakitasaval, igyekeznek helytallni. Viszont fontos, hogy a tanarokat is megfelelden képezz¢k,
hiszen az iskola és az iskolai konyvtar meghatarozé szerepet toltenek be ebben a folyamatban
(Alex-Nmecha & Horsfall, 2019). Az olvasdva neveld stratégia célja a gyermekek olvasasi
készségeinek kialakitasa és fejlesztése, mikozben elismeri az oktatas kulcsfontossagu szerepét
az olvasasi kultara épitésében. A gyermekek konyvekrol alkotott képzete nagyban fiigg attol,
hogy konyves kornyezetben nevelkedtek-e. Bar nem torvényszerii, de nagy a valdszinlisége,
hogy az e tekintetben kedvezd kornyezet pozitiv olvasoi attitidhoz vezethet. Ezért, mint
korabban emlitettiik, az olvasdva nevelést otthon, a csaladban kell elkezdeni. Gombos (2019;
2013) szerint viszont a csaldd ma mar nem, vagy csak bizonyos helyeken tolti be azt a korabbi
szerepét, hogy az irdstudas szocializacigjanak meghatarozd kornyezeteként funkcionéaljon
(Arany-Nagy, 2021). Az otthon és az iskola mellett a konyvtarak is kiemelkedd szerepet
jatszanak az olvasasnépszeriisitésben, olvasova nevelésben. Az iskolai konyvtar az oktatasi
intézmények szive, ahonnan minden iranyba aramlik a tudas, ezek olyan tarhazak, ahol a tudast
mind nyomtatott, mind digitalis formdban megdrzik és terjesztik. Az olvasova nevelés célja,
hogy az egyének szdmara az olvasas életre sz610, pozitiv és gazdagitd élményt nyjtson.
Radics Krisztina (2020) kutatasaban felmérte a magyar konyvtaroskozosség véleményét
az olvasasnépszerlisitésrol, olvasdva nevelésrol. Az alabbiakban ebbdl a felmérésbdl emeliink
ki néhany adatot. A 7. 4bran lathatjuk, hogyan vélekednek a konyvtarosok az olvasas
helyzetérdl hazankban. Mint lathatd, a konyvtarosok tobbsége szerint - bar az olvasok szama
csokkend tendenciat mutat - a helyzet mégsem annyira kedvezdtlen, mint ahogyan azt elsdre

feltételeznék.
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Hanyatléban van, Kevesebben Az utdbbi években Az olvasas Egyéb
egyre kevesebben olvasnak ugyan, de javult a helyzet reneszanszat éljiik,
olvasnak a helyzet nem olyan ujra "divat" az
kiabrandito olvasas

7. abra Az olvasas helyzete Magyarorszagon a konyvtarosok szerint
(Radics, 2020 alapjan sajat szerkesztés)

A konyvtarosok kozott széles korli egyetértés van abban, hogy kinek a feladata és
felelossége, hogy tegyen valamit ez iligyben, amint a kdvetkezd abran is lathato (8. abra). A
tobbvalasztés kérdés valaszai a szakirodalmat tdmasztottak ald, mely az olvaséva nevelés
szinterének harmas dimenzidja: 97% (173 f6) gondolja, hogy a sziilok feleldssége tenni valamit,
92% (164 10) szerint az iskoldknak is, melyekre az el6z6 bekezdésben is kitértiink. Az olvasés
olyan kulturalis és intellektudlis cselekvés, amely tobbnyire gyermekkorban szokasként alakult
ki. Epp ezért a sziildk hatékony szerepet jatszanak gyermekeik olvasasi szokasainak
meghonositdsdban, mivel 0k az els6 ¢és legfontosabb szereplok a tanuldsi potencial
fellenditésére és serkentésére az allando olvasési szokés kialakitasaval. A konyvtaraknak 85%

(153 £6) tulajdonitott feleldsséget.

Egyéh W 13%
Civil szervezetek NG 23%
Konyvtar [N 35%
Sziils [ 97%
Iskola [N 92%

8. abra Az olvasasnépszeriisités felelosségkore
(Radics, 2020 alapjan sajat szerkesztés)

A konyvtar és a konyvtaros nélkiilozhetetlenek az olvaséasi kultura tamogatisaban,

amely kulcsfontossagli a tudds elsajatitasahoz és az egészséges szellemi fejlddéshez. A
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konyvtar egy szervezett gylijtemény, amely szamos teriileten — tanulds, oktatds, kutatds,
kikapcsolodas — szolgalja a tudashoz vald hozzaférést. Ez a hely a tudas szabad és hatékony
megszerzésének tdmogatdja, gazdag informécios forrds és tudastar, nem csak nyomtatott
formaban. A konyvtar eldmozditja az irastudast és a kivalosagot, mint az otletek és a kreativitas
forrasa. A konyvtarosoknak kulcsszerepiik van az olvasési kultura elémozditasdban, ahogy a
fenti 8. dbra is mutatja.

Radics kutatasat a nemzetkozi szakirodalom is aldtdmasztja. Clark ¢s Rumbold (2006)
a fiatalok kozosségi halozatok, jatékok, zene iranti érdeklodését és a digitalis technologia
megjelenését az olvasas egyik kihivasként azonositottak. Emellett arra is hivatkoztak, hogy a
legtobben, kiillondsen a fiatalabb generacio tagjai nem tekintik hatékony iddeltdltésnek az
olvasast (Haliru et al., 2015). Az olvasasi kultura nem kielégitd tendenciai szamos tényez6hoz
kapcsolodnak, beleértve az okostelefonok megjelenését, a korlatlan internethozzaférést, a
kozosségi média megjelenését, az elavult konyvtari dllomanyt (Kabagambe & Kanyika, 2023).
Gaiman szerint az irdstudé nemzed¢k kialakuldsanak kulcsa a konyvtaros azon képessége, hogy
a gyerekekkel megszerettesse az olvasast (Petrushka & Mashtalir, 2023). Ezen kiviil feladataik
kozé tartozik a szervezett és érdekfeszitd olvasmanyok biztositdsa az olvasdknak, kiilondsen a
diakoknak, akik gyakran taldljak unalmasnak ezt a tevékenységet. Az iradstudassal kapcsolatos
sziikségletek az elmult évek soran folyamatosan novekedtek és valtoztak, Osszhangban
tarsadalmunk technologiai fejlodésével és az ehhez kapcsolodd eszkozok széles kori
elérhetdségével (Biancarosa & Snow, 2006).

Tobb olvasas tobb tudast jelent. Képessé teszi az embereket arra, hogy aktivan részt
vegyenek a tanulds folytonossagaban. Ez a folytonossag, a literacios nevelés, egyfeldl nem
lehetséges a konyvtar és a konyvtaros segitsége nélkiil. Masrészt a konyvtarak a hagyoményos
dokumentacios feladatok mellett egyre inkabb nevelési funkciot latnak el, amely leginkabb az
olvasaskultira fejlesztésében és az informacids miiveltség atadasaban jelentkezik, ezek pedig
alapvetd részét képezik a miiveltségre nevelés folyamatanak (Sudan, 2023). Okebukola (2004)
azt allitja, hogy az olvasés révén az emberek képesek arra, hogy tuddsukat mas generaciok
szamara tovabbadjak.

A konyvtarosoknak kiilonbozé szerepekben, feladatkdrokben kell megfelelniiik az
olvasova nevelés eldmozditasa érdekében (Jawale, 2020). Ezek koziil elsOként az informacidk
kezelését €s értelmezését emlitjiik. A konyvtarosok szakemberek, akik mindenféle nyomtatott
¢s digitalis informacioval foglalkoznak. Szakértdk az informécid6 megtaldlasaban,
rendszerezésében ¢€s az informacids igények értelmezésében. A konyvtarosok csendes
kornyezetet teremtenek, ahol az emberek nyugodtan elmeriilhetnek a konyvek vildgaban.

Lehet6séget nyujtanak az olvasdknak, hogy a sziikséges ismereteket, kiilonb6z6 modokon,
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megszerezzek. A szolgaltatasok elektronikus tton valo elérhetéségét is segiti, kiterjesztve
azokat az épiilet fizikai hatarain talra. A konyvtarosok naprakész, relevans informaciokat
nyujtanak, amelyek megkonnyitik a felhasznalok hozzaférését az olvasmanyokhoz, igy globalis
elektronikus forrasokon keresztiil gyorsan ¢s akadalymentesen juthatnak informacidhoz,
mikdzben a digitalis tartalmak navigaciojaban €s feldolgozasaban is tamogatast kapnak. Ennek
kovetkeztében nd az igény a digitdlis olvasmanyok irant a hagyomdnyos fizikai konyvtari
szolgéaltatdsokkal szemben (Sung & Chiu, 2021). A modern, informacidés tarsadalomban, a
technologia altal vezérelt korszakban a kdvetkez6 generaciok tallépnek az olvasasi szokdsokon.
A konyvtarak kozponti szerepet toltenek be az olvasasi kultura fejlesztésében és nagy
felelosséggel tartoznak a tudéastarsadalom felé az olvasési szokasok kialakitasaban jatszott
szerepik miatt. Ennek érdekében a konyvtaraknak a hagyomanyos konyvtari szolgaltatasokat
integralniuk kell a digitélis és virtualis lehetdségekkel, hogy felhasznaloikat komplex modon
szolgéljak ki. Ez nemcsak a latogatottsagot novelheti, hanem hatékonyabban tdmogatja az
olvasasi szokasok kialakulasat ¢&s fejlodését. Ezért a konyvtadraknak folyamatosan
alkalmazkodniuk kell a felhasznaldi igényekhez és az olvasok valtozo sziikségleteihez.

A konyvtar idedlis csendes zoOndt biztosit, amely zavartalan olvasésra, irasra és
gondolkodasra alkalmas. A konyvtarosok feladata a rend, a megfeleld megvilagitas, a tisztasag
és a csend fenntartasa, tovabba az olvasdzonak szervezett kialakitasa az olvasasi érdekl6dés
Osztonzésére. Emellett fontos szereplik van a kozosséggel valo aktiv egylittmikddésben. A
konyvtarak elkdtelezettek az ingyenes, egyenld hozzaférés biztositdsdban a nyomtatott,
elektronikus ¢és audiovizudlis informacidforrasokhoz, valamint tdmogatjdk az iras-olvasas
fejlesztését, vonzo, relevans olvasmanyokat kindlva minden korosztalynak. A modern
konyvtarakat tanulési forraskézpontoknak vagy médiaforraskozpontoknak is nevezik, mivel a
konyveken kiviil szamos tananyag is megtaldlhatdo gyiijteményeikben nyomtatott és nem
nyomtatott formdban egyarant (Filina & Kostelna, 2023). Katalizatorként, hid-szerepléként
(Pusztai, 2020) miikddnek, batoritjak ¢és motivaljak a felhasznalokat a megteleld
olvasnivaldval, konyvtari orientacios programokkal, szines, kedvezd olvasasi kornyezettel és
innovativ konyvtari szolgaltatdsokkal, amelyek megragadjadk az olvasok figyelmét, és
egészséges olvasasi szokasuk kialakitisara Osztonzi Oket. Az aktiv olvasédsi tudatositd
programok, az informacidés miveltségi programok ¢és mas kezdeményezések segitik a
gyerekeket és felndtteket egyarant a pozitiv olvasasi kultira kialakitdsaban (Jawale, 2020).

Martinez (2012) szerint az olvasis népszeriisitése nem pusztdn olvasdstdmogatas,
hanem tarsadalmi, kulturalis, oktatasi és politikai szinten értelmezett gyakorlat. Célja, hogy az
olvasast kdzponti szerephez juttassa az egyének képzésében, €s atalakitsa azok szociokulturalis
mintazatat. Ez a folyamat elméleti és gyakorlati megkdzelitéseken alapul, amelyek a kritikus-
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reflektiv gondolkodast szolgaljak. Az olvasasi gyakorlatok soran hangsulyt kap a kornyezeti
fenntarthatosagot tiikr6zo cselekvések integralasa is, igy az olvasds népszeriisitése egyben
tarsadalmi, kulturalis, gazdaséagi és politikai dimenzidkat is magaban foglal (Camillo & Castro

Filho, 2022).

3.2.1. Az olvasési kultarat érintd nemzetko6zi és hazai szabalyozasok

Az ALA az 1950-es évek elején a kor kihivéasaira reagalva jogalkotasi célokat tizott ki, a
kiadok, valamint a konyvtarosok az olvasas népszerisitésére torekedtek az 1 kommunikacios
eszkozok, példaul a televizio és konyvklubok megjelenése altal. Az 1958-ban USA-ban
megrendezett Nemzeti Konyvtari Hét (National Library Week - NLW) 6sszehozta a kiadokat,
a konyvtarosokat és a civil vezetdket az olvasés fontossagat hangsulyozva. Az esemény soran
kialakult a magin-koz partnerség és a tobbrétegli vezetés modellje, amelyet késébb a
Kongresszusi Konyvtar a Center for the Book 1étrehozéasaval folytatott (Preer, 2010).

Az UNESCO szamos kezdeményezést €s ajanlast tett az olvasova nevelés érdekében,
1972 6ta az olvasasi kampény ¢€lén all a Nemzetkozi Konyvhét kihirdetésével (Bamberger,
1975). A szervezet célja az olvasési kultura propagalasa, az olvasasi készségek javitasa ¢€s az
olvasas népszertsitése (Gill, 2005; IFLA & UNESCO, 1994). Ennek érdekében az UNESCO
minden év 4prilis 23-at a konyv vildgnapjanak'’, valamint szeptember 8-it az olvasas
vildgnapjanak nyilvanitotta. A célja az, hogy felhivja a figyelmet a konyv fontossagéra ¢és az
olvasasi kultira népszertisitésére, kiilonos tekintettel a fiatalokra. A tarsadalomban az olvasasi
szokasok népszeriisitésének elsddleges célja, hogy az olvasast a mindennapi élet szerves
részévé tegye, €s olyan rendszeres gyakorlatta alakitsa, amely irdnt mindenki igényt tart, és
amely élvezetet nyUjt élete soran. Az 1994-es UNESCO Nyilvanos Konyvtari Kialtvany
hangsulyozza a nyilvanos konyvtar kiemelkedd szerepét a gyermekek olvasasi szokasainak
eldmozditasaban, a kreativitas €s a fantazia fejlddésében (IFLA & UNESCO, 1994). Az olvasok
egeész €leten at tartd nevelése a konyvtarosok kiildetésének egyik alapelve (Gombos, 2020).

Az UNESCO Literacy Decade (Olvasasi Evtized, 2003-2012) célja az olvasasi
készségek fejlesztése és az olvasaskultura terjesztése vilagszerte. Egyik f6 célkitlizése az volt,
hogy minden gyermek és felndtt szamdara biztositsa az alapfoku oktatdst €s az olvasasi
készségek elsajatitasat. Ennek érdekében az UNESCO kiilonféle programokat inditott, amelyek
az iskolai oktatastol a felndttképzésig terjedtek, és hangsulyt fektettek a hatranyos helyzetii
csoportok, példaul a ndk és a vidéki kozosségek tdmogatasara. Az UNESCO kampéanyokat és

17 Az els6 konyv vilagnapja 1995. aprilis 23.
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projekteket tamogatott, amelyek erdsitették a konyvtarak szerepét és 0sztonozték a kozdsségi
olvasasi programokat, hiszen célja egy olyan fenntarthatd olvasési kultura kialakitasa, amely
0sztonzi az élethosszig tartd tanuldst és a kritikai gondolkodast. Emellett a konyvkiadas ¢€s
terjesztés tamogatasa, kiilondsen az olcséd és hozzaférhetd olvasmanyok biztositasa is fontos
volt. A projekt keretein beliil kutatasokat €s felméréseket végeztek az olvasasi szokasok
megértése érdekében, és egylittmikddtek kormanyokkal, nemzetkozi szervezetekkel és civil
csoportokkal. A program hosszu tavl hatésa a tudésalapu tarsadalmak €s a fenntarthat6 fejlodés
eldsegitése révén mutatkozik meg (UNESCO, 2003).

A lakossag olvasasi aktivitdsanak csokkenésének problémaja altalanos civilizacios
jellegli, ezért megoldasaban fontos szerep harul az olvasashoz kozvetleniil kapcsolodo
szakemberek  nemzetkézi  egyiittmikodésének  vezetdé  kozpontjaira. Az  IFLA
Konyvtarfejlesztési Program Stratégiai Programjanak egyik kozépponti eleme az olvasas
népszerlsitése, a konyvtar gyermek- ¢és ifjusagi kiildetésének legfontosabb részeként
fogalmazzadk meg (Haggstrom, 2004). Ehhez kapcsoldédé projekt az IFLA School Library
Guidline, mely kulcsfontossagl iranyelveket nyujt az iskolai konyvtarak mikodéséhez,
kiilondsen az olvasdva nevelés terén (IFLA, 2015). Viszont jelen kutatds szempontjabol
relevansabb a 2019-ben létrejott ,, Bevonds a stratégiai miiveltségbe és olvasasba: az IFLA
eszkoztar konyvtaraknak” ajanlas (IFLA, 2022). Az ajanlas célja, hogy timogassak a konyvtari
egyesiileteket, konyvtarakat és konyvtarosokat abban, hogy megérizzék a konyvtarak
kulcsfontossagu szerepét az irdstudas terjesztésében és az olvasas népszeriisitésében. Emellett
az ajanlasok arra 6sztonzik a konyvtarakat, hogy igyekezzenek és tartsak fenn ezt a szerepet az
allami szervekkel vald egyiittmiikodésben, €s az orszagos stratégidkban valdo megszilarditasuk
érdekében. Az eszkoztarat kifejezetten az orszagos szintli stratégiak tamogatasara tervezték,
ugyanakkor tovabbi instrukcidkat is tartalmaz, melyek regiondlis, dgazati és intézményi
stratégiak kialakitdsaban alkalmazhatok. Az eszkoztar széleskorlien hasznéalhatd kiilonbozo
kontextusokban, akar a stratégiaalkotas kezdeti szakaszaban, akar mar meglévo fejlesztési és
megujitasi folyamatok soran. Az IFLA-ban a Gyermek- és Ifjusagi Konyvtari Szekcioban,
valamint a Kiilonleges sziikségletlieck Konyvtari Szolgéltatdsok Osztalydban az olvasas
népszeriisitése kiemelt tevékenységi teriilet. Ezen részlegek szdmos ajanlast dolgoztak ki a
konyvtari szolgaltatasok altalanos fejlesztésére a célkozonségiik szdmdra. Bar nincsenek
kifejezetten az olvasas népszerlisitésére vonatkozé dokumentumaik, az ajanlasok kozott szinte
mindenhol érintik ezeket a témakat kdzvetve (IFLA, 2022).

Az IFLA ezen kiviil arra 6sszpontosit, hogy egy olvasasnépszeriisitd esemény sikere két
6 tényezOn alapul: a folyamaton és az eredményeken. A folyamat magaban foglalja az esemény
tervezéseét €s lebonyolitasat, mig az eredmények azt mutatjdk meg, milyen hatassal van az
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esemény résztvevoire, a konyvtarra és mas érdeklddokre. Az IFLA olyan mutatdkat javasol az
események hatékonysaganak értékelésére, amelyek a kdvetkezo teriiletekre 6sszpontositanak:

e kozOnség - résztvevOk szdma, részvételi ardny, résztvevok attitiidje hogyan valtozott
meg az eseményen vald részvétel kovetkeztében révid és hossza tavon,

e programok, tevékenységek - a programok relevanciaja, tartalmi célszeriisége, szervezési
szintje, elfogadhatdsaga, hangulata, és az eréforrasok hatékony felhasznalasa,

e konyvtarak - a konyvtari er6forrasok felhasznalasanak hatékonysaga, a programok
konyvtari kiildetéshez valo relevancidja, a konyvtari szolgaltatdsokra vagy forrasokra
gyakorolt hatas mértéke, a személyi allomany fejlodése, és a konyvtari kapcsolatokra
gyakorolt hatas,

e tervezés - a tervezési tevékenység hatékonysaga, produktivitisa, a tervezési
folyamatban résztvevok bevonasanak mértéke, pozitiv interperszonalis kapcsolatok
kialakitasa a résztvevok kozott, az eréforrasok racionalitdsa, és az ilyen tervezés
kilatasai (IFLA, 2022).

Ezen mutatok segitségével az IFLA lehetdvé teszi az események értékelését és annak
felmérését, hogy milyen hatédst gyakorolnak a résztvevokre és a konyvtari kozdsségekre. Az
IFLA altal meghatarozott tényezok mellett kiilonb6zé elveket is meghataroznak a
szakirodalomban, melyeket az olvasasnépszeriisitd programok, kezdeményezések esetén
alkalmazhatnak a konyvtarak. Az elsd elv a tartalommindséget helyezi eldtérbe. A konyvtarak
olvasasnépszeriisitési modelljei az olvasok konnyebb tdjékozodasat célozzak meg, a forma
pedig a tartalom szolgalatdban all. Az értekelés fokusza a tartalommindségen van, kiemelve
annak fontossagat az olvasok hatékony informécidszerzésében. A masodik elv az atfogo
szemléletre Osszpontosit. A konyvtarak kiilonb6z6 Gjmédia olvasasnépszeriisitési modellekkel
rendelkeznek. Ezért az értékelésnek figyelembe kell vennie a modellek sokféleségét és az
atfoghatosag sziikségességeét, hogy az Osszetett informaciokat pontosan ¢€s hitelesen tiikrozze.
A harmadik elv a dinamikus és statikus indikatorok kombinéacidjara 6sszpontosit. Az internet
korszakaban a konyvtarak olvasasfejlesztési modelljei folyamatosan frissiilnek, és az
értékelésnek ezt a dinamikus valtozast is figyelembe kell vennie. A technolégiai fejlédéssel
Osszhangban az értékelésnek dinamikus és statikus jellemzdokkel kell rendelkeznie. A negyedik
elv az alkalmazhatosag elve, amely azt kéri, hogy az értékelési rendszer konnyen érthetd legyen
mind tartalmi, mind miikodési szempontbdl. Ez lehetdvé teszi az emberek szamara, hogy
konnyen megértsék és alkalmazzak az értékelést, valamint a technoldgiai alapu értékeléshez
relevans modszereket. Az 6todik elv a felhasznal6éi élményre helyezi a hangsulyt, és az
olvasasnépszerlsitési mod értékelését az egyetemi konyvtarak alapvetd munkdjanak tekinti.

Célja, hogy javitsa az olvasok ¢és felhasznalok olvasasi élményét, figyelembe véve a
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felhasznaloi igényeket és visszajelzéseket, és kdzéppontba helyezze a felhasznalokdézponti
megkozelitést (Du, 2021). Ezek az elvek hatékony irdnymutatast adnak az olvasasnépszertisitd
programok tervezéséhez és értékeléséhez. Példaul a tartalommindség elve kiemeli, hogy az
olvasassal, konyvekkel kapcsolatos online tartalmak mindenképp megbizhato6 olvasasi forrasok
legyenek, akar konyvtaros, akar konyves influenszer altal késziilnek. A masodik elv ebben a
tekintetben a konyvtarak online jelenlétére utal, mely olykor az 1j olvasasi trendekre, igényekre
valaszol. A felhaszndloi élmény hangstlyozasa pedig az olvasdk motivacidjanak és
elégedettségének novelésére iranyul, példaul online konyvklubok, interaktiv olvaséi forumok
vagy kozos tartalomkészitési projektek formajaban, Igy ezek az elvek nemcsak elméleti hatteret
nyujtanak, hanem konkrét példakkal, programokkal és modszerekkel is kapcsolodnak
kutatasunkhoz, ezaltal a dolgozat masodik felében gyakorlati szempontbdl is visszatérnek.

A Nemzeti Alaptanterv (NAT) az oktatdsi rendszer keretrendszerét és irdnyelveit
hatarozza meg, melyben az olvasdva nevelés kdzponti elemként jelenik meg, integralodik az
iskolai tantervekbe, és kulcsszerepet jatszik a didkok szovegértési és kritikai olvasasi
képességeinek fejlesztésében. Ezen kiviil célkitlizései kozott szerepel azon alapvetd olvasasi
készségek és attitlidok biztositdsa a didkok szdmara, amelyek az 6nallo és az élethosszig tartd
tanuldsra motivalnak. Az olvasas, mint a tanulas alapveto eszkdze, nemcsak az irodalom és a
nyelvi kompetencidk terén, hanem a tudomanyos ¢s kritikai gondolkodas fejlesztésében is
kozponti szerepet kap (Flizfa, 2021). Az alaptanterv keretében a nevelési-oktatasi szakasz
végére elvart fejlesztési eredmény, hogy a tanuld legyen nyitott az irodalmi miivek
befogadasara, értse és értelmezze a kiilonbozd miifaju szovegeket. A formalis oktatasi rendszer
keretén beliil ezaltal azok az iranyelvek és szabalyok keriilnek biztositasra, amelyek eldsegitik
az olvasova nevelést, igy hozzajarulnak a didkok atfogd miiveltségének ¢és tuddsanak
fejlesztéséhez. A szovegértés, a kritikai gondolkodds, az értékek kozvetitése, a kreativ
szovegalkotas és az életkornak megfeleld irodalmi miivek élményszerii feldolgozasa mind a
tantervi kovetelmények kozott szerepelnek (Magyarorszag Kormanya, 2020). A 2020-as
Nemzeti Alaptanterv szerint a konyvtarostanarok kulcsfontossagi szerepldk az olvasova
nevelés megvalositasaban. Feladatuk, hogy a gyakorlatban érvényesitsék a tantervi célokat,
mikozben a kozkonyvtarak szakmai tdmogatast és széleskorli forrasokat biztositanak az
olvasokozosségek kialakitasahoz. Ez a partnerség teszi lehetévé a didkok szdmara, hogy
valtozatos, ¢lménykdzpontu olvasasi tapasztalatokat szerezzenek, amelyeket a NAT kiilondsen
tamogat. De a NAT hangsulyozza, hogy az olvasovd nevelés nemcsak oktatasi, hanem

tarsadalmi feladat (Magyarorszag Kormanya, 2020).
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A NAT-on kiviil a Digitalis Oktatasi Stratégia (DOS)'® is jelentds szerepet jatszik az
¢lményeit és hozzaférését az e-konyvekhez, online olvasmanyokhoz, digitalis konyvtarakhoz.
A stratégia {6 célja a digitalis kompetencia fejlesztése, beleértve az informaciokeresést, kritikai
olvasast és az online tartalmak értékelését, ami kiilonosen fontos az olvasova nevelés
szempontjabol. Tovabba tamogatja a kozosségi és interaktiv tanulasi formakat, példaul online
konyvklubokat és virtualis olvasokozosségeket, amelyek gazdagitjdk az olvasasi
tapasztalatokat és motivaljak a tanulokat (Kokényesi, 2021; Racsko, 2017). Ezen kiviil elosegiti
a digitalis eszk6zok ¢és platformok hasznalatat, igy fontos keretet biztosit a konyves
influenszerek ¢és kozkonyvtarak egyiittmiikodésének. A stratégia tdmogatja az olvasasi
¢lmények bovitését és a digitalis kompetenciak fejlesztését, ami lehetdvé teszi, hogy a kdnyves
influenszerek hatékonyan kapcsolddjanak a fiatal online kozdnséghez, mig a kdnyvtarak
szakmai hatteret ¢és hozzaférést biztositanak. Ez az egyiittmlikodés uj, interaktiv
olvasasnépszerusitési formakat kinal, amelyek erdsitik az olvasdsi motivaciot és kozosségi
élményt teremtenek. gy a kutatds témaja relevans és illeszkedik a mai digitalis oktatési

kontextushoz.

3.3. A magyar olvasaskutatds eredményei

Az 1978-ban és 1983-ban végzett felmérések szerint az olvasas hattérbe szorult a 15-18 évesek
korében a kotetlen tarsas tevékenységek eldtérbe keriilése miatt (Toth, 2017). Ennek ellenére a
fiatal nok konyvtarhasznalata mar ekkor is jelentds volt: 1978-ban a 10-14 évesek 60—70%-a
hasznalt konyvtarat (Gereben & Nagy, 1992). A 12—14 éves lanyok korében 2004-ben alacsony
volt a rendszeresen olvasok aranya (Abraham, 2006), viszont a konyvtari tagsaggal nem
rendelkezOk aranya csokkenésnek indult, és a 12—14 évesek 79%-a mar kdnyvtarat hasznalt. A
14—-17 és 18-29 évesek olvasasi szokasai jelentds ugrast mutattak 2005-ben (Gyenes, 2005),
majd 2018-ra a konyvet olvasok aranya 94-100% kozé nétt, jelezve az olvasasi gyakorisag
altalanos novekedését az egész korcsoportban (Kollar, 2021). A fiatal felndttek korében a
konyvtartagsag is emelkedett: 2005-ben 12%-1dl 2010-re 50%-ra nétt, mig a néknél az arany
66% volt 2018-ban (Kollar, 2021). 2019-ben ugyanakkor a 12-14 éves korcsoportban a

konyvtarhasznalat aranya 70%-ra csokkent az el6z6 évekhez képest.

18 Magyarorszag kormanyénak atfogd terve az oktatasi rendszer digitalis atalakitasara. Célja, hogy az orszag
valamennyi oktatasi szintjén megteremtse a digitalis oktatas feltételeit, biztositsa az eszkdzoket és infrastruktarat,
valamint fejlessze a tanulok és pedagogusok digitalis kompetenciait.
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4. tablazat A konyvolvasas gyakorisaganak idobeli valtozasa
1964 1985 2000 2005

Egyet sem olvasott az utdbbi 1 évben 41% 38% 52% 60,2%
1-3 kodnyvet olvasott az utobbi 1 évben 36% 22% 23% 7,5%
Legalabb egyet negyedévenként 36% 23% 13% 15,9%

Havonként legalabb egy konyvet elolvasott 23% 17% 12% 16,4%
Az 1964-ben készitett orszagos kutatast Mandi Péter vezette. Az 1985-0s orszagos kutatast Gereben Ferenc és a
Konyvtartudoményi és Modszertani Kozpont készitette (Gereben, 1986). 2000-ben a TARKI végzett orszagos
reprezentativ kutatast. A 2005. évi TARKI Héztartas Monitor kutatds egy 1992 ota folyd longitudinalis
vizsgalatsorozat része. A kutatdsban 3674 18 év feletti 6 vett részt. Az adatfelvétel 2005. szeptember 16. és oktober
15. kdzotti hoénapban zajlott le (Nagy & Péterfi, 2006 alapjan sajat szerkesztés).

5. tablazat Kényvtdrhaszndlat gyakorisaganak valtozasa 1985 és 2017 kozott
1985 2005 2017
Heti rendszerességgel 29% 25% 14,9%
Havonta 50% 41% 36,2%
Negyedévente vagy ritkdbban | 20% 34% 48,5%
A 2017-es orszagos reprezentativ kutatds a Févarosi Szabo Ervin Konyvtar ,,Muzeumi és konyvtari fejlesztések
mindenkinek” cimti (EFOP-3.3.3-VEKOP16-2016-00001) palyazat keretein beliil zajlott ,,Az én konyvtaram”
cimmel (T6th, 2017 alapjan sajat szerkesztés).

Pusztai (2008) ramutat, hogy jelentds kiilonbségek vannak a konyvolvasasi
szokasokban a felekezeti és nem felekezeti iskolak diakjai kozott. Kutatdsai alapjan a felekezeti
iskolak tanuléi tobb kdnyvet olvasnak és gyakrabban vesznek részt olvasasi tevékenységekben,
ami részben a magasabb kulturalis t6kének és az erdsebb olvaséasi motivacionak kdszonhetd.
De kivalto ok lehet a Biblia is, hiszen az olvasasa otthon is szokas a hivé csaladokban. A csaladi
hattér és az otthoni kornyezet szintén meghatarozd szerepet jatszik az olvasasi szokasok
kialakuldsédban, mivel a kdnyvekhez és az olvasashoz val6 hozzaférés noveli az olvasas iranti
elkotelezettséget. Az iskolai kozeg és a pedagodgiai modszerek is befolyasoljak az olvasasi
szokasokat, a felekezeti iskolakban nagyobb hangsulyt fektetnek az olvasas népszertsitésére.
A hatarmenti térség sajatossagai, ahol a kozosségi €s csaladi értékek erdsebb hatassal vannak,
szintén alakitjak az olvasasi szokasokat, kiemelve a kulturalis és tarsadalmi tényezdk szerepét
az olvasova valas folyamataban (Pusztai, 2020).

Egy marketingkutatasokra szakosodott Kutatocentrum 2013-ban egy 1000 {6s
reprezentativ mintan végzett online gyorskutatast, amely a 18-65 év kozotti korosztaly olvasasi
szokasainak gyakorisdgat, az olvasashoz vald hozzaallasat, a konyvvasarladsi magatartasat,
valamint az olvasoi érdeklddési teriileteiket vizsgalta. A kutatds adatai szerint a megkérdezettek
legnagyobb része, 60%-uk, a sikerkonyveket és bestseller-regényeket részesiti eldnyben. A
szépirodalmi miivek 35%-0s, a torténelmi témdju konyvek és memodrok pedig 30%-os
népszeriiséget élveznek. Az életmoddal, egészséggel és otthonnal kapcsolatos kiadvanyokat a
valaszadok 24%-a, mig a gasztronomiai konyveket 20%-uk kedveli. Az ezotéria témakorébe
tartoz6 miiveket és az utazasi konyveket hasonld aranyban, a megkérdezettek 13-13%-a

olvassa. Nemek szerint eltérések is megfigyelhetdek voltak: a férfiak inkdbb a sporttal és egyéb
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specialis témakkal foglalkozo konyveket valasztjdk, mig a ndi olvasok korében kozel
masfélszer nagyobb aranyban kedveltek az életmodddal, gasztronomidval és ezotéridval
kapcsolatos kiadvanyok (Domokos, 2016).

Balogh kutatdsa a 2016-os Mikrocenzus adatait felhaszndlva vizsgalta, hogyan
befolyasolja a magyar 15—17 éves fiatalok szabadid6-eltoltése szubjektiv jollétiiket. A kutatas
szerint a szabadidds tevékenységek, kiilondsen a sport és az olvasas, pozitiv hatdssal vannak a
gyermekek jollétére, bar a képernydalapu tevékenységek idonként negativ hatisokat is
eredményezhetnek, példaul csokkenthetik a stresszt megfeleld keretek kozott. Az olvasas
inkabb vérosi ¢és budapesti gyermekek korében gyakori, és a sziilok magasabb iskolai
végzettsége, a kedvezdbb anyagi helyzete noveli az olvasasi esélyeket. A munkaerdpiacon aktiv
szlildk gyermekei szintén nagyobb valdszintiséggel olvasnak, és az egysziilds csaladokban €16
gyermekek valamivel tobbet olvasnak, mint a kétsziilés csaladokban €16k. A nappali tagozaton
tanuld gyermekek négyszer nagyobb eséllyel olvasnak rendszeresen, mint akik mar nem
vesznek részt képzésben. A fiukhoz képest a lanyok nagyobb aranyban valasztjak az olvasast
szabadidejiik eltoltésére. A kutatas szerint a rendszeres internetezés €s a konyvolvasas egyarant
pozitiv hatdssal van az élettel vald elégedettségre, az eldbbi erdteljesebb hatast gyakorol
(Balogh, 2022).

Egy orszadgos reprezentativ 2017-es felmérés eredményei szerint a legfiatalabb
felnottek, kiilonosen az egyetemistak kozott a konyvtarak iranti érdeklodés és tagsag joval
magasabb, kozel négyszerese a teljes felndtt lakossag atlagdnak. Ezzel szemben a 18 év alattiak
tobb mint fele soha nem valt konyvtari tagga, mikozben kozel egyharmaduk jelenleg is aktiv
konyvtari tagként hasznélja a szolgaltatasokat. A demografiai elemzések azt mutattak, hogy a
nok hajlamosabbak a konyvtari tagsagra, mint a férfiak. A gyerekek konyvtarhasznalati ardnya
haromszor magasabb, mint a felnétteké, de kozottiik tobben még soha nem voltak konyvtari
tagok. Ezek az adatok megfelelnek egy korabbi kutatdsnak, amely kimutatta, hogy a 20 év
alattiak 11%-a sosem regisztralt konyvtari tagként, mig a 20 év felettieknek csak 3,1%-a nem
volt még tag (Toth, 2017). Emellett a konyvolvasasra forditott id0 csokkenése kiilondsen
jelentds a 15-25 éves korcsoportban, ahol a fiatalok 64%-a gyakorlatilag nem olvas konyveket.

A Nemzetkozi Gyermekmentd Szolgalat kutatdsa szerint a fiatalok naponta atlagosan
54 percet toltottek olvasassal 2005-ben, mig 2017-ben ez az id6tartam 39 percre csokkent
(Dan6, 2018). Ennek egyik oka, hogy az olvasas nem teszi lehetdvé a parhuzamos
tevékenységeket, a multitaskingot. A fiatalok kevés iddt forditanak a hirek olvasasara, és ebben
elsésorban a kozosségi média platformjait hasznaljak fel. Habar ez 6nmagéaban nem feltétleniil
okozna problémat, aggodalomra ad okot, hogy a kozdsségi média celebektdl szdrmazo
informaciokat hitelesebbnek tartjdk, mint az autentikus forrdsokbol szadrmazokat. Ennek
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kovetkeztében a serdiilok egyre kevésbé tartjak megbizhatonak a sziileiktél és az iskolaban
kapott informaciokat (Dano, 2018).

Egy hazai, kizarolag 12-30 éves ndket vizsgalod kutatds soran, 2018 december-2019
januar kozott 579 fot vizsgaltak. Az adatok szerint a 20-30 éves korosztaly nagy tobbsége,
97%-a rendszeresen olvas konyveket, kiilondsen szereti €és nemcsak tankdnyveket, hanem
szépirodalmi miveket is. A 20 év alattiak kozott legelterjedtebb olvasasi szokasként a havi
legalabb egy konyv elolvasasa mutatkozott, mig a 20 év felettiek kozel fele csak havonta vagy
ritkdbban olvas konyvet. Az 1id6sebb korosztdlyban gyakoribb a negyedévente és félévente
legalabb egy konyvet olvasok aranya. Az idésebb korosztalyban tobben olvasnak heti vagy havi
rendszerességgel tobb Orat, azonban a napi tobb oras olvasok ardnya kisebb, mint a 12-20 éves
fiatalok korében. Az éves szinten elolvasott konyvek szama tekintetében a 20 év alattiak —
korabbi kutatasi eredményekkel 6sszhangban — nagyobb aranyban olvasnak tobb kdnyvet, mint
az 1désebb generaciok. A 12—15 évesek 37%-a, mig a 16-20 évesek 42%-a szamolt be arrol,
hogy évente tobb mint 20 kdnyvet olvas. Ezzel szemben a 21-25 évesek esetében ez az arany
19%, mig a 26-30 éveseknél 28%-ot ért el. A kdnyvolvasas gyakorisaga korcsoportok kdzott
tért el, a 12-20 éves korosztalyban ez az arany elérte a 23%-ot. Az évente elolvasott 610,
illetve 10-20 konyv ardnya pedig minden vizsgalt korcsoportban koriilbeliil egynegyedet tett
ki (Kollar, 2021).

A hazai olvasaskutatas orszagos reprezentativ vizsgalatai alapjan megallapithatd, hogy
a 18 éven feliili ndk intenzivebben és gyakrabban olvasnak, mint a férfiak. Konyvtari adatok
szerint a konyvtari szolgéltatasokat igénybe vevOk kétharmada nd. Az iddsebb, 60-74 éves
korosztaly vizsgalata kimutatta, hogy bar a ndk Osszességében kevesebb 1d6t forditanak
olvasasra, tobb 1d6t toltenek konyvolvasassal, mig a férfiak inkabb Ujsadgokat és folyoiratokat
olvasnak. A Fvarosi Szab6 Ervin Konyvtar megbizasabol végzett ,, Az én kényvtaram” projekt
részeként 2017 és 2019 kozott két reprezentativ olvasasmérést végeztek. Az adatgyljtést a
Psyma Hungary Kft. végezte, 1500-1500 f6t kérdeztek meg ,,sétas modszerrel”. Az eredmények
alapjan a 60 év felettiek korében csak 2% rendelkezik e-book olvasoval, de 12% szokott
laptopon olvasni. A miifaji preferencidk valtoztak, csokkent a non-fiction népszeriisége, mig a
kalandregények, romantikus torténetek, idegen nyelvill irodalom és sci-fi népszeriisége nétt. A
nék nyitottabbak a kortars irodalomra, mig az idések szaméra a televizid a legnagyobb
konkurencia az olvasassal szemben. Az id6sek gyakrabban jel6lték meg a megromlott latast az
olvasas akadalyaként. A kutatas 0sszehasonlitotta a magyar kamaszok és iddsek irodalomképét,
¢s azt talalta, hogy az idések még mindig szorakoztato tevékenységként tekintenek az olvasasra,
mig a fiatalok szdmara kevésbé vonz6 az irodalom. A kutatds eredményei arra hivjak fel a
figyelmet, hogy tovabbi kutatasokra és cselekvésre van sziikség az iddsebb korosztaly specialis
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kultirafogyasztasi igényeinek jobb megértése ¢és kielégitése érdekében (Gombos et al., 2020).
Mindezen kutatasok ravilagitanak arra is, hogy az olvasasi szokasok alakuldsa nemcsak nemi
¢s ¢életkori kiillonbségeket mutat, hanem a tarsadalmi tényezdk és a technologiai valtozasok
hatasat is tiikrozi, igy relevanssa valnak kutatasunk szempontjabol, segitenek megérteni a

kiilonboz6 tarsadalmi csoportok olvasasi kornyezetét, motivacioit és preferenciait.

3.3.1. TARKI Kényvolvasasi és konyvvasarlasi szokasok 2020, 2023

A TARKI Tarsadalomkutatasi Intézet 2020-ban végezte el a konyvolvasasi szokasokat vizsgald
kutatasat, amelyhez orszdgos reprezentativ mintat hasznaltak: Magyarorszagon ¢l6 998
felnéttet vontak be, mig kordbbi vizsgalatokban — 2002-ben és 2005-ben — a minték elemszdma
3028 ¢és 1035 f6 volt. Ezen tilmenden egy 2910 f6s online kérddives felmérés is késziilt,
amelynek résztvevdi kizardlag 18 év feletti személyek voltak. A kutatds eredményei szerint a
magyar felnott lakossag csupan 13%-a olvas rendszeresen, legalabb hetente, mikozben 53%-uk
egyaltalan nem szentel id6t az olvasasnak. A vizsgalati id0szakban 2020-ban mérhetd a
legalacsonyabb arany mind a rendszeres, mind az alkalmi olvasok kozott. A felmérés szerint
Magyarorszagon az olvasdk ardnya a ndknél, a 18-39 ¢éves fiatal felndtteknél, a 60 év
felettieknél, a kozépfoku végzettséglieck korében, tovabba a budapesti lakosok kozott, illetve az
aktiv kort inaktivaknal — beleértve a munkanélkiilieket, tanulokat és gyermekgondozasi
szabadsagon 1évoket — meghaladja az orszégos atlagot. Az online kérddivet kitoltd, jellemzden
konyvolvaso kozonség évi atlagosan 37 kdnyvet olvas el, bar az egyéni eltérések jelentdsok. A
kutatas szerint a konyvolvasast hobbinak tekintdk kozott az éves konyvelfogyasztas legfeljebb
10 kotetre tehetd, ami az online valaszadok 21%-at jelenti. Ezzel szemben a megkérdezettek

18%-a évente tobb mint 50 kdnyvet olvas (9. abra) (Bernat & Hudacsko, 2020).

18%

21%
Yo
= 1-10 konyv = 11-20 konyv = 21-30 kdnyv = 31-50 kdnyv = 50+ konyv

9. abra Atlagos évi elolvasott kényvek szama az online kérddives felmérésben
(N=2910, Bernat & Hudacsko, 2020 alapjan sajat szerkesztés)
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A feln6tt magyar tarsadalmat reprezentalo kutatds megerdsitette, hogy a szépirodalom
¢s a szorakoztatd irodalom a legkedveltebb miifajok a konyvolvasok korében. 2005-ben a
konyvolvasok 76%-a olvasott szépirodalmi miiveket, 38%-uk gyakran, 38%-uk alkalmanként,
¢s 2020-ban is hasonlo volt a helyzet, bar ekkor a szépirodalom olvaséasa inkabb alkalmanként
tortént (72%). Az online kit6ltok kozott szintén a szépirodalmi és szorakoztatd irodalmi miivek
voltak a legnépszeriibbek, 69%-uk olvassa ezeket rendszeresen. 2020-ban az online valaszadok
kozel fele, 46%-a évente legalabb egy idegen nyelvii kdnyvet is elolvasott, amelyek koziil az
angol nyelviiek voltak a legkedveltebbek: az idegen nyelven olvasok 90%-a angolul fogyasztott
irodalmat. A kutatads tovabba kimutatta, hogy a konyvet soha el nem olvasok leggyakoribb
indoka az olvasas irdnti érdeklédés hianya (45%), mig a masodik leggyakoribb kifogas az
id6hiany volt (33%). Erdekesség, hogy 2002-ben és 2005-ben a nem olvasok kisebb aranyban
hivatkoztak arra, hogy nem szeretnek olvasni (22%, illetve 17%), és inkabb az id6hiany
szerepelt elsd helyen (39%, illetve 46%) mint akadalyozé tényezd (Bernat & Hudéacsko, 2020).

Tovabba a 10. abra alapjan az online kutatas valaszadoi Iényegesen gyakrabban jarnak
konyvtarba, mint az orszagos kutatas mintdja. Az 6 koriikkben magasabb a legalabb havi, illetve
legalabb negyedéves konyvtarlatogatas gyakorisaga. Ez arra utal, hogy az online minta aktivabb

konyvtarhasznalokat tartalmaz (Bernat & Hudacsko, 2020).

legalabb havonta g™ 0, 34%
legfeljebb negyedevente sy 93/9%
legfeljebb félévente i "/3%
¢vente legfeljebb egyszer gy 42/3 8
ritkdbban, mint évente  pu— | 30, 18%
soha * 54%
online kutatds ™ orszagos kutatas

10. abra A konyvtarba jaras gyakorisaga
(Bernat & Hudacsko, 2020 alapjan sajat szerkesztés)

A TARKI 2023 tavaszan is végzett egy olvasasi szokasokat vizsgalo kutatast'®, amely

soran orszagos reprezentativ mintan, személyes megkérdezés révén 1034, Magyarorszagon €16

19 A kutatast a Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatosag megbizasabol az eKonyv Magyarorszag Kft. és a TARKI
végezte.
59



felndtt vett részt, mig az online kérddives felmérés 1156 f6 valaszait gyljtotte be. A vizsgalat
atfogo képet nytjtott a magyar felndtt népesség olvasasi szokasairol, kiilonos figyelmet forditva
a kilonbozé konyvforméatumokra, igy a nyomtatott konyvekre, e-konyvekre és
hangoskonyvekre. Az eredmények alapjan a nyomtatott konyvek tovabbra is meghatarozo
szerepet toltenek be, hiszen a felndtt lakossag 42%-a rendszeresen olvas ilyen formatumi
konyveket, mig az e-konyveket 11%, a hangoskonyveket pedig 7% hasznalja rendszeresen. A
rendszeres olvasok korében a nyomtatott konyv a legkedveltebb, mig az elektronikus és hangos
formatumok joval ritkabban fordulnak eld.

Ujdonsag volt, hogy ebben a kutatasban tobb szakértével is folytattak informalis
beszélgetéseket, melyekben jelen disszertacios kutatdshoz kozeli témakat is érintettek, példaul
az online platformok szépirodalom népszeriisitésében betoltott szerepét, mely szerintiik is egyre
jelentdsebbé valik (foként a Facebook, Instagram és TikTok platformokon). A kutatasi
dokumentumban kiemelték, hogy az aktiv kozosségi médiahasznalat ndveli az eladasokat. Volt
olyan konyvkiadd, aki probalkozott mar influenszer bevonasaval, sikerteleniil, de tobben

nyilatkoztak azt, hogy sikeres egyiittmiikodéseik vannak véleményvezérekkel.
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B orszagos kutatas online kutatas

11. abra Atlagos évi elolvasott kényvek szamdnak megoszldsa a felndtt magyar olvasok
kérében — orszagos reprezentativ és online minta
(Bernat et al., 2023, sajat szerkesztés)

Az online kérddivet kitoltd, kdnyvszeretd csoportban az évente 1-10 konyvet olvasok
alkotjak a legkisebb aranyt, mig a reprezentativ lakossagi felmérés alapjan a konyvet barmilyen
rendszerességgel olvasok kozott ez a csoport képviseli a legnagyobb részt, aranyuk 76% (amint
azta 11. dbra is mutatja). Hasonl6 kiillonbségek mutatkoznak a legnagyobb olvas6i mennyiséget
elérdk esetében is: az orszagos reprezentativ kutatas alapjan a konyvolvasok minddssze 2%-a

olvas évente tobb mint 50 kdnyvet, mikézben az online valaszadok korében ez a legnépesebb
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csoport, 31%-kal. Tehat orszadgos szinten a magyar lakossag joval kevesebb konyvet olvas, mint
az online kdnyvkedveldk. A teljes felntt magyar lakossag azon tagjai, akik legalabb bizonyos
rendszerességgel olvasnak, évente atlagosan 12 konyvet fogyasztanak el. Az online mintdban
végzett szocio-demografiai elemzés alapjan az évi legalabb 50 konyvet olvasok, vagyis a ,,sokat
olvasok” csoportja kiemelkedik. A ndk kozott minden harmadik vélaszadd (34%) évente
legalabb 50 konyvet olvas, mig a férfiakndl ez az arany alig to6bb mint 6tod (19%). A fiatal (18-
39 éves) és kozépkoru (40-59 éves) korosztalyokban is jelentds tobbség olvas rendszeresen: a
fiatalok koziil tobb mint egyharmad (35%), a kozépkoruak kozott pedig kozel egyharmad
(29%). Erdekes modon a kozépfoku végzettségiiek korében magasabb az évi 50 konyv feletti
olvasok aranya (38%) a diplomasokénal (29%). Fontos megjegyezni, hogy az alapfoku
végzettségl valaszadok csoportjat nem lehet megbizhatéan elemezni az alacsony szam miatt a
kutatasban.

Az orszagos reprezentativ felmérés szerint a konyvolvasok korében tovabbra is a
legnépszeriibb mifajok kdz¢ tartoznak a szépirodalmi alkotdsok, mint a regények, novellak,
esszék, versek és dramak, valamint a szorakoztatd irodalom, példaul a krimi, fantasy és sci-fi.
2005-ben a konyvolvasok 76%-a olvasott szépirodalmat, ebbdl 38% rendszeresen, mig tovabbi
38% csak alkalmanként. Azonban a 2023-as adatok azt mutatjdk, hogy a szépirodalom
fogyasztoinak korében inkabb az alkalmi olvasas dominal.

A 2002 ¢és 2023 kozotti idoszakot vizsgalva (12. abra), a rendszeresen olvasok aranya
2020-ban érte el a legmélyebb pontjat, mig a ritkdbban olvasok szdma 2023-ban csdkkent a
legjobban az 1034 f8s mintan alapulé eredmények szerint. 2023-ban, hasonléan a 2020-as
adatokhoz, az atlagosnal magasabb volt a rendszeres olvasok aranya a ndk, a 18-39 éves fiatal
felndttek, a diplomasok, a budapesti lakosok és a megyeszékhelyeken élok kozott. Ezzel
szemben az idésebb korosztaly, kiilonosen a 60 év felettieck és a nyugdijasok, ritkabban
olvasnak heti rendszerességgel, bar 2020-ban még enyhe folényben voltak az olvasok kozott.
Az alkalmi vagy ritkan olvasok csoportjdban atlag feletti ardnyban szerepelnek a kozépfoku
végzettséglick, a megyeszékhelyi lakosok, valamint az Eszak-Alfold és a Nyugat-Dunantal
régioiban ¢élok. Ezzel szemben a férfiak (63%), az alacsony iskolai végzettséggel rendelkezdk
(76%), a kisebb varosok lakéi (62%), valamint a DEl-Alfold (65%) és a Dél-Dunéntal (61%)
teriiletein €10k az 4tlagnal magasabb ardanyban nem vagy szinte soha nem olvasnak konyvet

(Bernat et al., 2023).
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12. abra A konyvolvasas gyakorisaganak valtozasa 1981 és 2023 kézott a felnott magyar
tarsadalomban — szdzalékos megoszlas
(Bernat et al., 2023, sajat szerkesztés)

Ahogy roviden bemutatasra keriilt, a TARKI kutatasai orszagos szinten atfogd képet
adnak az olvasas és konyvvasarlas aktudlis tendencidirdl, valamint a tarsadalmi rétegek és
generaciok kozotti kiilonbségekrdl. Ezek a hattéradatok segitenek megérteni, milyen kulturalis
¢s szocialis kornyezetben mitkddnek ma a kozkonyvtarak, illetve milyen olvasoéi attitidokkel
talalkoznak a konyvtarak és az influenszerek. A TARKI eredményei tehat kontextust
teremtenek a kutatasunkhoz, mivel a tarsadalmi tendenciak ismerete nélkiil nem lenne

lehetséges az egyiittmiikodés potencialjat és relevanciajat megalapozottan értékelni.

3.3.2. Konyvtari trendjelentések

A Konyvtari Trendjelentések?® az orszagos konyvtari statisztika (OSAP 1442) adatait foglalja
magaban 2015-t6l kezdve, s a konyvtarak muikodésével, valtozasaival, konyvtarhasznalati
szokasokkal kapcsolatos legfontosabb adatok keriilnek bemutatasra altala. 2021-t61 évente
tizenkét tematikus riport késziil el ilyen formaban. Jelen kutatds szempontjabol ezek a
dokumentumok részletesen tarjak fel a kozkonyvtarak aktualis kihivasait, innovacids iranyait
és stratégidit az informécids tarsadalomban. A trendjelentések nem csupan a miikodési
keretekre, a konyvtarak olvaséi igényekhez vald alkalmazkodasara fokuszalnak, hanem a

kutatds témajanak relevanciajat is alatdmasztjak, kiemelve a konyvtari praxis és a digitalis

20 A nyers adatokat elektronikusan gy(jtik Ossze a KultStat Kulturalis Statisztikai Adatgy(ijtd Rendszer
segitségével. Az adatvizualizacié alapjat egy harmonizalt adatallomany képezi, amely a KultStat rendszerbdl
szarmazod nyers adatokhoz képest tovabbi javitasokat €s sziikség szerint adathibak potlasat is magaban foglal.
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kozosségi szereplok kozotti interakcid lehetdségeit. Az alabbi dbrakon, melyek a Konyvtari
Intézet adatvizualizacidjaval késziiltek, a kutatdsunk szempontjabdl fontos adatokat fogjuk
kiemelni (Békésiné Bognar & Nagy, 2022). Az adatvizualizacié soran csak a nyilvanos
kozkonyvtarakra fokuszaltunk, melyek szama 2022-ben 3408 (Konyvtari Intézet, 2023).

Az elmult években a nyilvanos kozkonyvtarakban a regisztralt konyvtarhasznalok
szama csokkent (13. &bra). 2015-ben 1.486.969 {6 iratkozott be, 2019-ben pedig ez a szam
1.383.797 fore esett vissza. A Covid—19 jarvany miatt 2020-ban tovabbi jelentds visszaesés volt
tapasztalhatd, am 2022-ben mar 1.095.746 f6 regisztralt hasznalot tartottak nyilvan.
Parhuzamos tendenciaval az aktiv hasznalok szdma is valtozott az évek sordn. Az adatok
alaposabb elemzése ramutat arra, hogy bar a konyvtarhasznalok szdma csokkent, az aktiv
felhasznalok szamanak ndvekedése azt jelzi, hogy a visszatérd latogatok valoban igénybe
veszik a konyvtari szolgéltatdsokat. Ez a jelenség a konyvtarak szerepének 4atalakulasara utal,
egyre nagyobb hangsulyt kapnak az olyan szolgéltatasok, amelyek nem pusztan a
konyvkolesonzésre korlatozodnak. A digitalis szolgaltatdsok és az online hozzaférési
lehetdségek boviilése is hozzajarulhatott az aktiv hasznalok szamanak novekedéséhez. A 2021-
ben kezd6dd ndvekedési trend 2022-ben folytatodott, és az aktiv hasznalok szama 1.019.400
fore emelkedett. Az adatok azt mutatjdk, hogy a jarvanyligyi korlatozdsok enyhiilése utan
fokozatosan visszatértek az olvasok a konyvtarakba. Az Ujranyitds utdn az aktiv hasznalok
novekedése arra is utalhat, hogy megnétt a kozosségi terek és a személyes talalkozasok iranti
igény. A konyvtarak nem csak informdacios kozpontként szolgdlnak, hanem olyan kdzdsségi
helyszinekként is, ahol az emberek egyiitt talalkozhatnak, tanulhatnak, és kiilonféle kdzosségi
programokon vehetnek részt. Ennek a szerepnek az erdsitése fontos lehet a jovoben is a
konyvtarak fenntarthatdésaga szempontjabol. A konyvtari szolgéltatdsi pontok nyitvatartasi
ideje is novekedett, 2022-ben mar atlagosan 155 napot voltak nyitva, ami 22%-os emelkedés
az el6z6 évhez képest (Konyvtari Intézet, 2023). Ezek az adatok ravilagitanak, hogy milyen
kihivasokkal szembesiilnek a konyvtarak az olvasoi kozosség fenntartdsiban, a kutatas
szempontjabol mindez indokolttd teszi az innovativ modszerek keresését az olvasas iranti
elkotelezettség novelése érdekében, akar konyves influenszerekkel valod egyiittmiikodés

forméajaban.
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13. abra A regisztralt és az aktiv kényvtarhasznalok szamanak alakulasa
(Konyvtari Intézet, 2023)

Ahogy a 14. abra is mutatja, a 2022-es adatok szerint a nyilvanos kozkonyvtarak
regisztralt konyvtarhasznaloinak szdma az Gsszes korosztalyban nétt az el6z6 évhez képest,
kivéve a 14-17 év kozottieket és az 55-65 éveseket. A legnagyobb ndvekedés a 30—54 éves
korosztalyban volt, amelynek 1étszdma 307.413-r6l 2022-re megemelkedett 324.093-ra. Ez a
konyvek araval is kapcsolatban allhat, valamint azzal is, hogy a konyvtarak igyekeznek az
allomanygyarapitds soran a legljabb és legnépszerlibb konyveket is beszerezni, melyekre
gyakran hosszl eldjegyzés van. A 14 év alattiak és az 55-65 év kozottiek szama nem valtozott
szamottevien. A legtdbben, a 14 ¢év alatti és a 1854 éves korosztalybdl keriilnek ki a
kozkonyvtari regisztralt hasznalok koziil. A felhasznalok kordsszetételekor érdemes
figyelembe venni a kiilonb6zé korosztalyok eltérd igényeit és szokdsait. Az iddsebb
korosztalyok esetében fontos szerepet jatszhatnak a konyvtarak altal nyUjtott kozdsségi
programok és digitalis irastudast eldsegitd képzések, mig a fiatalabb korosztalyok szdmara az
iskolai egyiittmiikodések, olvasoklubok és interaktiv, jatékos tanuldsi lehetdségek lehetnek
vonzoak. Az adatok arra is ramutatnak, hogy a konyvtdrak szamara kiilondsen fontos
célcsoportot jelentenek a fiatal felndttek és a kdzépkortiak. Ebben a csoportban a novekedés
jelentds volt, ami arra utal, hogy az aktiv munkaéletben 1év0, illetve a csalddos emberek
szdmara a konyvtarak nytjtotta eréforrasok €s szolgaltatasok hasznosak €és vonzdak lehetnek.
Ez a novekedés tovabb 6sztondzheti a konyvtarakat arra, hogy tovabbfejlesszék és bovitsék

szolgaltatasaikat ezen korosztaly igényeinek megfelelden, példaul szakmai tovabbképzések,
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karrier-tanacsadas, valamint csalddoknak sz6l6 programok bevezetésével. A kevésbé aktiv

korcsoportokat pedig innovativ mddszerekkel és programokkal tudjak elérni a konyvtarak.
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14. abra A regisztralt kényvtarhasznalok kordsszetétele
(Konyvtari Intézet, 2023)

A konyvtarak legfontosabb szolgéltatasa a konyvek és mas dokumentumok kdlcsonzése
(15. abra). 2015 és 2019 kozott a helyben hasznalt dokumentumok szama stagnalt, ugyanakkor
a kolesonzott dokumentumok szdma folyamatosan csokkent. A pandémia tovabb sulyosbitotta
ezt a trendet: mig 2015-ben 22.754.348 dokumentumot kolcsonoztek kozkonyvtarakbol, addig
2020-ban ez a felére csokkent. 2022-ben azonban emelkedés kovetkezett be, melynek
hatterében tobb tényezd allhat. Egyrészt, a jarvanyiigyi korlatozasok enyhiilésével a konyvtarak
Ujra megnyithattdk kapuikat a nagykozonség el6tt, ami visszacsabitotta a rendszeres
konyvtarlatogatokat. Masrészt, a konyvtarak alkalmazkodtak a megvaltozott helyzethez, és
kiilonb6zé innovativ megoldasokkal, példaul digitalis kolcsonzési rendszerekkel ¢és
érintésmentes kolcsonzési lehetdségekkel igyekeztek kielégiteni a felhasznaldi igényeket.
Ezenkiviil a konyvtarak szerepe a k6zosségi €s kulturalis életben is er6sddott. Szamos konyvtar
bdvitette programkinélatat — online eseményeket, olvasoklubokat és oktatasi workshopokat
szervezve — ami szintén hozzajarult a konyvtarak iranti érdeklédés novekedéséhez. A digitalis

kompetencidk fejlesztésére iranyuld képzések és az e-konyvek elérhetéségének novelése
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szintén eldsegitették, hogy a konyvtarak megdrizzék fontossagukat a digitalis korban is. Az
olvasova nevelés szempontjabdl kiilondsen fontos, hogy a konyvtarak képesek voltak
megujulni és alkalmazkodni a megvaltozott koriilményekhez, ezzel is eldsegitve az olvasasi
szokdsok fennmaradésat és fejlodését. Az olvasok visszatérése és az emelkedd kolcsonzési
szamok azt mutatjak, hogy a kdnyvtarak kulcsszerepet jatszanak a kulturalis és oktatasi életben,
¢és képesek hosszl tdvon is fenntartani és novelni a kozosségi elkotelezodést. A 15. abran
szemléltetett kolcsonzési adatok alakuldsa ramutat arra, milyen mértékben valtozik a tényleges
konyvtarhasznalat intenzitdsa, és ezzel dsszefliggésben mennyire fontos az olvasés tdimogatasa
Uj tipusu, egyiittmiikodésen alapulé kampanyokkal, amelyeket akar influenszerek 1is

népszerisitenek.

@ Kslcsanzatt dokumentum szama (db) @ Kolesdnzatt dokumentumok szémanak adatszolgaltatonkénti atlaga (db)
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15. abra A kolesonzott dokumentumok szamanak alakulasa
(Konyvtari Intézet, 2023)

A rendezvénylatogatottsagi adatok (16. dbra) azt mutatjak, hogy a kozosségi programok
¢és interaktiv események milyen fontos eszkdzei lehetnek az olvasova nevelésnek. A 2015 és
2019 kozotti idészakban a konyvtari rendezvények szamanak novekedése jelentés mértékben
gazdagitotta az egyes telepiilések kulturdlis kindlatat. Nemcsak az események szama
emelkedett dinamikusan, hanem a részvételi arany is nétt: mig 2015-ben orszdgosan mintegy
3,9 millidan vettek részt konyvtari programokon, 2019-re ez a szdm meghaladta a 4,5 milliot.
Azonban 2020-ban a jarvanyligyi korlatozasok és a zarvatartasi intézkedések kovetkeztében
elsésorban online rendezvényekre keriilt sor, ami jelentds visszaesést okozott a résztvevok

szamaban. 2021-ben kezdett ismét emelkedni a résztvevok szdma, majd ez a ndvekedési
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tendencia 2022-ben is folytatodott, amikor koézel 3,3 millidan vettek részt konyvtari
eseményeken.

2015 és 2019 kozott a konyvtari szolgaltatasi helyszineken elsdsorban kulturdlis,
kozmiivelddési és kozdsségi rendezvények szervezése domindlt, szamuk folyamatosan
emelkedett. A masodik legnagyobb csoportot az ,,egyéb” rendezvények képviselték, ideértve a
konferenciakat is, melynek kategdridjaba tartoznak a tudomanyos tanacskozasok és
értekezletek is. Az olvasaskultura-fejleszté programok és képzések, valamint a digitalis
kompetencia-fejleszté események szama jelentésen emelkedett. Az olvasaskultira-fejlesztd
programok koz¢ tartoznak az ir6-olvaso talalkozok, felolvasasok és mesedélutanok. A digitéalis
kompetencia-fejlesztd programok keretében szamitastechnikai eszk6zok ¢és internet
hasznalatanak oktatasa is szerepelt. Stagnalast mutat viszont a kiallitdsok szama, csokkent a
hasznaloképzést szolgald alkalmak szadma, amelyek kozé tartozik példaul a konyvtarbemutatas
és a webes szolgaltatasok hasznéalatdnak oktatdsa. Ennek ellenére a konyvtarak innovativ
megkozelitésekkel és uj programokkal probaltdk meg bevonzani a kdzonséget, példaul
tematikus rendezvényekkel, interaktiv workshopokkal és virtualis eseményekkel. Ezek az 1j
tipusu programok lehetdséget biztositottak a kdnyvtarak szamara, hogy szélesebb kozonséget
érjenek el, és alkalmazkodjanak a digitalis kor kihivasaihoz, ezaltal tovabb erdsitve kdzosségi

szerepuket €s hozzajarulva az olvasdva nevelés célkitiizéseihez.

@ Részivevik széma @ Résztvevdk szamanak adatszolgaltatkra vetitett atlaga
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16. abra A konyvtari rendezvényeken részt vevok szamanak alakuldsa
(Konyvtari Intézet, 2023)
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A fejezet tovabbi részében specifikus olvasasnépszeriisitd ¢€s olvasdéva neveld
kozkonyvtari programokra helyezziik a hangsulyt. Az emlitett intézkedések olyan stratégidkat
¢s kezdeményezéseket jelentenek, amelyek segithetik az olvasasi szokasok terjedését és
tamogatasat. Az olvasas iranti batoritasnak magéaban kell foglalnia a megfeleld, jol felszerelt és
fenntartott konyvtarak miikddtetését, a képzett konyvtari személyzet alkalmazasat, valamint az
olvasasi élményt fokozo intézkedéseket, mint példaul a konyvklubok, konyvtari tarsasagok és
konyvtardk szervezése. A  koltségvetési forrasok célzott allokdldsa a promocids
tevékenységekhez, az irodalom széles kort terjesztése, valamint a torténetmesélés kulturajanak
erOsitése meghatarozd tényezok az olvasasi szokasok formalasaban és a sziikséges
kompetencidk fejlesztésében. Ugyanakkor a szervezeti vezetés aktiv szerepvallaldsa, az
olvasasra 0sztonzé intézkedések — példaul a konyvismertetések gyakorlatanak
intézményesitése —, tovabba a valtozdsokhoz vald adaptiv hozzaallas elengedhetetlen

Osszetevoi a hatékony olvasasnépszeriisitd stratégiaknak.

3.4. Akonyvolvasast tdimogatd nemzetkdzi és hazai konyvtarpedagogiai

projektek, jo gyakorlatok

A konyvolvasas népszerisitése és timogatasa kiemelt jelentdséggel bir mind nemzetkdzi, mind
hazai szinten. Az elmult években szamos konyvtarpedagogiai projekt és jo gyakorlat jott 1étre,
amelyek célja az olvaséasi kedv fokozadsa és az olvasési készségek fejlesztése, melyhez
kapcsolddo rendezvények ndvekvd szama €s népszeriisége a Konyvtari trendjelentésekben is
megmutatkozott. Ezek az intézkedések nemcsak az olvasék szamat novelik, hanem
hozzajarulnak a kulturalis és oktatasi szinvonal emeléséhez is. A hagyomanyos programok
tovabbra is fontos szerepet jatszanak a konyvtarak életében, legyen sz6 ird-olvaso
talalkozokrol, felolvasasokrol, mesedélutanokrol vagy kiilonféle képzésekrdl, amelyek az
olvasasi készségeket fejlesztik. Viszont a digitalis lehetdségek térnyerése 01j dimenzidkat nyitott
meg az olvasds tdmogatasdban. A virtualis kdnyvklubok, az online felolvasasok, a digitélis
konyvtarak és az interaktiv oktatasi platformok mind hozzéjarulnak ahhoz, hogy az olvasas
elérhetdbbé valjon a szélesebb kdzonség szdmara (Békésiné Bognar, 2021).

A kovetkezd részben bemutatjuk a kdnyvolvasast timogatd legfontosabb nemzetkozi és
hazai konyvtarpedagogiai projekteket, valamint a bevalt modszereket és jo gyakorlatokat,
amelyek sikeresen 0sztonzik az olvasast és a konyvtarhasznalatot mind az offline, mind az
online térben. Ezek a kezdeményezések inspiracioként szolgalhatnak tovabbi innovativ
programok megvalositasdhoz, hozzajarulva ezzel a konyvtarak ¢és az olvasaskultira

fejlédéséhez.
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Az olvasasnépszerisitd projektek végsd, idedlis célja 1) olvasdkozonség kialakitasa,
mely csak az elsd 1épés a hozzaértd olvasok képzésének stratégidja, a tudatos olvasasi
kompetencidk €s szokasok kialakitasa felé. A kdnyvtarnak innovativ, kreativ szolgaltatasokat
kell nytjtania azzal a céllal, hogy felkeltse az emberek érdeklodését, bevonzza Oket a
konyvtarba, valamint motivalja Oket az egyéni olvasasi szokdsuk kialakitdsara. Ennek
érdekében olyan proaktiv tanuldsi technikdkat és modszereket kell alkalmazni, amelyek
motivalhatjak és 0sztonozhetik a felhasznalokat az egész életen 4t tartd olvasasi szokdsok
kialakitasara, mely kritikus fontossagu ahhoz, hogy ne csak kommunikacids készségeiket
fejleszthessék, hanem intellektualisan is fejlodjenek, és sikeresen hozzajarulhassanak a
tarsadalomhoz.

Els6ként az egyik legalapvetobb tevékenységrdl lesz szd, a promociordl, amelyen
keresztiil az emberek tdjékoztatnak masokat termékiikrdl vagy szolgéltatasukrol, és raveszik
Oket annak haszndlatdra. A promocios szolgaltatdsokon és tevékenységeken keresztiil a
konyvtarosok kritikus szerepet jatszanak. A konyvtaros feladata, hogy a felhasznaldkat segitse
a megfelelé informaciok megtalalasaban, valamint a sziikséges, érdekes és kellemes
olvasnivalok elérhetévé tételében, s irdnymutatist adjon az egészséges olvasasi kultlra
eldmozditasa érdekében. A konyvtarakban a promoécids tevékenységek a feladatok széles
skalajat foglaljak magukban, példaul a vonzd prospektusok készitése, ujsaghirdetések
szerkesztése, versenyek, kreativ alkalmak szervezése, a konyvtari rendezvények mind-mind
0sztonzd hatast olvasasnépszerlisitd tevékenységek (Péterfi, 2019).

A konyvajanlas gyakorlatdhoz elengedhetetlen az olvasok igényeinek és olvasasi
készségének felmérése, amely a konyvtarosok szdmara valodi szakmai kihivast jelent, amint
arra az el6zéekben bemutatott empirikus kutatasok eredményei is ravilagitanak. A konyvajanlas
szerves része a tajékoztatasnak és a referensz szolgaltatasoknak, melyhez elengedhetetlen az
irodalomban ¢és a konyvtar allomanyaban vald jartassag (Garczynski, 2016). Az ilyen
tevékenységekhez pedagogiai €s fejlodés-1¢lektani ismeretekre is sziikség van, amelyek segitik
az olvasasi kultara eldmozditasat. Azok, akik ezen a terlileten sikeresek, nem csupan
megszerezhetd készségekkel rendelkeznek, hanem elhivatott személyiséggel is, ami lehetévé
teszi az egyénre szabott konyvajanlas modszereinek kialakitasat és fejlesztését (Preer, 2010).
Ezen tulmenden az olvasasnépszeriisités egyik elterjedt eszk6ze az irodalmi miivekbe valo
involvalds, amely szdmos formdban nyilvanulhat meg. A kozkonyvtarak az
olvasmanyélmények bemutatasara felolvasidsokat, dramatizalt eldadasokat, illusztraciok
készitését, kiallitdsokat és egyéb kreativ kifejezési modokat is alkalmaznak minden korosztalyt

bevonva (Jawale, 2020).
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Jellegzetes konyvtari olvasasnépszerlisitd programnak tekintheték a kdnyvbemutatok,
irodalmi taldlkozok, olvaséasi versenyek ¢és olvasoklubok. Ezek a programok 4ltalaban
kozosségi alapuak, s az elézéekben emlitett kdnyvajanlas eszkozeként funkcionalnak. A
rendezvények tematikdja nem feltétleniil korlatozodik egyetlen miire, hanem lehet témakor,
irodalmi alak vagy miifaj koré szervezodo is. Az idészakonként valtozoé ,,divatos” témakra valo
reagalas ¢és az ezekre alapozott olvasasra 0sztonz6 alkalmak szervezése jelentds szerepet jatszik
az események sikerességében. Az idészakos konyvkiallitdsok, amelyek érdekldédésre tartanak
szamot, nemcsak a rendelkezésre allo gytijtemény megismerésére hivjak fel a figyelmet, hanem
a konyv olvasasa irdnti kivancsisagot is felkeltik (Jawale, 2020).

A konyvtari klubok, mint a rajongdi klubok, tématdl fliggetleniil szervezddhetnek,
kivalo kozosségteremtd és épitd hatdsuak. Ezek a klubok nemcsak az olvasast, hanem az
informaciogyiijtés-, és feldolgozas készségeinek gyakorlasat is lehetdvé teszik. A klubtagok
alkotédsaibol kiallitasok és online tartalmak is létrehozhatok, valamint a projektek soran
szakértOk is bevonhatok, attél fiiggden, milyen téméaval foglalkoznak. Az olvasoklub tagjai
rendszeresen Osszegylilnek, hogy megvitassak ¢s megosszak az olvasott konyveiket. A vita,
amely vitatott problémadkat, jelentéseket ¢€s fontossagot vet fel az olvasott konyvvel
kapcsolatban, segitheti az egyén artikulacids tehetségének kibontakozasat, valamint
0sztonozheti egymast tovabbi konyvek olvasasara (Hall, 2005). Egyre népszeriibbé valik a
konyvtarakban is a ,,silent book club”, azaz csendes konyvklub, egy olyan kozosségi olvasoi
kezdeményezés, amely lehetdséget nyljt a résztvevoknek, hogy kzdsen, csendben olvassanak
egy meghatarozott idékeretben. A klubok célja, hogy egy tdmogatd és nyugodt kdrnyezetet
biztositsanak az olvasas szerelmeseinek, ahol mindenki sajat maga valasztja ki az olvasmanyat,
¢és nincs kotelezd olvasmanylista vagy elére meghatarozott beszélgetési téma. A csendes
konyvklub célja az olvasas népszeriisitése, kozosség épitése és a stressz csOkkentése egy
nyugodt, csendes kornyezetben valé olvasassal (Goda, 2020; Testori & Scarioni, 2020).

A konyvtar aktiv hasznalatdnak kiemelt része a kozosségi tér funkcion beliil is a nyitott
konyvtar kialakitasa, mely a konyvkiallitasok és kiallitas-installaciok hatékony eszkozként
szolgalnak az olvasok figyelmének felkeltésére. A modern konyvkiallitdsok koncepcidjat a
kényelem, hozzaférhetdség, relevancia €s esztétika elvének biztositasaval kell Gjragondolni. Az
olvasas tradiciondlis értelmezeésétdl vald elmozdulas révén a konyv mas targyakkal kombinalva
uj esztétikai funkcidkat kap. A konyvinstallaciok nemcsak szorakoztatnak, hanem fel is hivjak
a figyelmet, és érdeklddést keltenek a kiilonb6zd kérdések irant (Képirdé & Dobos-Bodonyi,
2022). Az ifjaséagi trendekhez igazodva egy kiilonleges konyvtari tér kialakitasa, mint fotdzona,
hatékony lehet az olvasas népszeriisitésében, ahol a motivaciot a fiatalok szempontjainak
figyelembevételével kell értelmezni. Az olvasdsi motivacio alakuldsanak serkentd tényezoi
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ko6z¢é tartozik a modern audiovizualis média iranti érdeklodés, valamint az érzelmi és esztétikai
¢lmények, az onfejlesztés és az dnpoziciondlds vagya a tarsadalomban (Petrushka & Mashtalir,
2023).

A konyvtari rendhagyo irodalmi ora ¢és foglalkozas tobb szempontbol is elényds
olvasasnépszertsitési lehetdség. Eldszor is, ezek az események kozvetlen hozzaférést
biztositanak a résztvevOk szdmara a konyvtar sokszinii konyvkészletéhez, lehetdvé téve
szamukra, hogy felfedezzék az irodalom kiilonb6zdé miifajait és szerzoit. A foglalkozasok
interaktiv és élményszerti modon kozelitik meg az irodalmat, ami kiilonésen vonzo lehet a
fiatalabb generacid szamara, akik szdmara az élményalapu tanulds hatékonyabb. A konyvtari
kornyezet 0sztonzi az olvasasi szokasok kialakitdsat és fenntartasat, hiszen a résztvevok
rendszeresen taldlkoznak egy inspiralo, tudaskdzpont kozegben. Emellett a rendhagyd 6rdk
lehetdséget adnak arra is, hogy a résztvevok kozosségi élményekkel gazdagodjanak, ami
hozzajarul az olvasasi kedv noveléséhez. Tovabba, a foglalkozasok sordn alkalmazott kreativ
modszerek, mint példaul a dramatizalas, ir6-olvasoé talalkozok, vagy tematikus workshopok,
segitenek mélyebb kapcsolatot kialakitani az irodalommal, ezaltal hosszii tavon is
fenntarthatova téve az olvasési szenvedélyt (Toth, 2023).

Sziikséges még megemliteniink a konyvtari taborokat, hisz jelentds szerepet jatszanak
az olvasas népszerlsitésében és a tanulas eldsegitésében. Ezek az intézmények altal szervezett
programok kiillondsen a nyari sziinidé alatt kinalnak strukturalt és oktatasi jellegl
tevékenységeket a gyerekek és fiatalok szdmara. A taborokban a résztvevOk olvasasi
versenyeken, konyvklubokban, ir6-olvasé taldlkozokon, valamint kézmiives ¢s
dramafoglalkozasokon vehetnek részt, amelyek mind az irodalmi érdekl6dés és az olvasasi
készségek fejlesztését szolgaljak, valamint betekinthetnek a konyvtari munka rejtelmeibe is.
Emellett a tdborok lehetdséget biztositanak a kritikai gondolkodds, a kreativ irds és a
csapatmunka fejlesztésére is. Tematikus tdborok révén a résztvevok mélyebb ismereteket
szerezhetnek kiilonb6zd tudomanyteriileteken, mint a miivészet, a technoldgia vagy a helyi
torténelem. A konyvtari tdborok igy nemcsak szorakoztatéak, hanem hozzdjarulnak a
résztvevok atfogd szellemi és tarsadalmi fejloddéséhez is.

A kovetkezOkben a hagyomanyos lehetdségeket felillmulva a digitalis kornyezetben
torténd olvasasnépszeriisités stratégiait mutatjuk be €s elemezziik. Ahogy arrdl mar szo esett,
az egyre novekvo online jelenlét és az elektronikus médiumok elterjedése uj kihivasok el¢ allitja
a konyvtarakat, az oktatdsi intézményeket és az egyéb informécios szolgaltatokat az olvasas
eldmozditasaban. Az online média széleskorii megjelenésével a hagyomanyos olvasast

népszerisito tevékenységek nehezen tudjak felkelteni az olvasdk olvasas iranti érdeklodését. A
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kozosségi média viragzd korszakaban fontos kérdés, hogyan tudnak a konyvtarak a digitélis
vilagban is jelen lenni, s olvasova nevelni.

A digitalis promocids forrasok kozott szerepelnek olyan innovativ eszkdzok, mint a
virtualis kiallitasok, a konyveldzetesek, az interaktiv irodalmi térképek, a virtualis konyvturak,
az irodalmi webmuzeumok ¢és a virtualis bibliografiai tardk. Az informaciés webes forrasok
fontos szerepet jatszanak a korszeri konyvtarak allomanyanak nyilvanossagra hozatalaban,
mint az egységes informacios kornyezet eszkozei. Az elektronikus interaktiv forrasok, példaul
online vetélkedok és virtudlis jatékok, hatékony eszk6zok lehetnek a gyermekek és fiatalok
olvasas irdnti érdeklddésének novelésére.

A mobilalkalmazasok haszndlata igéretes irdny a konyvtari reklamozas, az
olvasasnépszerisités és a gylijteményhez vald hozzaférés terén. Tobb hazai konyvtar is sajat
applikacidval rendelkezik. Ezzel parhuzamosan a konyvtarak 01j szolgéltatasokat is bevezetnek,
mint példaul az elektronikus olvasoeszkozok, e-konyvek kolcsonzése. A torténetmesélés,
kiilonféle videdanyagok forméjaban szintén hatékony eszkdz az olvasasnépszerisitésben,
kiilondsen olyan torténetek bemutatasara, amelyek a felhasznalok sikerét 6rokitik meg.

Az olvasasnépszeriisités szempontjabol kiemelkedden fontos a stratégiai elemek koziil
az online és offline eszk6zok hatékony kombindalasa. A jatékos megkozelités eredményesen
képes felkelteni az olvasok érdeklddését, mikozben kozvetiti a konyvtar altal kinalt
informéaciokat. Az érdekes, személyre szabott és interaktiv modszerek révén a promocidé nem
csupan szoérakoztatd lehet, hanem hozzajarul a célcsoportok szaméra relevans informaciok
hatékonyabb terjesztéséhez is. Az interaktiv promocio az olvasasnépszeriisitésben a kétiranyu
kommunikécid €s a kapcsolatteremtés eszkdzeként jelenik meg, 6sztondzve az olvasok aktiv
részvételét az olvasdsi  témdakban ¢és novelve elkotelezettségiiket. Az innovativ
egylittmiikodések, a valtozatos modszerek kiprobalasa és az eredmények folyamatos értékelése
pedig hozzajarulhatnak az olvaséaskultira hossza tavi és rendszerszerti fejlesztéséhez. A kutatok
kiemelik a kozdsségi média jelentds szerepét az olvasas népszeriisitésében (Petrushka &

Mashtalir, 2023), melyrdl részletesebben dolgozatunk késdbbi fejezetében lesz sz6.

3.4.1. Magyar vonatkozast konyvtari kezdeményezések

A magyar vonatkozdsu konyvtari kezdeményezések kiemelkedd példakat mutatnak arra,
hogyan lehet hatékonyan népszeriisiteni az olvasast és az irodalmi kulturat az orszag kiilonb6zo
régioiban. Ilyen pozitiv példa a Magyar Olvasastarsasag altal kezdeményezett Olvaso-tars
mozgalom célja, hogy a hatranyos helyzetli gyermekek szamdara lehetdséget biztositson az
olvasas megismerésére. Ez nem oktatds, hanem olvasova nevelési kezdeményezés, amelynek
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célja, hogy a mesélésen és az olvasason keresztiil kapcsolatot teremtsen a gyerekek és a
konyvek kozott. Igy a konyvtar vilaga meleg és vonzo kornyezetté valik a gyermekek szamara,
potolva az otthoni kdnyves kornyezet hidnyat. A program 2010-ben indult, és harom teriileten
igyekszik kielégiteni a gyermekek olvasasi igényeit: olvasds az SOS falvakban €16
gyerekeknek; olvasas a hatranyos helyzetii csaladokbol szarmazo, foként roma gyerekeknek; és
olvasas a hosszu ideig korhdzban fekvo gyerekeknek. A kezdeményezés mindenki szamara
nyitott, aki aggodik a nehéz koriilmények kozott €16 gyermekek sorsa miatt, tenni akar a
helyzetiik javitasaért, és partner akar lenni az esélyegyenldségért folytatott kiizdelemben
(Huszti, 2018).

Tovabba megemlitheté a Konyvhét, amelyet 1929 6ta évente rendeznek meg Supka
Géza kezdeményezésére. A Magyarorszagi Unnepi Konyvhét — kulturalis esemény — az orszag
egyik legjelentdsebb konyves linnepe, melyet minden év juniusaban szervez meg a Magyar
Konyvkiadok és Konyvterjesztok Egyesiilése (MKKE)?!. Az Unnepi Kényvhét célja, hogy
népszerlsitse a kortars magyar irodalmat, tdmogassa az olvasaskulturat, és lehetdséget
biztositson az irok és olvasok kozotti kozvetlen taldlkozasra. A rendezvény ideje alatt
orszagszerte szamos helyszinen, leginkabb Budapesten és a nagyobb varosokban, s az utobbi
években kisvarosok konyvtdraiban is konyvbemutatok, dedikdldsok, irodalmi estek,
konyvvasarok és egyéb kulturalis programok varjak az érdeklddoket. A Vordsmarty téren,
Budapest egyik kozponti terén, felallitott satrakban konyvkiadok és konyvesboltok kinaljak
legtjabb kiadvanyaikat, gyakran kedvezményes aron. Az Unnepi Kényvhét hagyoményosan a
gyerekkonyvekre is nagy figyelmet fordit, szamos gyermekprogram és mesefelolvasas is
szerepel a programban. Az eseményhez kapcsoldédoan minden évben az linnepi konyvhét
diszvendégei kozé tartoznak ismert irok, koltok és mas miivészek, akik személyesen
talalkozhatnak olvasoikkal. Az Unnepi Koényvhét fontos szerepet jatszik a magyar irodalom és
konyvkultara apolasaban, valamint a konyvek €s az olvasas népszeriisitésében.

A Magyarorszdgon ¢évente megrendezett Konyvfesztival célja, hogy bemutassa a
legfrissebb konyveket és irodalmi trendeket, valamint lehetdséget adjon az olvasdknak arra,
hogy taldlkozzanak a kedvenc szerzdikkel. A fesztival rendszerint tobb napos, kiilonféle
programokat kindl, beleértve konyvbemutatokat, ir6-olvaso taladlkozokat, panelbeszélgetéseket
¢s workshopokat. Az évente valtozé tematikus fokusz mellett a fesztival rendszerint orszagos

és nemzetkdzi konyvkiadoi trendekkel is foglalkozik. Kiilon szekcidkban talalhatoak a

2l A magyar konyvkiadas és konyvkereskedelem legnagyobb szakmai érdekképviseleti szervezete. Az MKKE
tagjai onkéntes alapon miikddd hazai és kiilfoldi kiadok, kdnyvterjesztok, valamint vegyesvallalatok, akik a hazai
konyvpiac kiadasi és termelési értékének 92%-at képviselik. Az Egyesiilés jogelddje 1795-ben jott 1étre, tehat
Eurodpa egyik legrégebbi kdnyves szakmai tarsulasanak szamit. Feladata a konyvszakma érdekeinek képviselete,
a konyvkultara fejlesztése és kozds szakmai programok szervezése (https://mkke.hu/tortenet/).
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gyermek- ¢és ifjusagi konyvek, valamint a szakirodalom kiilonb6z0 teriiletei. A Konyvfesztival
célja, hogy népszertisitse az olvasast, timogassa a magyar konyvpiacot, és hozzajaruljon az
irodalom és konyvkiadas kultirdjanak fejlédéséhez Magyarorszagon.

Ezek kapcsan fontos még megemliteniink az Oktatasi Minisztérium altal meghirdetett
,,Olvasds Eve” projektet, mely hazankban 2001-ben valésult meg az Unnepi Konyvhéttél a
kovetkezd év Unnepi Konyvhetéig az olvasas népszeriisitése és az olvasaskultiira fejlesztése
céljabol. Ezt az évfordulot szamos kulturalis és konyves program kisérte, melyeket tobb mint
70 kulturalis intézmény és civil szervezet valositott meg orszagszerte, példaul az OSZK és az
MKKE is csatlakoztak a kezdeményezéshez rendezvényeikkel. A programok kozott szerepeltek
¢lményalapu kdnyves rendezvények, irodalmi sétak, konyvklubok, gyermeknapok és kiilonféle
interaktiv események, amelyek a kiillonbozd olvasdi igényeket és érdeklodési teriileteket
kivantak megszodlitani. Ezen kiviil szdmos helyi konyvtar és iskola is aktivan részt vett a
programban. A konyvtarak kiilonleges rendezvényeket szerveztek, példaul konyvklubokat,
olvasoi talalkozokat és tematikus eldadasokat, amelyek célja az volt, hogy kozelebb hozzédk az
olvasast a kozonséghez. Az iskolakban olvasési versenyeket és olvasasfejlesztd programokat
inditottak, hogy 0szton6zz¢k a didkokat a konyvek iranti érdeklddésre és szeretetre. A program
célkitlizéseit jelentds sikerrel valositottadk meg, ami tovabb erdsitette az olvasas jelentdségét a
magyar tarsadalomban (Zentai, 2002).

Ezeken til a Magyar Olvasastarsasag (HUNRA)?? rendszeresen szervez jelentds
programokat ¢és eseményeket, amelyek a konyvtarak szakmai fejlédését és az olvasas
népszertisitését célozzak. Tovabba a Magyar Konyvtarosok Egyesiilete (MKE)* is aktiv
szerepet vallal az olvasova nevelés tamogatasaban kiilonféle szakmai programok, képzések €s
workshopok szervezésével. Célja, hogy fejlessze a konyvtarosok szakmai kompetenciait,
eldsegitse az olvasaskultura erdsitését, valamint hasznos eszkdzoket €s modszereket biztositson
az olvasasnépszeriisitéshez. Ezek az események hozzdjarulnak a konyvtari szolgaltatdsok
fejlodéséhez és az olvasoi kozosségek élénkitéséhez.

Az Orszagos Konyvtari Napokat évente rendezi meg hazénkban az Informatikai és
4

Konyvtari Szovetség (IKSZ)~", amelynek célja a konyvtarak altal nyujtott szolgaltatasok és a

22 Szakmai civil szervezet, amelyet 1991-ben alapitottak olvasaskutatok, konyvtarosok, pedagdgusok, nyelvészek,
szerkesztok és mas, az olvasast eldsegitd szakemberek. A HUNRA f6 célja az olvasaskultira fejlesztése, olvasasra
nevelés, olvasaskutatas és olvasasterapia modszereinek terjesztése, valamint szakmai konferenciak szervezése
Magyarorszagon ¢s a hataron tali magyar kozosségekben.
23 1935-ben alapitott szakmai civil szervezet, amely a konyvtarosok és konyvtari szakemberek érdekét képviseli
Magyarorszagon.
24 Az 1990-ben alapitott kdzhasznli szervezet a konyvtarak és informatikai intézmények szakmai érdekképviseletét
latja el, célja pedig, hogy a tarsadalom egészének optimalis konyvtari és informacios szolgaltatasokat biztositson.
Ennek érdekében torekszik a konyvtari rendszer miikodoképességének fejlesztésére, a konyvtari értékek
megorzésére, a szolgaltatasok szinvonalanak emelésére, valamint a jogszabalyok és szakmai kdvetelmények
érvényre juttatasara (Informatikai és Konyvtari Szovetség, 2019).
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konyvtari kultira népszeriisitése. Az esemény soran a konyvtarak kiilonféle programokkal és
rendezvényekkel varjadk a latogatokat, amelyek kozé tartoznak konyvbemutatok, ird-olvaso
talalkozok, gyerekprogramok és kiilonféle kulturalis rendezvények. Az Orszagos Konyvtari
Napok célja, hogy bemutassa a konyvtarak sokszinliségét és fontossagat, valamint 6sztondzze
az olvasast és a konyvtarak latogatasat. A rendezvények nemcsak a konyvtari szolgaltatdsok
sz€les spektrumat ismertetik, hanem lehet6séget adnak a kozonség szdmara arra is, hogy
kozelebbrol megismerkedjenek a konyvtarak altal kinalt programokkal és lehetdségekkel. Az
Orszagos Konyvtari  Napok jelentés szerepet jatszanak a konyvtari kozosség
Osszekapcsolasaban és a konyvtari kultura erdsitésében Magyarorszagon. Ezen kiviil az IKSZ
altal kezdeményezett Babaolvaso6 és Gyermekolvaso programokat is. A szovetség minden évben
Babaolvasé Szakmai Napot szervez azzal a céllal, hogy minél tobb konyvtar csatlakozzon a
Babaolvaséas kezdeményezéshez, és megfeleljen a kisbabdk és sziileik igényeinek. ,, 4z én
konyvtaram” projekt alapja egy olvasast népszeriisitd kisfilm ,, Sok kényv, sok élmény” cimmel.
A kozmédiaban 6sszesen 300 tarsadalmi céli reklamspot keriilt sugarzasra, amelyek altal

mintegy 5,2 millio néz6t értek el (Szinger, 2022; Radics, 2020).

3.4.2. Nemzetkozi olvasasnépszeriisitd kezdeményezések

A globalis konyvtari kozosség kiilonbozd innovativ és hatékony modszerek alkalmazasaval
dolgozik folyamatosan az olvasasnépszeriisités elémozditdsan. Az aldbbi részben olyan
nemzetk6zi olvasasnépszerlsitd kezdeményezések keriilnek bemutatasra, amelyek tudomanyos
publikacidkban is szerepeltek. E kezdeményezések célja az olvasasi szokasok fejlesztése €s az
olvasas iranti érdeklddés novelése, azzal a torekvéssel, hogy a kiilonbozdé orszagokban
alkalmazott gyakorlatok széleskorli és bizonyitékokon alapuld példdkat nyUjtsanak. A
tudomanyos elemzések alapjan bemutatott programok és projektek hozzajarulnak a nemzetkozi
szakirodalom gazdagitasdhoz és példaként szolgalnak mas orszagok szdmara is.

Az egyik legkiemelkeddbb kreativ kezdeményezés a ,, Bookcrossing ”, egy nemzetkozi,
kozosségi konyvmegosztd mozgalom, melynek célja, hogy a vildg egyetlen nagy
»konyvtarava” valjon, ahol a konyvek szabadon cserélnek gazdat és kovethetd az utjuk az
interneten keresztiil. Egy olyan projekt, ami valoban 1) életet lehel a konyvekbe. A
Bookcrossing folyamédn a mar nem hasznalt, egyszer olvasott konyvek €s az e-kdnyvek egyedi
azonositokat kapnak a rendszerben, amelyek lehetdvé teszik, hogy nyomon kovessiikk a
mozgasat kézrdl kézre, ezzel dsszekapcsolva az olvasdkat a vilag minden tajarol. Az 2002-ben
elindult projektnek mara kozel 2 milli6 aktiv résztvevdje és 1,5 millié konyve kering kiilonb6zo
orszagokban. A Bookcrossing nemcsak a konyveknek ad masodik esélyt, hanem kornyezetbarat
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1s, mivel hozzajarul a konyvnyomtatashoz sziikséges papirgyartas csokkentéséhez. Ezenkiviil
uj lehetoségeket nyit meg az egyedi konyvek szamadra, évrdl évre egyre novekvo
olvasokozosséget hoz 1étre és koncepcidjaval segit a fenntarthatdsagi torekvések
eldmozditasaban (Corciolani & Dalli, 2014).

Két ukran kezdeményezést is érdemes megemliteni. 2021 decemberében eldszor
rendezték meg Ukrajndban az Orszdgos Olvasashetet, amely egy kiilonleges alkalom, az
olvasok, irok, kiadok, konyvtarosok, konyvkereskedok talalkozasara (hasonld kezdeményezés
hazankban is van). Ezt az Ukran Konyvintézet és Ukrajna Kulturalis és Informéciopolitikai
Minisztériuma szervezik, de az esemény partnerei koz¢é tartozik az Ukran Konyvtari Szovetség
¢s az Ukran Kiadok és Konyvterjesztok Szovetsége. A projekt célja az volt, hogy felhivja a
figyelmet az orszag konyvtari gylijteményében 1évo ukran konyvekre, népszerlsitse az olvasast
¢és eldsegitse az anyanyelvill irodalom fejlédését. Az ,, Ukran kényvespolc™ projekt célja az
ukran irodalom népszeriisitése volt 2022. februar 24-ig. Ezt az Ukran Elnoki Hivatal, a
Kiiliigyminisztérium, a Kulturalis és Informacidpolitikai Minisztérium, az Ukran Kdnyvintézet
valositotta meg az Ukran Allami Televizio- és Radiomiisor-bizottsdggal és a Kijevi
Kozgazdasagtudomanyi Kar jotékonysagi szervezetével egyiittmiikodve. A projekt célja az
ukran irodalom eredeti és mas nyelvekre leforditott terjesztése a vilag vezetd konyvtaraiban.
Az ukran kényvespolcokon, amelyek mar 34 orszagban jelentek meg, nemcsak klasszikus ukran
mivek talalhatok meg, hanem modern szerzok miivei is leforditva azoknak az orszdgoknak a
nyelvére, ahol ezek a konyvtarak talalhatok (Prokopenko, 2021).

A ,, 10 perces olvasas” Kkutatasi projekt egy portugél kezdeményezés, mely az orszag
nemzeti tantervének is a része, s a didkok olvasas iranti érdeklddésének jatékos felkeltése a
célja, melyben a konyvtarak is fontos szerephez jutottak. A kutatdsok kimutattak, hogy ez a
kezdeményezés javitja az olvasdsdinamikat, ami a tanulék olvasasi preferencidinak
valtozasaban nyilvanult meg.

Az ,,Art of Reading”, az olvasds miivészete egy 2008-ban indult nemzeti olvasast
népszeriisitd program Hollandidban, amely a gyerekeket €s fiatalokat célozza meg a sziiletéstol
18 éves korukig. Célja az olvasas kultirdjanak erdsitése és az olvaséasi élmény gazdagitasa
(UNESCO, 2016). Az ,,Art of Reading” program négy alapelvet hataroz meg az olvasas
népszerlsitésére: olvasasi kornyezet, szakértelem, bizonyiték és egyiittmiikodés, melyek a
holland LEES (olvasas) szot alkotjdk. A program keretében tematikus kampdanyokat,
képzéseket €s workshopokat szerveznek, amelyek az olvasasi készségek fejlesztésére és a
konyvek iranti érdeklddés novelésére iranyulnak. Emellett konyvklubokat és kozdsségi
rendezvényeket inditanak, hogy az olvasok taldlkozhassanak egymadssal és megoszthassak
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konyves ¢élményeiket. A program célja, hogy elOsegitse az olvasasi szenvedélyt, és
hangsulyozza az olvasas szerepét a személyes fejlodésben és az oktatasban. Az olvasas
mivészete harom részbdl all: a BookStart programbol (baba és 6voda), az iskolai konyvtarbol
(altalanos ¢és kozépiskolak) és az olvasast népszerlsitd stratégiai haldézatokbol. A BookStart
lényege, hogy az ujszilott konyvtari tagoknak egy konyves csomagot adnak borond
formajaban. Az 6vodaskort gyermekek szamara késziilt program az olvasas €s a konyvek iranti
szeretet korai kialakitdsdra Osszpontosit. A célja, hogy mar a legfiatalabbak is pozitiv
¢lményeket szerezzenek a konyvekkel, ezzel tamogatva a korai nyelvi fejlodést és az olvasasi
készségek fejlodését. Az iskolaskort gyerekeknek (0-12 év) sz6lé alprogram az olvasasi
készségeik fejlesztésére €s a konyvek iranti érdeklddés fokozasara koncentral. Programok,
workshopok és versenyek révén motivalja a didkokat az olvasasra, és probalja fenntartani az
érdeklddést a konyvek irdnt. A harmadik alprogram prevencios jelleggel a hatranyos helyzetii
csalddokra fokuszal, akiknél a szocializacios és irds-olvasas tanulasi esélyek korlatozottak.
Ahogy a 17. abran is lathato, évrdl-évre né a programban részt vevo gyerekek 0sszlétszama

(Langendonk & Broekhof, 2017).

698000 711000

655000

2018 (N=820000) 2019 (N=887000) 2020 (N=919500)
E BookStart baby ~ ® BookStart 6voda iskolai konyvtar

17. abra Az ,, Art of Reading” programban részt vevo 0-12 éves gyerekek szama
(Langendonk & Broekhof, 2017 alapjan sajat szerkesztés)

A németorszagi, frankfurti konyvtar rendkiviil szines olvasdva neveld programokat
kindl. Az ,,Olvasospiral” program (Lesespirale) egy német kezdeményezés, mely a varos
Osszes olvasasnépszeriisitd projektjét Osszesiti €s egyesiti kiillonbozo korosztalyok korében. A
program tobb szintre €piil, és az iskolai oktatasba is integralodik, hogy hosszu tavon tdimogassa
az olvasasi készségek fejlesztését. A kiilonféle olvasasi tevékenységeket és eseményeket ugy

alakitjak ki, hogy minden résztvevd szdmara vonzé és elérhetd legyen. Az program kiilonos
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figyelmet fordit az olyan innovativ modszerekre, amelyek révén a gyerekek és fiatalok 6rommel
meriilnek el az olvasds vilagaban. A program célja, hogy a résztvevok ne csak jobb olvasok
legyenek, hanem szenvedélyes olvasok is, akik a késébbiekben is szivesen veszik keziikbe a
konyveket. A helyi oktatasi programok eldirjak, hogy 5. osztalytdl kezdve minden tanulo
megismerkedjen az iskolai konyvtarral €s annak informécids forrasaival. Az iskoldk és
konyvtarak kozotti egylittmiikddés a tanulmanyok végéig folytatodnak. A |, Csillagolvaso™
projekt, amely 8-12 éves gyerekek szamdra késziilt, matricas albumot hasznal az olvasasi
tevékenységek nyomon kovetésére, ahol a teljes album kit6ltése utan az ,,Sztarolvaso™ cim és
nyeremény jar. A projekt a konyvtarakat olykor ,stadionokka” = valtoztatja,
futballbajnoksagokkal egybees olvasasi versenyeket szervezve. A ,, Konyvpiknik” rendezvény
célja az olvasasi elit fejlesztése és a jovobeli Ifjusagi Médiazsiiri tagok nevelése. A Frankfurti
Viérosi Konyvtér ,,iPad-ek a konyvtarakban” kampanya 6tvozi a digitalis médiat a klasszikus
olvasassal, igy tdmogatja az olvasast, kiillondsen nyelvi nehézségekkel kiizdé gyerekek
szamara. A projekt kapcsan rendezvényeket is szerveznek a digitalis kompetencia fejlesztése
céljabol. Az ,, Oszi Kivansdaghéten” az olvasok sajat konyveket rendelhetnek, mig az ,, Olvass,
vagy még keresed?” rendezvény célja a konyvek és a média értékelése, valamint az 6nallo
konyvvalasztas eldsegitése (Prokopenko & Shvachka, 2020).

Tavol-Keleti példaként Kinaban harom f6 kutatasi irdny van az olvasasnépszerisités
kapcsan; konyvtari promocios gyakorlatok, specialis régiokban 1évo konyvtari olvasova neveld
gyakorlatok, és konyvajanlasok. A felolvasofesztival egy jelentds promdcios program, amely
az alacsony nyilvanos olvasasi aranyok mellett gazdag programkinalatot nyujt. 2004-ben
elindult ezen kiviil a Nemzeti Olvasasi Honap és a Konyvek és a Szerz6i Jogok Napja is
Kindban, szamos olvasdsi tevékenységet szervezve. Az aprilis 23-4n?’ tartott rendezvényeken
csoportos felolvasasok, alairasfalak, el6adasok és bemutatok zajlanak. Az olvasasi fesztivalok
idStartama valtozo, és a Zhao és Ge kutatisdban részt vevd 86 kozkonyvtarbol 77 tart
rendszeresen ilyen eseményt. A kinai Dongguan Konyvtar 2005 ota szervez olvasédfesztivalt, —
4785 programjuk volt 2020-ig, amelyeken 6sszesen 39 millid részvevo volt — s évente tobb mint
4 milli6 ember vesz részt rajtuk (Wen, 2017). De Hubei tartomany is remekel
olvasofesztivalban. 2016-ban a tartomany kdzkonyvtarai tobb mint 2571 tevékenységet, 335
eldadast, 110 kiallitast és 587 gyermekolvasasi programot szerveztek, ezzel ndvelve az olvasas
iranti tudatossadgot. Mar szolgaltatassa valtak a konyvtarak altal kiillonb6zo tematika alapjan
Osszeallitott konyves listak, amelyek elésegitik az olvasok szdméra a relevans és érdekes

konyvek megtalalasat, ezzel 0sztondzve az olvasast és az irodalmi felfedezést. Ezek a listak

25 A kényv és a szerzdi jogok vilagnapja 1995-t61.
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nemcsak az érdeklddési korok és miifajok szerinti keresést konnyitik meg, hanem az oktatast
¢s az ¢lethosszig tartd tanulast is tdmogatjak, hiszen szakértéi ajanlasok alapjan segitenek
mélyebb megértést nytjtani kiilonbozo témakban. Emellett a listdk optimalizaljak a konyvtari
gyljtemények hasznalatat, ndvelve a forrasok hatékonysagat és értékét (Zhao & Ge, 2020).

A 18. abran lathato programok az ASEAN (Association of Southeast Asian Nations)®
konyvtarak korében is megjelennek, konyvlistakat készitenek, kiilonbozé olvaséssal
kapcsolatos programokat szerveznek, példdul olvasotabort, olvasdversenyt, konyves
beszélgetéseket, felolvasasokat, meseorakat, eldadasokat, de versenyek ¢&s kézmiives

foglalkozasok is megjelennek az olvasasnépszerisitd eszkozeik kozott (Sangkaeo, 1999).

eldadasok az olvasasrol [ 56%
tarsadalmi olvasoprogram _ 62%
olvasassal kapcsolatos verseny _ 76%
konyvjegyzék/ajanlds [N 52%
olvasas fesztival [N 90%

18. abra Kinai olvasasnépszertisito projektek
(Zhao & Ge, 2020 alapjan sajat szerkesztés)

Tajvan sokszini és folyamatosan valtozoé tarsadalméban az iskolai oktatas és a nyilvanos
konyvtari szolgaltatasok jelentik a szocialis nevelés két f6 szempontjat. A konyvtarak kiemelt
promocids tevékenységet végeznek a kisiskolasok korében. A ,, Mozgo Kényvtar”, ahogy
hazankban is, megnovelte a konyvtarfelhaszndlok szdmat, amihez a személyes beiratkozason
kiviil, a csaladi konyvtari kartyak bevezetése is hozzajarult. Az osztalytermi (altalanos és
kozépiskolai) konyvkartyaval pedagogusoknak adjadk meg a lehetdséget, hogy tantermeikben
konyveket helyezzenek el, melyhez egy gamifikalt mindsités is tartozik, igy Osztonzik és
jutalmazzdk az olvaso didkokat. A konyvtarak altal biztositott 50 konyv két honapra all
rendelkezésre, ezaltal rugalmas és motivalo olvasasi élményt teremtve a gyermekek szdmara.
A szintén tajvani ,, Mesélo Anya” kezdeményezést azzal a céllal inditottdk, hogy eldsegitse a

gyermekek korai olvasasi szokéasainak kialakitasat és fejlesztését. A program kdzéppontjaban

26 A kovetkezd orszagok tartoznak ide: Brunei, Kambodzsa, Indonézia, Laosz, Malajzia, Mianmar, Fiilop-szigetek,
Szingapur, Thaifold, Vietnam.
79



az all, hogy az anyak aktivan vegyenek részt gyermekeik olvasasi tevékenységeiben, mivel az
anyai szerep rendkiviil fontos a gyerekek olvasasi szokasainak és képességeinek kialakitasaban.
A program olvasasi workshopokat, konyvklubokat és nyilvanos felolvasasokat szervez, ahol
anyak ¢s gyermekeik egyiitt olvashatnak, és oszthatjak meg az olvasasi ¢lményeket. Emellett
olvasasi forrasokat biztosit a csaladok szamara, hogy mindenki hozzaférhessen a megfeleld
olvasnivalokhoz. A ,, Meséld Anya” program hangsulyozza az anyak szerepét, mivel gyakran
6k az elsddleges példaképek és gondviseldk, igy nagy hatdssal vannak gyermekeik olvasasi
szokasainak ¢és képességeinek kialakitasara (Jod, 2023; Shih, 2021).

Braziliaban rendkiviil izgalmas projekteket vittek véghez a konyvtarak. Sao Paulo
metrévonalain szamos, az olvasas népszerisitését szolgald projekt miikddik, amelyek célja az
utazasi 1d0 hasznos eltdltése és az olvasasi kultira erdsitése. Az egyik legnépszeriibb
kezdeményezés a ,, Livro Livre” (Szabad Konyv) projekt, amelyben az utasok konyveket
hagynak a metrokocsikban vagy allomasokon, hogy barki szabadon elvehessen €s olvashasson,
majd tovabbadhasson mdasoknak. A ,, Leitura no Vagdo” (Olvaséds a Vagonban) kampany
keretében kiilonboz6 irodalmi miivek részleteit helyezik el a metrokocsikban, igy az utasok
rovid szovegeket olvashatnak utazas kozben. A ,, BiblioMetro” (Metrd6 Konyvtar) egy mobil
konyvtari szolgaltatds, amely konyvtari kocsikat helyez el a metréallomasokon, ahol az utasok
konyveket kdlesondzhetnek és visszavihetik azokat barmelyik konyvtari kocsihoz. A ,, Lendo
na Linha” (Olvasds a Vonalon) kezdeményezés irodalmi miivek bemutatdsira és
népszerlsitésére szolgal a metrdédllomasokon €s vonatokon, plakatokkal, konyvboritokkal és
rovid konyvajanlokkal segitve az utasokat 0 olvasnivalok felfedezésében. Ezek a projektek
mind hozzajarulnak ahhoz, hogy a Sao Paulo-1 metr6 utasai hasznosan és élvezetesen toltsék el
az utazas kozbeni idejliket, valamint széles kdrben népszertiisitsék az olvasas kultirajat (Vieira
Reale, 2023).

A mexiko6i Meseidd konyvtari program (Hora del Cuento) egy olyan kezdeményezés,
amelynek célja az olvasas népszerlsitése és a gyerekek olvaséasi szokdsainak kialakitasa. A
program keretében a konyvtarak rendszeresen szerveznek felolvasdsokat, mesemondd
eseményeket és interaktiv foglalkozasokat, ahol a gyerekek megismerkedhetnek kiilonb6z6
torténetekkel és irodalmi miivekkel. Ezek az események nemcsak a gyerekek szokincsét és
nyelvi készségeit fejlesztik, hanem a képzeletiiket €s kreativitdsukat is serkentik. Emellett a
program hozz4jarul a kozosségi dsszetartozas erdsitéséhez, mivel a gyerekek és a sziileik kdzos
olvasasi élményekben részesiilhetnek. A Meseidd program kiilondsen fontos szerepet jatszik a
hatranyos helyzetli kozosségekben, ahol gyakran korlatozottak az olvasasi lehetdségek (Torre,

2021).
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A kozel-keleti Iran éves naptardban rendkiviil gyakran talalkozhatunk olvasassal
kapcsolatos programokkal, példaul Nemzetkézi Teherani Konyvvasar, Konyvhét, Konyves
Fesztival. Az ,,Iranian Book of Book” program célja Irdnban az olvasas népszertsitése és a
konyvkultura fejlesztése, kiilonos figyelmet forditva a helyi irodalomra és szerzokre. A program
kiilonbozé korosztalyok szamaéra szervezett olvasasi kihivasokat, konyvajanlokat és
konyvklubokat kinal, hogy eldsegitse a konyvek iranti érdeklddést és javitsa az olvasasi
szokasokat. Emellett oktatdsi és kulturdlis események révén boviti a konyvekhez vald
hozzaférést, célja a konyvek kultardjanak gazdagitasa és az irodalom iranti elkdtelezettség
novelése. Iran bibliofil falai olyan kiiltéri konyvtari falak, amelyek kiilonleges modon
népszerusitik az olvasast és a konyveket. Ezeket a falakat gyakran véarosok kiilonb6z6 pontjain
helyezik el, és a céljuk, hogy olvasasra Osztondzzenek, mikdzben javitjdk a konyvek
hozzaférhetdségét a kzosség szamdra. A bibliofil falak nemcsak konyveket kindlnak, hanem
egyfajta kozosségi térként is milkddnek, ahol az emberek ingyenesen hozzaférhetnek
konyvekhez, és akar 0j konyveket is elhelyezhetnek, igy tdmogatva a konyvcserét és a
kozosségi egylittmiikodést. Az ilyen falak gyakran egyedileg dekoraltak, szinesek &s
figyelemfelkeltek, hogy vonzzak az embereket, és 6sztondzzek Oket a konyvek kdlesonzésére
¢s visszahozatalara. Ezek a falak az olvasas népszeriisitésének kreativ maodjat jelentik, és a

kozosségi konyvtari kezdeményezések részeként szolgalnak (Yazdanpour, 2020).

3.5.  Osszegzés

A fejezet az olvasova nevelés konyvtari dimenzioit és az olvasasi kultarat targyalja, atfogdan
bemutatva az e témakorokben végzett kutatasokat, szabalyozasokat és gyakorlatokat. A fejezet
elsd részében az olvasasi kultira jelentdségét és hatdsait targyaltuk. A konyvolvasas
kutatasokkal igazolt hatdsa bemutatja, hogyan befolydsolja a konyvek olvasdsa az egyének
hatdsai nemcsak az egyéni szintli elényokre, hanem a tarsadalmi szinten elérhetd pozitiv
valtozasokra is kiterjednek, mint példaul az olvasas és a tanulds eldsegitése. A kovetkezd
részben az olvasova nevelés keriilt a kozéppontba, amely bemutatja, hogy a konyvtarak milyen
szerepet jatszanak az olvasasi készségek fejlesztésében €s a konyvszeretet kialakitdsaban. A
nemzetkdzi és hazai szabalyozdsok elemzése ravilagit arra, hogyan formaljak az olvasasi
kultira fejlesztését a szabalyozoi és politikai keretek, és hogyan integraljak az olvasova
nevelést a konyvtari szolgéltatdisokba. A magyar olvasaskutatds eredményei, kiilondsen a
TARKI Konyvolvasasi és konyvvasarlasi szokasok 2020 és 2023-as adatai, valamint a

Konyvtari trendjelentések, segitenek megérteni az olvasasi szokédsok valtozasait és a
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konyvtarak altal alkalmazott stratégiak hatékonysagat. Ezek az adatok és trendek betekintést
nyujtanak a konyvolvasasi szokasok alakuldsdba, és ravilagitanak a konyvtari
kezdeményezések és programok sikerességére. A fejezet utolso része a konyvolvasast timogatd
nemzetkdzi és hazai konyvtarpedagogiai projekteket és jo gyakorlatokat targyalja. A
konyvtarak szerepe az olvasova nevelés terén kritikus fontossag a személyes és tarsadalmi
fejlédés szempontjabdl. Az offline és online dimenzidk, valamint a digitalis vilagban el6térbe
keriilt kozosségi média integracidja 0j kihivasokat €s lehetdségeket teremt ezen a teriileten. A
magyar vonatkozast konyvtari kezdeményezések ¢és a nemzetkdzi olvasasnépszerlsitd
kezdeményezések bemutatisa példakat ad arra, hogyan lehet hatékonyan alkalmazni a
konyvtari eszkdzoket az olvasasi szokasok fejlesztésében. A sikeres projekteken keresztiil
szemléltetett példak ¢és jO gyakorlatok hozzajarulhatnak az olvasds tdmogatasahoz és a
konyvtarak szerepének erdsitéséhez az olvasova nevelés terén (Dani & Szabo, 2024).

Ez a fejezet Osszegzi az olvasdva nevelés fO0bb dimenzidit és trendjeit, kiemelve a
konyvtarak kulcsszerepét az olvasas tdmogatasaban €s a kozosségi tudas gyarapitdsaban. Ezen
kiviil bemutattuk az offline és online olvasova nevelési eszkdzok integralasanak lehetdségeit a
konyvtari gyakorlatban, hozzédjarulva az olvasési kultura erdsitéséhez. A jo gyakorlatok
kiilondsen relevansak kutatasunk szempontjabol, hisz rdmutatnak, miként egészithetdk ki a
konyvtari kozosségi terek és programok az influenszerek digitalis jelenlétével ¢és
kommunikécios erejével, egyarant kihasznélva az offline kapcsolatteremtés és az online elérés
elényeit. gy a hagyomanyos konyvtari szolgaltatasok és az 1ij, digitélis olvasasi trendek
egységesen €s hatékonyan jarulhatnak hozzé az olvasova nevelés folyamatos megtijulasadhoz és

ko6z6sségépitd hatasdhoz.
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4. Olvasasnépszeriisités az online térben — kozkonyvtarak és

konyves influenszerek a kozosségi médiaban?’

A 4. fejezetben az olvasasnépszeriisités online térben megjelend formait vizsgaljuk, kiilonds
tekintettel a kozkonyvtarak kozosségimédia-jelenlétére és a konyves influenszerek szerepére.
Bemutatjuk a fobb platformokat és BookTernet-jelenséget, majd elemezziik, hogyan jarulnak

hozza ezek az olvasasnépszeriisitéshez €s a konyvtari kommunikacié megujuldsdhoz.

4.1. A vizsgélt t¢éma hazai és nemzetkozi kutatasi elézményei

A konyves influenszerek és a konyvtarak egytittmiikodésérdl konkrétan kevés kutatast taldltunk
a munka elkezdésekor (2023 6sz). De kiilon-kiilon a két szegmensrdl természetesen akadtak
forrasok. A konyves influenszerekkel kapcsolatos kutatasok inkabb marketing, kereskedelmi,
gazdasagi szempontbdl (Johnsson, 2023; Guifiez-Cabrera & Mansilla-Obando, 2022; Cornwell
& Katz, 2021; Farkas, 2019; Marwick, 2017) kozelitik meg a témat, és inkabb a jelenségre
koncentralnak, nem pedig a tartalomgyartd személyekre.

De mikor és hogyan indult el az influenszer-jelenség? Katz és Lazarsfeld olyan személyt
tekintett véleményvezérnek, aki miiveltebb volt, nagyobb mértékben fogyasztott tdmegmédiat,
jobban keveredett a szocialis osztalyokban (Varga, 2007; Katz & Lazarsfeld, 1955). Az
elméletiik szerint a média hatdsa a véleményvezéreken keresztiil érvényesiil; az iizenetek
elészor a befolyasos személyekhez jutnak el, s ezt kovetden Ok sajat kornyezetiikben
tovabbadjak. Az elmélet fontos felismerése, hogy az emberek dontéseit és véleményét gyakran
jobban alakitjak a személyes kapcsolatok, mint maga a média. Ezért a tarsas halozatoknak ¢és a
hitelesnek tartott szereploknek kiemelt szereplik van a kommunikacioban. A fogalom az
internet és a kozosségi média térnyerésével Ujra eldtérbe keriilt, kiillondsen a 2010-es évek
elején, de kicsit mas jelentéssel. Egyes tartalomgyartassal foglalkozé személyek nagy
kovetdtaborral rendelkeznek a ko6zosségi médidban, ¢és befolyassal birnak kovetdik
véleményére és vasarlasi dontéseire (Eszes, 2011; Nelson, 2006). Az influenszerek kiilonb6zo
teriileteken tevékenykedhetnek, példaul divat, szépség, utazas vagy az olvaséas vildgdban. A
konyves influenszerek (olvasasnépszeriisitok, konyves tartalomgyartok) hangstlyos térnyerése
nemzetkdzi szinten a 2010-es évek kozepén kezdddott, amikor a YouTube €s az Instagram egyre

népszeriibbé valtak. E platformok lehetdséget adtak az olvasni szeretd embereknek, hogy

27 A fejezet egyes részei publikacio forméjaban megjelentek: Dani, E., & Szabo, D. (2024). Online olvasés- és
szolgaltatasnépszerisités a konyvtarakban: a kozosségi média és a kdnyves influenszerek. Konyv és nevelés, 25(1),
48-67.
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konyvajanlokat, konyvkritikakat €s olvasasi élményeket osszanak meg szélesebb kozonséggel
(Schaffer, 2022). Az influenszerek népszerlisége az elmult években szignifikansan ndvekedett.
Ennek kivaltdja a kozosségi média még nagyobb elterjedése, hiszen, ahogy egyre tobben
hasznaltadk a kozosségi médiat, ugy nott az influenszerek elérése €s erdteljes expanzidja, s ezzel
parhuzamosan a befolyasolasi lehetdsége is (Glied, 2022; Crespo 2013). A platformokon
megjelent az interaktivitas, s ezaltal az influenszerek kdzvetlen kapcsolatot alakithatnak ki a
kovetdikkel, ami Fish értelmez6 kozosségek elmélete feldl nézve is Iényeges, mert az online
kozegben az értelmezés €s az olvasoi reakciok kozosen formalodnak, igy az influenszerek és a
kovetdk egyiitt alakitjak ki a jelentéskereteket (Fiilekiné Joo, 2018; Pusztai, 2011; Fish, 1980).
Mindemellett a konyves szegmensben sziikséges megemliteni még a kiadok és az alkotok
tamogatasat is, akik felismerték a konyves influenszerek marketingértékét, €s egyre gyakrabban
mikodnek egyiitt velilk konyvpromoéciok és konyvbemutatok keretében (Baym, 2018).
Magyarorszagon is egyre tobb konyves tartalomgyartd jelenik meg az online térben, akik
aktivan népszerisitik a konyveket és ezaltal az olvasast a kozdsségi médiaban. Jellemzden az
utobbi két-harom évben nott a hazai olvasasnépszeriisitok szdma, mondhatni, ahogy az olvasas
ujra kezd népszerilivé valni (Euzéby, Passebois Ducros, Machat, 2024). Sajat kutatasok szerint
ez pozitiv hatassal van az olvasési kedvre, kiilondsen a fiatalok korében (Szabd & Dani, 2023).

Tovabba szamos korabbi hazai és nemzetkdzi kutatds eredményei is mutatjak, hogy a
konyves influenszerek jelentds hatassal lehetnek az olvasasi szokésokra, kiilondsen a fiatalok
korében (Teixeira do Souto Pereira, 2025; Obreja & Manolica, 2024; Szabo, 2024; Johnsson,
2023; Tukia, 2022). Az influenszerek ajanldsai novelhetik az adott kdnyvek iranti keresletet és
az olvasasi kedvet (Fehér, 2021; Crespo, 2013), valamint inspiracioként hatnak a kovetdikre,
olvasasra és Uj konyvek felfedezésére, és kiilonboz6 irodalmi mifajok kiprobalasara
Osztondznek (Merchant, 2020). Ezen kiviil a ko6zosségi média lehetdséget ad olvasodi
kozosségek kialakitdsara, ahol a tagok megoszthatjdk véleményiiket és élményeiket (Baym,
2018). Egy-egy influenszer ajanlasa jelentdsen novelheti egy konyv eladési ratajat é€s
ismertségét. Néhany kutatd azonban arra figyelmeztet, hogy az influenszerek hatasa révid tava
lehet, és elsdsorban a bestseller konyvekre koncentral, ami elnyomhatja a kevésbé ismert, de
értékes irodalmi miiveket (Johnsson, 2023).

Egyes kutatasi eredmények szerint a konyvtarak sikeresen integralhatjdk a kozosségi
médiat és a konyves influenszer-tevékenységet a stratégidjukba, ezéltal ndvelve az intézmények
latogatottsagat és az olvasasi aktivitast (Egervari, 2024; Szabd & Dani, 2023). Mas kutatasok
arra fokuszalnak, hogy a kozosségi média térnyerése elvonhatja a figyelmet a konyvtarak
hagyomanyos szerepérdl, és a konyvtarak tulzott digitalizacidja veszélyeztetheti a fizikai
konyvtarak relevancidjat (Vlieghe et al., 2014; Malczewski, 2013). Egyes kutatok arra mutatnak
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rd, hogy sok konyvtar még nem rendelkezik elegendd eréforrassal és digitalis kompetenciaval
a hatékony kozosségi média és online jelenlét megalapozasahoz, szinten tartdsdhoz
(Garoufallou et al., 2013). Mindezen kutatési elozményekbdl kiindulva megallapithatjuk, hogy
a konyves influenszerek és a konyvtarak kozotti egylittmiikodés lehetoségét és hatékonysagat
érintd kutatasi kérdések tovabbra is relevansak. A korabbi kutatdsok eredményei és azok
masodelemzése, valamint a fennmarad6 kérdések mélyebb vizsgalata segithet abban, hogy ezek
az egylittmiikodések hatékonyabba valjanak, igy tdimogatva az olvasasnépszeriisitést és ezaltal

az olvasova nevelést.

4.2. Kozosségi média, kozosségi haldzatok

A 2000-es évek vége Ota a kozosségi média, a Web 2.0 gylijtéfogalmava valt. Ez a kozdsségi
platformok gytijtéfogalma, amely magaban foglalja a kép- és videdmegosztd oldalakat,
blogokat, vlogokat, wikiket, valamint mas, ingyenesen elérhet6 és felhasznalobarat feliileteket.
A koz0sségi oldalak torténete az 1990-es évek kdzepére vezethetd vissza, amikor megjelentek
az elsd haldzatépitd szolgaltatasok, azonban az igazi mérfoldkd a Facebook 2004 februdri
induldsa volt (Berényi, 2022). A kozosségi média térnyerésével és azon keresztiil terjedd
informéciokkal kapcsolatban az elmult évtizedben szamos tanulmany késziilt, amelyek
leszlikitették és pontositottak a tdg fogalmat (Dani & Szabo, 2024; Sziits, 2020).

»A kozosségi média kétiranyu interaktiv kommunikdcios platform, ahol a felhaszndlok
megosztjak és kommentaljak a kiilonbozo tartalmakat, és lehetévé teszik a kozosségi
szerepvallalast” (Klausz, 2011, 20). Hall?® az Advertising Age online portal és folydirat
oldalan megjelent kiadvanyaban tiz alapszabalyt emlit a kozosségi média kontextusaban,
amelyek koziil néhdny fontos lehet a témank megalapozasdhoz. A vasarlok altal kifejezett
vélemények erdteljesebb elkotelezettséget valtanak ki egy termék vagy szolgaltatas irant, ami
akar vasarlasra is 0sztonOzheti Oket. Bar az influenszerek sok kovetovel rendelkezhetnek, a
valos eredmény gyakran a kozvetett kapcsolatokon keresztiil jon 1étre. A felhasznalok sok hirt
¢és informéciot osztanak meg ismerdseikkel, és ezek gyorsan terjedhetnek. A vallalatoknak
olyan tartalmakat kell létrehozniuk, amelyek a fogyasztok tevékenységét Osztonzik. A
kozosségi média platformok lehetdséget teremtenek a vasarlok szamara, hogy megosszak és
kiemeljek sajat problémaikat és kérdéseiket (Klausz, 2016; 2011).

A kozosségi média technologiai rendszerek Osszessége, amelyek kiilonféle

egylttmitkddéseket ¢és kozosségi interakciokat tesznek lehetévé (Tess, 2013). Mas

28 Az innovaci6, marketing- és ndvekedési stratégiak szakértdje.
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megkdzelitések szerint online informacioszolgaltatdsok sokféleségét jelenti, amelyeket a
felhasznalok hoznak 1étre, terjesztenek és hasznalnak (Mangold & Faulds, 2009, 357). A
kozosségi média olyan internetes platformok és alkalmazasok Osszessége, amelyek a Web 2.0
technoldgiai alapjaira épiilnek, lehetové téve a felhasznalok szamara, hogy sajat tartalmakat
hozzanak Iétre, osszanak meg, és aktivan részt vegyenek az online k6zosségi €letben (Kaplan
& Haenlein, 2010). Ez az ujitds az online informacidterjesztésre, tartalomterjesztésre,
kommunikéciora €s egyiittmiikodésre fokuszal, és kedvezd hatassal van az oktatasra (Tkacova
et al., 2022). Carr és Hayes a ko6zOsségi médiat ,,valos idejii vagy aszinkron opportunista
interakciokent és szelektiv onbemutatkozasként” értelmezi, amely a felhasznal6 altal generalt
tartalmak és a masokkal vald interakcid észlelésébdl merit értéket (Szabd, 2023; Carr & Hayes,
2015, 50). Koltay (2010) szerint a Web 2.0 platformok kénnyen hasznalhatoak, a felhasznaloi
kommunikécio és tartalomalkotas vezérli dket, és egyidejlileg vallaljak a fogyaszto és termeld,
az olvaso és szerzd szerepét (Sziits, 2020). A kdz0sségi média az elmult évtizedekben jelentdsen
fejlodott, és mara az emberek életének szerves részévé valt. Webhelyekrdl vagy online
platformokrdl van sz6, amelyek lehetdvé teszik a felhasznalok szdméra nyilvanos profilok
létrehozésat, beszélgetések kezdeményezését, kozosségi csoportok 1étrehozasat és informéciok
megosztasat (Beal, 2018). Ezek célja, hogy a felhaszndlok kozosségi kapcsolatokat
¢épithessenek ki és kommunikalhassanak egymassal. Baruah (2012) szerint a kdzosségi média
web-alap és mobil technoldgia, amely parbeszédre és interaktiv kommunikaciéra szolgal.
Mindezek alapjan a kozosségi média egyre inkdbb valik az egyik legkedveltebb ¢és
leghatékonyabb kommunikacios eszkozzé a  kiilonbozd iparagakban, ideértve a
kozgyljtemenyeket is (Raman & Menon, 2018).

A koz0sségi oldalak olyan nyitott, szerkeszthetd online platformok, amelyek lehetové
teszik a felhasznalok szamara, hogy virtudlis kozosségeket alakitsanak ki és virtudlis
identitasokat hozzanak létre. Az egyének kapcsolatokat teremthetnek ismerdsokkel és
ismeretlenekkel egyarant, igy aktiv részesei lehetnek egy adott online kozosségnek, melynek
elsddleges célja az egymas kozotti kommunikacio elOsegitése, amely a kozdsségi élmény és
kapcsolatok épitésének alapjat képezi. A kdzosségi média sajatossaga, hogy eltér a tradicionalis
tomegmédiatol, mivel figyelmen kiviil hagyja a hagyomanyos tartalomeldallitasi
mechanizmusokat (Sziits, 2021; 2018). Mégis interaktiv platformokat foglal magaban, amelyek
a felhasznalok szamara valds idében vagy aszinkron modon lehetdséget biztositanak az aktiv
tartalomeldallitasra, ezzel eltérve a Gutenberg-galaxis egyiranyt kommunikéacios modelljétdl.
Az interaktivits ezen a ponton azt jelenti, hogy a felhasznalok képesek kdzosen, dinamikusan
befolyésolni €és megosztani az informacidkat (Szlts, 2022) fliggetleniil az 1d6t6l €s a helytdl
(Rheingold, 1993). A virtualis kozosségek kifejezést tobb tudos is definialta, hangstlyozva a
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foldrajzi korlatok nélkiili kommunikaciét és az informaciocsere szamitogépes ¢€s internetes
platformokon keresztiil (Bagozzi & Dholakia, 2002; Douglas, 1996; Rheingold, 1993). A
virtualis kozosségek olyan csoportok, amelyekben az emberek kiilonbdzo témakban fejezik ki
véleményiiket és épitik ki kozOsségi kapcsolataikat, 1d6- és helykorlatok nélkiil (Hagel &
Armstrong, 1997). Az ilyen kézosségek tagjai szabadon beléphetnek ¢és kiléphetnek, €és bar a
kozosség érdekei kozosek, a tagok sokfélesége megfigyelhetd (Goodwin, 2004; Baym, 2000).
A virtudlis kozosségek létrejottét a technologia altal kozvetitett kommunikéacié tdmogatja,
amelynek eredményeként normak alakulnak ki és miikodnek, és ezek a kozosség életének
alapvetd részei (Delanty, 2003).

A kozosségi média a modern konyvtarak fejlesztésének meghatarozé eleme, mivel
lehetdvé teszi az informacidok megosztasat, a kozosségi kapcsolatok épitését és a szolgaltatasok
hatékony bemutatisat. Ezen tilmenden olyan online tanuldsi lehetdségeket kinal, amelyek
tamogatjak az olvasokkal vald interaktiv kommunikéciot, és lehetdvé teszik a konyvtarosok €s
a felhasznalok kozotti tavoli, de aktiv kapcsolattartast, ezaltal a konyvtarak dinamikus,
kozosségformald és edukativ szerepet toltenek be. Henry (2011) szerint a k6zosségi média
megvaltoztatja a konyvtarak szolgaltatdsi modszertanat, az informacidhoz vald hozzaféréstol
¢és kereséstdl kezdve egészen a felhasznédlokkal valé interakcidkig, valamint a halozatépités
modjaig terjedden (Szabo, 2023).

A kozosségi média jelenségének kutatasunk kontextusaba valé mélyebb integralasa
érdekében a tovabbiakban Osszekapcsoljuk azt a kordbban ismertetett, 21. szazadi konyvtari
szerepekkel, tovabba az oktatas teriiletével — ezen beliil kiemelten az élethosszig tartd tanulés
koncepcidjaval — valamint a média- és informacios miiveltség dimenzigjaval. E tényezOk szoros
kolcsonhatasa olyan komplex keretet alkot, amely 0j perspektivakat €s lehetdségeket teremt az
informaciomegosztas, illetve a konyvtari ¢és oktatdsi intézményekben megvaldsuld
tudasdisszeminacid eldmozditasara. Az élethosszig tartd tanulas elve azon alapszik, hogy a
tanulas folyamatos ¢és allando része legyen az egyének €letének, akar formalis, nem formalis,
vagy informalis médon. Ebben a kontextusban a kdzdsségi média platformok széles skaldja
segitheti az egyéneket az informéciok elérésében, megosztasdban és a tudasuk bovitésében
tartozkodasi helyiiktdl fliggetleniil. A média- és informacios miiveltség, mint kulcsfontossag
kompetencia, kivaltképpen hangsulyozza a kozosségi média szerepét az €lethosszig tartd
tanulasban. A kozosségi média platformjai, mint példaul a Facebook, Twitter/X vagy LinkedIn,
lehetdvé teszik az emberek szdmara, hogy kapcsolatba 1épjenek szakértOkkel és tarsaikkal,
csoportokba szervezddjenek, és az online kozosségekben valo részvétel révén 11j ismereteket
szerezzenek. De nemcsak a fogyasztdi szerepben van jelen az informécidédramlasban, hanem
lehetdséget nytjt a felhasznaloknak a tartalom létrehozasara €s megosztasara is. Ez 6sztonzi az
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alkot6i készségek fejlodését és a média- és informacios miiveltség gyakorlati alkalmazéasat. A
folyamatos interakcio €s az online tanulési tartalmak megosztdsa révén a kozosségi média
eldsegiti az élethosszig tartd tanulds szélesebb kori elterjesztését és elérhetdségét, hozzajarulva
ezzel az egyének személyes €s szakmai fejlodéséhez (Hu et al., 2019).

A mobil szamitastechnikai eszk6zok €s a kozosségi médiaalkalmazasok harom f6 téman
alapulnak; folyamatos kapcsolat, egylittmiikddésen alapuld tanulds eldsegitése €s hiteles,
helyhez és id6hoz nem kotott tanulds lehetové tétele (Gikas & Grant, 2013, 20). Ezek a témak
megalapozzak, hogy emlitésre keriiljon néhany kutatas a k6zosségi média, az oktatas és az
olvasas trianguluméban, mivel a kdzosségi oldalak oriasi hatast gyakoroltak, s mai napig
gyakorolnak sok egyén ¢letére, foleg a fiatalokra, didkokra. Megallapithatd, hogy az olvasasi
kultara csokken a tanuldok korében, mivel a tanuldok az internetet hasznaljadk a szamukra
sziikséges informaciok lekérésére (Dani & Szabo, 2024). Ezek alapjan az oktatasi szektorban
felmeriil a kérdés, hogy a kozdsségi média hasznédlata hogyan befolydsolja az olvasasi
szokasokat, kiilonosen, mivel a didkok mindennapi életének szerves részét képezi, ezért is
hivjuk a fiatalabb generacidkat digitalis bennsziilotteknek (Szabd, 2023; Tapscott, 2009;
Prensky, 2001). Azonban bizonyitott, hogy a kozosségi média iddigényes, elvonhatja a
figyelmet az aktiv olvaséstol, mely egy tudatos, interaktiv és reflektiv folyamat, ahol az olvaso
értelmez, elemez és kérdéseket tesz fel, kapcsolatokat hoz 1étre. Ennek eredményeként negativ
olvasasi attitiid alakulhat ki, mivel a didkok tobb id6t toltenek online tevékenységekkel, példaul
a kozosségi média hasznalataval, mikdzben kevesebb iddt szannak a hagyomanyos olvasasra
(Turkyilmaz, 2014). A kozosségi média alkalmazasa igy az olvasdsi kedv és motivacid
csokkenéseéhez vezethet, mikozben a didkok mas, médiaval kapcsolatos tevékenységekben
talalnak 6romot, beleértve a nem tudatos digitalis olvasast is (Benjamin, et al., 2020; Annamalai
& Muniandy, 2013). Gok tanulménya (2016) is hasonl6 eredményeket tart fel, amelyek szerint
a felsGoktatasban részt vevd fiatalok inkdbb a kozosségi oldalakat kovetik olvasas helyett.
Kutatisaban a didkok tobbsége, 281 {6 (74,93%) az elmult harom hénapban egyetlen konyvet
sem olvasott el, csupan 89 6 (23,73%) tanuld tekintette hobbijdnak az olvasast, tehat
valamilyen olvasasi szokassal rendelkezik. Figyelembe véve, hogy a fiatalok az online térben
toltik az idejiiket, égetd sziikség van arra, hogy a figyelmiiket a kozdsségi oldalakrdl az
olvasasra tereljék. Mindennek ellenére az is kidertil kutatasabol, hogy 237 {6 (63,2%) tovabbra
is szivesebben olvas nyomtatott formatumi konyveket, dokumentumokat, s csupan 138-an
(36,8%) részesitik elényben az e-konyveket, elsdsorban a mobil jellegiik miatt (Basawaraj,

2021).
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4.2.1. Konyvtarak online, kozosségi média jelenléte

A kozosségi médiaplatformok megjelenésével az internetes tér uj jellemzoket oltott. A
konyvtarosok szamara a navigacios kornyezet, a mérhetd aktivitas és a visszajelz0 rendszerek
a hagyomanyos, évszazadok alatt kialakult olvasoi interakcidk virtualis megfeleldjét hoztak
létre, amelyre igény és lehetdség egyarant megjelent a kozosségi halozatok kialakuldsaval
(Fodor, 2020). A kozosségi média elterjedése a konyvtari szférdban szamos Uj lehetdséget
teremt, ugyanakkor kihivasokat is felvet. Kutatdsok szerint a konyvtarak tobb mint 70%-a
alkalmaz kozOsségi média eszkozoket, azonban ezek hatékonysaga ¢és a felhasznaloi
visszajelzések valtozoak (Jones & Harvey, 2019). Az 1j technologidk konnyt atallast tesznek
lehetévé, de kiemelik az 0j készségek és kompetencidk fejlesztésének fontossagat. A
felhasznaloi reakciok nem garantalhatok, ezért a konyvtaraknak az eszk6zok eredményes
hasznélata érdekében meg kell értenilik a kozosség viselkedési normadit €s etikettjét (Dani &
Szabd, 2024). Ehhez pedig a konyvtaraknak alaposan meg kell vizsgalniuk mind a konyvtari
célokat, mind a felhasznélok sziikségleteit (Jones & Harvey, 2019). Az online platformok
elényokkel jarhatnak a konyvtarak szdmara, ideértve a szakmai profil novelésének lehetdségét,
a felhasznélokkal valo interakci6 szabadsagat és az intézményen beliili kiilonboz0 részlegekkel
val6 kapcsolatfelvétel lehetdségét (McCallum, 2014).

A koz0sségi média hatékony eszkoz a konyvtarosok kozotti kommunikécio javitasara,
amint azt Ritholz (2010) is hangsulyozza, kiemelve azt a képességet, hogy a konyvtarosok
informaciokat kiildjenek és fogadhassanak, valamint interakciokat folytathassanak a konyvtar
dolgozoival, a felhasznalokkal és kiilsd oktatasi szervezetekkel. Mindez Osszhangban all
Buigues-Garcia ¢s Giménez-Chornet (2012) véleményével, miszerint a kozosségi média
konyvtari alkalmazasa segiti a professzionalis konyvtarosokat az eréforrasok fejlesztésében és
a megvalositd konyvtari szolgéltatasok népszerlisitésében, mindezt a felhasznaloktol gylijtott
informaciok alapjan. Ez kiilondsen eldnyds a tarsadalomtudoményi kutatok szamara, akik
online szeretnének szakmai ismereteket gylijteni, mikozben konyvtarosokkal és
konyvtarhasznalokkal dolgoznak egyiitt. Fodor (2015) is megerdsiti ezen allitadsokat; a
kozosségi haldzatok mint kommunikéacids csatornak kiegészitik a konyvtari informacios
szolgaltatdsokat, példaul a konyvtarosok kozotti szokdsos informécidcserét a szakmai
folyoiratokban ¢és levelezdlistdkon (Fodor, 2015). A platformokat eldszér szocialis
beszélgetésekre hasznaltdk, de id6vel konyvtarszakmai csoportok, virtualis kozosségek
alakultak ki. Ennek eredményeként a konyvtdrosoknak kijelolt csoportjuk lett példaul
Magyarorszagon is, melynek f6 célja az volt, hogy megosszak az Otleteiket €s elsd kézbdl
szarmaz6 informdaciokat gyljtsenek a szakmdjukkal kapcsolatban (Suraweera et al., 2011).
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Vlieghe ¢és kutatotarsa (2014) kutatasaikban a digitalis médian keresztiili tartalommal valo
kapcsolatteremtési lehetdségeinek negativ oldalara hivtak fel a figyelmet, nem tadmogattdk a
konyvtarak online megjelenését, szereplését.

Viszont szamos kutatas bizonyitja, hogy a konyvtaros-felhasznald/olvasd viszony
kiegyensulyozottabba valik, mivel a hasznalok onallobbak az informacio kezelésében, igy
aktivabb résztvevoi szerepet tolthetnek be a konyvtari folyamatokban és fejlesztésekben.
Chitumbo és Chewe (2015) azt allapitottdk meg, hogy a kodzosségi média utat enged a
konyvtarak szamara, hogy nagyobb kozonséget érjenek el, és megosszak tudasukat,
tapasztalataikat (Kumar, 2022). Aguiar (2012) és Parker (2013) eredményei alatamasztjak,
hogy a konyvtarak a kozosségi halozatokat alapvetden olyan informéciok terjesztésére
alkalmazzak, mint kiilonféle hirek (rendezvények, tudomanyos események), szolgaltatasokkal
¢és programokkal kapcsolatos informéciok, melyek mind-mind kdnyvtarhasznalatra 6sztonzik a
felhasznalokat.

Ezen kiviil a kdzosségi média konnyebb hozzaférést biztosit a konyvtari forrdsokhoz és
szolgéaltatasokhoz, ahogy azt Peyala (2011), valamint Husain és Nazim (2015) is kiemelik. A
kozosségi média 1d6t takarit meg, lehetdveé téve a tartalom effektiv és koltséghatékony célba
juttatasat (Akporhonor & Olise, 2015; Street, 2013). Kiilonbozd kutatasok ravilagitottak a
kozosségi média eszkozeinek konyvtari marketingben valé hasznélatanak elényeire. Harnesk
¢s Salmon (2010) ugy vélik, hogy ezek az eszkdzok szélesithetik a konyvtar megjelenését,
korszertisithetik a konyvtar iméazsat és erdsithetik az egyiittmiikodést, mig Dankowski (2013)
ezen eszkozok alacsony koltségét és egyszerli haszndlatdit emeli ki. Mindazonaltal a
konyvtarakat a kozosségi média hasznalatara leginkabb az elmult évtizedek gyors technoldgiai
valtozasai 0Osztonzik. Mivel az internet felhaszndlobaratabb feliileteket és gyorsabb
informacioterjedést biztosit, az informaciofelhasznalok alternativ informacioszolgaltatokhoz
fordulnak, ha a konyvtarak nem tesznek nagyobb erdfeszitést szolgaltatasaik fejlesztésére
(Garoufallou et al., 2013).

A felsorolt eldnyok révén a konyvtarak képesek lathatobba tenni erdforrasaikat és
szolgaltatasaikat, igy vonzobba valva a felhasznalok, kiilondsen a fiatalabbak digitalis
bennsziilottek szamara. A konyvtaraknak elemeznitik kell a kozosségi sziikségletek valtozasait,
hogy megértsék a szolgaltatasokkal kapcsolatos igényeket €s elvarasokat. A k6zosségi média
igy hasznos platformma valik a felhasznaloik bevondsara és szolgaltatasaik népszeriisitésére,
ami kiilondsen fontos a fizikai regisztracio és részvétel csokkenése miatt (Dani & Szabd, 2024).
A konyvtarosok szamadra ez a technologia fejlett tudast és képességeket kinal, amelyek segitik
Oket a modern informaciokeres6k kiszolgaldsdban mind képzési, mind szolgaltatasi
szempontbol. Ez a valtozatos hasznalat €s az esetleges kihivasok azt mutatjak, hogy a kozosségi
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média integracidja a konyvtarak mind az online, mind a fizikai térben valo jelenlétét
megerdsitheti (Dani & Szabd, 2024; Ojo, 2014).

Witte (2014) szerint a k6zdsségi média hasznalatdban jelentds valtozas figyelhetd meg;
az intézményi hang helyett egyre inkdbb az intézményen beliili, konyvtarosi hang keriil
elotérbe. Ennek megfelelden elengedhetetlen, hogy a konyvtarosok jartasok legyenek a
kozosségi média hasznélataban (Kibugi, 2013), és naprakészek maradjanak a folyamatosan
valtoz6 technologiai kdrnyezetben. Ehhez el kell kotelezniiik magukat az egész életen at tartd
tanulas mellett, és aktivan részt kell venniiik az online k6zosségekben. Feladatuk a kozosségi
média altal iranyitani az informacids kozosségeket a kinalt forrasok optimalis felhasznalasa
felé, ami magéaban foglalja a konyvtari hirek és események frissitését, 0j gyljtemények
bemutatasat, valamint relevans informaciok megosztasat (Akagha, 2021; Marion & Omotayo,
2011).

A mindségi konyvtari szolgéltatasok, ideértve a referensz szolgéltatasokat is, kiemelten
fontosak, mivel a jelenkori kdnyvtarhasznalok egy olyan rendkiviil interaktiv és haldézatokkal
atszott vilagban €lnek, amely mar jelentés mértékben kielégiti informacios sziikségleteiket. A
Referencia és Felhasznaloi Szolgaltatisok Szdvetsége® (Reference and User Services
Association - RUSA) (American Library Association, 2017b) a referenciatranzakciokat olyan
informécios konzultacidként hatdrozza meg, amelyek soran a konyvtarosok informacios
forrdsokat ajanlanak, értelmeznek, értékelnek és/vagy hasznalnak azaltal, hogy segitenek
masoknak kiilonbozd informacidigények kielégitésében. A konyvtaraknak tehat hatékonyan
kell alkalmazniuk a kozosségi médiat a referensz szolgaltatdsok kezelésére, hogy megfeleljenek
a felhasznaldi preferencidknak. Ide tartoznak példaul a keresdszolgaltatdsok, az online
nyilvanos hozzaférés, az allomany 1) kotetei és a konyvtari hirek (Johannsen, 2015). A
kozosségi média hasznalata érezhetd hatissal van a konyvtar referenciaszolgaltatasainak
szinvonaléra és elérhetdségére (Garczynski, 2016). De, mint minden Gjdonsag, ez is tartogat
kihivasokat, mint példaul az eréforrasok elégtelen tartalma, a szdmitogépes infrastruktira €s a
sziikséges szakértelem hidnya. A megoldasok kialakitasaval és a konyvtaros személyzet
képzésével ezek a kihivasok kezelhetOk lehetnek a hatékonyabb konyvtari szolgaltatdsok
érdekében (Dani & Szabd, 2024).

A kozOsségi média haszndlata a konyvtarakban joval tobbet jelent a hagyoményos
keresési funkcioknal. Az online platformok kibdvitik a konyvtarak lehetdségeit az interakciora
¢s a tudasmegosztasra. Az alkalmazasok soksziniisége jol tiikrozi, hogy a kozosségi média

konyvtari célu hasznélata igen valtozatos, és a kiilonb6z6 eredmények mogott szamos tényezd

2 Az Amerikai Konyvtari Szovetség részlege 1995 ota. Célja az informacios, bibliografiai és kutatasi
tevékenységek fejlesztése és kiterjesztése minden tipusu kdnyvtarban, minden szinten €s szakteriileten.
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¢s megkozelités all (Farkas & Gati, 2020). Dankowski (2013) és Malczewski (2013) nézetei
alapjan két eltéro allaspont rajzolodik ki. Dankowski példéja szerint a New York Public Library
sikeresen alkalmazta a Twittert olyan idézetek megosztasara, melyekben hirességek méltattak
a konyvtarakat, ami jelentds ndvekedést eredményezett az atlagos beiratkozasi szamokban. Mas
amerikai konyvtarak is hasonld sikereket értek el a Facebook és a YouTube hasznalataval,
amelyek hozz4jarultak a konyvtaros hivatas népszeriisitéséhez, valamint a tarsadalmi timogatas
sz€lesitéséhez. Ezzel szemben Malczewski pesszimista és negativ véleményt fogalmaz meg a
kozosségi média konyvtari célokra vald alkalmazasarol. Allitasa szerint ezek a probalkozasok
nem miikddnek, azonban nem részletezi a véleménye mogott alld tényezodket. Valoszinii, hogy
kritikdja a konyvtarak el6tt allo gyakori kihivasokra utal, mint példaul a tartalomstratégia
hidnya, az eréforrasok korlatozottsdga vagy az online kozosségek elégtelen ismerete. Ezek a
kiilonb6z6 nézdpontok jol mutatjak, hogy a kdzdsségi média hatékonysaga a konyvtari célok
elérésében nagyban fiigg a helyi kdrnyezettdl, az alkalmazott platformoktol és a kivitelezési
stratégiatol (Szabo, 2024; Malczewski, 2013).

Azonban néhany kutato a kdzosségi média eddigi pozitiv funkcionalis felhasznalasaval
ellentétes nézeteket vall, és kétségbe vonja a kozdsségi média elényeit. Bradley (2015) ugy véli,
hogy a kozosségi média csak egy madsik csatorna a folyamatos munkavégzéshez, mivel sok
konyvtari feladat, mint példaul a kommunikécio és a promocid, a kdzosségi média eszkdzeinek
megjelenése eldtt is megvalosult. Emellett egyes kutatok megkérddjelezik a kozosségi média
eszkozeinek konyvtarak altali hasznédlatdnak 6sztonzését. Példaul Bushing (1995) ugy véli,
hogy a konyvtarosok altalaban kudarcot vallanak a marketing megértésében. Megjegyzendo,
hogy ezek a kutat6i gondolatok harom évtizede jelentek meg, és nem biztos, hogy képesek
megmagyarazni a konyvtarak mai valtozo helyzetét. Fernandez (2009) SWOT-elemzése azt a
kérdeést veti fel, hogy milyen elényokkel és kockazatokkal jar, ha a kozosségi médiat promocios
¢és marketingeszkozként alkalmazzak a konyvtarak. Az elemzés erdsségeiben és lehetdségeiben
hangsulyozza az online platformok sokoldalu pozitiv aspektusait, mint példaul alacsony
koltségeket, a konyvtar fizikai korlatainak tallépését, valamint a kétoldalt felhasznaloi
interakci6d lehetdségét. Azonban a gyengeségek és fenyegetések fokuszdban a negativ
aspektusok allnak, mint példaul a tervezés korlatozo jellege, a személyzet és az intézmény
technikai limitacidi. A kozosségi média és a konyvtarak kapcsolatdban az is hangsulyos, hogy
a konyvtarak kiemelkedd informacidszolgaltatok és tamogatok. Ez a SWOT-elemzés (6.
tablazat) lehetdséget ad a konyvtaraknak arra, hogy felismerjék a kdzosségi média erdsségeit
¢és gyengeségeit, eldsegitve a dinamikusabb kapcsolatok kialakitasat sajat kozosségiikkel, és
tudatositja azokat a kihivasokat, amelyekkel szembesiilhetnek a Web 2.0 teriiletén, valamint
segiti Oket a megfeleld valaszok kidolgozasaban (Fernandez, 2009).
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6. tablazat A kényvtarak kézosségi média hasznalatahoz kapcsolodo SWOT analizis

EROSSEGEK GYENGESEGEK
e ingyenes hozzaférés, e tervezési korlatok,
e  konnyl bedllitas és azonnali e az informacié mennyiségére vonatkozo
hasznalat, korlatozasok,
e szélesebb korh elérés, e a kritikara adott valasz,
o felhasznaldi visszajelzések, e aletdltések iranti kereslet
e  Kkreativitas 0sztonzése,
e atartalom ellenérzése
LEHETOSEGEK VESZELYEK
e szolgaltatasok és gyijtemények e nem kivanatos elemek jelenléte,
népszeriisitése, e  korlatozott ellen6rzés,
o széles kdzonség elérése, e  konnyi leiratkozas,
e afelhasznaloi igények meghallgatasa e adatvédelem é€s biztonsag

(Fernandez, 2009 alapjan frissitett valtozat, sajat szerkesztés)

Ez alapjan a konyvtaraknak az informécids tarsadalom dinamikusan valtozo
kornyezetében torténd fejlodés és adaptacid6 soran meg kell Oriznilik a torténeti
hagyoményokban gyokerezé értékeiket, amelyek a tudomanyos kommunikacié €s a kulturalis
emlékezet fenntartdsanak alapjat képezik. Az etikai szempontbdl fontos tdjékoztatds és a
kozosségi média altal felvetett etikai kérdések is kiemelt figyelmet igényelnek a konyvtarosok
rész¢érol. Ezért elengedhetetlen, hogy a konyvtarosok aktivan részt vegyenek a k6zosségi média
politikajanak kialakitasaban és iranyitasaban, hogy hatékonyan kezeljék ezeket a feliileteket.
De a konyvtari kiildetés kontinuitasdnak biztositasa mellett elengedhetetlen, hogy reflexiven és
innovativan reagaljanak a kozOsségi média altal megjelend technoldgiai és tarsadalmi
kihivdsokra, integrdlva azokat sajat szolgaltatdsi és kommunikéacios gyakorlatukba. Az
elkotelezettség nélkiili konyvtarak esetében, amelyek nem képesek 1épést tartani az Uj
lehetéségekkel, fennall a veszély, hogy megszliinnek. Az10j ¢és valtozd informacids
tarsadalomhoz vald alkalmazkodas érdekében a konyvtdrnak nem passziv, hanem kreativ
egytittmiikddési térként kell miikddnie, amely eldsegiti a kreativ gondolkodast, és tiikrdzi mind
a felhasznaldk és nem felhaszndlok igényeit, valamint a digitalis technoldgiat és fejlodést.

Az Umédia folyamatos népszerlisége arra késztette az olvasasnépszeriisitési
stratégidkat, hogy Ilépést tartsanak a valtoz6 iddvel, és alkalmazkodjanak az olvasoi
viselkedéshez (Kiszl & Fodor, 2022). Ennek kovetkeztében beszélhetliink online
olvasasnépszerisitésrol, olvaséva nevelésrél. Az alabbi 7. tibldzatban Osszesitettik a
magyarorszagi 19 varmegyei és a fovarosi konyvtar kozdsségi média jelenlétét. Ennek kapcsan
fontos megjegyezni, hogy eltérd jelleggel elérhetdek a konyvtarak a moly.hu feliileten, ahol
egyes konyvtarak tagként, masok kiadoként vannak regisztralva. A kiillonbozd platformok
haszndlata tiikr6zi a konyvtarak torekvését arra, hogy széles kozonséget érjenek el kiilonbozo
csatornakon keresztiil. Az egyes platformok kiilonb6z6 demografiai csoportokat vonzanak, igy

fontos, hogy a konyvtarak tobbféle médiumon is aktivak legyenek (Egervari, 2024). Ezért a
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konyvtaraknak platformspecifikus tartalomstratégiat kell kialakitaniuk, mivel az egyes
platformok eltérd tartalomtipusokat és kommunikacids stilusokat igényelnek. A YouTube
hosszabb, vizudlisan gazdag tartalmakat (példaul konyvajanlok, virtualis tardk), mig az
Instagram ¢és TikTok rovidebb, vizualisan vonzo, gyors informaciokat kedvel. Az online
jelenlét nem csak a tartalmak feltoltésérdl szol, hanem az interakciérol és a kozonséggel valo
kapcsolattartasrol is. Az aktiv valaszadas, kommentek, lizenetek és €16 kozvetitések mind
novelik a felhasznaloi elkotelezettséget. Ezen lehetdségekrol és a platformokrol a kovetkezd

alfejezetben lesz sz6 részletesen, a mar emlitett ,, dolgok internete” analdgidjara, a konyvek

internetéhez, a BookTernethez kapcsoloddan.

7. tablazat Magyarorszagi fovarosi konyvtar és varmegyei hatokorii konyvtarak online jelenléte
2026.05.11. alapjan

Konyvtar Varmegye YT |FB |IG |TT |Blog |PC |moly
Fovarosi Szab6 Ervin Konyvtar - X X |IX |X X X
Katona Jézsef Konyvtar Bacs-Kiskun X X |X |X X X X
Csorba Gy6z6 Konyvtar Baranya X X |X |X X X X
Békés Megyei Konyvtar Békeés X X |X |X X
II."Rako,cz1 Ferenc Megyei és Varosi Borsod,—AbauJ- X X |x X
Konyvtar Zemplén
S(?.m OByl Kéroly Virosi és Megyei Csongrad-Csanad X X |X |X X X
Konyvtar
Vorosmarty Mihaly Konyvtar Fejér X X |IX |X X
Dr I§OV,a(?S P,al Megyel Konyvtar ¢s Gy6r-Moson-Sopron | X X |X |X X X
Kozosségi Tér
Méliusz Juhasz Péter Konyvtar Hajda-Bihar X X X |X X
B{ody Sandor Megyei €s Varosi Heves X X X |x X
Konyvtar
Verseghy Ferenc Konyvtar és Jasz-Nagykun-

T X X X X
Ko6zmiivelddési Intézmény Szolnok
Tatabanya Megyei Jogi Varos .
Jézsef Attila Megyei és Vérosi Komarom- X |X |X |X X |X

. , Esztergom
Konyvtar
Balassi Balint Megyei Konyvtar Nograd X X X X
Hamvas Béla Pest Megyei Konyvtar | Pest X X X |X X
Tz.i.kats (?yula Megyei és Varosi Somogy X X Ix Ix X
Konyvtar
N[f)rlCZ ’251gm0nd Megyei és Varosi | Szabolcs-Szatmar- X X Ix Ix X
Konyvtar Bereg
Tolna Megyei Illyés Gyula Konyvtar | Tolna X X X X X X
B?rzsen,}ll Déniel Megyei és Varosi Vas X X X X
Konyvtar
Eotvos Karoly Megyei Konyvtar Veszprém X X X X
D?ak Fezrenc Megyei €és Varosi Zala X X X |x X X
Konyvtar

A tablazatban a kozosségi média oldalak roviditéseit alkalmaztuk: YT=YouTube, FB=Facebook, IG=Instagram,
TT=TikTok, PC=podcast.

A keresés soran a Google bongészojét hasznaltuk. Az adott k6zosségi média platformon a kdnyvtarak hivatalos
nevével zajlott a keresési folyamat, s a tablazatban ezek a talalatok lathatoak. (sajat szerkesztés)
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4.2.2. BookTernet

Az olvasas tarsadalmi kdrnyezetben vald megjelenése mar régota a konyvkultura egyik
jellegzetessége (Reddan et al., 2024). Az elmult években jol megfigyelhetd, hogy a kdnyv- €s
olvasaskultira szamtalan modon alkalmazkodott az internetes kornyezethez. (Dani & Szabo,
2024). Néhany kozkedvelt digitalis platform és gyakorlat, példaul a konyves blogok vagy a
konyvekkel kapcsolatos csoportok a kdzosségi média platformokon kifejezetten a konyvekre
¢s az olvasasra Osszpontositanak. Ezek a viselkedésformak meghaladjak a ,,régi” és az ,,05”
média — vagyis a két eltéré médiakultira — kozotti leegyszertisitett dichotomiat, amelyet a
kortars médiakornyezet elemzéseiben gyakran alkalmaznak. Ezen szemléletmod szerint a
konyvolvasas tipikusan értékes ¢és legitim médiatevékenységnek tekinthetd, mig az ujmédia
hasznalata sok esetben problematikusabb, kevésbé kivanatos gyakorlatként jelenik meg. A
hagyoményos médiakultira az olyan hosszu évekig regnalé médiumokra utal, mint a televizid,
a radio, a nyomtatott sajtd és a film. Ezek a médiumok hosszu ideig dominaltdk a médiateret,
¢és rendkiviili hatdssal voltak a tarsadalmi gondolkodésra és a kultirdra. Mindemellett az
ujmédiakultura a digitalis forradalom é€s az internet terjedésével alakult ki. Ez a média az online
platformokon keresztiil érhetd el, és alapvetéen mas jellegli, mint a hagyoméanyos csatornak.
Mindkét médiakultara fontos szerepet jatszik a tarsadalomban, sajat elényeivel €s kihivéasaival.
Az jmédia lehetdséget ad az embereknek a személyre szabott és kdozosségi élményekre, mely
alapvetden valtoztatta meg azt, ahogyan az emberek informécidohoz jutnak, kommunikélnak,
kultrat teremtenek, és ez a valtozas még mindig folyamatban van (Szabd & Dani, 2023).

E két médiakultara vitdja miatt donté fontossagli megjegyezni, hogy az interneten
megjelend 0 olvaséasi kultira kozvetve feltarja eldttiink az olvasas céljair6l és hatdsair6l
alkotott elképzeléseket. Ebben az értelemben a Guardian Reading Group® illusztracioként
szolgal. Ez a hagyomanyos 0jsag megprobalt Web 2.0 eszkozoket alkalmazni annak érdekében,
hogy a hagyoményos konyvismertetd formatumokat elérhetdvé tegyék az olvasokdzosség
szamara. Egy masik kivalo példa a mar emlitett kozosségi média, ahol a digitalis bennsziilottek
felkaroljdk az olvasast, €és a konyvkulturat az Onkifejezés mellett a tarsadalmi interakcio
eszkozekeént hasznaljak. Jim Collins (2021) szerint a BookTernet olyan platform, amelyet a
konyvrajongok és a kiadoi szektor egy része az internet ,konyves” webhelyeinek és
csoportjainak gylijtéfogalmaként hasznal. Konyvében hangsulyozza, hogy a digitalis

mozgalmak ellenére a nyomtatott konyv egyediilallo kulturélis jelentdséggel bir, és hogy a

30 A konyvklubot John Mullan a University College London angol professzora vezeti, ahol havi szinten egy kozos
konyvet dolgoznak fel. A konyvklub honlapjan 2020 oktoberével bezardlag talalunk bejegyzéseket.
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hypermedialt vilagban, ahol az olvasas minden formaja elterjedt, a kulturalisan atalakito
olvasasi élmény csak a konyvon keresztiil valosulhat meg (Collins, 2021).

A BookTernet tehat egy informalis fogalom, amely a konyvek és az irodalom irant
elkotelezett kozosségek ¢és tevékenységek online jelenlétét jeloli. Ez a kozdsség magéaban
foglalja a konyvszeretoket, bloggereket, vloggereket és minden olyan egyént, aki aktivan
megosztja olvasasi élményeit, konyvkritikékat ir, konyveket ajanl vagy mas modon vesz részt
a konyv- és irodalomkedveld online térben. Az online térben minden k6zdsségi médiahasznald
tartalomkészitoként funkcional, aktiv szereploként hozzédjarulva a digitalis tartalmak
létrehozasahoz és megosztasahoz. Ezek alapjan a BookTernet egy dinamikusan miikodo
virtualis irodalmi kozdsséget hoz létre, ahol az olvasok szenvedélytik ¢és érdeklddésiik mentén
kovetik egymast és aktivan kommunikalnak, eldsegitve az irodalmi élmények megosztasat €s
az olvasasi szenvedély folyamatos époléasat. Ezek a kozdsségek gyakran jelen vannak k6zosségi
média platformokon, mint az Instagram (BookStagram), YouTube (BookTube), TikTok
(BookTok), valamint mas kozosségi oldalakon ¢és irodalmi blogokon, weboldalakon. Ez a
dinamikus, inspirdl6 ko6zosség hozzajarul az irodalom népszertisitéséhez €s az online olvasasi
kultara fejlesztéséhez.

A kordbban emlitett online kozosségek olyan relevans kozosségi platformokhoz
kapcsolodnak, mint példdul a YouTube, Facebook, Instagram vagy TikTok, ahol
alkozosségekké szervezddnek, mivel a kdnyves tartalmak sokszor alkalmazkodnak az adott
platformok irdnyelveihez ¢és médialehetéségeihez. Igy példaul a BookTube egyszerre
vizsgalhato a YouTube-on beliili egyedi csoportként, tovabba a videokészitd kozosség
részhalmazaként. Ezek a kozosségek egy online konyvkultarat épitenek ki, amely bizonyos
konyvkultura-elképzeléseket elutasit, masokat pedig magaéva tesz, kiilonallo, kis kozosségkeént
miikédve (Dani & Szabd, 2024; Birke & Fehrle, 2018). A bookternetben egy konyv nem
egyszerlien ,létezik”, hanem értelmezések, ajanlasok, vitak és trendek kozegében kap uj
jelentéseket. Ez pontosan illik Fish (1980) gondolatahoz, hogy a szoveg értelmét nem az
elszigetelt olvaso taldlja meg, hanem az a kozosség, amelyben az olvasas zajlik. Viszont
mindezen pozitiv jellemzok mellett negativ oldalai és korlatjai is vannak a BookTernetnek. Az
egyik f6 probléma a felszines olvasés és a rovid ideig tartd figyelem térhoditasa. A digitalis
platformokon a felhasznalok gyakran a gyors, rovid posztokat €s kritikakat részesitik elonyben
a mélyrehatd, elgondolkodtatd olvasassal szemben, ami gatolja a mélyebb megértést és a
gondolkodast. Amint azt a korabbi fejezetben is kifejtettiik, az online térben megjelend
tartalmak hitelessége nem tekinthetd minden esetben megbizhatonak. Az influenszerek
véleményei €s ajanlasai gyakran nem szakmai kompetencian vagy mélyrehat6 ismereteken,
hanem elsésorban a népszerliségen ¢és a kovetdszam altal meghatarozott lathatosdgon
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alapulnak; a konyvekkel kapcsolatos tartalmak esetében pedig az egyéni izlés szintén
meghatdroz6 tényez6. Mindez torzithatja a konyvekrdl kialakuld képet, és potencidlisan
félrevezetd hatast gyakorolhat a fogyasztokra. Ez a jelenség torzithatja az adott kdnyvrdl,
olvasmanyrol alkotott képet, melyrdl a véleményvezér ajanlast ir, gondolatokat oszt meg és
félrevezetheti a fogyasztokat. Az influenszerek altal generalt tartalom gyakran kereskedelmi
érdekeknek kedvez, ezaltal csokkentve a kritikus vélemények és a hiteles ajanlasok aranyat az
online konyvkozosségben (Maté, 2021).

A konyvhal6zatok masik korlatja a kozosségi média algoritmusainak és platformjainak
miikodéséhez kothetd. Az algoritmusok elOnyben részesitik a népszeri tartalmakat, ami
megneheziti, hogy az 0j szerzok, olvasasnépszeriisitok és kevésbé ismert konyvek eljussanak a
kozonséghez. Ez a homogenizéacio a kulturalis sokszinliség csokkenéséhez vezethet, mivel az
olvasok csak az ajanlott konyvek sziikebb koréhez férnek hozza. Emellett a digitélis tartalmak
gyors fogyasztasa gyakran az olvasasi szokéasok széttéredezéséhez vezet. Az olvasok tobbszor
megszakithatjdk az olvasast, és kiilonb6z6 anyagok kozott valthatnak, ami negativan
befolyasolja a szoveg észlelését és az algoritmusok altali megértését. Az allando értesitések és
a kozosségi médiaplatformokon valé folyamatos jelenlét is elvonja a figyelmet, akadéalyozva
ezzel a mély, hosszan tartd elmélytilt olvasast. Mindezek ismeretében megallapithatjuk, hogy a
BookTernet szamos lehetdséget kinal az olvasas népszerlsitésére és a konyvbaratok
kozosségének kiépitésére, de a feliiletes olvasas, a hitelesség hidnya, a kereskedelmi érdekek
dominancidja, az algoritmikus elfogultsdg és a toredezett olvasasi szokéasok egyiittesen olyan
strukturalis problémakat alkotnak, amelyek arnyaljak a platform pozitiv lehetdségeit, hatasait.

Perkins (2017) cikke az egyik elsd ismert tanulmany arra, amikor a konyvtari kozosség
felismerte a BookTernet egy részét, a BookTube-ot, mint értékes eszkozt. Perkins részletesen
elemzi, miként képes az internet és a YouTube kozOsségeket épiteni és fenntartani
szociotechnikai képességek révén. Ezek olyan készségek, modszerek, amelyek altal az internet
¢s a YouTube hatékonyan tud kozosségeket épiteni €s fenntartani, példaul kozosségi interakcidok
szervezeése, bizalom kialakitdsa. Kutatasa Osszekapcsolja a BookTube-tartalomgyartok
rendkiviili népszertiségét a csatorndik tartalméaval. O az egyik elsé kutato, aki feltérképezte a
BookTube kezdetét, és tomoren leirta a kozosséget: a 2010-es évekbdl eredd, a YouTube
vloggerek korébdl kindtt kozdsség, ahol a felhasznalok konyvekkel kapcsolatos minden
informacidt megosztanak. Vizsgalatdban harom olyan aktiv BookTubert elemzett, akik
egyenként tobb mint 100 000 feliratkozoval rendelkeznek. Perkins kiemeli, hogy a
BookTuberek kozos érdeklddéseken és kozosségi részvételen alapuld baratsdgokat alakitottak
ki. Emellett ramutat arra is, hogy népszerii konyves véleményvezérré valni jelentds
koltségekkel jar, foként a konyvvasarlds miatt, amelyet késébb a kiadok foként recenzids
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példanyokkal kompenzalnak, és ezt az olvasok szdmara is 6sztonzoként alkalmazzak (Dani &
Szabo, 2024; Perkins, 2017). Perkins, az emlitett tanulmanyaval ramutat a BookTube
tartalomkészitdinek és nézdinek oOridsi befolydsara az online olvasokdzdsségben. Kutatdsa
megjegyzi, hogy a BookTuberek athidaljak a hatarvonalat az olvasas privat aktusa ¢€s a
BookTube-csatornakon zajlé nyilvanos értékelések ¢és elemzések kozott (Dubroc, 2021,
Perkins, 2017). A kovetkezokben részletesebben is attekintjiik az online kdnyves platformok
sajatossagait.

A YouTube, az egyik ikonikus médiaplatform, amely 2005-ben jelent meg, mara szamos
csatornaval rendelkez6 professzionalis videdmegosztd platformma, és a fiatalok korében igen
népszeri kommunikacids formava valt. Mivel a BookTube-csatornak lehetdséget teremtenek a
fiatal olvasok szaméra az online interakciora, a konyvekkel kapcsolatos gondolataik
megosztasara és konyvajanlasok kozvetitésére, a YouTube egyik fontos alkdzosségét alkotjak
(Unlii & Yasar, 2022). A BookTube, mint a YouTube irodalomk&zpontti része, egy olyan olvaséi
halézat, ahol az irodalomelmélet és a pedagogiai elmélet talalkozik. A kdzosség elsdsorban a
konyvismertetok és az olvasnivalok bemutatdsarol ismert, azonban tartalomkészitdi a szines,
keményboritos konyvek vizualis megjelenitésétdl joval tobbet nyjtanak (Dani & Szabo, 2024).
A gondolatok és vélemények megosztidsa nemcsak kollektiv, hdlozatos olvasas is (Dubroc 2021,
77), emiatt halozatos tudaskozosségként is értelmezhetjiik, ahol az informalis tudast az
iskoldban megszerzett formalis tudassal azonos értékiinek tekintik (Sorensen & Mara, 2014).
Mivel ma mar minden olvas6 beleszolhat a konyvértékelésbe az olyan oldalakon, mint az
Amazon és a Goodreads, vagy a magyar moly.hu, Moobius, ezek az online konyvkritikék azt
mutatjak, hogy a hivatasos konyvkritikusok szakmai ereje egyre inkdbb gyengiil (Fay, 2012).
Morales-Sanchez €s munkatarsai (2021) szerint az irodalom jelenléte a YouTube-on az elmult
években eredményesen fejlodott. S az elindult , konjunktaranak™ két koncepciojat figyelhetjiik
meg, a ,,BookTrailer” és a ,,BookTuber” formatumokat, melyek lehetévé teszik az egyének
szamara, hogy megosszak olvasasi élményeiket online, és hozzdjarulnak az informalis tanulasi
gyakorlatok bevezetéséhez mind az osztalyteremben, mind a virtuélis térben (Tomasena, 2021).

Az elmult évtizedben a BookTube-jelenség a tudomanyos diskurzus egyre jelentdsebb
targyava valt, amelyet kiillonboz6 elméleti megkozelitések mentén vizsgaltak. Az ) miiveltségi
tanulmanyok (new literacy studies) hangsulyozzak annak jelent0ségét, hogy megértsiik azokat
a szovegalkotasi és -értelmezési gyakorlatokat, amelyek szorosan Osszefonddnak a digitalis
kornyezetekkel és az informadlis tanulasi terek milkddésével. Az affinitastérelmélet pedig
kutatdsokban tdmasztja ald, hogyan szervezi a BookTube kozosség digitalis szocializacids
kornyezete a tarsadalmi dinamikat (Gee & Hayes, 2012). Vizcaino-Verdi €s munkatarsai szerint
a BookTube egy transzmedialis miiveltségi tér, ahol a felhasznalok informalis tanuldsban
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vesznek részt. A videdk készitése alkalmazott tanulds, a transzmedidlis kompetencidk pedig
Bloom taxonomidjahoz hasonldak. Tehat egy hasznos térrél van szo, oktatok, pedagdgusok és
konyvtarosok szamara, mivel az informalis tanulds mellett mélyrehatd irodalmi elemzést is
kinal (Vizcaino-Verdu et al., 2019).

Kiilonféle mutfaju konyves tematikaju videokkal talalkozhatunk a YouTube-n, példaul
ismertetok, listak, 0sszefoglalok, konyveimkék, monolégok, rangsorok, ,,BookHaul”, vlogok,
ujramesélés, kihivasok és dokumentumfilmek. A tartalomgyartok tevékenységének egyik {6
miifaja az irodalmi attekintés, egy olyan diskurzus miifaj, amelynek célja, hogy konkrét és rovid
véleményt adjon egy irodalmi mirél. Hasonloképpen, a recenzidk célja egy konyv
cselekményének rovid vizsgalata és irodalmi szempontbdl torténd értékelése. Mig az irodalmi
szemle irasbeli, addig a videdszemle szobeli gyakorlat, mindazonaltal mindkettd ugyanazt a
célt szolgalja, az utdbbi az irott irodalmi &ttekintés innovativ formaja (Tomasena, 2022;
Paladines-Paredes & Aliagas, 2020). Boot szerint a videds konyvértékelések széleskorii
elterjedése nagyrészt annak koszonhetd, hogy az emberek lelkesednek olvasasi élményeik
megosztasara, ezen kivill hangsulyozza, hogy a BookTuberek sikere a fiatalok olvasasi
¢lményeinek megosztdsaban vagy tarsaikkal valdo megosztadsaban rejlik. Tovabba azt is kiemeli,
hogy a kozosség tagjai szamara kulcsfontossadgi az olvasokozdsséghez valo tartozas érzésének
megtapasztaldsa. Burnett és Merchant (2018) kihangstlyozzak a multimodalitas jelentoségét a
diszkurziv gyakorlatok fejlesztésében, igy a BookTubing 4talakitja az irodalmi élményt a
fiatalok olvasasi reakcioinak formalasaval. S az interakcioknak koszonhetéen a BookTube egy
olyan kozosséggé fejlodik, amelyet ,,online tudaskdzosségnek™ neveziink (Sorensen & Mara,
2014), mely 6nszabalyozza a tagjai kozott megosztott tudas €s beszélgetés normait (Paladines
& Aliagas, 2022; Boot, 2020). Birke (2021) szerint azonban a BookTube kozdsséget részben az
hatdrozza meg, hogy tagjai aktivan elhatarolodnak a hagyomanyos irodalmi gyakorlatoktol,
mivel , értékelik az inkluzivitast és az alacsony kiisz6bdket”, tehéat barki konnyen csatlakozhat
hozzajuk (Birke 2021, 160). A BookTube vizsgalata soran Ehret, Boegel és Manuel-Nekouei
(2018) feltarja, hogy a nézOk nem csak a tartalmat tartjadk fontosnak, hanem maguknak a
videoknak a mindségét is. Ez eltérési pont lehet a kovetkezdkben kifejtett kozosségi média
platformok és a YouTube koz6tt (Guehring, 2023).

A BookTuberek az olvasas iranti elkotelezddésiik révén igyekeznek hitelességiiket
bizonyitani, amely egy folyamatos parbeszédet jelent kovetdikkel, akik aftektiv és kapcsolati
viselkedésmodok bemutatasaval erdsitik meg valodi konyvmoly stadtuszukat (Baym, 2018).
Ezek a tartalomkészitok kapcsolati és érzelmi munkat végeznek nézdik bevondsa érdekében,
eldsegitve a kdzosségi érzést és a kovetdk kozotti kapesolat kialakulasat. Ehhez hozzatartoznak
példaul mésok videdihoz fiizott kommentek, konyvajanlasok kérése, valamint magéanéletiikkel
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kapcsolatos informéciok megosztasa (Reddan et al., 2024; Sudrez & Gonzalez Argiiello, 2020).
A BookTuberek inkdbb olvasoként azonositjadk személyes preferenciaikat, semmint biraloként
vagy szakértoként, ami a BookTube vonzerejének egyik kulcseleme, hiszen az alkotok
személyisége ¢és konyvszenvedélye ragadja meg a nézok figyelmét (Dani & Szabo, 2024;
Horton, 2021; Birke & Fehrle, 2018).

A konyvtari YouTube-csatorna 1étrehozésa és fenntartasa jelentds elényoket rejthet
magaban, hiszen lehetdséget kinal arra, hogy a konyvtarak széles kortii, valtozatos tartalmakat
osszanak meg, igy nem csupan a fizikai latogatokhoz, hanem az online k&zonséghez is
eljuthatnak, bovitve ezzel elérésiiket és kozosségiik hatokorét. A videok segitségével a
konyvtarak bemutathatjadk rendezvényeiket, konyvbemutatoikat, szerzéi beszélgetéseiket és
workshopjaikat, ezzel ndvelve az események lathatosagat és vonzerejét. Emellett oktatasi
tartalmak is megoszthatok, amelyek segithetnek az embereknek abban, hogy jobban
megismerjék és kihasznaljdk a konyvtar szolgéltatasait és erdforrdsait. A YouTube révén a
konyvtarak nem csupan informécios forrasokat és ismereteket kinalhatnak, hanem interaktiv és
kozosségi élményeket is nyujthatnak a felhasznaloknak. Az ilyen tipusu tartalmak nemcsak a
kozosségi €letet erdsitik, hanem segitenek abban is, hogy a konyvtarak aktiv résztvevoi
legyenek a digitalis kozosségeknek. Ezen tilmenden, a YouTube videok révén a konyvtarak
regionalis és globalis kozosségeket is elérhetnek, amely hozzajarulhat a konyvtarak tarsadalmi
szerepének ¢€s jelentdségének noveléséhez a kulturalis és oktatési életben (Cheng et al., 2020).

A Facebook a legelterjedtebb kozosségi médiaplatform, amelyet a felhasznalok
interakcidra és informaciomegosztasra haszndlnak. Széles korli lehetdséget kindl a konyves
influenszerek szamara, beleértve az olvasdi csoportok miikddtetését is. Ez a platform
lehetdséget ad arra, hogy kozvetlen és személyes kapcsolatot alakitsanak ki kovetdikkel, és
kozvetleniil kommunikaljanak veliik kiilonféle formatumt posztokon, €16 kozvetitéseken vagy
eseményeken keresztiil. Kiemelt funkcioja az olvasokozosségek kialakitasa, akar nyilt, akar zart
csoportok formajaban, ahol a tagokat az olvasés irdnti szeretet és a konyvek iranti érdeklodés
koti 6ssze (Dani & Szabd, 2024; Foldi, 2013). Valamint ezekben az influenszerek kozvetleniil
tudnak kapcsolatba 1épni az olvasdkkal, megoszthatjak olvasasi élményeiket, konyvajanlokat,
¢és lehetdséget biztositanak az olvasoknak is, hogy véleményt cseréljenek és konyvtippeket
osszanak meg egymassal.

A Facebookon valo jelenlét segiti az influenszereket abban is, hogy nodveljek
lathatosagukat és  elérésiiket. A  platformon keresztil konnyen megoszthatnak
blogbejegyzéseket, videokat, podcastokat vagy barmilyen egyéb tartalmat, amely segiti az
olvasoi kozonségiik folyamatos elkdtelezését €s érdeklddését. Emellett az oldal lehetdséget
kinal az influenszerek szdmara, hogy partnerségeket kossenek konyves kiadokkal, igy
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promocios kampanyokban vagy konyvbemutatokban vehetnek részt, amelyek tovabb
novelhetik hirneviiket és befolyasukat az olvaséi kozosségekben (Forgd, 2018).

A konyvtarak szamara a Facebook kivalo lehetdséget biztosit a promdciora, valamint a
konyvtari eréforrasok és szolgaltatasok népszertsitésére (Mundt, 2013). Mundt (2013)
hangsulyozza: a platform lehetdséget biztosit események népszerisitésére, amelyek
tajékoztatjadk a felhasznalokat az aktudlisokrol. A konyvtarak ezt a platformot rendkiviil
hasznosnak taldljak, foként a konyvtar weboldalanak fejlesztésére ¢és informaciok
megosztasara. A Facebook hatékony eszkozként szolgéalhat a konyvtari kommunikécio és
informacioszolgaltatds tamogatasdban. Lehetdvé teszi a felhasznalok tdjékoztatasat a
nyitvatartasi rendrdl, a konyvtar foldrajzi elhelyezkedésérdl, valamint a rendezvényekrdl, 1j
forrasokrol, gytjteményekrdl és szolgéltatdsokrol szolo aktudlis informdcidk megosztasat.
Emellett alkalmas a kutatdsi tdmogatasokkal, dokumentumszolgéltatasokkal, eldfizetett
adatbazisokkal és mas, a konyvtari k6zosség szdmara relevans hirekkel kapcsolatos online
kommunikéci6 hatékony lebonyolitasara is (Wan, 2011).

A Facebook Osszekapcsolhatd a konyvtar hivatalos weboldaléval, igy a platform a
konyvtar portaljaként is miikodhet (Fakas, 2007), és akar az online nyilvdnos hozzaférésii
katalogus (Online Public Access Catalog - OPAC)®! is beagyazhaté a konnyebb hozzaférés
érdekében (Potter, 2013). A Facebook hasznalata a konyvtari szolgaltatdisokban mara olyan
népszerivé valt, hogy Gallardo (2013) bevalt gyakorlatokat javasol, amelyek koz¢ tartozik a
lIényeges tartalmak kiemelése és a fontos bejegyzések oldal tetejére rogzitése, a kotetlenség és
a beszélgetési lehetdség fenntartasa, a bejegyzések rendszeres idokoziinkként megosztasa
(azonos tipusu tartalmak megjelenitése meghatarozott napokon), exkluziv informaciok vagy
tartalmak biztositasa a kovetdk szamara, az optimalis kozzétételi idopont megtalalasa, valamint
a Facebook elemzési eszkozeinek hatékony kihasznéalasa (Dani & Szabo, 2024; Nagy, 2021).

A masik népszerli k6zosségi média oldal az Instagram, amely mobil kdzdsségi halozati
platform, ahol a felhasznalok fényképeket €s videokat is megoszthatnak. Minden évben olyan
uj funkcidk jelennek meg a feliileten, amelyek mas platformokon is pozitiv eredményeket
generaltak. A konyvek koriili targykultusz évek ota jol lathato jelenség, amit az Instagramon
megjelend posztok, képek és videdk is megerdsitenek. A Bookstagram az Instagram konyves
kozossége, ahol a ,,#bookstagram™ hashtaget olyan tartalmak jeldlésére alkalmaznak, amelyek
olvasassal kapcsolatos elemeket abrazolnak. A leggyakoribb témék kozé tartoznak a
konyvespolcok, valamint a konyveket tartd és olvasd személyek megjelenitése. Ezek mellett

olyan szdveges tartalmak is jelen vannak, amelyek az olvasok aktiv részvételét 6sztonzik,

31 Nyilvanos, szamitogépes konyvtari katalogus, amely halozaton keresztiil barki szamara hozzaférhetd.
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példaul konyvismertetok €s olvasoi vitak forméjaban (Dani & Szabd, 2024). A felhasznalok
kiilonbozoé effekteket/szliroket adhatnak az Instagramra feltoltott fotokhoz és videdkhoz,
beleértve a miivészi hatasokat, feliratokat és helyszineket. A képmegosztd platform és az
irodalom tobbféle modon is kdlcsonhatasba 1éphet egymassal, példaul irodalmi mémek és
Instagram-koltészet forméjaban, de ennél a jelenségnél 1ényegesebb a konyvekkel kapcsolatos
Instagram fidokok gylijt6fogalma, a Bookstagram, ahol a platformot konyvek ¢és
olvasmanyélmények ajanlasara hasznaljak (Dani & Szabd, 2024; Reddan et al., 2024).

Egyetlen borit6, vagy akar egy szandékosan kivalasztott belsé oldal is szamos
asszociaciot kelthet, ha egy adott kontextusba, esetleg egy masik konyv mellé helyezziik. Sok
Instagram-felhasznalo kifejezetten olyan fiokot mitkddtet, ahol gondosan megtervezett, kreativ
fotokkal orokiti meg az olvasds élményét, gyakran a legmeglepdbb és legkiilonlegesebb
kompoziciokban. Ezen a platformon néha nem maga a konyv tartalma a legfontosabb, hanem
az esztétikai érték és a hangulat megragadasa. Emellett egyre tobb olyan felhasznal6 jelenik
meg, aki a blogok helyett inkabb Instagramon osztja meg olvasmanyértékeléseit €s ajanlasait.
A konyvek technikai megvaldsitasai annyira sokrétliek, hogy egyes példanyok akar 6nalld
miialkotasnak is tekinthetdek, féleg, amidta divatba jott a konyvek szélfestése. Van, amelyik
minimalista, tulzsufolt, csendéletfestmény, és amelyik a klasszikus tereket vagy a kényvhoz,
mint fizikai targyhoz kozelebb all6 tereket részesiti elényben, mint példaul a kdnyvespolcok,
konyvtarak, konyvesboltok. Egyes kiadok és szerzok ,,bookstagram-turné” projekteket is
létrehoznak egy 10j konyv megjelenésének népszerlsitésére, ahol kiilonb6zd személyek
(bookstagrammerek) tobb napon keresztiil osztanak meg kritikdkat és egyéb tartalmakat a
konyvrél. Ez utobbi jelenség a marketingkommunikacio és a vizualis tartalommarketing korébe
tartozik, amelynek funkcioit és 0sszetevoit egyre gyakrabban hasznaljak fel a konyvkiadok.
Veszelszki egy teljesen mas teriileten végzett kutatdsdban az Instagram-vizualitds meggy6z0
stratégidit gylijtotte Ossze, rdmutatva a vizudlis retorika novekvd jelentdségére (Veszelszki,
2019). Vagyis a marketing nem az egyetlen olyan aspektusa a befolyasolasnak, amely gyakran
pejorativ  konnotacidval bir. Még akkor is, ha egy tobb ezer kovetdvel rendelkezd
véleményvezér egy terméket promotal, érdemes globalis perspektivabol vizsgalni
tevékenységiiket és szociokulturalis szerepvallaldsukat (Nagy, 2021).

A konyvtarak szadmara az Instagram haszndlata tobb szempontbdl is fontos €s hasznos
lehet, de a legkiemelkeddbb a vizualis kommunikaci6. E révén a konyvtarak konnyen és
hatékonyan tudjdk bemutatni gylijteményeiket, rendezvényeiket és szolgaltatasaikat. Ezaltal
vonzd ¢és konnyen fogyaszthatd formaban értékes informacidkat oszthatnak meg, ami
kiilonosen a fiatalabb kozonséget célozza meg, és segit novelni a konyvtar lathatosagat és
elérését (Pretel-Jiménez et al., 2024).
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Jelenleg a TikTok a fiatalok egyik kedvenc k6zdsségi halozata, tobb mint 1 millidrd havi
aktiv felhasznaldja van a vilagon, 2025-ig pedig 1327 milli6 felhaszndlot prognosztizaltak
(Guifiez-Cabrera & Mansilla-Obando, 2022). A TikTok egy rovid formatumu videdkra
fokuszalo kozosségi média platform, amelynek BookTok nevii almiifaja kifejezetten
konyvekkel és olvasassal kapcsolatos tartalmakat kindl (Bateman, 2022; Harris 2021). A
BookTok kozosség 2020 elején, a COVID-19 viladgjarvany korai szakaszdban lendiilt fel,
azonban a hatdsa messze tulmutat magan az alkalmazason (Smith, 2020). Ez az egyre
népszeriibb konyvkozosség Hue (2021) szerint jelentds hatast gyakorol a kiaddi agazatra,
hiszen a kozosségben megosztott konyvajanlasok befolyasolhatjdk az adott konyvek iranti
keresletet. Tanulmanya kapcsolddik ahhoz a tényhez, hogy a fizikai konyvek iparaga kiiszkodik
az ujmédiaval szemben. Hue azonban azzal érvel, hogy a k6zdsségi média Osztondzheti az
embereket a konyvek olvasasara és vasarlasara, igy a BookTok nem csupdn kihivés a fizikai
konyvpiac szdmara, hanem egy lehetdség is arra, hogy novelje a konyvek iranti keresletet s
népszerusitse az olvasast. Stewart (2021) véleménye szerint a TikTok-on zajlé konyvmarketing
inkdbb alulrdl szervezddik, és a fiatalabb generéaciot jobban 6sztdnzi a vasarlasra, ha tudjék,
hogy az adott konyvet ajanlo személyek nem részesiilnek anyagi juttatasban.

Mig a legtobb kozdsségimédia-platformon megtalalhatok konyvkozosségek, a TikTok
altal akkreditalt eladasok ¢és olvasasi érdeklddés novekedése, tehat a platformon megjelend
értékelések, ajanladsok konyveladasokra mért hatidsa példatlan (Wiederhold, 2022), mivel a
tartalomgyartok barmelyik konyvbdl képesek ugynevezett kotelezd olvasmanyt létrehozni
(Chaddah 2022). A kotelezé olvasmany a BookTok kontextusaban azt jelenti, hogy a videok
készitdi olyan erdsen ajanljdk egy-egy konyv elolvasasat, hogy azt szinte elengedhetetlen vagy
alapvetd olvasmanyként mutatjak be a kozonségnek, motivalva ezzel az olvasast; ez a kifejezés
fogalom, hanem pozitiv, lelkesitd ajanlast jelent. Nemzetkozi szinten szamos konyvesbolt €s
konyvtar hasznal #booktok konyvjelzket, mig az online kereskeddk listakat allitanak Ossze a
BookTok legnépszeriibb konyveirdl (Carlick, 2022). Ezt a sikeres eredményt egyetlen mas
kozosségi média platform sem érdemelte ki (Harris, 2021). Mig maguk a digitalis konyves
kozosségek csak a kozdsségben részt vevok szdmara érdekesek, a BookTok-on tett ajanlasok
arra is hatassal vannak, hogy mely konyvek valnak népszertivé offline médon (Paul, 2023). Ezt
tikrozi a konyvesboltokban és konyvtarakban kinalt valaszték, ami viszont az online
kozosségekben nem résztvevok olvasasi szokasait is szabalyozza, vagyis jelentds a visszahatés
(Harris 2021; Perkins 2017). Tehat a konyveladasokat jelentésen befolyasolta ez az igynevezett
BookTok-effektus (Fabian et al., 2024).
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Merga (2021) a BookTok ¢s a TikTok szerepét vizsgalja a fiatal olvasokra gyakorolt
hatds szempontjabol, kiilonds tekintettel arra, hogyan segithetnek az olvasoi tanacsadd
szolgalatok népszertisitésében. Merga kutatasa hangsulyozza a TikTokon hasznalt hashtagek,
kulcsszavak fontossagat, amelyek lehetové teszik a népszerii miifajok és olvasédi identitasok
azonositasat. Az olvasoéi tapasztalatok és ajanlasok kozponti szerepet jatszanak ebben a
folyamatban, mivel az olvasdk véleménye €s élményei inspirdlnak masokat. Merga ramutat
arra, hogy az olvasoi élmény személyes és tapasztalati elemeinek felhasznalasa lehetové teszi
az olvasok ¢és az alkotok kozotti kapcsolat megvalositasat, és segithet az érzelmi kotelék
kialakitasaban az olvasdk kozott. Az érzelmekre épiilé konyvajanlasok fontosak az olvasdk
bevonzasaban ¢és elkotelezettségében, ezért a BookTok lehetdséget kindlhat az olvasoi
tanacsado szolgélatok népszeriisitésére €s a fiatal olvasokra gyakorolt hatas maximalizalasara
(Flood, 2021).

Az egyik kiilonleges jellemzdje a TikTok-nak az, amit Wiederhold (2022, 158)
., rendetlen hitelességnek” nevez. A platformon konnyli megtalalni az Oszinte és személyes
torténeteket, amelyek értékesek a kozosség szamdra, ahogy Eder (2021) is megfigyelte. A
TikTok formatuma és a hitelesség értéke lehetdvé teszi az olvasok szdmdra, hogy valddi
érzéseket tapasztaljanak, amelyek segitenek nekik abban, hogy kivalasszak a kovetkezd
olvasmanyukat. A BookTok-videok példazzak a TikTok jatékos, spontan esztétikajat (Reddan
et al., 2024), és ez az elérhetd, kevésbé kifinomult bemutatdsmod altalanos tendencidja az
alkalmazasban, amit Abidin (2021) is emlit. Reddan és munkatarsai (2024) tovabba ramutatnak
arra, hogy a TikTok-videok gyakran nem rendezettek és nem tokéletesek, ami hozzajarul azok
hitelességéhez, de néhany alkoté mégis inkdbb a tokéletesen felépitett tartalmat preferalja.
Altalaban révidek, dinamikusak és zajosak, az alkotok pedig kozelrdl, fiiggéleges nézépontbol
jelennek meg a képernyén (Guehring, 2023). Ezzel ellentétben az Instagram gondosan
megtervezett, kifinomult és fényes stilusaval ellentétben, a BookTok videdk nyersebb,
rendezetlenebb megjelenést hordoznak, amely érzékenyebb ¢és autentikusabb hangulatot
kozvetit. (Dani & Szabd, 2024). A TikTok jelenléte kiilondsen hatékony eszkoz lehet a
konyvtarak szamara, mert ez a gyorsan novekvo, foként fiatalokat megszolito platform lehetéve
teszi, hogy szoérakoztato, inspirald és vizudlis tartalmakkal népszeriisitsék szolgéltatasaikat,
épitsék kozosségiiket, €s modern, vonzo arculatot alakitsanak ki maguknak a digitalis térben.

A blog (mas néven weblog vagy webnapld) olyan weboldal vagy személyes feliilet,
amelyet egy felhasznald készit, és amely bejegyzésekbdl all, melyeket forditott idédrendben
jelenit meg, vagyis a legfrissebb tartalom mindig keriil az élre (Dani & Szabo, 2024). A kdnyves
blogok napjainkban kiemelkedd szerepet toltenek be az olvasoi kozosségek é€letében és az
irodalmi kulttra terjesztésében, mert olyan online platformok, ahol az olvasas szerelmesei
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megoszthatjdk olvasmanyélményeiket, véleményiiket konyvekrdl, irékrol és irodalmi
eseményekrol. A blogok széles skalan mozognak a személyes olvasoi élmények megosztasatol
a mélyebb irodalmi elemzésekig (Tolstopyat, 2018).

Egy jo konyves blog gyakran tartalmaz konyvajanlokat, értékeléseket €s kritikakat,
amelyek eldsegitik az olvasok 1j konyvek felfedezését és tudatos olvasasi dontéseinek
meghozatalat. Emellett interjukat k6zol irokkal és konyvkiadokkal, valamint beszamol irodalmi
eseményekrol, ezzel is gazdagitva a konyvtari kozosség szakmai és kozosségi életét. A konyves
blogok kdz0sségi terepek is egyben, ahol az olvasok kotetleniil vitatkozhatnak, megoszthatjak
gondolataikat és érzéseiket az olvasott konyvekrdl, irokrol €s irodalmi témakrol. Ezéltal
hozzajarulnak az olvaséi kozosségek épitéséhez és erdsitéséhez. A konyves blogok sokféle
format dlthetnek, beleértve az egyéni, csoportos, intézményi blogokat, a csoportos blogokat €s
az intézményi blogokat is, példaul konyvtarak vagy konyvkiadok altal miikodtetetteket. Ezek a
blogok nemcsak szorakoztatnak és tajékoztatnak, hanem segitenek a kultlra terjesztésében, az
olvasasi szokasok alakitasaban €s az olvasas iranti érdeklddés fenntartasaban is.

A konyvtari blogok 6 sajatossagai és elényei, hogy interaktiv platformként lehetdséget
biztositanak a forrasok, szolgaltatasok, események népszeriisitésére (Jain et al., 2012; Gunelius,
2010; Kaplan & Haenlein, 2010)., kdzosségépitésre és kdzvetlen kommunikacidra, mikézben
novelik a konyvtar szakmai hitelességét €s a felhasznalok elkotelezddését (Ezeani & Igwesi,
2012; Walia & Gupta, 2012). Ezek a blogok nemcsak informacidokozvetitoként mikodnek,
hanem a kdnyvtarosok szakmai tapasztalatainak megosztasara is alkalmas feliiletek, amelyek a
konyvtar és olvasoi kozott kapesolatot teremtenek. Dankowski (2013) a New York Public
Library példajan keresztiil ramutatott, hogy a blogok felbecsiilhetetlen értékli eszkozok a
konyvtarak szdmara, amelyeket k6zosségi tartalommarketing céljara hasznalnak, mikozben a
konyvtarosok belsd jogvédd szerepet tdltenek be (Dani & Szabd, 2024).

Végiil a podcastokat emlitjiik, az jmédia masik népszeri tipusardl, amely szintén
irodalmi médiumnak tekinthetd. A fent felsorolt platformokhoz hasonldan kiilonféle definicidk
szerint fOként az interneten elérhetd digitalis hangfajlok gylijteménye vagy sorozata, amelyet
letdlthetd vagy meghallgathatd az interneten keresztiil (Vilar & Popovic, 2022). Ezeket
okostelefonos alkalmazasok is tdimogatjak, de sok podcast a YouTube feliiletén érhet6 el. Ezek
a tartalmak ugyanolyan heterogének, mint a radidadéasok, de mivel barki altal eldallithatoak és
streamelhetdek, nagyon jol illeszkednek az ,,alkotok és fogyasztok™ altal leirt jelenséghez. Ez
altalaban egy rendszeresen frissitett beszélgetds epizod, és lehet egy fliggetlen podcast-csatorna
vagy egy tematikus weboldal része is akar (Nagy, 2021).

A podcastok haszndlata megsziinteti a kommunikécios korlatokat €és az internetes
radiozas novekedését korlatozo tényezdket. A podcastokat kiilondsen pozitivan befolyasolta a
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kozelmultbeli jarvany, amely korlatozta a fizikai érintkezést és a kozvetlen taldlkozasokat. A
tartalmak barhol és barmikor elérhetdek, ami Oridsi vonzerét jelent a mai életstilusban,
amelyben az id6 ¢és lehetdségek személyes privilégiumként jelennek meg. A podcastokat
definial6 kifejezések a kovetkezOk: automatikussag, streaming, gyakorisag, hozzaférhetdség.
De kutatasi témank kontextusdban Sarkar (2012) kutatasaiban feltarta, hogy a konyvtari
podcastok rendelkeznek néhany alapvetd funkcidval, és meghatarozott célokra valdsitjadk meg
Oket, valamint megallapitotta, hogy magas a podcast-implementacio terjedése, és nagy a
podcastalkalmazas-szandék a konyvtarakban.

Best ¢és Clark (2022) kutatési jelentése Osszekapcsolja a podcast-hasznélatot és az
irastudast, és kimutatja a podcastok hallgatdsdnak pozitiv hatdsadt a gyermekek olvasasi
szokasaira. A jelentés szerint a podcastokat hallgatd gyermekek és serdiilok tobbet olvasnak, és
jobban szeretnek olvasni, mint a podcastokat nem hallgaté tarsaik. Emellett az emlitett kutatok
megallapitottadk, hogy a podcast-hallgatas elterjedt gyakorlatta valt a gyerekek és serdiilék
korében, kiilondsen a jarvany idején, amikor a COVID-19 jarvany alatt még tobben valasztottak
ezt az idotoltést. Az is feltételezhetd, hogy a gyermekeknek és fiataloknak szo6ld podcastok
elsdsorban az ifjusagi irodalom bemutatasara fokuszalnak, amely soran friss megjelenéseket,
népszerli szerzOket ¢és a fiatalokat érintd irodalmi témdkat ismertetnek, segitve ezzel az
olvasasnépszerusitést ¢s a fiatal kdzonséghez vald kapcsolodast. Az elmult évtizedben a
konyvtari podcastok kinalata is boviilt, amelyek célja a muveltség és az olvasasi kultira
népszerlsitése, ¢s szakemberekkel foglalkoznak ezen a teriileten (Best & Clark, 2022).

Egy konyvtar szamara szdmos elénnyel jar, ha sajat podcast-tel rendelkezik. E18sz0r is,
a konyvtarak kozvetleniil kapcsolatba 1éphetnek a hallgatoikkal azaltal, hogy iizeneteiket,
informacioikat és programjaikat, eldadéasaikat kozvetleniil hanganyag forméjaban juttatjak el
hozzajuk. Az interjik és a beszélgetések lehetdve teszik a konyvtarak szdmara, hogy személyes
és kozvetlen bepillantast nyuUjtsanak kozonségiiknek a konyvtar életébe, bemutassak
munkdjukat, szolgaltatasaikat, gylijteményeiket és eseményeik kulisszatitkait, ezaltal erdsitve
az elkotelezodést és a kozosségépitést. A podcastok révén a konyvtarak kozosségi teret
teremthetnek, ahol az emberek megoszthatjak tapasztalataikat, érdeklddési koriiket és
Otleteiket. Ezaltal a konyvtdrak nemcsak informacidt nyujtanak, hanem platformot is
biztositanak a kozonség szdmara, hogy részt vegyen a konyvtar €letében és tevékenységeiben.
A specialis konyvtari podcastok kiegészithetik és diverzifikalhatjak a konyvtari kommunikacios
eszkozoket, és hatékony eszkozei lehetnek a kozonség elérésének (mivel az ilyen digitalis
tartalmakat tobbnyire a fiatalabb generaciok fogyasztjak), a kozosségépitésnek és a konyvtari

szolgaltatasok népszeriisitésének.
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A moly.hu*? egy magyar kdnyves kozdsségi oldal, amely 2008-ban indult. Az oldal
célja, hogy Osszekapcsolja a konyvek és az olvasas irant érdekldddket, valamint egy platformot
biztositson szdmukra az olvasmanyélmények megosztasara és konyvajanldsokra. Az oldal
szamos olyan funkcidval rendelkezik, amelyek lehetové teszik a felhasznalok szamara, hogy
adatbazist készitsenek a sajat konyveikbdl, nyomon kovessék olvasmanyaikat, értékeléseket
irjanak, véleményeket osszanak meg, és kapcsolatba Iépjenek mas olvasokkal. A felhasznalok
l1étrehozhatjak sajat profiljukat, ahol megadhatjak kedvenc kdnyveiket és szerzdiket, és virtualis
konyvespolcokat hozhatnak létre, ahol tarolhatjak az elolvasott, olvasott és elolvasni kivant
konyveket. Minden konyvhoz értékeléseket és véleményeket irhatnak a felhasznalok, és masok
véleményeit is elolvashatjak. Ezen kiviil lehetdség van olvasonaplo vezetésére is (Szabo, 2025;
Toth, 2011).

Az oldal kiilonleges kozosségi funkcidi lehetdvé teszik a felhasznalok kozotti
interakcidt, példaul kovethetik egymast, kommentélhatjdk a bejegyzéseket, és részt vehetnek
olvasasi kihivasokban és csoportokban. Emellett a felhasznalok tdjékozodhatnak a konyves
eseményekrol és hirekrdl, igy naprakészek maradhatnak az irodalmi vilag torténéseirdl. A
moly.hu {6 célja a konyves kdzosség épitése €s az olvasoi interakcidk eldsegitése. A hatalmas
adatbazis konyvekrdl, szerzokrol és kiadokrdl tartalmaz informéciokat, és lehetdséget biztosit
a felhasznaloknak ezek keresésére és katalogizalasara, igy egy dinamikus konyves kdzosségi
oldal, amely tobbféle funkcidval tdmogatja az olvasdi kozosségek kialakuldsat és az olvasasi
¢lmények megosztasat.

Alapvetden konyvtarak szamara is vonzd lehetdség, hogy profil létrehozéasaval
kozvetlen kapcsolatot épitsenek az olvasdkkal. Ezaltal konnyedén népszeriisithetik Uj
konyveiket, eseményeiket €s szolgaltatasaikat, valamint kézvetlen visszajelzéseket kaphatnak
a felhasznaloktol. A moly.hu-n konyvbemutatok, iro-olvaso taldlkozok és konyvklubok
népszerlsitése is konnyen megvalosithatd. Emellett a platform segitséget nytjt ajanlasok és
tematikus konyvlistak készitésében, amelyek segitik a konyvtar tdjékoztatd szolgaltatasat,
valamint az olvasokat az érdeklddésiiknek megfeleld olvasmanyok megtalalasdban. Digitalis
jelenlétiiket novelve a konyvtarak aktivan részt vehetnek az online kozdsségek életében, €s
széles korli kozosségi kapcsolatokat épithetnek ki. A felhasznaloi profil 1étrehozasa igy
nemcsak az olvasoi elkotelezettség novelését segitheti eld, hanem a konyvtarak szakmai
tudasédnak megosztasara is idealis forumot biztosit, példaul konyvismertetdk, hirek és szakmai

tartalmak formdjaban (Javorka, 2013).

32 Elérhet6ség: https://moly.hu/
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4.3. Influenszerek, véleményvezérek

A kozosségi média olyan platformokat jelent, amelyeket kifejezetten arra terveztek, hogy a
tartalmakat konnyedén meg lehessen osztani. A megosztas sordn j tartalmak Iétrehozasa, azok
kommentélasa és tovabbitasa masok szamara viszonylag egyszerien megvalosithato. Ezek a
tartalmak kiilonosebb beruhédzas nélkiil hozzaférhetdk, megtekinthetok és meghallgathatok.
Mivel mindez az interneten keresztiil torténik, a folyamat jol nyomon kovethetd és mérhetd
(Eszes, 2011).

Az internetnek koszonhetéen ma mar sok kozosségi médiaszerepld valt ismertté €s
befolyasossa, ezaltal akar tobb tizezres vagy millids kdvetdi bazissal is rendelkeznek. Ezeket
az egyéneket, akik masokat is képesek befolyasolni és kovetendd példat jelentenek, ma mar
influenszereknek nevezziik (Glied, 2022). Véleményvezérek azok a személyek, akik
véleményiikkel és viselkedésiikkel jelentds hatast gyakorolnak kdrnyezetiikre; ide tartoznak
hirességek, sztarok, bloggerek, vloggerek és kiillonbozé kdzosségi platformok ismert alakjai,
akik nagy kovetdbazissal rendelkeznek (Dani & Szabo, 2024). Olyan személyeket is ide
sorolunk, akik egy vilagosan meghatarozott piaci szegmensben dolgoznak, ¢és hatdssal vannak
a fogyasztok vasarlasi dontéseire. Mindannyian képesek arra, hogy egyéni nézOpontjukat €s
sajatos hangjukat hasznaljak a tomegek véleményének és gondolkodasanak befolyasolasara.
Kozvetleniil a fogékony kozonségiiket szolitjak meg (Szilagyi, 2018). Ez a befolyasolo szerep
nem Uj keletli, de az internet és a kozOsségi oldalak térnyerése lehetové tette, hogy barki
befolyasolova valjon. A fiatalabb generaci6 ma mar kevésbé tamaszkodik a televizios
miisorokra €s hagyomanyos rekldmcsatornakra, mikozben az influenszerek, valamint a
YouTube-, TikTok- és Instagram-sztarok sokkal erdteljesebb befolyassal birnak rajuk (Dani &
Szabd, 2024; Fehér, 2021).

Ha influenszerekrdl van sz, nem hagyhatjuk ki az influenszer-marketing megemlitését.
Ennek soran azokat az egyéneket azonositjak, akik befolyassal lehetnek a potencialis vevokre,
¢és a marketingtevékenységeket ezek koré szervezik. Az ilyen tipusu tartalmak lehetnek valds
vagy szinlelt vasarloi tapasztalatok, amelyek bemutatjdk a terméket vagy a szolgaltatasokat.
Ezek a tartalmak lehetnek elsddlegesen az influenszer altal, vagy harmadik fél altal készitettek
(0jsagirdk, elemzok, hirdetdk). Az influenszer-marketing kiilonbo6z6 feliileteken jelenhet meg,
de altalaban az online térben zajlik a kordbban is emlitett platformokon keresztiil. A témaval
foglalkozik hazai szinten az IAB Hungary, az Interactive Advertising Bureau®® nemzetkozi

szervezet magyar aldga, s a Magyar Reklamszovetség egyik tagozata (Farkas, 2019).

33 1996-ban létrejott amerikai hirdetési lizleti szervezet.
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Az influenszerek szdma ¢s hatdsa folyamatosan novekszik, és kiilonboz6 tipusa
markékat, termékeket és szolgdltatdsokat tdmogatnak. Manapsdg mar nem csupan a
profitorientalt megjelenések uralkodnak, hanem egyre tobben tamogatnak olyan
kezdeményezéseket is, amelyek a kozosség jolétét, a kozéleti és segitségnytjtd célokat, a
humanitéarius, kornyezet- ¢&s allatvédelmi, valamint miivészeti-kulturalis torekvéseket
szolgaljak. Ennek oka részben az influenszerek tultelitettségének kockazata, ami azt jelenti,
hogy a nyilvanvald pénzkereseti céllal torténd hirdetések karosithatjdk a véleményvezér
hirnevét, ezért egyensulyba kell hozniuk a hirdetéseket tarsadalmi kezdeményezésekkel.
Masrészt az influenszerek tobbsége felelosséget érez a j6vO generacioi irant, €s ezért is allnak
olyan kezdeményezések mellé, amelyek segitik a tdrsadalmat és a kornyezetet (Glied, 2022;
Glozer & Guld, 2015).

A ko6z0sségi média kiilonbozo tipusai a platformtol fliggden valtozatos lehetdségeket
kindlnak a véleményvezéreknek, mind a bloggereknek és vloggereknek egyarant (Kohler &
Griinder, 2016). A Facebook nagy eldnye a széles felhasznaloi bazis és az egyszeri funkciok
mellett a sokszinliség, amely lehetdvé teszi szinte minden vallalkozés, szervezet és kozéleti
személyiség szadmara a hatékony jelenlétet. Az Instagram az egyszerli fotok és videok konnyii
megosztasat teszi lehetdvé. A YouTube-véleményvezérek szorakoztaté videds tartalmakat
kinalnak, amelyek hitelességiik és személyes megszolitasuk révén vonzzak a nézdket, igy a
reklam ellenére is vonzoak maradnak a tartalmak az intimitas és kozvetlenség érzete miatt. A
TikTok népszerlisége a rovid formatumua, kénnyen emészthetd tartalmaknak koszonhetd,

amelyek gyorsan fogyaszthatok a felhaszndlok szdmara (Arunchoknumlap, 2023).

4.3.1. Konyves influenszerek, olvasasnépszeriisitok

A kulturélis kozvetitdk 0 osztalya, az tigynevezett konyves véleményvezérek, influenszerek
jelentek meg az olvasas €s a konyvek irant szenvedélyes kozosségimédia-felhasznalok novekvo
trendje kovetkeztében. A konyves véleményvezérek, vagyis a konyvekkel és olvasassal
foglalkoz6 ¢és tematikdjii tartalmakat készitd emberek tekinthetok konyvbloggereknek,
konyvtémaja Instagram vagy TikTok oldalak készitdinek, vloggereknek, irodalmi podcastok
készitdéinek. Ezek az influenszerek konyvekrol és irodalmi témakrol beszélnek vagy irnak,
konyvajanlasokat és kritikakat osztanak meg, tovabba népszeriisitik a konyvtarakat, irdkat,
kiadokat ¢és kiillonb6zé olvasési programokat (Dani & Szabd, 2024). A konyves
véleményvezérek szerepe az olvasas népszeriisitésében €s a konyvpiac tAmogatasaban nagyobb

hangsulyt kapott az online vilag térhoditasaval.
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Reddan (2022) uj kategoriaként azonositja a ,, BookFluencer”, vagyis konyves
influenszerek csoportjat, akiket ,,a kdnyvajanlasok megbizhatd forrasaként” tartanak szdmon,
¢s identitasuk 1ényeges részének tekintik az olvasast (Reddan, 2022, 1). Reddan hangsulyozza,
hogy az olvasasnépszeriisitok az olvasmanyaikkal kapcsolatos véleményiik kifejezése soran
személyes izlésiikrdol beszEélo olvasokként azonosulnak, és nem, mint kritikusok vagy szakértok
(Reddan, 2022, 5). Ez egybevag Birke (2021) megfigyelésével, miszerint a tartalomkészitok
inkabb elhatarolédnak a hagyomanyos kritikusoktol ¢és birdloktol. De valamilyen
szakértelemmel, érdeklddéssel, s jelentés kovetdbazissal rendelkeznek, amely akar
marketingértéket is jelenthet (Guifiez-Cabrera & Mansilla-Obando, 2022).

Az irodalmi blogok megjelenésétdl kezdve a kdzosségi média platformok elterjedéséig
az internet hozzajarult az olvasasi tapasztalatok és vélemények megosztasanak 1j formaihoz.
Gomez (2005) szerint az irodalmi blogok és a korai konyvklubok hasonlé céllal jottek 1étre:
0sztonozték az érdekfeszitd beszélgetéseket és vitdkat a konyvekrdl a kozdsségben. Nelson
(2006) cikkében az irodalmi bloggereket mar ,,befolyasoloként” emliti, hangstlyozva, hogy 1ij
modszereket kindlnak az olvasok elérésére. A konyvkozosség kiilonféle részei, a blogokon
kiviil, a kozosségi média kiilonféle platformjain alakulnak ki, mint példaul a korabban emlitett
BookStagram, BookTube és BookTok. A konyvfluenszerek (konyv + influenszerek), vagy
masképp konyves influenszerek az irodalomra fokuszald befolyasolok, akik kiilonbozo
platformokon tevékenykednek, és kiillonb6z6 modon, de kozds céllal: hatdssal lenni az
olvasokra. Olyan aktiv olvasokrdl van szd, akik a kozosségi médian keresztiil kapcsolatba
lépnek mas olvasokkal, és megosztjak egymassal a konyvek iranti szenvedélyiiket (Dani &
Szabo, 2024). Ezek az olvasok minisztarokka valnak, akik kihasznaljdk nyilvanos
személyiségiiket vagy onmarkéjukat, hogy felhivjdk magukra a figyelmet €s eldre jussanak a
tarsadalmi helyzetiikben (Marwick, 2017). A konyves influenszer-méarka egyik kulcsfontossagu
eleme a megbizhatdé konyvajanlasok kozvetitése. Ahhoz, hogy ,,valodi” és ,kapcsolatba
hozhat6” konyvrajongoként jelenjenek meg, olvasasi szokasaik €s izlésiik megosztasaval
teremtenek bizalmat kovetdik felé (Albrecht, 2017). Albrecht kutatasai elsOsorban a
BookTubera fokuszalnak, de mas kozosségi média platformokon aktiv kdnyves influenszerekre
is kiterjednek, bemutatva, hogyan jatszik szerepet a hitelesség és relativitas a tartalomkészitok
¢és kovetdik kozotti bizalom kialakitasdban. A rajongokkal fenntartott paraszocialis kapcsolatok
révén érzelmi kotelékeket épitenek ki kovetobazisukkal (Dani & Szabo, 2024; Baym, 2018).

A véleményvezérek tevékenységiikkel masokat inspiralnak az olvasasra és a konyvek
felfedezésére. A konyvkiadok és az irodalmi szereplok felismerték az influenszerek hatésait a
kozonség olvasasi szokasaira, ezért 11j konyveket, tgynevezett recenzios példanyokat kiildenek
nekik tartalomgyartas céljabol. Az ilyen tartalom létrehozdsa mogotti munkat gyakran csak a
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megajandékozott konyv kompenzalja (Johnsson, 2023; Pope, 2019). Vannak olyan
konyvkiadok, amelyek csak meghatarozott szdmu kovetd elérése esetén kiildenek recenzids
példanyokat a konyves véleményvezéreknek. A kiadok kiilondsen iigyelnek arra, hogy
esztétikus, tetszetOs boritokat tervezzenek a konyveikhez, hiszen ezek nemcsak a fizikai
izletekben, hanem a digitalis platformokon is hatékonyan ragadjdk meg az olvasok figyelmét;
ez a tényezd mindig is lényeges szempont volt a konyvkiadasban. Cornwell és Katz (2021)
kiemelik az influenszer marketing fontossagat, mely azon az elven miikodik, hogy az emberek
hajlamosabbak egy terméket megvasarolni, ha egy ismert vagy megbizhatonak vélt személy
ajanlja azt. Az influenszerek hitelessége kulcsfontossagu a markak szamara, és az iparag
novekedése azt eredményezi, hogy az influenszerek felismerik értékiiket és magasabb arat
kérnek szolgaltatdsaikért. Ezen trend azonban még nem annyira lathatdé a konyves
véleményvezérek korében (Johnsson, 2023), foként hazankban.

Crespo (2013) kutatasaiban megallapitja, hogy napjainkban a fiatalok olvasasi
valasztasait és népszerlsitését nem a felndttek vagy a tanarok, hanem a tarsaik, mas fiatalok
iranyitjadk az audiovizudlis olvasas 2.0 keretein beliil. Merchant (2020) szerint az olvasas
kibdviilt és valtozatossd valt, ami szintén befolyasolja az egyének olvasési szokasait.
Megfogalmazza azt a kérdést is, hogyan lehet az olvasasi technologidkat beilleszteni az iskolai
kornyezetbe, amelynek egyik modja az olvasasi technologidk és az olvasas 2.0 kiilonb6zo
formatumainak osztalyteremi bevondsa, mint példaul konyves influenszerek, konyvelozetesek,
vlogok vagy dokumentumfilmek.

Ehhez rendkiviil nagy segitséget és alapot kinal, hogy erdteljesen nétt az elmult években
a magyar tartalomgyartok ¢és olvasassal kapcsolatos rendezvények, kezdeményezések szdma,
¢és azok sem maradtak ki, akik videoikon keresztiil osztjak meg konyvélményeiket. A kdnyves
videok nagy hagyomanyokkal és népszeriiséggel birnak az angolszdsz orszdgokban. Ma
Magyarorszagon kevesebben foglalkoznak konyves tartalommal, de van néhany csatorna,
amely évek ota megbizhat6 rendszerességgel miikodik. Platformjaikon beszamolnak az éppen
megvasarolt konyvekrdl, olvasmanyaikrol, olvasasi terveikrdl, de vannak olyan videok is,
amelyekben absztrakt modon beszélnek a konyvekrdl, az irdkrol és a miifajokrol. A magyar
konyves influenszerek altaldban a serdiilld és fiatal felndtt korosztalyt szolitjdk meg

eredményesen.
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4.3.2. Konyves kezdeményezések és jo gyakorlatok

Az alabbi hazai legismertebb konyves kezdeményezések kozos jellemzdje az irdk, koltok €s
olvasok kozotti kozvetités. Ezeknek a kezdeményezések még intenzivebbé teszi az olvasas
népszerisitését napjainkban.

A ,,Nincs Idom Olvasni Kihivas (NIOK) ” egy irodalmi mozgalom, amely arra torekszik,
hogy 6sztondzze az embereket az olvasasra, kiilondsen azokat, akik elfoglalt ¢letmodjuk miatt
ugy ¢érzik, nincs elegendd idejiikk konyvekre. A kihivds hangstlyozza az olvasassal vald
talalkozas €s az olvasas szokasanak kialakitasanak fontossagat a mai életmoddban, ahol az id6
gyakran korlatozott eréforras. A kihivast Szabados Agnes, hiradés, televizios személy inditotta
el 2017-ben a Facebookon, s viszonylag gyorsan mozgalomma nétte ki magat, két olvasonaplo,
néhany tobb esemény és egy podcast-csatorna, valamint egy online csoport kozzétételével.
Azota tobb mas olvasasi mozgalom is alakult. Ezek a mozgalmak arra 6sztonzik az embereket,
hogy kreativ modon illesszék be az olvasast mindennapi életiikbe, még akkor is, ha csak rovid
idére. A kihivas résztvevoi rendszeresen megosztjak hogyan illesztik be az olvasésra forditott
1d6t a mindennapi tevékenységeik kozé, példaul munkahelyen, tomegkdzlekedési eszk6zokon
utazva vagy lefekvés eldtt. Azt kommunikaljak, hogy az olvasas olyan tevékenység, amelyet
barhol és barmikor lehet végezni, és a stresszoldas és a szellemi kikapcsolodas forrasanak
tekintik. Ez a kihivas felhivja a figyelmet az olvasas fontossagara és élvezetére, és arra 6sztonzi
az embereket, hogy foglalkozéastol és iddbeli korlatoktol fiiggetleniil mindenki szdmara
teremtsenek lehetdséget az olvasasra. A NIOK egy pozitiv és motivald kezdeményezés, amely
célja az olvasasi szokasok fejlesztése €s az irodalom iranti szenvedély ujboli felébresztése,
segitve az embereket abban, hogy Ujra felfedezzék az olvasas 6romét mindennapi €letiikben.

Az ,, Olvasni szabad” mozgalmat 2020-ban inditotta el Szendrdi Csaba, magyar zenész
és énekes, valamint Jakobovits Kitti pszichologus. A kezdeményezés arra biztatja az embereket,
hogy szabaduljanak meg az olvasassal jaro stressztol és sztereotipidktol, és élvezzék az olvasast
anélkiil, hogy barki elvarasaihoz vagy szabalyaihoz alkalmazkodnanak. A mozgalom az olvasas
szabadsagat és a konyvek oromét hirdeti, fliggetleniil attol, mit és hol olvasunk (Dani & Szabd,
2024). Célja az olvasas népszeriisitése, a személyes fejlodés és az olvasds személyiségre,
elmére €s gondolatokra gyakorolt hatdsanak megismertetése. Nem nyujt teljes értéki terapiat,
hanem eszkozoket ad az olvasok kezébe, hogy a sajat modjukon a legtdbbet hozzak ki az
olvasasbol. Az elsé ordban minden résztvevo ,,csak” elolvassa a magaval hozott konyvet, és
megbesz¢lik a legemlékezetesebb mondatokat €s bekezdéseket abbol, amit aznap elolvastak.
Ezutan a pszichologus €s a honap vendége tart eldadast, és felkéri a résztvevoket, hogy
csatlakozzanak a beszélgetéshez.
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A VATES”, , Irodalombaratok”, ,, Poetry Wall és Poetry Space” kozosségi oldalak a
koltészet és a novelldk vilagara Osszpontositanak; a VATES kiilonleges modon, ruhdkkal,
hétkoznapi targyakkal népszerisiti a koltészetet. A legtdbb ilyen oldal arra 9sztonzi majd az
embereket, hogy egy kozos hashtag segitségével osszak meg verseiket, €és a hatas offline is
elterjed, mivel a ,, Poetry on the Wall ” mozgalom az utcan is megjelenik.

A POKET kezdeményezést Vecsei H. Miklos inditotta ttjara, Grecs6d Krisztidn ir6
mivészeti vezetésével. A projekt a Magyar Koltészet Napjan, 2018. éaprilis 11-én indult hét,
italautomatabdl konyvautomatava atalakitott automata felallitdsaval Budapest forgalmas
keresztezodéseiben A POKET olyan fiataloknak szo6l, akiknek mindennapjai gyakran a
mobiltelefonjukhoz kotddnek. A cél az volt, hogy megismertessék veliik a kortars és klasszikus
irodalmat. A konyveket ezért ,,mobiltelefon méretiire” tervezték a régi zsebkonyvek analdgiaja
szerint. A kezdeményezést a kozosségépités szandéka is motivalta.

Juhasz Anna a magyar irodalom modernizacidjanak fontos alakja, sajat irodalmi szalont
vezet, 2021 ota szamos irodalmi projekt 6tletgazdaja és falcoltatéra, és tobbszor kdzremitkddott
a POKET szerkesztésében. 2018-ban inditotta el a Marie Claire YouTube-csatorndjan a Pura
Poesia cimii irodalmi fiizetet, ahol a magyar kozélet és kultura prominens személyiségeivel
beszélget tapasztalatairdl, tanacsairol. Emellett rendszeresen oszt meg verseket és sajat
olvasmanyélményeit a kozosségi oldalakon (Kovacs & Markus, 2023).

Relevansnak érezziik megemliteni azt a mozgalmat is, amelyben a konyvtarak nagyobb
szerepet kapnak a konyvesboltok mellett. A 2011-ben inditott Margd Irodalmi Fesztival az
irodalom és a konyvek iinnepe, amely teret biztosit irok, kolték, irodalomkritikusok,
konyvbaratok és a kozonség szamara, hogy taldlkozzanak, beszélgessenek és részt vegyenek
kiilonféle irodalmi programokon. Az esemény az ,, Olvasni kell!”” mottot hordozza, €s mara az
irodalmi kultira meghataroz6 részévé valt, évente haromszor rendezik meg az orszag
kiilonb6z6 pontjain. Az elmult évek soran szamos kezdeményezés indult a fesztival égisze alatt,
példaul a Margo Olvasokor, a Margé Podcast, valamint a Margofakt, amely egy irodalmi
oktatasi program kozépiskolasok szdmara. A Margd Irodalmi Fesztival f6 célja az irodalmi
kozosség Osszekapcsolasa, az olvasas €s az irodalom népszeriisitése, valamint az irodalmi
kultira fejlesztése.

Ott Anna, Magyarorszag egyik legismertebb konyvkritikusa a kultira és az olvasas
népszerlsitését tlizte ki két fo feladataul, amit a kozdsségi médidban és a sajat honlapjan, a
#olvass hashtaggel népszeriisitve tesz. O vezeti a Société havi olvasokorét, a Budapest Café
Brunch irodalmi rendezvényt. Emellett rendszeres résztvevdje és szervezdje a Margd Irodalmi
Fesztivalnak, konyvrendezvényeknek és fesztivaloknak. Teszi mindezt élénk és kozérthetd
stilusban, amely minden hallgatét magaval ragad. Rajta keresztiil sok konyv jut el az
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emberekhez, és olyan iranyba tereli az olvasokat, amely 6rok igazsagokkal ¢és lelki taplalékkal
latja el Oket.

Az influenszerek sokféleképpen hozzajarulhatnak az olvasova valas timogatasahoz és
az olvasasi kultara erdsitéséhez a korabban emlitett platformokon. A konyves influenszerek
kulcsfontossagu szereplok a konyves kozosségben, hiszen eldsegitik az olvasas népszeriisitését,
segitenek 1j konyvek felfedezésében, és megosztjak az olvasas iranti szenvedélyliket masokkal.
Azok a konyvtarak és konyvszervezetek, amelyek egyiittmikodnek ezekkel az
influenszerekkel, hatékonyan novelhetik az olvasas iranti érdeklédést a kozosségiikben és

elérhetik a fiatalabb generaciokat is.

4.4. Osszegzés

Az online tér, kiilonosen a kozosségi média, szamos lehetdséget kinal a konyvtaraknak az
olvasasi kultara erdsitésére, de egyidejiileg meg kell érteni és kezelni kell az ezzel jaro
kihivasokat is. Ezen platformok ,, lehetové teszik az amatorok szamara, hogy irodalomkritikus
cselekedeteket hajtsanak végre, sajat irodalomelemzéseiket és itéleteiket tegyék kozzé formalis
képzés és a hagyomanyos kiadoi helyszinekhez valo hozzaférés nélkiil” (Walsh & Antoniak
2021, 247; idézi Guehring, 2023). Az online olvasdva neveld lehetdségek hatékony eszkdzok
az olvasas fejlesztésére, az irodalomba vald bevonasra, valamint nyelvi, kommunikécios,
irodalmi és digitalis kompetenciaik fejlesztésére is. A digitalis korban a konyvtaraknak egyre
inkdbb ki kell terjeszteniiik online jelenlétiiket €s megfeleloen kell reagalniuk az olvasési
szokasok és preferenciak valtozasaira. Az offline és online konyvtari tevékenységek intelligens
kombinéacidoja lehet a kulcs a hatékony olvasova neveléshez, az olvasasi élmények
gazdagitasahoz és az olvasokozosségek erdsitéséhez.

Kovetkeztetésként elmondhatjuk, hogy a konyves influenszerek az olvasas ¢lményére
helyezik a hangsulyt, ezzel is divatossa téve a konyvolvasast a fiatalabb korosztaly szamara is.
A koz0sségi média feliiletein hangsulyos a kozosségi jelleg, az élménybeszamolok pedig arrdl
tanuskodnak, hogy a kdnyves véleményvezér tevékenység a maga szakértelemellenességével
vagy egyszeriien a szenvedélyes laikus olvasé olvasési szokdsainak és beszédének lathatova
tételével a gyokeresen valtozd véleménykultura tipikus terméke. Az olvasas egyfajta tanulasi,
tapasztalatszerzési folyamatként jelenik meg, amely szemben all az iskolai kotelezovel. Az
influenszerek, akik nagy kovetdi bazissal rendelkeznek a kozosségi médidban, kiemelt
szereplékké valtak az olvasasnépszeriisités terén. Ok képesek hatist gyakorolni az olvasok

dontéseire, €s ajanlasaikkal ) konyveket hoznak a figyelem koézéppontjdba. Ez a fejezet
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bemutatta, hogy a konyvtaraknak érdemes egyiittmiikodni ezekkel az influenszerekkel, hogy
megcélozhassak az online kdzonséget €s népszerlisithessék az olvasast.

A fiatalabb olvasok szamara eldny0s, ha az olvasas k6zos és megosztott tevékenységgé
valik, amint azt a konyvbefolyasold tevékenység, egy kialakuldoban 1év6 miiveltségi stratégia is
mutatja. ElIméletileg az olvasasnak ez a tarsadalmi vonatkozasa szilardan aldtamasztott, mint az
irodalomoktatas ujjaélesztésének egyik modszere. A BookTok, Bookstagram, BookTube vagy
mas konyvkultarahoz kotddd kozosségi média platformok elsésorban az olvasok vildgara
fokuszalnak, kiemelve olvasasi élményeiket, nézdpontjaikat és kapcsolataikat. Ellentétben
allnak a formalis oktatasban elterjedt irodalmi kultiraval, amely inkabb szdvegkdzponti
irodalmi sz6veg megfogalmazasa kollektiv elkotelezettséggel, amely alkalmazkodik az olvasok
sajatos vilagképéhez, sajatossagaihoz ¢€s tapasztalataihoz (Paladines & Aliagas, 2022). A
BookTernet-ben rejld lehetéségek ellentmondanak annak az ismétl6dé hiedelemnek, hogy az
olvasas ¢és vele egyiitt a konyvek kihalnak. Murray szerint ,, a kényvnek a digitalis média altal
sokat hirdetett halala nagyrészt nem kovetkezett be” (Murray 2021, 971). A digitalis
lehetdségek széles skaldja ellenére a személyes konyvtar gondolata tovabbra is elterjedt
(Albrechtslund, 2020, 562), ami sok TikTok, YouTube vided, Instagram kép hatterében is
lathatd, melyet Tara (2020) is kiemel kutatdsaiban. Ez tovabbi motivaciot ad a konyvek, és

kiilondsen a szép kiadasok birtoklasahoz (Guehring, 2023).
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5. Az empirikus kutatas koncepcidja

Az5. fejezetben az empirikus kutatés tervezése és modszertani kerete keriil bemutatasra. Ennek
soran ismertetjiik a kutatas céljat, elemzési egységeit és idodimenzidjat, a kutatasi kérdéseket

¢és hipotéziseket, a vizsgalati mddszert, valamint a mintat €s annak egyes csoportjait.
5.1.  Akutatas célja, elemzési egységei €s idodimenzidja

A kutatas célja egy atfogd 0sszkép kidolgozéasa a konyves influenszerek €s a kdzkonyvtarak
kozotti egyiittmiikodésre. Ez a modell tartalmazza a bevalt gyakorlatokat, stratégidkat €s
modszereket, amelyekkel hatékonyan lehet novelni az olvasasi kedvet és a
konyvtarlatogatottsagot. Kiemelt fontossdginak tartjuk az olvasova nevelés e két
szegmensének Osszekapcsolasat vagy ezen folyamat elinditasat.

A kutatés soran egyrészt részletesen elemezziik a konyves influenszerek tevékenységét,
a mogottes motivaciokat és az olvasadsi szokasaikat, valamint a konyvtarakhoz fliz6d6
viszonyukat is. Masrészt feltérképezziik a kozkonyvtarak helyzetét, online jelenlétét, valamint
olvasova neveld stratégiait, programjait. Mindezeket annak céljabol, hogy atfogd képet
nyujtsunk a konyves influenszerek és a konyvtarak kozotti egyiittmiikodés lehetoségeirdl €s
kihivésair6l, valamint konkrét javaslatokat tegyiink az olvasdva nevelés hatékonysaganak
novelésére. A kutatdsi eredmények hozzdjarulhatnak a konyvtari szolgaltatasok
modernizdcidjahoz €és az olvasasi kedv széleskorli noveléséhez. Tovabba arra is valaszt
keresiink, hogyan tudjuk a szakmai véleményvezérek modszereit és olvasasnépszeriisitd
hatasukat adaptalni a kozkonyvtari gyakorlatba, s hogyan segitheti egyiittmitkodésiik a digitalis
korban az olvasas iranti érdeklédés fenntartasat és novelését.

Az olvasasnépszerlsitok és a kozkonyvtarak kozotti egyiittmiikddés kolesonds
eldnyokkel kell jarjon mindkét fél szamara. Az influenszerek lehetdséget kapnak a konyvtari
szolgaltatdsok ¢és események tamogatasidra és népszerlisitésére, mig a konyvtarak az
influenszerek tdmogatasat megszerezve elOdmozdithatjdk az olvasdsnépszeriisitést. Ennek
érdekében kutatasunk célja, hogy adekvat valaszt adjon arra a kérdésre, miként tudjuk az
olvasast és az olvaséva nevelést a 21. szdzad informdacids tarsadalmaban konyvtari
egyiittmiikodésekkel eldsegiteni, kiillonosen a kozdsségi média és annak népszerii szerepldi, az
influenszerek tevékenységének bevonasaval.

Ennek érdekében triangulacio segitségével épitettiik fel kutatasunkat, hogy kiilonb6z6

modszerek alkalmazéasaval még inkabb részletes eredményekhez jussunk, hiszen a triangulacio
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a kutatasi kérdés tobb dimenzioban valo elemzésére késztet €s gazdagitja az érvényesség
kritériumat (Santha, 2015; Maason, 2005). A szisztematikus perspektiv triangulacion beliil a
moddszertani triangulacidé (a tipologidk kozponti koncepcidja) modszerek kozotti tipusat
alkalmaztuk. Ez alapjan a kutatds mind kvantitativ, mind kvalitativ modszereket is alkalmaz,
beleértve a kozOsségi média platformok elemzését, a félig strukturdlt interjukat a
konyvtarvezetokkel és a konyves szakmai véleményvezérekkel (Santha, 2017), valamint az
online kérddives felméréseket, melyeket a konyvtarlatogatok, s a konyvtarosok korében
végeztiink. Ezen modszerek a kutatasi folyamat eltérd fazisaiban valdsultak meg, a fémodszer-
almodszer logikat kovetve, tehat a vertikalis logika szekvencialis tervezési modellt kovettiik
(Creswell, 2012). Legeloszor a kozosségimédia-elemzést hajtottuk végre, amit a kutatdsunk
fokuszat képezo kvalitativ, félig strukturalt interjuk kovettek, s ezt kdvetden valdsult meg a

kvantitativ adatfelvétel (19. abra).

kérdadiv

modszertani
triangulacio

kozosségi
média elemzés

interjik

v

19. abra. A kutatasunk soran alkalmazott modszertani trianguldcio
(sajat szerkesztés)

A koOzosségimédia-elemzéshez Light ¢€s munkatarsai (2018) altal kidolgozott
., walkthrough” médszert alkalmaztuk, mely egy iterativ folyamatbol all. A vizsgalathoz négy
platformot hasznaltunk: Facebook, YouTube, Instagram, TikTok. Ezeken a feliileteken
térképeztiik fel a magyar konyves influenszerek, olvasasnépszeriisitok tevékenységét, az alabbi
magyar kulcsszavak hasznalataval: ,,olvasas”, ,,konyv”. Az adatkészlet egy honap alatt, 2024
marciusban készilt. Ezt az iddszakot ugy valasztottuk ki, hogy figyelembe vettik a
fluktuacidkat, valamint lehetdvé tettiik az algoritmus tobb interakcion keresztiili megfigyelését.
Ezen tilmenden ez egy meglehetdsen semleges idészaknak mindsiilt az online térben (nem volt
olyan esemény, iinnep, amely altal megndtt volna a konyves tartalmak szdma), ezaltal kevésbé
torzul az adatkészletiink. A tobblépcsds sziirést (influenszer életkora, tartalomgyartasért jard
juttatdsok formaja, kdvetdk szama, tartalom mindsége, aktivitds) kovetden létrehoztunk egy

100 f8s adatbazist. Ezt kdvetden a platformon 1év0 azonnali lizenetkiildés Utjan felvettiik a
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kapcsolatot minden influenszerrel. Az iizenet jelezte a kutatds céljat, a vizsgalatban torténd
részvételt ¢€és az egyiittmiikodést. A felmérésben vald részvételhez hozzéjaruld
olvasasnépszerisité  személyek  beleegyezdé  nyilatkozatban  engedélyezték, hogy
személyazonossaguk védelme mellett, az interjukrél hangfelvétel késziiljon. Az interjukat
online videdkonferencia platformon valodsitottuk meg (Google Meets), hangfelvétellel
rogzitettiik és szo szerinti atiratokat készitettiink, mely a késobbi interjielemzés egyik
megalapozo 1épéseként értelmezhetd (Cohen et al., 2017).

Ahogy a 19. dbran is lathato, kvalitativ félig strukturalt interjikat készitettiink, melyek
egy része (N=40) az elkésziilt adatbazisban fellelhetd konyves influenszerekkel késziilt (2024
aprilis-jalius). Mivel nem tiikrozik teljeskoriien az influenszer-populacié sokféleségét ¢€s
véleményeit, ezért ezek az interjuk nem tekinthetdek reprezentativnak. Emellett minden egyes
varmegyei hatokorli kozkonyvtar igazgatdjaval, valamint a févarosi konyvtar kozponti
vezetdjével is késziiltek félig strukturalt interjuk, hiszen 6k azok, akik elsé kézbdl nyujtanak
tajékoztatast a konyvtarak mikodésérol és stratégiairol (N=20) (2024 aprilis-julius). Az interjuk
elokészitett kérdések koré épiiltek fel, de a résztvevoknek lehetdségiik volt egy-egy témat
bdévebben is kifejteni (Collins, 2021). Blaikie és Priest (2019) ugy vélik, hogy a kvalitativ
interju (amely altaldban strukturdlatlan vagy félig strukturalt forméaban torténik) hatékony
eszkoze annak, hogy mélyrehatéan feltarjuk a résztvevok jelentésalkotasi folyamatait.
Hasonloképpen, Brinkmann és Kvale (2018) a kvalitativ interjut olyan modszerként értékelik,
amely lehetévé teszi a kutatasi alanyok vildgképének alapos megértését. Ez a moddszer
kiilondsen indokolt abban az esetben, ha a kutatas a vizsgalati alanyok személyes elképzeléseire
¢€s nézeteire Osszpontosit, mint ahogyan az jelen kutatasban is torténik.

Az eddigiek alapjan kutatisunk foként kvalitativ jellegli, de a komplex megértés
érdekében az interjukat a kozkonyvtarakban dolgozod konyvtarosok (N=254) ¢és a
konyvtarhasznalok (N=459) véleményeivel is kiegészitettiik, kvantitativ formdban, online
kérddives (EvaSys) lekérdezéssel. Csak sajat fejlesztésti kérdéseket alkalmaztunk mind a
kvalitativ, mind a kvantitativ kutatasi részben, mivel konkrét, hasonld fokusza kutatast nem
talaltunk. A kutatds sordn a kvalitativ adatok elemzése Atlas.ti programmal, a kvantitativ

adatelemzés SPSS szoftverrel tortént.
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8. tablazat. Kutatasi titemterv

Tervezett tevékenység

Idobeli iitemezés

Elékutatas/terepmunka

2023

Szakirodalmi hattér megalapozasa

2023 szeptember-2024 majus

Pilot kutatas (els6 influenszer-adatbazis
létrehozasa, 25 influenszer-interj)

2023 szeptember-oktober

Kutatds megtervezése

2023 december-2024 januar

Félig-strukturalt interjik megtervezése

2024 januar-februar

Végleges influenszer-adatbazis 1étrehozasa

2024 marcius

Félig strukturalt interjik lebonyolitasa 2024 aprilis-jalius
Kérdbives adatfelvétel 2024 majus-julius

Az interjuk atirésa

2024 jalius-szeptember

Esettanulmanyok készitése

2024-2025

Az adatok Osszesitése és elemzése

2024 oktober-2025 augusztus

Kutatas lezarasa

2025 szeptember

(sajat szerkesztés)

5.2.

Kutatasi kérdések ¢€s hipotézisek

Ertekezésiinkben végzett kutatasunkhoz az alabbi kutatasi kérdéseket és hipotéziseket

fogalmaztuk meg.

9. tablazat Kutatasi kérdések, elofelvetések és hipotézisek (sajat szerkesztés)

Kutatasi kérdés

Eléfelvetés/Hipotézis

Kapcsolodo
eredmények

K1. Milyen szerepet és felelGsséget
tulajdonitanak a kiilonb6z6
szerepl6k (konyvtari
intézményvezetok, konyvtarosok,
konyves influenszerek és
konyvtarlatogatdk) a kdnyvtaraknak
az olvasasnépszerisitésben, és
hogyan tiikrozédik ez az olvasova
neveld programokban?

Ela A konyvtarigazgatok és a konyves influenszerek a
konyvtarakat az olvasova nevelésben kiegészito,
tamogato6 szereplokként értelmezik, €s az
olvasasnépszertsitést stratégiai, programtervezési
feladatként latjak.

Hla A konyvtarosok €s a kdnyvtarlatogatok a
konyvtarakat az olvas6va nevelésben tdmogatd
szereplokként értelmezik, mikozben az olvasasi
szokasok kialakulasaban a csaladnak és az iskolanak
tulajdonitanak elsddleges szerepet.

(Joo, 2023; Canfield et al., 2020; Merga, 2019; Alex-
Nmecha & Horsfall, 2019; Demir-Lira et al., 2019;
Ailakhu & Unegbu, 2017; Téth, 2017, 2016; Ramos &
Vila, 2015; Csik, 2011; Mullan, 2010)

6.1.alfejezet

E1b A konyvtarak élményalapt, digitalis és kdzosségi
elemeket 6tv6z0 programjai, valamint az influenszerek
online jelenléte és tevékenysége novelik az olvasas
iranti érdeklddést, kiilondsen a fiatalabb generaciod
korében.

H1b Mig az id6sebb konyvtarlatogatok hagyomanyos
konyvtari programokat preferalnak, addig a fiatalok
esetében a programtipus €s a generacios sajatossagok
hatarozzak meg a részvételi aktivitast.

(Zhang, 2024; Sudan, 2023; Basawaraj, 2021; Jawale,
2020; Gombos et al., 2019; Csik, 2011; Nagy &
Péterfi, 2006; Nagy, 2001)

6.2. alfejezet

E2a A konyves influenszerek olvasasi szokésait a
véltozatossag, a kortars és népszerii miivek eldnyben

6.3. alfejezet
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K2. Hogyan formaljak az olvasasi
szokasokat és a konyvvalasztast a
digitalis tér és a kdzosségi média
eszkozei, és milyen hatdssal vannak
ezek a valtozasok az olvasoi
magatartasra?

részesitése ¢és a folyamatosan megujulo digitalis
tartalomgyartoi tevékenység hatarozza meg.

H2a A kiilonb6z6 generaciok eltérd preferenciakat
mutatnak az olvasasi szokasaikban, az online
konyvajanlasok és a k6zosségi média-aktivitas
szignifikans hatast gyakorol a fiatalabb korosztaly
olvasasi dontéseire.

(Matoli, 2025; Balogh, 2022; Kollar, 2021; Bernat &
Hudacsko, 2020; Toth, 2020a,b; Walters et al., 2020;
Péterfi, 2019; Johannsen, 2015)

E2b A digitalis kompetencia és a tudatos kozosségi
média-jelenlét kulcsszerepet jatszik az
olvasasnépszertsitésben.

H2b Azok a kényvtarosok és kdnyvtarhasznalok, akik
aktivabb médiajelenléttel rendelkeznek, nagyobb
hatékonysagunak értékelik az online
olvasasnépszerisitd tevékenységeket és nagyobb
bizalmat tanusitanak az online kdnyvajanlasok irant.
(Matoli, 2025; Dai, 2025; Egervari, 2024 Ogbomo &
Bello, 2024; Park et al., 2023; Kolhe, 2022; Akagha,
2021; Perret, 2020; Bradley, 2015; Javorka, 2013;
Koltay, 2010)

6.4. alfejezet

K3. Milyen szerepet toltenck be a
konyves influenszerek az
olvasasnépszertsitésben? Milyen
feltételek, mechanizmusok és
tapasztalatok jellemzik a
konyvtarak és kdnyves
influenszerek kozotti
egylittmiikddést?

E3a A konyves influenszerek egyre jelent6sebb
részvételi szerepet jatszanak az olvasasnépszertisités
digitalis és tarsadalmi dimenzidjaban.

H3a Az influenszerek pozitiv szereplok az
olvasasnépszeriisitésben, kiilondsen a fiatalabb
korosztalyok megszoélitasaban hatékonyak

(Matoli, 2025; Teixeira do Souto Pereira, 2025;
Euzéby et al., 2024; Reddan et al., 2024; Segarra-
Saavedra & Torres-Huamanyauri, 2024; Obreja &
Manolica, 2024; Johnsson, 2023; Maté, 2021; Guld,
2021; Birke, 2021; Cornwell & Katz, 2021; Tomasena,
2021; Albrecht, 2017)

6.5. alfejezet

E3b A konyvtarigazgatok €s a konyves influenszerek
kozotti kreativ egylittmiikddés sikeressége a kolcsonos
elényokon mulik.

H3b A kdzkdnyvtarak €s a kdnyves influenszerek
kozotti egylittmiikddés pozitiv kapcsolatban all a
konyvtari programok sikerességével, a fiatalabb
korosztalyok részvételi aktivitasaval, ahol a résztvevok
magas digitalis kompetenciaval rendelkeznek és az
egylittmikodési szerepek egyértelmiien
meghatarozottak.

(Brown-Caceres, 2025; Teixeira do Souto Pereira,
2025; Segarra-Saavedra & Torres-Huamanyauri, 2024;
Szabo, 2024; Gautam et al., 2023, Szab6 & Dani, 2023;
Glied, 2022; Kiszl & Fodor, 2022; Morales-Sanches et
al., 2021; Fodor, 2020, Merga, 2020; Varga, 2020;
Kopperundevi, 2017)

6.6.alfejezet

A kutatas elofeltevéseinek és hipotéziseinek vizsgalhatosaga érdekében sziikség volt az egyes

fogalmak operacionalizalasara, igy az allitasokat mérhetd indikatorokka alakitottuk. Az alabbi

tablazat az egyes kutatasi elemekhez rendelt fogalmi valtozokat, indikatorokat és értékelési

szempontokat foglalja ossze.
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10. tablazat A kutatasi elofeltevések és hipotézisek operacionalizaldasa

Kutatasi . . o e iy o Adatforras és
Fogalmi valtozo Vizsgalt dimenziok Indikatorok f e s
elem mérési mod
. . , a konyvtar mint kiegészitd interjuk:
konyvtar szerepe az | szerepfelfogas, A . gesz N
. Y , vagy tamogato szerepld tematikus
Ela olvasova feleldsségmegosztas, " L  11s .
nevelésben intézménvi pozicié emlitése; stratégiai kodolas, narrativ
yip feladatként valo értelmezés elemzés
N o . kérdéivek:
. . . C a konyvtar timogato Y 11s
konyvtarosok és intézményi szerep, . . kodolas,
.. iy . i . szerepének megnevezése; a L
Hla konyvtarlatogatok | csalad-iskola viszonya, 1 . gyakorisagi
. p . csalad és az iskola \
szerepfelfogasa els6dleges feleldsség " . s elemzgés,
els6dlegességének kijelolése .
rangsorolas
rogramok és rogramtipus élményalapi, kozdsségi,
prog prog pus, digitalis programok interjik:
influenszerek ¢lményalapusag, o ‘o .
Elb , L . o T emlitése; olvasasi kedv tematikus
hatasa az olvasasi kozosségi jelleg, N o . .
. Py o b ndovekedésére vonatkozo elemzés
érdeklddésre digitalis jelenlét 1170
allitdsok
iddsebbek hagyomanyos Y
L . . gyomany kérdéivek:
generacios programtipushoz valo programpreferencidja; .
S . . kereszttabla,
Hlb preferenciak és viszony, korcsoport, fiatalok eltérd (14
o o e , . szazalékos
részvétel részvételi mintazat programvalasztasa; .
o e, elemzés
részvételi aranyok
L . valtozatos olvasasi
. olvasasi formatumok, . . .,
konyves o te . gyakorlat; kortars és interjuk:
. miifaji és tartalmi / . s .
E2a influenszerek ot e et népszerii miivek elényben tematikus
T preferenciak, digitalis R . 11z
olvasasi mintazata o részesitése; tartalomgyartas | kodolas
aktivitas .
rendszeressége
generacios L. . az online ajanlasok és s
s olvasasi gyakorisag, P . kérdoivek:
eltérések az R . ) . kozosségi média befolyasa; L
H2a L. konyvvalasztas, online o 1 g gyakorisagi
olvasasi ; fiatalabb korosztaly dontési .
. hatas iy . elemzés
szokasokban mintdzatai
. latformhasznalat aktiv k6zosségimédia- S,
digitalis P . ’ . . g interjuk:
. tudatossag, jelenlét; tudatos S
E2b kompetencia és A ) C kvalitativ
. . kommunikécios platformhasznalat; digitalis  11s
jelenlét szerepe - o kodolas
stratégia felkésziiltség
. " aktiv online jelenlét; online kérdoéivek:
online jelenlét s az L e L oy . g1 s
A médiajelenlét, bizalom, | olvasasnépszerisités pozitiv | attitlidskala,
H2b online ajanlasok . iy r1 : L
‘13 hatékonysagérzet megitélése; bizalom az korrelacios
megitélése SN \
online ajanlasok irant elemzés
konyves digitalis szerep, az influenszerek novekvo interjuk:
E3a influenszerek tarsadalmi lathatosag, szerepének emlitése; tematikus
szerepe kozonségelérés inspirdld, kozvetitd funkcid | elemzés
influenszerek online ielenlét influenszerek kovetése; kérddivek:
olvasasnépszerisito | , .. jelen'et, konyves tartalmak attitlidskala,
H3a ] konyvajanlas, . o -
aktivitasanak o w2 e g megosztasa, online ajanlasok | gyakorisagi
X \ kozosségi elérés . .
észlelése megfigyelt hatasa mutatok
artneri viszon il tn ‘s interjik:
T partneti viszony, kolesonos elonydk emlitése; v
egyiittmiikodés kolcsonosség, . ., kodolas,
E3b 2 s . ) hiteles, jol szervezett .
sikerének feltételei | hitelesség, T tematikus
- Y egyiittmiikodés leirasa .
értékalaplisag elemzés
. , rogramok sikeressége e s v 1 interjuk
konyvtar- progtal °EC, egyiittmikodéshez kot6do U
. digitalis kompetencia, , kérdéivek:
influenszer . programbhatas; fiatal Ll 1o
H3b 1 meghatarozott e o tobbvaltozos
egylittmiikddés részvétel; vilagos szerepek; . .
eredményessége | S2Erepek fiatalok digitalis felkésziiltsé ériclemzés,
yesseg bevondsa & & kereszttabla

(sajat szerkesztés)
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5.3.  Avizsgalati mdédszer

Kutatdsunk felépitéséhez, ahogy mar tobbszor utaltunk ra (19. abra), a mddszertani
triangulacidt (Santha, 2017) alkalmaztuk, mely egy kutatasi kérdés vizsgalatara kiilonbozo
mobdszerek alkalmazasat teszi lehetové, beleértve a kvalitativ és kvantitativ modszereket,
kisérleti és nem kisérleti terveket, esettanulmanyokat és felméréseket. Ezek kombinélasaval a
mélyebb megértés érdekében a téma kiilonb6zo aspektusait ragadtuk meg. A szakirodalom
szerint a triangulacié javitja a kutatasi eredmények mindségét €s hitelességét az érvényesség
novelésével, az elfogultsag csokkentésével és a megbizhatdsag novelésével (Santha, 2017),
mely szintén hozzajarult a mdodszer alkalmazasahoz.

Tobbszor emlitettiik mar a kozosségimédia-elemzésként hasznalt ugynevezett atvezeto,
,walkthrough” mddszert, melyet Light, Burgess és Duguay (2018) vezetett be. A modszer egy
kvalitativ kutatdsi megkdzelités, amelyet elsésorban digitdlis médiaval, kiilondsen
mobilalkalmazéasokkal és kozosségi média platformokkal kapcsolatos vizsgalatok soran
alkalmaznak. Ez a moddszer lehetévé teszi a kutatok szdmara, hogy lépésrdl 1épésre
végigmenjenek egy adott alkalmazds vagy platform hasznalatan, hogy megértsék annak
technologiai strukturait, felhasznaloi feliiletét, valamint azokat a kulturalis és tarsadalmi
normaékat, amelyeket a platform kozvetit. Ez a modszer az applikaciok feliiletével vald
kozvetlen interakcion keresztiil elemzi annak technologiai mechanizmusait és a bedgyazott
kulturalis referencidkat, lehetévé téve a felhasznaloi élmények, interakciok és az irdnyitas jobb
megértését. Rogers (2013) szerint a ,,posztdemografia” korszakaban a kézosségi halozatok
tanulmanyozasa 1j modszereket igényel, mivel a felhasznaloi preferenciadk és tevékenységek
elemzése egyre inkabb eldtérbe keriil. Azonban nem minden kozosségi platform alkalmas a
hagyomanyos adatgylijtési modszerekre, ami indokolttd teszi a ,,walkthrough” modszer
alkalmazasat, ahol a kutato beliilrdl vizsgalja meg a platformot, mint felhasznal6. A modszer 6
elemei:

e az alkalmazas feltérképezése l1épésrdl lépésre: funkcidok, meniirendszer, interakcios
lehetdségek (regisztracio, profil 1étrehozasa, beallitasok kezelése, tartalomfogyasztas),
e technologiai mechanizmusok elemzése: hogyan irdnyitja a platform a felhasznalokat,
milyen lehetdségeket és korlatozasokat biztosit, hogyan alakitja a felhasznal6i élményt

(algoritmusok, felhasznaldi interfész, a platform miikodési logikéja),

e kulturdlis referencidk azonositdsa: az alkalmazasban rejlé kulturdlis és tarsadalmi
jelentések (kozvetitett normak és értékek, felhasznaloi viselkedés 0sztonzése, kozosségi

kapcsolodéasok formalasa).
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Kutatasunk®* soran a moédszer segitségével a Facebook, YouTube, Instagram, TikTok
platformokon végeztiink elemzéseket. Vizsgaltuk a felhaszndloi élményt, az algoritmusokat,
valamint feltartuk a kulturalis jelenségeket. Az algoritmikus személyre szabasahoz tobb 1épést
kell alkalmazni, mivel ez a modszer eredetileg az alkalmazas feliiletével valé kozvetlen
interakcidra Osszpontosit. Az alabbiakban bemutatjuk mely Iépéseket alkalmaztuk a konyves
influenszer-adatbéazisunk létrehozasahoz:

1. Szisztematikusan végig haladtunk a kijeldlt alkalmazasok feliiletén.

2. Létrehoztunk egy olyan felhasznaldi profilt, ami valosdghiien tiikrozi egy tipikus
felhasznalo érdeklodési korét, szokasait és preferenciait, amit folyamatosan frissitettiik
¢és fejlesztettiik az algoritmus személyre szabdsa érdekében (az alabbi kulcsszavakat
hasznaltuk tartalomkeresésre: olvasas, konyv, olvasasnépszeriisités, konyvtar).

3. Részletesen analizaltuk a személyre szabott ajanlasokat, hirdetéseket, tartalmakat.

4. Dokumentaltuk az adatokat ¢és a tapasztalatokat, valamint elemeztiik azokat az
algoritmus mintazatainak megértése érdekében.

5. Ertékeltik az Osszegytijtott adatokat a felhasznaloi élmény és a személyre szabas
szempontjabol.

Ezen 1épésekkel mind a négy emlitett platformot személyre szabtuk, s a szisztematikus
keresések altal 1étrehoztunk egy 100 fOs adatbazist, melybe sziirés utan keriiltek az
influenszerek. A sziirés soran figyelembe vettiik az influenszerek életkorat (18 év felett), a
kovetdik szamat (2000 6 felett), aktivitdsukat, a tartalmak tipusat, s kifejezetten figyeltiink
arra, hogy olyan személyeket gytijtsiink Ossze, akik dnkéntesen végzik az olvasasnépszeriisitést,
s nem ez a fo bevételi forrasuk, megélhetésiik.

Az 0sszegyljtott képekbdl és videokbol szarmazé tartalomelemzés eredményei alapjan
felvettiik a kapcsolatot a tartalomkészitdkkel. Tehat kovettiik a létrehozott felhasznaloi profilok
algoritmus altali ajanlasait, s amint az a végleges adatbazisbol kideriil, nem a mennyiségi
mutatok az egyediili meghatdrozéi annak, hogy a tartalom megjelenjen a felhasznaldk oldalan.
Ezért nem a kdvetOk szama az egyetlen kivalasztéasi kritérium. Az adatbazisban 1évd személyek
koziil mindenki hasznalta az altalunk eldre kijeldlt tigynevezett ,,hashtageket”, kulcsszavakat.
Ez a folyamat hasonl6 ahhoz, ahogyan Dubroc (2021) lesziikitette a YouTube-csatornakat

elemzéséhez, az onmagukat aktiv BookTube-tagnak vallo alkotokat vizsgalva. De korabbi

34 Az értekezés részét képezd ,,walkthrough” modszerrel késziilt kutatdsunkat egy PILOT folyamat is megeldzte
(2023 szeptember-oktober), mely soran 25 kdnyves influenszerrel készitettiink interjut. Az eredmények angol
nyelven Szabd, D. és Dani, E. Book influencers in the library? cimii publikacidjaban olvashatéak a Canadian
Journal of Library and Information Science 47. évfolyamanak 2. szdmaban. Tovabba magyar nyelven: Szabd, D.
(2024). Konyves influenszerek és konyvtarak: Lehet-e egyiittmiikddni az olvasoéva nevelésért? cimmel Markus,
E., Boros, J., Bucher, E. & Kozma, T. altal szerkesztett Innovaciok és innovatorok: Tanuljunk egylittmi{ikddni az
innovaciokban kéotetben talalhato rola publikacio.
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BookTok-kal kapcsolatos kutatasokhoz is hasonlithatd, hiszen azok tobbsége szintén a hashtag
funkciora tamaszkodik. Példaul Merga (2021) a #booktok alatt megjelend videokat kiilonb6zo
témak szerint kategorizalta, mig Guiniez-Cabrera és Mansilla-Obando (2022) ugyanazt a
hashtaget hasznalta interjialanyainak forrasaként a latin-amerikai BookTokerek adatbazisanak
létrehozasahoz. Az adatbazis elkésziilése utan tobbnyire a kozOsségi média platformok
tizenetkiild6 funkcidjanak segitségével vettiik fel a kapcsolatot a konyves influenszerekkel. Ha
az alkotok profiljaban szerepelt az e-mail cimiik, azon keresztiil inditottuk el a kommunikaciot.
Néhany platformon az alapértelmezett beallitds nem teszi lehetové a kozvetlen lizenetkiildést,
nem az elsddleges iizenetek koz¢ sorolja be az altalunk kiildotteket, hanem az ,,egyéb”
kategoriaba, ezért sokakkal nehéz volt felvenni a kapcsolatot vagy nem is sikeriilt. Ez
leszlikitette a potencialis interjualanyok korét, melyre a dolgozat végén, a limitacioknal is
kitértink.

A konyves influenszer-adatbazis 1étrehozdsa ¢és a kapcsolatfelvétel utan az
interjialanyok masik csoportjdval, az intézményvezetokkel is elindult az egyeztetés. Az
igazgatokkal hivatalos tton e-mailben, valamint a korabban mar emlitett Informatikai és
Konyvtari Szovetség varmegyei tagozatanak gyiilésén vettiik fel a kapcsolatot, s egyeztettiink
online interjurdl (Google Meets). A varmegyei hatokorli varosi konyvtarak kulcsszerepet
jatszanak a hazai konyvtari rendszerben, hiszen 0k felelnek a varmegyék konyvtari ellatasanak
megszervezéséért, a kistelepiilési konyvtarak tamogatasaért, a szakmai iranyvonalak
kialakitasaért €s jelen dolgozat szempontjabol kiemelve, az olvasasnépszeriisitd programok
megvalositasaért. Ezen konyvtarak vezetdi stratégiai szintli feleldsséggel rendelkeznek, latjak
a helyi konyvtari rendszerek kihivasait és eréforrasait, valamint kapcsolatban allnak a helyi
kozosségekkel és Onkormdnyzatokkal, igy ralatasuk van az olvasaskultira fejlesztésének
lehetdségeire. Ezen kdzkonyvtarak 14tjak el a legfelsd szintli szakmai koordinaciot az orszagos
konyvtari rendszerben, igy nemcsak az egyes konyvtarak miikodésérdl, hanem az orszagos
trendekrdl és kihivasokrol is atfogo képet kapunk. A varmegyeszékhelyek konyvtarain kiviil a
varmegyei tagozathoz tartozik a fovarosi Szabd Ervin Konyvtar is, melynek kdzponti vezetdjét
vontuk be a kutatasba. Ez azért volt indokolt, mert mint févarosi szintli kozponti kdnyvtar,
jelentds szakmai €s szolgaltatasi szerepet tolt be a konyvtari halézatban. Feladata nemcsak a
helyi olvasok kiszolgalasa, hanem a megyei konyvtarak szakmai tamogatasa, koordinécidja és
a szolgaltatasok orszagos szintil fejlesztése, igy kulcsfontossdgi intézmény a konyvtari
rendszeren beliil. Ezen kiviil egyfajta uttoré szerepet is vélhetlink felfedezni az intézmény
digitalis ¢és kozOsségi média alapu olvasasnépszeriisitésében, influenszerekkel, hires
szereplOkkel valo egyiittmiikodésében. A kutatas tervezésekor gyakorlati szempontokat is
figyelembe kellett venni, mivel a teljes magyar konyvtari halézat bevonasa kivitelezhetetlen
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volt (tobb ezer konyvtar mikodik Magyarorszdgon), de a kivalasztott 20 intézményvezetd
biztositotta a kutatds realizalhatosagat, mikozben megdrizte az eredmények érvényességét és
relevancidjat.

A félig strukturalt interjuk (N=60) elemzése Atlas.ti szoftverrel tortént. A transzkripcio
elkészitését kdvetden az interjuk tobbszori atolvasasara keriilt sor a tartalom megismerése
céljabol. Az elsO szakaszban az egyes szOvegrészeket kisebb egységekre bontottuk, s a
tematikus elemzéskor egy eldzetes kddolast hajtottunk végre, mely sordn azonositottuk a
kezdeti kodokat, és rendszereztiik azokat. A kdédok alapjan kialakultak a f6 témak, melyek
feliilvizsgalaton és finomitdson mentek keresztiil, amit a végleges témak kidolgozéasa és
értelmezése kovetett. Az clemzéshez hibrid, kombinalt deduktiv-induktiv kodolast
alkalmaztunk. Egy éltalanos tematikus keretet alakitottunk ki, melyhez deduktiv fokategoridk
tartoznak, s emellett az egyes szovegrészletek kodolasat induktiv médon hajtottuk végre. Az
adatokbol indultak ki a koédok, nem volt elére meghatirozott kategoriarendszer. Azért
alkalmaztuk a hibrid médszert, mert strukturalt, de rugalmas és lehet6séget ad az adatokban
rejlé Uj mintazatok felfedezésére. Ezen kiviil a deduktiv fokategoridk lehetdvé tették, hogy a
kutatas kapcsolddjon az elméleti hattérhez, de az induktivitds hozzéjarult az adatokhoz vald
igazodashoz. Az induktiv kodolds soran kulcsfogalmakat, koncepciokat kerestiik, igy a
szovegbol is létrehoztunk kddokat. A bottom-up kddolds egy iterativ folyamaton keresztiil
zajlott, a kodok néha atalakultak. A kezdeti kodok azonositasat kdvetden az egyméshoz
kapcsolodo kodokat dsszevontuk, €s szélesebb kategoridkat hoztunk létre. Ez a 1€pés lehetdve
tette a témak kozotti kapcsolatok feltérképezését. A nyitott kddolas soran kisebb szovegrészeket
kodoltunk, a mondatokra, bekezdésekre fokuszaltunk. Ez a folyamat iddigényes volt, tobbszori
atolvasasra volt sziikség. Fontos megemliteni, hogy a kutatoi értelmezés befolyasolhatta az
elemzést (Mason, 2002). A tartalomelemzés sordn mind kvalitativ, mind kvantitativ modszert
is alkalmaztunk, tehat a jelentésrétegek mélyebb vizsgalata és a kontextuselemzés mellett a
kodok ¢és kategoridk gyakorisdganak vizsgélatat is célul thztiik ki. A kddrendszeriink
véglegesitése utan a kddok egylittes eléforduldsat, kapcsolatukat vizsgéaltuk meg, ahogy azt
Miles és Huberman (1994) is meghataroztak kutatdsmodszertani szempontbol.

A kutatas soran kvantitativ adatfelvételi modszert is alkalmaztunk, melynek célja az
olvasasnépszertsités konyvtari €s digitalis platformokon torténd megvalosulasanak szélesebb
korti vizsgalata volt. Az adatok gytijtése két online kérdéiv (EvaSys) segitségével tortént. A
konyvtaros kérdéiv célcsoportjadt Magyarorszag kozkonyvtaraiban dolgozd konyvtarosok
alkotjak. A valaszaddkat egyrészt a varmegyei hatokorii konyvtarakon keresztiil, valamint a
varosi konyvtarak kozvetlen felkeresésével, masrészt a kozdsségi média platformok
segitségével értiik el. Emellett a konyvtarlatogatonak szolo kérddivet a konyvtarak segitségével
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terjesztettiilk, amelyek a helyi latogatoik korében hirdették azt. De ezen kiviil a konyves
influenszerek is kozremiikodtek, akik a sajat kozosségi média feliileteiken osztottdk meg
kovetodikkel. Fontos megjegyezniink, hogy nem minden kdnyvtar, és influenszer jarult hozza az

online kérddiv terjesztéséhez.

5.4. A minta bemutatasa

A kutatas megalapozott eredményeinek elengedhetetlen feltétele a vizsgalatba bevont minta
részletes ismertetése. A kovetkezo alfejezetek célja, hogy atfogd képet adjon a kutatds soran
alkalmazott mintarél  (konyvtarigazgatok, konyves influenszerek, konyvtarosok,
konyvtarlatogatok), bemutatva a célcsoport Osszetételét, s relevancidjat a vizsgalt témakor
szempontjabol. A minta jellemzdinek ismertetése hozzdjarul a kutatdsi eredmények
értelmezhetdségéhez, valamint a vizsgalat megbizhatosaganak ¢és érvényességének
megitéléséhez. Az alabbiakban részletesen bemutatasra keriilnek a minta fébb demografiai és

egy¢b relevans sajatossagai, amelyek a késdbbi elemzések alapjaul szolgalnak.

5.4.1. A kutatasban részt vevo kozkonyvtarak és igazgatdik bemutatasa
ElsOként a 11. tdblazatban a regiondlis konyvtarak orszdgos eloszlasat mutatjuk be a harom
régid szerint, valamint azt, hogy mely megyék tartoznak az egyes regionalis illetékességi

teriiletekhez. JOl 1athato beldle, hogy a konyvtari rendszer teriileti felosztasa régionként eltérd.

11. tablazat A regionalis konyvtarak és illetékességi teriiletiik

Eszak-Alfoldi régi6 Dél-Alfoldi régio Nyugat-Dunantuli régié
Debrecen Megyei Jogt Kecskemét Megyei Jogu Gyor Megyei Jog Varos
regionalis Varos 6nkormanyzata altal Véros 6nkormanyzata altal Oonkormanyzata altal
konyvtar fenntartott varmegyei varmegyei hatokorii varosi fenntartott varmegyei
hatdkori varosi konyvtar konyvtar hatdkori varosi konyvtar
Bf)rsod-AbauJ-Zemplen Bacs-Kiskun varmegye Fejér varmegye
varmegye
1 T . . Gydr-Moson-Sopron
Hajdu-Bihar varmegye Baranya varmegye virmegye
s . A Komarom-Esztergom
regionalis Heves varmegye Békés varmegye .
o . varmegye
illetékességi p
. Jasz-Nagykun-Szolnok , 1z .
teriilet , Csongrad-Csanad varmegye | Vas varmegye
varmegye
Nograd varmegye Somogy varmegye Veszprém varmegye
Pest varmegye Tolna varmegye Zala varmegye
Szabolcs-Szatmar-Bereg
varmegye

Forras: 48/2020. (XII. 23.) EMMI rendelet egyes megyei hatokorti varosi konyvtarak regionalis feladatellatasarol
¢s illetékességi teriiletérdl (sajat szerkesztés)
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Az interjiban résztvevd intézményvezetok, a varmegyei hatokorii varosi és budapesti
kozponti kdnyvtarak igazgatdinak demografiai Osszetételét vizsgalva megallapithatd, hogy a
vezetok kozott 12 nd és 8 férfi talalhatd, az atlagéletkoruk pedig 48 év. Ez az adatstruktura arra
utal, hogy a konyvtarvezetoi poziciokban enyhe ndi tobbség érvényesiil. Az atlagéletkor alapjan
a vezetdi allomany dontéen kozépkoru, jelentds szakmai tapasztalattal rendelkezo
korosztalybol keriil ki, amely Osszhangban 4all a hasonld intézményi vezetdi poziciok
betdltésének altalanos tendenciaival.

A kovetkezd tablazat (12. tablazat) a magyarorszagi konyvtari rendszer harom
régidjanak (Eszak-Alfoldi, Dél-Alfoldi és Nyugat-Dunanttli régid), és Budapest legfontosabb
statisztikai adatait foglalja 6ssze a 2023-as év alapjan, melyek kutatdsunk szempontjabol is
relevansak. A 2023-as statisztikai adatok alapjan elmondhatd, hogy az Eszak-Alfoldi régid
konyvtarai (hét varmegye) kiemelkednek mind a regisztralt és aktiv felhasznalok, mind a
rendezvények és résztvevok szamat tekintve. A DéEl-Alfoldi és Nyugat-Dunéntali régidkban
alacsonyabb, de még mindig jelentds a konyvtarhasznalat, ami a konyvtari szolgaltatasok iranti
folyamatos igényt tiikr6zi. A konyvtari allomany nagysaga mindharom régioban meghaladja a
11 milli6 dokumentumot, ami a magyar konyvtari rendszer gazdag forraskészletét mutatja. A
felhasznaloi aktivitas €és a rendezvények magas szama azt jelzi, hogy a konyvtarak nem csupan
informécios kozpontok, hanem fontos kozosségi terek is, amelyek hozzédjarulnak a kulturalis
¢let élénkitéséhez és a tarsadalmi kohézid erdsitéséhez, tikrozve a 21. szazadi konyvtarak
koncepciodjat. Ezen adatok alapjan a konyvtari szolgaltatasok irdnti kereslet tovabbra is stabil,
és a konyvtarak jelentds szerepet toltenek be a tudasalapl tirsadalom fenntartisdban és

fejlesztésében, melyet a kovetkezokben bemutatasra keriild kutatasunk is megerdsit.

12. tablazat Magyarorszagi nyilvanos kozkonyvtarak adatai 2023-as évre vonatkozoan

regisztralt aktiv konyvtari rendezvények | konyvtari allomany
felhasznalok | felhasznalok | rendezvények | résztvevoi nagysaga
Eszak-
Alfoldi 399.544 359.333 33.826 1.087.451 16.356.891
régio
Dél-
Alfoldi 277.590 252.285 36.300 945.819 12.341.504
régio
Nyugat-
Dunantili | 207.636 182.986 16.629 707.288 11.926.551
régio
Budapest | 305.682 303.662 6828 456.578 3.777.689

Forras: Konyvtari Intézet Adatvizualizacio® (sajat szerkesztés)

35 Jelentés a konyvtarak tevékenységérol” (OSAP 1442) évenkénti statisztikai adatgytijtés az Orszagos Statisztikai
Adatfelvételi Program részeként, a hivatalos statisztikarol szol6 2016. évi CLV. térvény 26. §. (1), és 29. §. (1)
bekezdésen alapulo kotelezd adatgytijtés
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A 20. abra az intézményvezetOkkel készitett félig strukturalt interjuk fobb témakdreit
szemlélteti. A tématérkép Osszefoglalja, hogy a vizsgalat milyen teriiletekre fokuszalt: a
digitalis vilag és egyiittmiikodések, a konyvtari mikodés és szolgaltatasok, a stratégiai
kérdések, valamint a megujulas kihivasai. Az dbra jol mutatja, hogy az interjuk soran érintett
altémak atfogd képet adnak a konyvtari intézmények aktualis miikodésérdl és fejlesztési

iranyairol.

Kényvtari szolgaltatlasok

Digitalis es online

. . e Olvasasnépszerasité
konyvtari szolgaltatasok

Digitalis vilag és Konyvtari mikddés i programok, kezdemenyezések

Kézéssegi media es egyuttmikoédések és szolgaltatasok
influenszerek

Oktatas és
konyvtarpedagogia

Egyuttmukodések

Olvasasnépszerusités és

kényvkultura
INTEZMENYVEZETOI
INTERJUK TEMATERKEPE
Marketing
Koénywvtarak és kihivasok
Szakr,n?' ° ls "T:Eg'a' ------ Stratégia  |--t-- Megujulas  [-----
lranyelve Fenntarthatosag és

innovacio

Kozosségi szerepek és
tarsadalmi hatas

20. abra Az intézményvezetokkel készitett félig strukturalt interjuk tématérképe
(sajat szerkesztés, N=20)

5.4.2. Akonyves influenszerek bemutatasa

A kutatasban 0sszesen 40 konyves influenszer vett részt, akiknek adatai alapjan atfogod képet
kaphatunk a hazai konyves tartalomgyartok kozosségének dsszetételérdl. A demografiai adatok
elemzése soran kiemelten vizsgaltuk a nemek aranyat, az ¢€letkori eloszlast, a foglalkozasi
hatteret, a foldrajzi elhelyezkedést, valamint az influenszer-tevékenység kezdeti idépontjat (13.
tablazat). A résztvevok nem szerinti megoszlasa erdteljes néi dominanciat mutat, 35 nd, s
minddssze 5 férfi taldlhatd a mintaban. Ez is jol tiikrozi a kdnyves tartalomgyartas altalanos
trendjeit, ahol a nok egyértelmiien feliilreprezentaltak. Az influenszerek atlagéletkora 31 év,
amely egy fiatal, aktiv korosztaly jelenlétét jelzi. Az életkorok 23 és 42 év kozott szorodnak,
ami azt mutatja, hogy a konyves tartalomgyartds irdnt els6sorban a fiatalabb, digitalis
platformokon magabiztosan mozg6 generacié érdeklddik. A foglalkozasi hattér tekintetében
jelentds diverzitas figyelhetd meg, melyet az aldbbi tablazatban is szemléltettiink. Ez a

sokszinliség arra utal, hogy a konyves influenszerek nem egyetlen szakmai csoportb6l keriilnek
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ki, hanem eltérd tarsadalmi és munkaerdpiaci hattérrel rendelkez6 személyek is aktiv szerepet
vallalnak az olvasds népszeriisitésében. A foldrajzi elhelyezkedés szintén valtozatos képet
mutat. Bar a résztvevok jelentds része Budapesten €1, szamos vidéki nagyvaros (Miskolc,
Debrecen, Szeged, Gydr), illetve hataron tali telepiilés (Sepsiszentgyorgy, Dunaszerdahely) is
képviselteti magat a mintdban. Ez a {0ldrajzi diverzitas hozzajarul ahhoz, hogy az
olvasasnépszertiisitok altal kozvetitett tartalmak szélesebb tarsadalmi rétegekhez juthatnak el.
Az interjualanyok kozott akadnak olyanok, akik mar kozel két évtizede aktiv, tapasztalt
szereplok, valamint vannak egészen friss, tjonnan belépd tartalomgyartok is. Ez a dinamikus
idobeli eloszlas (2005-2023) a konyves influenszer kozosség folyamatos meghjulasat és

badviilését tiikrozi.

13. tablazat A kutatasban részt vevo kényves influenszerek bemutatasa 2025.08.19.-i adatok

alapjan
Nem | Kor | Foglalkozas Telepiilés Platform és kovetés Kezdet

YouTube 12.400, Instagram

il nd 28 babszinész Miskolc 6596, TikTok 4805, Facebook | 2018
2500, moly.hu

. ,, véllalati Facebook 960, Instagram

i2 no 42 kommunikécid Budapest 2127, Spotify 2016

. ,, . ,, Instagram 479, TikTok 1253,

i3 nd 37 kutat6-elemz6 Budapest Facebook 1400 2017

i4 |ns |28 | értékesitd Bélapatfalva Instagram 5147, TikTok 3833, | ;)
moly.hu

i5 |n¢ |33 | Dumdnpolitikai Sopron YouTube 6630, Discord 2016

adminisztrator

i6 nd 39 alumni koordinator Szeged ZgjestOk 1300, Instagram 2020

. . o . « Instagram 4592, Facebook

i7 férfi | 37 konyvesbolti munka Gy6r 7200, sajét weboldal 2010

. " olasz nyelvii pénziigyi Instagram 7706, TikTok

i8 | nd 23| asszisztens ) 11.300, moly.hu, blog 2018

. " . Instagram 13.100, TikTok

i9 né 26 IT projektmenedzser Budapest 8057. blog 2020
Instagram 5523, Facebook

il10 | no 26 véllalkozd Miskolc 164, TikTok 1129, Threads 2022
864, blog
Instagram 32.800, Facebook

ill | nd 23 orvostanhallgato Debrecen 3300, Threads 3157, blog 2014
180.000, Pinterest, moly.hu

il2 | nd 34 anya Pusztaszabolcs Instagram 3481, moly.hu 2023

il3 | nd 34 konyveld Erd Instagram 7143, blog 2020
TikTok 16.300, YouTube

i1l4 | nd 24 koordinator multinal Nyiregyhaza 6840, Instagram 4321, 2019
moly.hu

i15 [ nd |27 | babafotos Tolna L?Ztgagram 7084, TikTok 1729, | 1
YouTube 4950, Instagram

. . v g . , - 6607, TikTok 3509, Facebook

il6 | férfi | 41 kozépiskolai tanar Nagykoros 1500, Threads 1209, X 400, 2020
moly.hu

. ,, , YouTube 3140, Instagram

i1l7 | nd 41 muzeologus Budapest 2147, moly.hu 2020
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i18 | nd 30 radios hirszerkesztd Sepsiszentgyorgy Ilr;s(;ggram 1129, Facebook 2015
Instagram 8140, TikTok
i19 | férfi | 22 marketing Szeged 14.200, YouTube 5860, 2019
moly.hu
i20 | nd 40 kormal}yt}sztwselo, Dunakeszi Instagram 4283 2022
doktorjeldlt
i21 | nd 30 ugyfelszrolgalatl Vasarosnamény Instagram 4674, TikTok 500 2022
munkatars
i22 | nd 27 tandr Dunaszerdahely Instagram 2288 2019
23 [n6 |24 | beszamolo készit Hajdészoboszlo | Lnstagram 5085, TikTok 4477, 1 ) g
Facebook 64, blog
24 |n8 |21 | cgyctemi hallgaté Hajdészobosz6 {)‘llztgagram 3783, TikTok 1102, | 5
i25 | nd - konyvtaros Szada blog, Spotify, Instagram 2078 | 2005
i26 | nd 37 tﬁzfr}:fiif’)ml tandrsegéd, Debrecen blog, Spotify, Instagram 2378 | 2010
i27 | nd 25 egyetemi hallgato Budapest Instagram 4735, TikTok 7358 | 2020
. . " ‘s YouTube 5840, Facebook
i28 | férfi | 34 szerkeszt6, forditd Budapest 3300, Instagram 1291 2020
i29 | no 33 szakmai tréner Miskolc Instagram 3818, TikTok 1432, 2023
Spotify
inior alkalmazas YouTube 8410, TikTok 2033,
i30 | nd 24 J e Kalocsa, Budapest | Instagram 2082, Spotify, 2018
tizemeltetési mérnok
moly.hu
i31 | nd 29 értékesitd, vallalkozd | - Instagram 2362 2016
i32 | nd 30 nyomdaban GYEK Békéscsaba Instagram 2385 2021
. ,, egészségiigyi dolgozo, Instagram 4348, Facebook
i33 | nd 26 adminisztrator Szeged 377, moly.hu 2020
i34 | nd 25 jogasz Budapest Instagram 4217, TikTok 1424 | 2020
i35 | né 51 irodalomterapeuta Budapest Instagram 5069 2019
i36 | férfi | 28 marketinges - Instagram 3037, TikTok 1332, 2018
moly.hu
i37 | né 23 konyvesbolti elado Budapest Instagram 2045, TikTok 3066 | 2022
i38 | ng |33 | customerservice Monorierds Instagram 3382 2024
representative
i39 | nd 31 labor asszisztens Debrecen Instagram 5073, TikTok 1359 | 2021
i40 | nd 48 PR menedzser Torokbalint Instagram 5108 2021

Az anonimitas érdekében a konyves influenszerek felhasznalonevei nem szerepelnek a tablazatban, sem a dolgozat

tovabbi részében. (sajat szerkesztés)

témakoreit rendszerezi. A tématérkép vizualisan Osszegzi, hogy az interjuk milyen teriileteket
érintenek: az olvasasi attitidoket és szokasokat, a digitalis vildg és kozosségi média szerepét,
az irodalmi élményeket, valamint a konyvtarakhoz és kozosségi egyiittmiikodésekhez

kapcsolodo aspektusokat. Az egyes f0 témakhoz tovabbi altémék tartoznak, amelyek

Akovetkezd, 21. abra a konyves influenszerekkel készitett félig strukturalt interjuk f6bb

részletesen bemutatjak a vizsgalt kérdéskoroket.
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felelossegkore
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Konyvtarhasznalat |
[ Irodalom és mufajok T dalom 6s Konyvtar és Konyvtari egyuttmikodes |
= . - kozossegi -~
olvasmanyélmeény R o
egyuttmukodések Konywvtari programok |

| Kételez6 olvasmanyok

Egyuttmukodesek |

21. abra A kényves influenszerekkel készitett félig strukturalt interjuk tématérképe
(sajat szerkesztés, N=40)

5.4.3. A kényvtaros minta bemutatésa’®

Az aldbbi, 14. tablazatban a szakképzett konyvtarosok régids és fovarosi eloszlasat
szemléltetjiik, hasonld eloszlast mutat a kutatdsunkban résztvevd konyvtarosok regionalis
eloszlasa. A valaszadok eloszlasa viszonylag egyenletes a Dél-Alfoldi és Eszak-Alfoldi régiok
kozott, kortilbeliil az 6sszes valaszado 43-43%-at teszik ki, mig a Nyugat-Dunantuli régiobol
joval kevesebb konyvtaros vett részt a felmérésben (13%). Tehat az adatok alapjan a minta
foldrajzilag nem teljesen kiegyenstlyozott, ami befolyasolhatja az eredmények
altalanosithatosagat. Bizonyos varmegyékben, mint példaul Béacs-Kiskun, Pest ¢s Baranya,

magas a kérdoiv kitoltottsége.

14. tablazat Szakképzett konyvtarosok szama régios eloszlasban

Régié Szakképzett konyvtarosok szama
Eszak-Alfoldi régié 633
D¢1-Alfoldi régid 482
Nyugat-Dunantuli régid 407
Budapest 182

Forras: Konyvtari Intézet Adatvizualizacid (sajat szerkesztés)

A mintdban szerepld konyvtarosok 23 és 73 év kozottiek (22. abra), atlagéletkoruk 46 év
(szords: 9,886) (N=254, missing=3). A konyvtaros minta ¢€letkori és nemi Osszetételének

vizsgalata soran megallapitottuk, hogy a férfiak atlagéletkora 45 év (szoras: 9,863), mig a néké

3¢ OlvNev_Konyvtaros 2024 adatbazis
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46 ¢év (szoras: 9,903). Az egytényezOs varianciaanalizis (ANOVA) eredményei alapjan
(F(x,y)=0,481; p=0,489) nem mutathat6 ki statisztikailag szignifikans kiilonbség a férfi és ndi
konyvtarosok atlagéletkora kozott, mivel a szignifikancia értéke meghaladja a 0,05-0s
kiiszOobot. Az Osszefiiggés erdsségét jelzo Eta (0,044) és Eta Squared (0,002) értékek rendkiviil
alacsonyok, ami arra utal, hogy a nem minddssze 0,2%-ban magyarazza az ¢életkor variancidjat,
a két valtozo kozott gyenge kapcesolat all fenn. A nemek aranyat tekintve egy dominansan ndi
mintarol beszéliink (81,9%), a férfi konyvtarosok aranya minddssze 15,7%. A vélaszadok

40,9%-a varmegyei hatokorli konyvtarban dolgozik.

19,7%
18,5%
15.4% 16,1% 15,7%
I I | I
23-35 36-41 42-46 47-50 51-56 57-73

22. abra Kényvtarosok korcsoportok szerinti eloszlasa
(sajat szerkesztés, N=254, missing=3, OlvNev_Koényvtaros 2024 adatbazis)

Ezek alapjan a kutatds konyvtaros mintajanak demografiai jellemzoéit a ndi tobbség, a
kozépkoru atlagéletkor €és a regionalis koncentracid hatdrozza meg, mikdzben a nem ¢€s az

¢letkor kozotti kapcsolat statisztikailag elhanyagolhatd mértéki.

5.4.4. Akonyvtarlatogatd minta bemutatdsa®’

A konyvtarlatogatd minta szintén (N=459) dontéen ndkbdl all (92,6%), az atlagéletkor 36 €v, a
korcsoport 10 és 76 év kozott szorodik (23. abra).

37 OlvNev_Konyvtarlatogatd 2024 adatbazis
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18,9%

16,5%  16,7%
14,3% 14.8%
10,8%
4,3%

10-17 18-24 25-29 30-34 35-39 40-49 50-76

23. abra Kényvtarlatogatok korcsoportok szerinti eloszldsa
(sajat szerkesztés, N=459, missing=17, OlvNev_Konyvtarlatogato 2024 adatbdazis)

Regionalis eloszlas tekintetében (24. dbra) a valaszado konyvtarlatogatok a legnagyobb
aranyban az Eszak-Alfoldi régiobol (37,2%) keriiltek ki, ezt koveti a Dél-Alfoldi régio (24,7%),
a budapesti FOvarosi Szabd Ervin Konyvtar (FSZEK) felhaszndloi (21,9%) és a Nyugat-
Dunantuli régio6 (14,8%). A minta 1,4%-a hataron tuli teriiletekrdl szarmazik. Iskolai végzettség
szempontjabol a valaszadok tobb mint fele (56,2%) rendelkezik felséfoku (féiskola, egyetem),
17,4%-uk  szakkozépiskolai/technikum,  13%-uk  gimnaziumi  végzettséggel. A
konyvtarlatogatas gyakorisadga alapjan a felhasznalok tobbsége havonta (32,8%) vagy havonta
tobbszor (29,5%) latogatja a konyvtarat. A hetente tobbszor (9,3%) és hetente egyszer (8,6%)
jarék aranya alacsonyabb, mig a negyedévente, félévente €s évente jarok aranya még kisebb

(7.3%, 5,1% és 7,5%).

1,3%

= D¢1-Alf6ldi régio = Nyugat-Dunantuli régié = Eszak-Alfoldi régio
FSZEK hatéron tal

24. abra Konyvtarlatogatok regiondalis eloszldsa
(sajat szerkesztés, N=459, missing=23 OlvNev_Konyvtarlatogato 2024 adatbazis)
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A konyvtarlatogatas gyakorisdgat megvizsgaltuk mas hattérvaltozok alapjan is. Nemek
szerint egyértelmii szignifikans kapcsolat volt megfigyelhetd. A két valtozo kozotti kapcesolat
feltarasara Khi-négyzet probat alkalmaztunk, s megvizsgaltuk a Likelihood Ratio és a Linear-
by-Linear Association ¢&rtékeket is. A Pearson-féle Khi-négyzet proba eredménye
(¥*(6)=15,770, p=0,015), mely azt jelenti, hogy a ndk ¢és a férfiak konyvtarlatogatasi szokasai
statisztikailag szignifikansan eltérnek egymastol, tehat a nem befolydsolja a konyvtarlatogatasi
szokasokat. A Likelihood Ratio teszt szintén szignifikans eredményt mutat (y*(6)=14,744,
p=0,022), megerositve a két valtozd kozotti kapcsolatot. Azonban a Linear-by-Linear
Association teszt (¥*(1)=2,232, p=0,135) nem mutatott lineéris tendenciat a nemek szerinti
konyvtarlatogatasi gyakorisagban. Tovabba kereszttdblaelemzés alapjan megallapithatjuk,
hogy a nék gyakrabban (tobbnyire havonta N=141) jarnak konyvtarba, mint a férfiak. Azonban
fontos figyelembe venni, hogy a minta nem reprezentativ, mivel a ndk aranya jelentésen
magasabb.

Viszont korcsoportok szerint nem szignifikdns a konyvtarhasznalat gyakorisaga
(p=0,139), de linearis kapcsolatot fedeztiink fel a két valtozd kozott. Ez azt jelenti, hogy az
¢letkor novekedésével a konyvtarlatogatas gyakorisaga valamilyen moddon valtozhat
(novekedhet vagy csokkenhet), de ez a kapcsolat nem elég erés ahhoz, hogy a teljes mintara
nézve statisztikailag szignifikans legyen. Ahogy mar emlitettiik, a legtobb valaszad6 havonta
vagy havonta tobbszor jar konyvtarba, s a 40-49 éves korosztaly bizonyult a legaktivabbnak
(N=87), mig a legfiatalabbak (10-17 éves kor) a legkevésbé aktivnak (N=20). Az iskolai
végzettség alapjdn a felsdoktatdsi végzettséggel rendelkezOk bizonyultak a legaktivabb
konyvtarlatogatoknak (259 {6), mig a legfeljebb 8 osztalyt végzettek a legkevésbé aktivnak (17
f6). A Pearson-féle Khi-négyzet proba eredménye nem mutatott szignifikdns kapcsolatot
(x*(36)=22,696, p=0,959), tehat a valaszadok iskolai végzettsége nem befolyasolja a
konyvtarlatogatas gyakorisagat. A konyvtarlatogatas gyakorisdga normalis eloszlast, ferdesége

(skewness) 0.419, csucsossaga (kurtosis) 0.127.

15. tablazat A kényvtarlatogatas gyakorisaganak eloszlasa régiok szerint

Milyen gyakran jar konyvtarba?

hetente havonta . oy s , >

t6bbszor hetente tobbszor havonta | negyedévente | félévente | évente | Ossz.
22;;,"""”‘ 12,03% | 7.4% | 23.14% | 3148% | 7.4% 5.55% | 12.96% | 100%
lzlyf‘i‘ﬂg;‘it'régié 13,84% | 7,69% | 32,3% 33,84% | 6,15% 1,53% 4,61% | 100%
Eff;'(‘h vigig | 745% | 8.69% | 3478% | 3209% | 621% 559% | 4.96% | 100%
FSZEK 4,16% 937% | 33.3% 31,25% | 10,41% 6.25% 52% | 100%
hataron tal | 0 16,6% |0 50% 0 0 33.3% | 100%

(sajat szerkesztés, N=436, missing=23, Olv_Nev_Konyvtarlatogaté 2024 adatbazis)
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Miel6tt konkrét témank kutatasi eredményei ratériink, a konyvtarlatogatas céljara is
kitériink (25. abra). Az adatok alapjan, ahogy azt a koOvetkezd é&bra is mutatja, a
konyvkolcsonzés bizonyult a legfobb motivacionak: a havonta tobbszor jarok koziil 129 6, a
havonta jarok koziil 116 f6 kolcsondz konyvet, tovabbra is ez a konyvtarak elsddleges
funkcidja, és a latogatasi gyakorisag szignifikdns, de nem lineéris kapcsolatban all e céllal
(p<0,05). A helyben olvasas és bongészés szintén népszerii: a havi tobbszori felhasznalok koziil
99 16, a havi rendszerességii latogatokbol pedig 147 16 €l ezzel a lehetdséggel. A statisztikai
vizsgalatok (Pearson Khi-négyzet, Likelihood Ratio, lineéris kapcsolat) mind szignifikéns
Osszefliggést mutattak (p<0,05), ami arra utal, hogy a konyvtarlatogatds gyakorisaganak
novekedésével aranyosan nd a helyben olvasas valosziniisége. Ez aldtdmasztja azt is, hogy a
konyvtarak fontos kozosségi terek. Az internethaszndlat foként a hetente tobbszor jarok kdrében
jellemzd (23 £6), mig mas csoportokban elenyészd, bar szignifikdns kapcsolat mutathato ki ezen
cél esetében is (p<0,001), de az alacsony gyakorisdg miatt az eredményeket 6vatosan kell
értelmezni. A gyermekkonyvtari szolgaltatasokat is sokan veszik igénybe (havonta tobbszor
jarok: 102 f6; havonta jarok: 108 f0), azonban a hasznalatuk fliggetlen a latogatasi
gyakorisagtol. Tovabbi célok koziil az ujsag- és folydirat-olvasds, a sajat dokumentumok
eldallitasa (fénymasolds, szkennelés), kreativ foglalkozasok, tdjékoztatd szolgalat
igénybevétele, felnétteknek szold rendezvények, valamint képzések, workshopok esetében
szignifikans, tobbnyire linedris kapcsolat mutathatdo ki a konyvtarlatogatds gyakorisagéaval
(p<0,05). Ezek a szolgaltatasok fontos szerepet toltenek be a konyvtar kzosségi €s informaciods
funkciodiban, és fejlesztésiik tovabb novelheti a latogatok elkotelezddését. A konyvtarkozi
kolesonzeésnél gyenge, de 1étezd linedris kapcsolat figyelhetd meg, mig a gyermek- €s ifjusagi
programok esetében nincs szignifikdns Osszefiiggés a latogatasi gyakorisadggal. A valaszado
konyvtarlatogatok egyéb célok kozott leggyakrabban a tanuldst és a munkat emlitették, de
eléfordultak zenei programok, ird-olvasd talalkozok, szakirodalomkeresés, konyvklub,
eldadasok, nyomtatas, illetve a konyvtar hangulata és illata is, mint a konyvtarba jaras céljai.

Ezek mind-mind az elére megadott célok részegységeinek tekinthetdek.
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egy¢éb

képzések, workshopok
gyermekkonyvtari programok
felnétteknek sz616 rendezvények
tajékoztatd szolgalat igénybevétele
kreativ foglalkozasok
internetezés

gyermekkonyvtar hasznalata
konyvtarkozi kdlesonzés

sajat dokumentumok eldallitasa
ujsag, folyoirat olvasasa
helyben olvasas, bongészés
konyvkolesonzés
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m 3,70%
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m [0,67%

H 257%
) ) 3 7%,

25. abra Kényvtarlatogatas céljai
(sajat szerkesztés, N=459, OlvNev_Konyvtarlatogato 2024 adatbazis)
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6. Eredmények

A digitalis korban az olvasasi szokdsok és az olvasova nevelés folyamatosan valtozik, amelyre
a kozkonyvtaraknak és a konyves influenszereknek egyarant reagalniuk kell. A kutatas
kozéppontjaban annak vizsgalata all, hogy a kozOsségi médidban aktiv konyves
tartalomgyartok és a kozkonyvtarak egyiittmiikodése milyen 0j lehetdségeket kindlhat az
olvasova nevelés tamogatasara. Az eredmények bemutatasa el6tt fontos hangsulyozni, hogy a
konyvtarak hagyomanyos szerepe, az olvasasi kultura fejlesztése, az irodalom népszeriisitése
napjainkban kiegésziil az online térben valé aktiv jelenléttel. A konyves influenszerek hiteles,
személyes hangvétell tartalmai, széles kdvetotaboruk és kozosségépitd tevékenységiik révén
jelentds hatassal lehetnek az olvasési attitidok formalasara, az olvasas tarsadalmi presztizsének
novelésére €és a konyvtarak szolgaltatasainak népszeriisitésére. A kutatas eredményei
ravilagitanak arra, hogy a kozkonyvtarak és a konyves influenszerek kozotti egylittmiikodés
nemcsak az olvasdva nevelés Uj utjait nyithatja meg, hanem hozzdjarulhat a konyvtarak
megujulasdhoz, a kozosségi élmény erdsitéséhez és az olvasdi kozosségek bovitéséhez is. A
kovetkezo alfejezetek a vizsgalat hat f6 témajat mutatjak be a négy aktor (konyvtarigazgato,

konyves influenszer, konyvtaros, konyvtarlatogatd) szemszogebol.

6.1. FelelOsség és szerep az olvasasnépszeriisitésben

Az olvaséas népszeriisitése Ossztarsadalmi feleldsség, amely nem harithatd csupan egyetlen
intézményre vagy szereplore. A konyvtarvezetok gondolatai alapjan vilagosan kirajzolodik az
a komplex intézményi halozat, amely az olvasaskultira megorzéséért €s fejlesztéséért kozosen
vallal szerepet (16. tablazat). Ennek a halozatnak harom meghatarozo pillére a csalad, a
kozoktatas (6voda, iskola), és a konyvtarak, de fontos kiemelni, hogy az olvasas tdmogatdsa

minden kulturalis €s oktatasi intézmény, valamint a teljes tarsadalom k6zos feleldssége.

16. tablazat Az olvasova nevelés felelosségkorének kodcsaladja az intézményvezetoi
interjukban

Szuperfaktor Faktor Alfaktor Szovegszegmens
,,a jo kapcsolatok nagyon fontosak ebben’
(intvez4)
,, Az olvasas népszeriisitése minden kulturadlis és
oktatasi intézmény feleldssége” (intvez5)
A kulturalis szféra minden szerepldjének
felelossége. Konyvtarosok, irok, kiadok,
konyvkereskeddk, kulturdlis menedzserek,
ujsagirok, pedagogusok...” (intvez20)

>

egylittmikddések

olvasdva olvasasnépszerusités
nevelés
felelosségkore

olvasaskultara
fejlesztése

kulturalis szféra
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,» ... mindenkinek a maga hatokorében kell a

tarsadalr’m . tarsadalom szempontjabol hasznos tevékenységet
szerepvallalas P
kifejtenie” (intvez6)
. ., ... €rdekeltek az irok, és a konyvkiadok,
konyvipar

kényvesboltok is” (intvez16)
Az olvasas tarsadalmi kérdés ... a csaladoktol
kezdve egészen a kormanyzati szintig, ugye az

jogszabalyi és

kormanyzati L o " ., -
. y oktatasiigyon keresztiil, kulturan keresztiil
iranyelvek s

szerepe van”’ (intvez9)

., ... az otthoni olvasas, a csaladi olvasas mar
olvasova konyves kdrnyezet akar csecsemdkorban, mar terhesség ideje alatt is
nevelés pozitiv eredményekkel jar” (intvez3)
csaladi ,, Természetesen a sziiloknek is van feleldssége,
szintere mese nyilvan azzal, hogy ok olvasnak-e otthon a

gyerekeknek” (intvez2)

. . ,, Csak annyira leterheltek a pedagogusok és a
iskolai , didakok is, hogy egyre kevesebb idd jut konyvtari
kapcsolattartas ’

vagy kényvtarhaszndlati orakra” (intvez3)

olvasc'?veil | konyvtar-iskola e HAZYON-NAZYON fontos, hog.)./ évoddslfént,

nevelés iskolai ; iskolaskent szervezett keretek kozott is eljussanak
. partnerség . A

szintere a konyvtarba” (intvez19)

,» ... az iskolaknak is komoly szerepe van az

olvasas megszerettetésében a kézésen olvasott

olvasmdanyokkal” (intvez18)

., Oridsi szerepiink van a kisgyermekek olvaséva

nevelésében, a tanulasi nehézségek lekiizdésében,

a gondolkodas, a képzeleterd fejlesztésében...”

(intvez5)

., A kényvtarnak is jelentos szerepe van, de csak

akkor tud tenni valamit, ha a csalad és az iskola

lehetove teszi, hogy elérje a gyerekeket”

(intvez13)

., Létezésiink alapja, hogy minél tobben

latogassadk konyvtarunkat, kélcsonozzenek

dokumentumokat, vegyenek részt

rendezvényeinken.” (intvez18)

,»a konyvtarnak alapvetd feladata az

olvasasnépszeriisités, evidencia, ezt az 1997-es

torvény is eldirja...” (intvezl)

A kényvtarnak megerdsito, tamogato,

igényfelkeltd szerepe van” (intvezl12)

A tablazatban szerepld faktorok és alfaktorok csokkend gyakorisagi sorrendben szerepelnek.

(sajat szerkesztés, N=20)

kotelezo
olvasmanyok

gyermekkonyvtar

konyvtari stratégia
olvasova
nevelés

konyvtari
szintere konyvtarhasznalat

konyvtari
alapfeladat

altalanos hatokor

Az olvasasi szokasok megalapozéasa jO esetben mar ovodaskorban elkezdddik, ahol
jatékos formaban készitik eld az olvasas iranti nyitottsagot, megteremtik azokat az alapokat,
amelyekre az iskolai olvasastanitas és -fejlesztés épiilhet. Az iskolak szerepe kettds jelentdségii,
hiszen egyrészt fejlesztik az olvasastechnikai készségeket, masrészt pedig lehetdséget
biztositanak az olvasés iranti szeretet elmélyitésére, kiilondsen akkor, ha egyiittmiikodnek a
kozkonyvtarakkal, vagy igénybe veszik az iskolai konyvtarakat. Ez csak a pedagogusok és a
konyvtarosok egyiittmiikodésével lehet sikeres. Az intézményvezetok allaspontja szerint is a
csalad az egyik legmeghatdrozdbb tényezd a gyermek olvasova valdsaban, hiszen a sziilok
példamutatasa, az otthoni olvasasi szokasok, a konyvekhez fiiz6d6 viszony mind-mind a

gyermek értékrendszerét és érdeklddését alakitjak. Az olvasdva nevelés tehat nem az iskolaban
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kezddédik, hanem ahogy az egyik igazgato kiemelte: ,, ... Koddaly Zoltan gondolatat kolcsonvéve
a zenei nevelésrol, sziiletés elott kilenc honappal, vagyis az olvasaskultiura gyokerei mélyen a
korai gyermekkorba, sot a csaladi hattérbe nyulnak vissza” (intvez10).

Az olvasdva nevelés soran a konyvtarak szerepe nem csupan kiegészitd, hanem sok
tekintetben kulcsfontossagu. A konyvtarak nem vallalhatjak at a csalad és az iskola felelosségét,
de olyan inspiral6, befogado és tdmogato kornyezetet nydjthatnak, ahol az olvasas 6romforrassa
valhat. Azonban fontos kiemelni, hogy a konyvtarak csak akkor tudjak hatékonyan betdlteni ezt
a szerepet, ha a csalad és az iskola megteremti annak lehetdségét, hogy a konyvtar elérje a
gyerekeket. A felelosség tehat megosztott: a konyvtarak nem oOnmagukban, hanem mas
intézményekkel és csaladokkal egyiittmiikodve tudjak kibontakoztatni az eszkdztarukat. Ebben
az egylittmiikodésben a konyvtaraknak kiemelkedd szerepe van, de sosem kizardlagos vagy
0nallo. Az olvasds, ahogyan egy konyvtarvezetd megfogalmazta ,, valojaban népszeriisiti sajat
magdat” (intvez9). Az élmény, az érték ¢s a k6z6sségi megtapasztalds egylitt teremti meg azt az
olvasobarat kornyezetet, amelyben a gyerekek nyitotta valnak a konyvek vilagara. Ebben a
folyamatban a konyvtar elengedhetetlen partner.

A konyvtarvezet6khoz hasonloképp vélekednek az olvasdva nevelés feleldsségkorérol
a konyves influenszerek is, szerintiik az olvasaskultara terjesztésének feleldssége egyszerre
senkié¢ és mindenkié: egyéni, csaladi, mikrokozosségi és intézményi szintli, és nehezen
kortilhatarolhato, ki viseli ennek a terhét. A sziil6k szerepe kitlintetett fontossagu: ,, szerintem
ez a csaladban dol el” (117), de sok tartalomgyartd hangstlyozta, hogy megszabott keretek
kozott a csaladi minta 4taddsa akadéalyokba litkozhet. A mikrokdrnyezet, vagyis a csalad, a
baratok ¢€s a kortarsak formald ereje kulcsfontossagu az olvasasi szokasok kialakuldsaban, de
,,Nem lehet felelost tenni, mert ondllo dontés az ember szamara: olvas, vagy nem. Példat
mutathatunk, sziilok, baratok, kollégak, barki” (i7). Mindemellett ki kell hangsulyozni a
kozoktatasi keret szerepét, legyen sz6 korszerli iskolai konyvtarakrol, az irodalomhoz valo
hozzaférésrol: ,, Ez egy nagyon fontos kézoktatdsi cél és ehhez kapcsolodoan ez egy politikai
cél is kéne, hogy legyen, tehat minden kulturaval foglalkozo intézmény, akar politikai, akar civil
oldalon” (12). Az influenszerek azt is kiemelték, hogy a kultiraval foglalkoz6 intézményeknek
kozos célt kell kitlizniiik az olvasas népszeriisitésében, azonban egyik szereplé sem valhat
egyediili feleldssé. A tartalomgyartok sajat megfogalmazasuk szerint , kis halak™ ebben a
folyamatban, hatdsuk korlatozott, mégis fontos inspiraciot és példaképet jelenthetnek
kovetdiknek. (,, Nem vagyok annak a hive, hogy erdszakkal ra lehet venni valaki az olvasasra.
Inkabb a példamutatasban, az élmények atadasaban hiszek... az olvasok tudjak leginkabb
dtadni a konyvek és adott olvasmanyok szeretetét.” - i11). Tobben kiemelték, hogy az olvasas
végsOsoron 6nallo, egyéni dontés eredménye, amelyet 6sztondzni lehet, de kényszeriteni nem,
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s ebben elsésorban a mar emlitett példamutatdsnak van meghatarozo szerepe (,, Szerintem
mindenkinek a sajat felelossége, senkit sem lehet olyanra kényszeriteni, amit nem akar...” -
i34). A felelosség ezaltal nem ruhdzhato at egyetlen kozosségre vagy intézményre, hanem
megosztott, sokszereplds rendszerben, a tarsadalom minden rétegét integralva mukodik. Az
inspirdld példak, az elérhetd konyvtari infrastruktura és a tamogatod tarsadalmi kornyezet
egylttesen segithetik eld, hogy ujabb generaciok valjanak elkotelezett olvasokka.

Az olvasova nevelés tarsadalmi feleldsségének kérdése a konyvtarosok korében végzett
felmérésben 6t f6 kategoriaban jelent meg (26. dbra). A valaszokbol egyértelmiien kitiinik, hogy
a konyvtarosok a sziiloket, a csaladot jelolik meg legfontosabb szereplokként az olvasasi
attitidok kialakitdsdban. Ezt koveti az iskola, amelyet 228 0 tart elsddleges felelésnek, ami
ravilagit az oktatdsi intézmények kiemelt szerepére a gyermekek olvasdsi szokasainak
formalasaban. A konyvtarak, mint a formalis és informalis tanulds szinterei, szintén jelentds
szerepet kapnak. Ezek az adatok megerdsitik a korabbi hazai (Vagoné Ugro, 2023; Nagy, 2021;
Radics, 2020; Toth, 2020; Huszti, 2018) és nemzetkozi (Zhang, 2024; Gonzalez Medina &
Trevifio Villarreal, 2020; Ramos & Vila, 2015; Mullan, 2010) kutatdsok eredményeit. A
civil szervezetek ¢és az egyéb kategoridk joval kisebb sullyal jelennek meg a valaszokban, ami
arra utal, hogy-a konyvtarosok els@sorban a hagyomanyos, intézményesitett nevelési tereket
tekintik meghatarozonak, mig a civil szféra és az alternativ kezdeményezések szerepét

marginalisnak itélik.

egyéb I 12.20%
civil szervezetek [N 23,62%
konyvtar [N 84,25%
szillé/csalad [ 96.45%
iskola [N 89,76%

26. abra Az olvasasnépszeriisités felelosségkore a konyvtarosok szerint
(sajat szerkesztés, N=254, OlvNev_Konyvtaros 2024 adatbazis)

Az ,egyéb” kategéridban emlitett tényezdk elemzése szerint az olvasova nevelés a
tarsadalom szinte minden rétegére kiterjed. Jelentds szerepe van a médidnak, kiilondsen a
kozosségi platformoknak. Tovabba fontosak a szocidlis kozeg kiillonb6zd formai is, mint az

ovodai nevelés, a kortarscsoportok ¢€s a vallasi kozosségek. De az olvasova nevelés nem csupan
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intézményi, hanem szélesebb értelemben vett kulturalis és kozdsségi feladat, amelyben minden
szereplonek, maganszemélyektdl a szervezeteken és oktatasi intézményeken at feleléssége van.
Ezen kiviil néhény konyvtaros kiemelte a kormanyzati, onkormanyzati és szakmai szervezetek
szerepvallalasat, hisz stratégiai ¢és anyagi tamogatdsuk nélkiilozhetetlen a konyvtari
szolgaltatdsok ¢és programok magas szinvonalanak, ezaltal az olvasova nevelés sikerének
biztositasdhoz.

Megvizsgaltuk, hogy az olvasdéva nevelésért felelds szereplok megitélése milyen
kapcsolatban all a valaszadd konyvtarosok életkoraval. Az eredmények alapjan az iskola
(p=0,160; Cohen’s d=0,297), valamint a konyvtar felelosségének megitélésében (p=0,410;
Cohen’s d=0,145) nem mutatkozott szignifikans életkorbéli kiilonbség, mind a fiatalabb, mind
az 1désebb konyvtarosok korében egységes a szerepiik elismerése. A sziild/csalad
felelosségének megitélésében ugyan kimutathatd volt életkorbéli eltérés, akik nem tartjak
felelosnek a csaladot, atlagosan idésebbek (52,75 év), mint akik igen (45,42 év); (p=0,038;
Cohen’s d=0,749) azonban a ,,nem felelds” csoport mintamérete rendkiviil alacsony (n=8), igy
az eredmény dvatos értelmezést igényel. A civil szervezetek (p=0,911; Cohen’s d=-0,017) és az
egy¢b (média, tarsadalmi kornyezet) (p=0,266; Cohen’s d=-0,217) feleldsségének megitélése
szintén nem filiggott a konyvtarosok életkoratol.

Ahogy a konyvtarosokban is megfogalmazddott a média, a kozszereplok ¢és az
influenszerek olvaséva neveld szerepe, ugy a konyvtarlatogatok korében is teret kaptak. A
kovetkezd, 27. dbran az influenszerek olvasdéva nevelésben betdltott szerepének jelentdségét
lathatjuk a konyvtarlatogatok szemszogébdl 1-5 Likert-skala segitségével (n=391, N=425). Az
adatok egyértelmilen azt mutatjak, hogy a konyvtarlatogatok korében széles korti egyetértés
mutatkozik abban, hogy az influenszerek jelentds hatdssal birnak az olvasasi attitidok €s
szokasok kialakitasdban. Az eredmény indokolhatd azzal, hogy a kozosségi médidban aktiv
olvasasnépszeriisitok képesek gyorsan és hatékonyan elérni a fiatalabb generacidkat, akik
szdmara az online jelenlét és a digitalis tartalomfogyasztds mindennapos tevékenység. Az
influenszerek személyes példamutatdsa, konyvajanldi, olvasasi kihivasai vagy tematikus
tartalmai hozzajarulhatnak ahhoz, hogy az olvasas vonzobb szabadidds tevékenység legyen. Ez
a tendencia 0sszhangban 4all a szakirodalommal is, amely szerint a kortdrs médiahasznalat és az
online kozosségek egyre meghatarozobb szerepet jatszanak a kulturdlis szokésok, igy az
olvasasi kultura formalasaban is (Dani & Szabd, 2024; Fodor, 2020; Silveira, 2021; Turkyilmaz,
2014).
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36,70%

31,52%

22,11%

0,
3,76% 2.35%

legkisebb szerep kisebb szerep kozepes szerep jelentds szerep legnagyobbb
szerep

27. abra Az influenszerek olvasova neveld jelentosége a konyvtdrldatogatok szerint
(sajat szerkesztés, N=425, missing=34, OlvNev_Koényvtarlatogato 2024 adatbazis)

A kutatas ezen részén azt vizsgaltuk, milyen szerepet €és feleldsséget tulajdonitanak a
kiilonboz6 szereplok (konyvtari intézményvezetok, konyvtarosok, konyves influenszerek és
konyvtarlatogatok) a konyvtaraknak az olvasova nevelésben, és hogyan tiikr6zddik ez az
olvasova neveld programokban (Alex-Nmecha & Horsfall, 2019). Ennek kapcsan feltételeztiik
(Ela., Hla.), hogy a kutatdsban részt vevd csoportok a konyvtarakat kiegészitd, tdmogatd
szereploként értelmezik az olvasova nevelésben, mikdzben az olvasasi szokasok kialakulasat a
csaldd—iskola kdzponti szerepe alapvetden befolyasolja. Eredményeink arra mutatnak ré, hogy
a konyvtarak szerepe az olvasova nevelésben elsdsorban kiegészitd és timogat6 jellegli (Toth,
2016; Csik, 2011), amit a vizsgalt szereplok egyarant megerdsitettek, akik az olvaséva nevelés
elsddleges szintereként a csaladot emelték ki (Canfield et al., 2020; Demir-Lira et al., 2019;
Mullan, 2010), majd ezt kdveti az iskola, s ezeket a szereploket tdmogatjak a kdnyvtarak (Joo,
2023). Tudomanyos szempontbol ezek az eredmények egy komplex, multidimenzionalis és
szektorok kozotti egyiittmikodésre épiild modellt erdsitenek meg, amelyben az olvasova
nevelés a csalad, az iskola és a konyvtarak koordinalt szerepvallalasaval valhat hatékony és
fenntarthat6 folyamattd. A konyvtari tevékenységek hatdsossaga nagymértékben fiigg a csalad
¢és az iskola altal biztositott feltételektdl, hozzaallasatol (Merga, 2019; Ailakhu & Unegbu,
2017; Toth, 2017; Ramos, 2015). Ez alapjan eredményeink alatamasztjak azt az eléfelvetést és
hipotézist, hogy a konyvtarak tdmogatd szerepet toltenek be az olvasova nevelés szinterén,
mikozben a csalad és az iskola elsddleges és meghatarozo feleldsséget visel ezen a téren, ezaltal

megerdsitve az egyiittmitkddésen alapuld szemlélet sziikségességét.
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6.2. Olvasova neveld programok, kezdeményezések, generaciok megszolitasa

Ahogy eddig is hangsulyoztuk, a 21. szazadi konyvtarak egyik legfontosabb kiildetése az
olvasova nevelés és az olvasasi kultura erdsitése, amelyet sokszinii, folyamatosan megujulo
programokon ¢és kezdeményezéseken keresztiil valdsitanak meg. Bar orszagos szinten nincs
kifejezetten egységes stratégia ezen a teriileten, a konyvtarak helyi szinten kreativ, a kozosségi
igényekhez és tarsadalmi valtozadsokhoz igazodo6 élménykdzpont programokat kindlnak annak
érdekében, hogy az olvasas megszerettetését ne kotelezd, hanem vonzo, Oromteli
tevékenységként mutassak be. Ezért a konyvtarak kiilondsen iigyelnek arra, hogy
rendezvényeik jatékos, inspirdld és kozvetlen hangulati atmoszférat kindljanak minden
korosztaly és minden tarsadalmi csoport szdmara. Ezen kiviil a konyvtarak programkinalata
nem korlatozodik az épiilet falain beliilre, a kitelepiilések, véarosi rendezvényeken vald
részvétel, a biblioboxok, valamint a konyvtari szolgaltatdsok kiilonbozé kozosségi
terekben torténd megjelenése 0j szintre emelik az elérhetdséget és a lathatosagot. Mindemellett
az intézmények fokozottan torekednek arra is, hogy befogado, otthonos konyvtari tereket
hozzanak létre, lehetdséget kindlva a kapcsolatépitésre, az alkotasra és a kozos élményekre. A
konyvtar ezaltal ,,harmadik hellyé” valik, a csalad és a munkahely/iskola mellett, megfelelve a
21. szazadi konyvtari képnek.

Az interjuk soran az intézményvezetOk kihangstlyoztak, hogy a programkindlat
tervezésénél kozponti szerepet jatszik a folyamatos megujulas. A konyvtarak rendszeresen
frissitik kinalatukat, 0j kezdeményezéseket vezetnek be, meglévo programokat gondolnak ujra.
A valtoz6 felhasznaldi igényeket szem eldtt tartva nyitnak az 0 technologiak, a digitalis
platformok  felé, példaul online kvizek, mesevidedk, konyvajanlé  videok,
allomanybemutatasok, eseménydsszegzOk, digitalis olvasonaplok, mobilapplikaciokban
kozzétett tartalmak, de nagy sikernek Orvendenek a kiilonb6z0 robotika vagy virtudlis
valosaggal kapcsolatos interaktiv foglalkozasok is.

A konyvtarak fontos szerepléi a varosi kulturalis életnek, €s gyakran egyediilallo
szerepiik van az olvasaskultira szervezett képviseletében. Sok esetben a varos részérdl is
elvaras, hogy kapcsolddjanak a jelentdsebb kulturalis, irodalmi programokhoz, vagy helyszint
biztositsanak ezeknek. A konyvtirak ezt a szerepet kulturdlis intézményekkel, civil
szervezetekkel, alapitvanyokkal, iskoldkkal, muzeumokkal, levéltarakkal, de akar a
renddrséggel vagy humanitarius szervezetekkel vald szoros partnerség révén toltik be.
Altalanossagban elmondhaté, hogy a nevelés-oktatasi intézményekkel egyiittmiikodésre

torekednek, az Ovoddk ¢és iskoldk szamdra rendszeresen szolgaltatnak tematikus
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programajanldt, s a pedagogusokkal egyeztetik eseményeiket a tanévi tanterveknek
megfelelden.

Fontos megallapitasként fogalmazhaté meg az interjuk alapjan, hogy a konyvtarak
gyakran kezdeményez6 szerepben jelennek meg az olvasova nevelés teriiletén, mivel telepiilési
szinten sokszor nem alakulnak ki mas, az olvasaskultiraval rendszerszinten foglalkozo
kezdeményezések. Ezekben az esetekben a konyvtar 100%-os elkotelezettséggel vallalja ezt a
feladatot. A konyvtari programok sokszinlisége, kozosségi jelenlétiik és egylittmiikodéseik
révén kulcsszerepet jatszanak az olvasaskultura fenntartasaban és kozvetitésében, ezt mutatja a
konyves influenszerek véleménye is.

A konyves influenszerek olvasasnépszeriisitd tevékenysége az elmult két évtizedben
dinamikus fejlédésen ment keresztiil, mikozben mind a tartalomgyartas idébeli mintazatai, a
kozosségi elérésiikben kirajzolddd demografiai sokszintiség, mind pedig a motivacios hattériik
¢s a megujuld konyvtari programokra adott reflexidik alapjan is korszerli olvasési kulturat
jelenitenek meg. A kutatasban részt vevo tartalomgyartok atlagosan 2019 6ta végeznek aktivan
olvasasnépszerusitd tevékenységet. Bar akadnak koztiik olyanok, akik mar 2005 6ta, manapsag
mar hétrél-hétre jelennek meg 1j hazai kdnyves influenszerek a kozdsségi médiaban. Ez a kozel
két évtizedes iddbeli szOrds azt mutatja, hogy a stabilitas mellett az online olvasasnépszerlisités
az utobbi években 1 lendiiletet vett, kiilondsen a digitalis platformokra épiilé fiatalabb
tartalomgyartok révén. A konyves influenszerek elérése demografiailag széles spektrumot fed
le. Az influenszerek célkdzossége alapvetden a tizenévesek, a fiatal felndttek és a kozépkortak,
de tobbnyire széles és sokszinli kovetdi dsszetétellel rendelkeznek. Ez nem csupan azt mutatja,
hogy az olvasds €s az irodalom digitalis térben vald Ujraértelmezése elérte a fiatalabb
generdciokat, hanem a k6zosségi médiaban rejld kulturdlis szemléletformald potencidlt is jelzi.
dinamikusan atfedik egymast. Az elsd a személyes Onkifejezés és kreativitas, az olvasashoz
valo szenvedély kreativ dokumentalasa, a digitalis naploirds, a blogolas vagy a képi—szoveges
ajanlok készitése. Ebben a dimenzidban nagy szerepe van az alkotdi 6romnek, az esztétikai
onmegvalositasnak és a tudatos Onreflexionak. A masodik motivacios csoport a kdzosségi
kapcsolodas irdnti vagy. A tartalomgyartok célja, hogy olvasotarsaikkal egyiitt egy, a konyvek
szeretetére €s megosztadsara ¢€pitd tamogatd kozosséget hozzanak 1étre, amelyben a
visszacsatolasok, baratsagok, kozos olvasasok és interakciok meghatarozo élményt adnak.
Harmadikként jelenik meg a tarsadalmi hasznossdg, vagyis az olvasasnépszeriisitok
kiildetéstudata: kiemelt céljuk, hogy kevésbé ismert, kortars vagy magyar szerzoket is kozel
hozzanak a kozonséghez, tdmogassak a kulturdlis edukaciot, hiteles €s Onazonos modon

formaljak az olvasasi szokasokat.
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Az olvasas fiatal generaciok korében torténd népszerisitése az influenszerek véleménye
szerint els6dlegesen a digitalis eszkozok dominancidjara, a BookTok, BookStagram és mas
online platformokon zajlé kdnnyen fogyaszthatd, vizualis tartalmak sikerére épit. A fiatalabbak
olvasasi szokasait tulnyomorészt a digitalis 1ét hatdrozza meg, melynek hatidsara a
leggyakrabban olvasott miifajok kézott a fantasy, a romantikus regény (és annak almiifajai), a
krimi, a young adult és disztopikus irodalom, valamint a konnyed, humoros vagy a kortars
problémakhoz kapcsolodo torténetek szerepelnek. A konyves tartalomgyartok hangsulyozzak,
hogy a miifaji és tematikus sokszintiségen, illetve az olvasmanyvalasztas szabadsagan keresztiil
lehet leginkabb belépési pontokat teremteni a fiatal olvasoknak, tehat az erdltetés helyett a
személyes érdeklddés, a szabad valogatas, valamint a példamutaté kortars és csaladi
szocializacid a kulcs, amint az az el6z6 alfejezetben is kihangsulyoztuk. Tovabba kiemelten
fontosnak tartjak a tartalomgyartok az olvasés kozdsségi elményét is. A konyvklubok, a kdzos
események, a konyvfesztivalok, vagy a digitalis interakcidos formak mind motivaljak a fiatal
olvasokat, erdsitik a tarsas kapcsolodast. A konyvtarak és az iskoldk fontos szerepet jatszanak
ebben az ifjusagi, modern, inspirald miivek széles kora elérhetové tételével, valamint az élénk,
inkluziv konyvtari terek és programok altal.

A konyvtari programok kapcsan az influenszerek széles repertoart hangsulyoznak,
amelyben egymast kiegészitik a klasszikus eseménytipusok (ir6-olvasod talalkozok,
konyvklubok, konyvbemutatok, dedikalasok, tematikus felolvasasok) ¢€s az innovativ,
kozosségi, jatékos vagy alkotdi programok (kvizek, tarsasjatékok, workshopok, filmklubok,
rajzpalyazatok, tematikus sétak, konyves piknikek). Ugy vélik, hogy a siker zaloga az é16,
modern, esztétikus konyvtari kornyezet, amely képes mind funkcionalisan, mind
atmoszférajaban igazodni a fiatalabb generéacio elvarasaihoz. Az online jelenlét, a digitalis
marketing és a k6z0sségi médiabéli kommunikacio pedig elengedhetetlen feltétele annak, hogy
a konyvtarak elérjék és bevonjadk az 0 olvasdi rétegeket. A programok soksziniisége, az
inkluzivitas, a személyes fejlesztési lehetdségek €s az interaktivitas a legfontosabb vonzerdje a
kortars konyvtaraknak.

A konyves influenszerek altal megvalositott olvasasnépszeriisités 1j, €lményszerii
paradigma mentén szervezddik, amelyben az olvasas individudlis és kdzosségi 6romforras, de
tarsadalmi-kulturalis esemény is egyben. A digitalis eszk6zok hasznalata, a kozosségi média €s
a programkindlat sokszinlisége mind azt szolgalja, hogy az olvasas valodi kdzosségépito,
edukativ és identitasformald erévé valjon a fiatalabb generacid és a szélesebb olvasokdzonség

szamara egyarant.
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17. tablazat Az interjukban emlitett konyvtari programok

Alfaktor: intézményvezetdok altal

Alfaktor: influenszerek altal emlitett

Faktor emlitett konkrét olvasasnépszeriisité | konkrét olvasasnépszeriisité programok
programok (n=20) (n=40)
konyvklub

iro-olvasé talalkozo
kerekasztal-beszélgetés

olvasasi verseny

oktatasi, fejleszto és . .
- 1elesz rendhagy6 irodalomora

konyvklub konyvbemutatd
ir6-olvaso talalkozo konyves kviz
kdnyvbemutato dedikalas
kulturalis és jeles napokhoz kapcsolédo programok | online konyvklub
kozosségi fesztival klubok workshop
programok kdnyvvasar felolvaso est
kdnyves adaptaciok kdnyves piknik
versklub konyves elvonulas
filmklub fesztival
filmklub
kiallitas
konferencia
konyvajanlé konyvajanlo
mese irodalomterapia/biblioterapia
robotika online programok

ingyenes programok
konyvtari tabor

1s;:)1e;§:;czrf(eszto irodalomterapia/biblioterapia kézmiives foglalkozas
prog Az én konyvtaram projekt konyvcsere
konyvtari tabor id6éseknek sz616 programok
képregények rendhagy6 irodalomora
kreativ iras konyvtari tabor
1 11 . konyves kviz
szabadidos, ZOld, kpnyvtar konyves piknik
ot . csaladi nap . .
¢lményalapu és flashmob konyves elvonulas
témaspecifikus . A o ¢jszaka a konyvtarban
allatbarat konyvtari program o
programok szabadulészoba konyvcsere

konyves bal

A tablazatban szerepl6 kodok csékkend gyakorisagi sorrendben szerepelnek.

(sajat szerkesztés, N=60)

A 18. tdblazat a konyvtari olvasasnépszeriisitd programok ko6zos eléfordulasat mutatja meg az

intézményvezetok €s a konyves influenszerek 4altal emlitett programok kozott.

18. tablazat A kényvtari olvasasnépszerisito programok kozos elofordulasa valtozo

gyakorisaggal

intézményvezetok altal emlitett konkrét
olvasasnépszeriisité programok (N=20)

influenszerek altal emlitett konkrét
olvasasnépszeriisité programok (N=40)

konyvklub 95%

konyvajanld 90%

ir6-olvaso talalkozo 60%
konyvbemutato 35%

rendhagy6 irodalomora 25%
irodalomterapia/biblioterapia 25%
konyvtari tabor 15%

fesztival 10%

filmklub 5%

konyvajanlo 85%

konyvklub 72,5%

ir6-olvaso talalkozoé 50%
kdényvbemutato 15%
irodalomterapia/biblioterapia 5%
fesztival 5%

filmklub 5%

rendhagy6 irodalomora 2,5%
konyvtari tabor 2,5%

(sajat szerkesztés, N=60)

A konyvtarosok szemszogébdl tobb oldalrol kozelitjiik meg ezt a témat. Egyrészt a helyi

kozosség literacios nevelése, a konyvtari olvasdéva neveld kezdeményezések €s rendszeres
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programok, események tiikrében, valamint a konyvtar altal megszolitott generaciok oldalarol.
A konyvtarak a helyi kozosség olvasdéva nevelésében és az olvasasi kultura erdsitésében
komplex, tobbszintli szerepet toltenek be, amely az intézményi szolgaltatasokra, a kdzosségi
kapcsolatokra és a személyes szakmai jelenlétre épiil. A konyvtarosok tapasztalatai alapjan az
olvasova nevelés tdmogatisa a minden generacidt megszolitd, gazdag programkinalaton
keresztiil valosul meg. Ezek k6z¢é tartoznak a gyermekfoglalkozasok, a konyvtarhasznalati orak,
az ir6-olvas6 taldlkozok, a konyvklubok, az olvasétaborok, a kézmiives foglalkozasok, a
vetélkedok, a tematikus rendezvények €s az olvasasnépszerisito jatékok.

A konyvtarakban kiemelt figyelem iranyul a legfiatalabb korosztalyok (bolcsddés és
ovodas gyermekek) elérésére, hiszen a korai konyvtari élmények, a meseolvasas és a kdzos
foglalkozasok (papirszinhaz, diavetités) megalapozzak az olvasashoz fiiz6d6 pozitiv viszonyt
¢és a késobbi konyvtarhasznélatot. Az iskolds korosztdly szamdra konyvtarhasznalati orakat,
kiilonb6z6 palydzatokat, kreativ kézmiives programokat ¢és tematikus konyvajanlokat
szerveznek, amelyek az olvasasi készségek, a motivacio és a szovegértés fejlesztését célozzak.
A kamaszok ¢és fiatal felndttek megszolitasaban egyre nagyobb hangsulyt kapnak a digitalis
platformok, a k6zosségi média, valamint a kortars irodalomhoz és a fiatalok érdeklddési
koréhez igazitott programok. Mig a felndtt lakossag szdmara rendszeresek az irodalmi estek, a
konyvbemutatok, a konyvklubok, valamint a kozdsségi és kulturdlis programok, amelyek
példaul az Orszagos Konyvtari Napok, tinnepekhez vagy évfordulokhoz k6t6ddé programok,
csaladi napok, olvasasi kihivasok, k6zos konyvajanlok, vetélkeddk, szabaduldszobak, helyi
szerzOk bemutatkozéasai mind-mind hozzajarulnak ahhoz, hogy a konyvtar a helyi kdzosség
kulturélis életének meghatdrozd szerepldjévé valjon. Az olvasdéva nevelés nem csupan
programok szervezésével valosul meg, hanem személyes kapcsolattartassal, konyvajanlassal,
az olvasoi igények figyelembevételével, az allomany folyamatos fejlesztésével, valamint a
konyvtar baratsagos, befogadd kozosségi térként vald mitkddtetésével is. Kiilon figyelmet
fordit a konyvtar az inkluzivitasnak, a hatranyos helyzetli, fogyatékkal €16, iddskoru vagy
specialis igényli csoportok bevondsara (példaul konyvtarbuszos szolgaltatas, iddsek otthonaban
tartott felolvasasok, fogyatékkal él6knek szervezett foglalkozasok, akadalymentesités). A
konyvtarak tovabba innovativ szolgaltatasokat is bevezetnek, mint az e-book kdlcsonzés, online
beiratkozas, konyvhazhozszallitas, vagy a digitalis adatbazisok tavoli elérése.

A konyvtarosok véleménye alapjan a programtervezés soran tudatos, igényalapl és
kozosségorientalt szemléletet alkalmaznak a konyvtarak. Kiemelt hangstlyt kap az olvasoi
igények folyamatos felmérése, mely soran kérddivek, személyes beszélgetések, online
visszajelzések és  elégedettségmérés  segitségével rendszeresen monitorozzak a
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konyvtarlatogatok ¢€s felhasznalok érdeklddési korét, javaslatait €és preferencidit. Mindez
lehetévé teszi, hogy a programkinalat rugalmasan alkalmazkodjon a helyi kozosség aktudlis
sziikségleteihez, €letkori sajatossdgaihoz, valamint a tarsadalmi és kulturalis trendekhez. A
felhasznalok differencialt megszolitasa, az aktiv bevonas, valamint a hatékony kommunikacio
¢s marketing mind hozzdjarulnak ahhoz, hogy a konyvtari rendezvények széles kozonséget
érjenek el és relevansak maradjanak.

A kovetkezo abra (28. abra) a konyvtarosok véleményét tiikkrozi arrdl, hogy a sajat
intézményiik képes-e minden generaciot megszolitani. Az adatok arra utalnak, hogy a
konyvtarosok tobbsége bizakodo, ugyanakkor jelentds azok aranya is, akik ezt nem tartjak
megvalosithatonak. A bizonytalan valaszadok aranya viszonylag alacsony, ami azt jelezheti,
hogy a konyvtarosok tobbsége hatarozott véleménnyel rendelkezik ebben a kérdésben. Ebbdl
arra kovetkeztethetlink, hogy a konyvtarak tarsadalmi szerepének megitélése differencialt. A
pozitiv valaszok magas aranya azt mutatja, hogy a konyvtarosok tobbsége hisz abban, hogy a
konyvtarak inkluzivak és minden korosztalyt képesek megszolitani. De a nemleges valaszok
jelentés aranya arra is ramutat, hogy a generaciok kozotti elérésben kihivasokkal kell
szembenézni, ami tovabbi fejlesztési lehetdségeket, célzott programokat és innovativ

szolgéaltatasokat indokolhat a konyvtari szférdban.

nem tudom eldonteni - 8,03%

nem | 34.93%
igen T >+

28. abra A kényvtarak generdciokat megszolito képességének megitélése
(sajat szerkesztés, N=249, missing=3, OlvNev_Konyvtaros 2024 adatbazis)

A konyvtarlatogatok oldalarol is megkozelitettik a konyvtari programok és
kezdeményezések témakorét. Meglepd eredmény, hogy koriikben minddssze 34-en (N=458)

vettek részt korabban kdnyvtari olvaséva neveld programon (29. abra).
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6,98%

nem vett részt
N 85.58%

0,43%

igen, részt vett
g B 6.98%

férfi mné

29. abra A konyvtari olvasova nevel6é programokon valo részvétel nemi ardanya
(sajat szerkesztés, N=458, missing=1, OlvNev_Konyvtarlatogato 2024 adatbazis)

Ez a rendkiviil alacsony ardny azzal allhat 0sszefiiggésben, hogy a latogatok jelentds
része nincs tisztaban azzal, mit is jelent pontosan az olvasdva neveld program. A kdnyvtari
gyakorlatban ugyanis szinte minden program, legyen az konyvbemutato, ir6-olvasoé talalkozo,
olvasoklub, vetélkedd vagy tematikus foglalkozas, konyves apparatussal a hattérben mind-mind
tudatos az intézmény részEérdl, még ha a résztvevok ezt nem is tudatositjdk magukban. Ez a
fogalmi bizonytalansag ahhoz vezet, hogy a kdnyvtari programokon részt vevok sokszor nem
ismerik fel, hogy ezek a rendezvények éppen az olvasasi attitidok, motivaciok és készségek
fejlesztését célozzak. Igy a valaszadok alulreprezentaljak sajat részvételiiket, hiszen csak azokat
a programokat tekintik ilyen célnak megfeleldnek, amelyek explicit médon ,,0lvasova neveld”
cimkével vannak ellatva, holott a konyvtari szolgéltatasok tobbsége kozvetve-kozvetleniil ezt a
célt szolgalja. A jelenség hatterében az is meghtizdédhat, hogy a konyvtari olvasasfejlesztd
tevékenységek rendkiviil sokrétliek, és gyakran integralodnak mas, kozosségépitd vagy
szabadidés programokba. Igy a felhasznalok szdmara nem mindig valik egyértelmiivé, hogy
példaul egy mesedélutan, egy kreativ foglalkozas vagy egy tarsasjaték klub is az olvasova
nevelés eszkéze lehet. Ez az eredmény tehat nem csupan a konyvtari olvaséva neveld
programok alacsony latogatottsdgdra, hanem a fogalmi tisztazatlansagra, a konyvtari
kommunikécio kihivasaira és a felhasznaloi tudatossag hidnyara is ramutat. Ezért a konyvtarak
szamara kiemelt feladat, hogy programjaikat egyértelmiien pozicionaljdk, és a latogatok
szdmara is vilagossa tegyék, hogy a konyvtari jelenlét €s a részvétel szinte minden forméja
hozzajarulhat a literalis neveléshez. Erre azért is kovetkeztethetiink, mert a kdnyvtarlatogatas
céljai kapcsan megjelolték ezeket a programokat, lehetdségeket.

A fiiggetlenségvizsgalat sordn alkalmazott statisztikai mutatok, Pearson-féle Khi-
négyzet proba (x*=0,127; p=0,722), folytonossagi korrekcid (x*=0,000; p=0,987), valdszinliségi
hanyados (¥*=0,135; p=0,713), Fisher-egzakt proba (p=1,000 kétoldalt; p=0,528 egyoldalt) és
linedris asszociacio (¥*=0,127; p=0,722), egydntetlien azt mutatjak, hogy nincs szignifikans

kapcsolat a nem és a konyvtari olvasova neveld programokon vald részvétel kozott. Bar a
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mintdban a nék aranya magasabb, a programokon valo részvétel el6fordulasi aranya mindkét
nem esetében hasonld (nék: 7,5%, férfiak: 5,9%). Tehat a konyvtari olvaséva neveld
programokon val6 részvétel nem fiigg szignifikansan a nemtdl. S az alabbi 19. tablazat pedig
azt mutatja, hogy az olvasova neveld programokon vald részvétel az életkorral sincs
Osszefiiggésben. Ahogy az lathat6, a legtobb korosztalyban a nemleges valasz dominal, s nem

mutatkozik jelentds generacids eltérés.

19. tablazat A kényvtari olvasova neveld programokon valo részvétel korcsoporti eloszlasban

Vett mar részt konyvtari olvaséva nevelé programon?
igen nem Ossz.

10-17 10% 90% 100%

18-24 6% 94% 100%

25-29 5,26% 94,73% 100%

30-34 5,19% 94,80% 100%

35-39 10,60% 89,39% 100%

40-49 10,46% 89,53% 100%

50-76 7,46% 92,53% 100%

Ossz. 7,69% 92,30% 100%

(sajat szerkesztés, N=442, missing=7, OlvNev_Konyvtarlatogatd 2024 adatbazis)

Viszont mind a Pearson Chi-Square (p=0,02), mind a Likelihood Ratio tesztek
(p=0,006) p-érteke (p<0,05) statisztikailag szignifikdns, bar nem linedris kapcsolatot mutat a
régidk és a konyvtari olvasova neveld programokon vald részvétel kozott (20. tablazat). Az
Eszak-Alfoldi régio kiemelkedik a résztvevok szamaval (n=19), mig a hatron tali kitolték
koziil senki sem vett részt ilyen programon. A regionalis kiillonbségek utalhatnak arra, hogy az

o

olvasova neveld programok elérhetdsége vagy népszeriisitése eltérd az egyes régidkban.

20. tablazat Konyvtari olvasova nevel6 programokon valo részvétel régiok szerint

Vett mar részt konyvtari olvaséva nevelé programon?

igen nem Ossz.
Dél-Alfoldi régié 5,55% 94,44% 100%
Nyugat-Dunantuli régio 10,76% 89,23% 100%
Eszak-Alfoldi régio 11,65% 88,34% 100%
FSZEK 1,06% 98,93% 100%
hataron til 0 100% 100%
Ossz. 7,56% 92,43% 100%
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A kovetkez6 kereszttablaclemzés eredményei alapjan részletesebb értelmezést adhatunk
arégiok és a kdnyvtarak olvasova neveld programjainak értékelése kozotti dsszefiiggésrol (21.
tablazat). Mindharom teszt p-értéke (p>0,05) azt jelzi, hogy nincs szignifikans kapcsolat a
régiok és az olvasova neveld programok értékelése kozott. Ez arra utal, hogy a programok

mindsége vagy a résztvevok elégedettsége hasonldan pozitiv az orszag kiillonbozo részein.

21. tablazat Elégedettségi mérés az olvasova neveld programok kapcsan régios megoszlasban

Hogyan értékeli a konyvtara altal nyujtott olvaséva neveld programokat?
egyaltalan teljes )
nem nem elégedett | semleges | elégedett | mértékben | Ossz.
elégedett elégedett

Dél-Alfoldi régio 10% 5,71% 28,57% [14,28% |41,42% 100%
Nyugat-Dunantuli régio |0 5,88% 23,52% [ 14,70% |55,88% 100%
Eszak-Alfoldi régié 8% 2% 37% 20% 33% 100%
FSZEK 7,89% 2,63% 50% 18,42% |21,05% 100%
hataron til 0 0 66,66% |0 33,33% 100%
Ossz. 7,34% 3,67% 35,10% (17,14% |36,73% 100%

(sajat szerkesztés, N=245, missing=10, OlvNev_Konyvtarlatogatd 2024 adatbazis)

A konyvtarlatogatok rendkiviil sokszinli és innovativ javaslatokat fogalmaztak meg az
olvasova nevelés konyvtari 1étjogosultsdgara. A valaszok alapjan kiemelkedd igény mutatkozik
a kozosségi élményen alapuld programokra, mint példaul konyvklubok, felolvasoestek,
konyvbemutatok, ird-olvasd taldlkozdk, illetve konyves beszélgetések ¢€s vitadélutanok.
Tobben hangstlyoztdk az interaktivitds és a kreativitds fontossdgat: kozds olvasasok,
konyvkibeszélok, konyves kvizek, jatékos vetélkeddk, kézmiives foglalkozasok, rajz- és
videdkészitd versenyek, valamint workshopok mind hozzdjarulhatnak az olvasas
¢lményszertiségéhez. Ezen kiviil szdmos javaslat érkezett a digitalis lehetdségek €s a kozdsségi
média intenzivebb kihasznalasara is, kiilondsen a fiatalabb generaciok megszolitasa érdekében.
A TikTok, Instagram, YouTube, Facebook ¢és mads platformok hasznalata, influenszerek,
booktuberek, bloggerek bevonasa, online konyvajanlok, kihivasok, promdcids videdk, valamint
a konyvtar sajat digitalis arculatdnak erdsitése mind a modern kommunikacids csatorndk
szerepét hangsulyozzak. Tobben javasoltak, hogy a konyvtarak ne csak az intézmény falain
beliil, hanem szabadtéren, iskolakban, kozosségi helyszineken is szervezzenek programokat,
ezzel is bovitve a felhasznalok korét. A valaszadd konyvtarldtogatok fontosnak tartjak a
személyre szabott konyvajanlasokat, a kortars €s népszerli szerzOk, valamint hirességek

meghivasat, a fiatal olvasok aktiv bevonasat (példaul sajat konyvajanld videdk vagy kodzos
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projektek készitése), illetve a kdnyvtar szolgaltatasainak és programjainak jobb marketingjét,
akar hirlevéllel, nyereményjatékokkal. Tobbek szerint méar 6vodas kortol sziikséges a konyvtari
¢lmények biztositasa, a sziilok edukacioja, valamint az iskoldkkal és mas kozosségi
szereplokkel vald szoros egyiittmiikodés. Tehat a konyvtarlatogatok szerint, kutatdsunk tébbi
célcsoportjanak megfelelden, az olvasova nevelés sikeressége a kozOsségi €lmény, az
interaktivitas, a digitalis jelenlét, a kreativ programok és a személyes kapcsolatok 6tvozésén
mulik, mikézben a konyvtaraknak folyamatosan alkalmazkodniuk kell a valtozé olvasoéi
igényekhez ¢és a tarsadalmi-kulturalis trendekhez. Ide tartozik az is, hogy akar online elérhetd
olvasova neveld programokat szervezzenek, mint a 30. dbra is szemlélteti. A valaszadok
tulnyomo tobbsége, kozel 90%, jelezte, hogy szivesen részt venne ilyen tipusi online
programokon, kovetné a konyvtarak internetes tevékenységét. Ez egyértelmiien ramutat arra,
hogy a digitalis térben megvalosuld olvasasnépszeriisitd kezdeményezések irant rendkiviil
magas a kereslet, ami a konyvtarak szdmara stratégiai lehetdséget jelent a szolgéltatisaik
bovitésére és a kiillonbozd korosztalyok, kiillondsen a fiatalabb generaciok hatékonyabb

elérésére.

89,60%
10,40%
I
igen nem

30. dbra A konyvtarlatgatok igénye online konyvtari olvasova nevelé programokra
(sajat szerkesztés, N=434, missing=21, OlvNev_Konyvtarlatogato 2024 adatbadzis)

Alfejezetiinkben azt kivantunk feltarni, miként értelmezik és osztjadk meg kutatdsunk
célcsoportjai a konyvtarak szerepét és feleldsségét az olvasasnépszeriisités terén, valamint,
hogy ez miként jelentk meg az olvasova neveld programok megtervezésében ¢s
megvalositasdban. Elofeltételiink szerint a konyvtarak programjai, s az influenszerek
tevékenysége novelik az olvasas iranti érdeklddést, az olvasasi kedvet, kiillonosen a fiatalok
korében. Hipotézisiink szerint az idésebb konyvtarlatogatok a hagyomanyos programokat
preferaljak, a fiatalok esetében pedig a programtipus €s a generacios sajatossagok hatarozzak
meg a részvételi aktivitast (E1b., H1b.). Az interjukhoz kapcsolddo eldfeltételezés igazolddni
latszik, mivel a konyvtari gyakorlat és az influenszerek beszamoldi egyarant az olvasasi kedv

erds0désére utalnak, kiillondsen a fiatalabb korosztidlyok esetében. A tovabbi bemutatott
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kvantitativ eredmények alapjan a vizsgalt hipotézis nem igazolhatd. Az elemzett adatok azt
mutatjak, hogy a konyvtarosok szerint az olvasasnépszeriisitd és olvaséva neveld programok
hatékonysaga 1ényegesen fligg attdl, milyen tipusu programot szerveznek a konyvtarak, hogy
mely generaciot szolitjak meg (Zhang, 2024; Sudan, 2023; Basawaraj, 2021; Jawale, 2020).
Ennek ellenére a részvételi aranyok azt jelzik, hogy a valaszadd konyvtarlatogatok tobbsége,
kozel 90%-a, eddig még nem kapcsolodott be a konyvtari olvasova neveld programokba. Ez
felveti a kérdést: vajon mennyire vannak jelen ezek a programok a hétkdznapi
konyvtarhasznalok tudataban, milyen akadalyok nehezitik a szélesebb elérést? A programok
ismertsége, lathatosaga, illetve vilagos kommunikécidja nélkiil nem varhato tomeges részvétel,
bar maguk a szakemberek, a konyvtarosok tobbsége hisz a generacidk megszolitdsanak
lehetéségében. A programtipus és a generdcids sajatossagok valoban fontosak, de az aktiv
részvétel magas szintje nem igazolodott: a konyvtarhasznalok jelentds része még nem
kapcsolodott be ezekbe a programokba (Gombos et al., 2019; Csik, 2011; Nagy & Péterfi, 2006;
Nagy, 2001).

6.3. Olvasasi szokésok, konyvvalasztas

Az olvasasi kultura alakuldsdban nemcsak az intézmények, hanem az egyéni és kozosségi
szereplOk is meghatarozdak. Ebben az alfejezetben a kdnyves influenszerek, a konyvtarosok és
a konyvtarlatogatok olvasasi szokésainak jellemzdit, motivacioit és hatdsat vizsgaljuk, azt is
feltdarva, miként befolyasoljak egymast a kiilonboz6 szereplok €és milyen hatassal vannak a
sz¢élesebb olvasokozosségre.

A konyves influenszerek olvasdsi szokdsai Osszetett és sokrétli rendszerben
formalodnak, amelyben kiemelt szerepet kapnak a csaladi és iskolai kdrnyezet mintai, a kortars
kozosségi élmények, valamint a digitalis platformok lehetdségei. Olvasasi dontéseiket a
személyes motivacio, az érzelmi kotddeés, a kozosségi hatdsok és a praktikus szempontok
egyarant meghatarozzak, mikozben a fizikai és digitalis formatumok hasznalatdban is
alkalmazkodd, hibrid magatartast tanusitanak, mely a kovetkezd tablazatokban Osszefoglalt
szuperfaktorok alapjan is kirajzolodik.

Az olvasasi formatum-preferencia alapjan (22. tablazat) az influenszerek héarom
csoportba sorolhatdak. Vannak, akik a nyomtatott konyv élményét részesitik eldnyben, értékelik
a konyv kézzelfoghatdsagat, a boritd és az illat érzéki hatasat, és szivesen gytijtik sajat
példanyaikat, s6t hazi konyvtarat is épitenek. Egy masik kategoriat képeznek a hibrid olvasok,
akik tudatosan kombinaljak a digitalis €s a nyomtatott formatumot, altalaban az aktualis helyzet

vagy a mifaj hatarozza meg a f6 valasztasukat. Végiil az elsddlegesen digitalis olvasok az e-
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bookokat, a hangoskonyveket és az online platformokat részesitik elényben, kiemelve a

mobilitast, gazdasagossagot és helytakarékossagot.

22. tablazat A konyves influenszerek olvasasi attitiidjének tematikus kodkészlete — olvasasi
formdtum szuperfaktor

Szovegbéli
Faktor Alfaktor szazalékos | Szovegszegmens
eléfordulas
o ,, Gondolkoztam egy e-book olvaso beszerzésén, sokszor
e-book 72,5% szerintem sokkal kényelmesebb azon olvasni.” (i24)
nyqn}t?tott— ,,A vastag nehéz konyveket mindig digitdlisan olvasom, de
digitalis 35% T
o : . mellettem van a fizikai példany is.” (122)
digitalis szinergia
olvasas hangoskdnyv 15% ,, Az elmult években rakaptam a hangoskényvekre...” (125)
clBolvasds 12.5% ,,té’bb.kiadé is d.tk%'ildi megjele}aéslelo"tt a konyvet, igy hamarabb
el tudjuk olvasni, igy gyorsabb” (i3)
digitalis ,,ha Kindle-n olvasok, olyankor kijelolom a fontos részeket...”
. , 10% .
jegyzetelés (i118)
nyomtatott . En a nyomtatott konyveket jobban kedvelem, szeretem gyiijteni
konyvek 70% 6ket, a polcomon tudni az olvasmanyaim, levenni, datlapozni,
preferalasa megszagolni, képeket késziteni roluk...” (i114)
recenzibs , Amiota csinndlom az onldalam, azota megkeresnek a kiqdék és
példany 45% ajanlanak, kiildenek kényvet és emiatt mostandaban inkabb a
nyomtatott példanyok.” (i35)
papiralapt e i ., ...szeretem azt a tudatot, hogy nem kell visszaadnom a
olvasas | Sdatpeldany ] 32,5% kényveket.” (i22)
., Tudom, ne itélj borito alapjan, de nekem ez is egyfajta
konyvboritd 17,5% szempont, ellenben itt is érvényes a kiilsé megfog, belsé megtart
elv.” (i11)
,, Gyerekként minden masodik szombaton a kényvtarban voltam,
anyagi forrés 17,5% mert anyukam képtelen volt tartani a tempot az olvasasi
szokasaimmal, anyagilag ez jobban megérte.” (137)

A tablazatban csak azok a kodok szerepelnek, amelyek eléfordulasi aranya meghaladja a 10%-ot. A kdvetkezd
kédok nem keriiltek emlitésre: illegalis letdltés, szemkimélés.
(sajat szerkesztés, N=40)

A 23. tablazatban a konyves influenszerek olvasasi attitlidjének komplexitasat és
sokrétliségét mutatjuk be. Az érzelmi komponens, mint példaul az olvasasi motivacio és a
hangulatalapi olvasas, kiemelkedd aranyban jelenik meg, ami arra utal, hogy az olvasas
élménye erdsen kotddik belsd impulzusokhoz, inspirdcidhoz és szemelyes értékekhez. Emellett
hangsulyosan jelent meg az interjukban az is, hogy az olvasas nem csupan informacidszerzés,
hanem egyfajta kikapcsolodas, onreflexio és mentalis pihenés is az influenszerek szdmara. Az

olvasas szeretete, a konyvek személyes értéke azt mutatja, hogy az olvasasnépszeruisitok aktiv

olvasoi attitlidje mogott mély kotddés huzodik.
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23. tablazat A konyves influenszerek olvasasi attitiidjének tematikus kodkészlete — olvasasi
motivdciok és preferencidk szuperfaktor

Szovegbéli
Faktor Alfaktor szazalékos | Szovegszegmens
eléfordulas
olvasasi 90% . Jelenleg az motival, hogy olyan szerzdket adjak az emberek
motivacio ’ kezébe, akiket nem ismernek...” (i18)
haneulataland ., Mostanaban volt olyan konyv, amit nem azért hagytam félbe,
érzelmi- & , p 72,5% mert nem tetszett, hanem nehezen haladtam vele, nem volt
Iy olvasas A,
kognitiv hangulatom hozza.” (130)
motivaciok | kedvenc o ., Ha ugy érzem, hogy kedvencet fogok avatni, akkor tudom,
- 32,5% o 2
konyvek hogy ujra és ujra el fogom olvasni...” (i10)
inSDITACi6 15% ., Hiszem, hogy értéket teremtek, szeretnék inspiralni, motivalni
P ° mdsokat, iranyt mutatni kicsit a konyvek tengerében.” (i11)
élményszerzés | 30% . Elvezni az olvasdst.” (i40)
szabadidos o ,, -..egy olyan szabadidos tevékenység, ami hasznos is meg
. . 27,5% , e
tevékenység szorakoztato is” (135)
,, ...nagyon sok kérdésem volt, és a kérdéseimre nem kaptam
menedék 22,5% valaszt, viszont a konyvekben igen és a konyvekhez menekiiltem,
a konyvek adtak erot...” (116)
,,Nem mindegyik tartalomnak az olvasasnépszeriisités az
szérakozas 17,5% elsédleges célja, valamelyik kényvekhez kapcsolodoan inkdabb
olvasasi szorakoztat.” (130)
célok tajékozddas 15% ,,Sokkal tajékozottabb vagyok...” (110)
., Tudatosan probalok minden nap legalabb egy ora olvasdst
tudatos o ) ; . , . .
. 12,5% beiktatni, de ezt szerintem mashogy nem is lehet, muszdj
olvasas S
tudatosnak lenni...” (119)
., A szoveg mindsége és a cselekményszal két kiilonbozd dolog.
mindségi Az olvasok ismerjék fel a hibakat, tegyenek kiilonbséget jo és
. 12,5% . . ., S e
irodalom rossz konyv kozott, ismerjék fel az objektiv és szubjektiv kozti
kiilonbséget...” (i13)
, ...Nekem a stresszt nagyon jol oldja, teljesen el tud vinni egy
o, ’” i)
stresszoldds 10% masik vilagba, totalisan ki tudok kapcsolni...” (116)
olvass ,,Mar kislanykorom ota szeretek olvasni, mindig is nagy szerepe
85% volt a kényveknek az életemben, de nem volt kifejezetten kivalto
szeretete ok. " (i9)
olvasas olvasas ,,Szamomra az olvasas a legkedvesebb kikapcsolodas, ami dltal
clvezete személyes 75% megannyi életet atélhetek. Nekem ez jelenti a napi pihenést, de
oz értéke egyben az izgalmakat is...” (114)
kotodés T R P TRy
kedvencek 350 ., kedvenc iroim konyveit eldszeretettel olvasom ujra, példaul
ujra olvasasa ° Leiner Laura, Colleen Hoover.” (il 1)
konyves o . , T
érzelmi hatésa 15% ,, ...megosztom a konyvek altal kapott érzéseimet” (i7)

A tablazatban csak azok a kddok szerepelnek, amelyek el6forduléasi aranya meghaladja a 10%-ot. A kdovetkez6
kédok nem keriiltek emlitésre: kivancsisag, flow élmény, filmbéli karakterek.
(sajat szerkesztés, N=40)

Az olvasasi szocializacio tipusai kiilonb6z6 hatterekbdl €s tapasztalatokbol erednek (24.
tablazat). Az egyik csoport a csaladi mintakdvetd olvasok, akik szenvedélyes olvasasukat
intenziv  csaladi  példanak, kozds  konyvtarlatogatisnak, mesélésnek, valamint
konyvajandékozasnak koszonhetik. Gyakran mély érzelmi kotddésiik van a gyermekkori
konyvekhez és a sziil6i vagy nagysziiléi olvasasi mintdkhoz. Ezzel szemben az iskola 4ltal
inspiralt olvasok olvasasi elkotelezddését elsdsorban az irodalomtanarok ajanlasai, a k6zos
olvasasok, az iskolai kdzeg és az olvasé tarsak hatarozzdk meg. Harmadik tipusként pedig a

kortars-k6zosségi olvasok jelennek meg, akik szdmdéra az olvasds egy kozosségi élmény,
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amelyet generacios sikerkonyvek, példaul a Harry Potter, valamint kdnyves influenszerek és

online konyves kozosségek tamogatnak olvasoi identitasuk kialakitdsaban.

24. tablazat A konyves influenszerek olvasasi attitiidjének tematikus kodkészlete — szocidalis és
edukdacios hattér szuperfaktor

Szovegbéli
Faktor Alfaktor szazalékos | Szovegszegmens
eléfordulas
iskolai kételezd . ,.,.Kezdetziol fog))a szorgcyzlmas tqnulo voltam,‘szmte az
olvasményok 95% asszes kotelez6 olvasmanyt el is olvastam, viszont ezek
koziil sokkal szenvedtem...” (114)
,,Altalanos iskolds koromban, elsé vagy masodik
tanari tamogatas 77,5% osztalyban az osztalyfénok elvitt a varosi kényvtar
gyermekkonyvtari részébe minket...” (133)
en1s . Olvastam altalanos iskolaban is, de kézel nem annyit és
V) »” »
dltalanos iskola 3% kotelezoket szinte egyaltalan nem.” (i17)

,, Kozépiskolaban volt egy magyartanarom, aki sok
iskolai kozépiskola 50% meértékben meghatarozta nemcsak az irodalom, hanem
elézmények magahoz az irashoz valo viszonyomat is...” (13)

,,Szerintem nagyon jo pedagogusok kellenek és nagyon jo

iskolai konyvtar 37,5% konyvtarosok és elérhetd kényvtar. Tehat az iskolaban

legyen konyvtar...” (112)

. .., ., Inkabb ajanlott irodalomként érdemes ilyesmiket a
iskolai ajanlott o ., 0, S, ,
] 25% diakok figyelmébe ajanlani, hatha megjon hozza a
olvasmanyok e
kedviik.” (i1)
,,Az egyetemen mar a kortarsak, és a tanaraim is
felsGoktatas 10% meghatarozoak voltak, bélcsészszakokon azt hiszem ez
szinte elkeriilhetetlen.” (i5)
ine 1 s Sziileim is szerettek olvasni, kiskorunkban mindig
0 ”» s
s71il6i hatds 82,5% kényvet kaptunk ajandékként.” (139)
nagysziili hatds | 27,5% " Mzndzg kOF”ul. vo{tam véve konyvekkel, otthon is és a
nagysziileimnél is. (i37)
csaladi, tarsas gyernrleklf(’)rl 17,5% ., Kiskoromban egyaltalan nem szerettem olvasni.” (126)
L olvasas hidnya
hattér ; - PST - p
. ., Gyerekként minden masodik szombaton a kényvtarban
gyermekkori o A . .
% . . 15% voltam, mert anyukam képtelen volt tartani a tempot az
konyvtarhasznalat i L b
olvasasi szokasaimmal.” (137)
internet nélkiili 10% ,, Az internet elotti gyerekkorban maganyos tevékenység
vilag ’ volt az olvasas.” (i6)
szerzék hatdsa 95% ., I{an par"kedv,enc szerzrom,’ ,a{aknek legszivesebben
minden konyvét olvasnam.” (i114)
konyves ,» ... ha Viszkok Fruzsi a tizezres kovetd bazisaval kirakja
influenszerek 47,5% azt, hogy ezt a konyvet olvassa, akkor 6 mar nagy
hatasa tomegeket tud megmozgatni.” (i3)

,,Aztan megismertem a bookstagram kozosséget, igy még

konyves kozosség | 45% tobb konyvet ismerhettem meg és én is szivesebben irok

ajanlokat.” (132)
olvasé ,, T6bb fiatal ismerésom van 13-16 évesek, akik

w g olvaso tarsak 37,5% elsésorban a kozosségi médiabol tajékozodnak,
kozosségek , ., . .
egymasnak ajanlanak kényveket...” (i20)
,» ...kommunikdcio indult el kéztem és mas konyvmolyok
kényvmoly 20% kozott, akikkel valosziniileg a valos életben nem
talalkoztam volna...” (i19)
l.<0nyves A fiatalok szeretnek influenszereket masolni, ha 6k
influenszerek 15% . o
. olvasnak, akkor a fiatalok is fognak.” (140)
ajanlasai
korcsoporti ,, ... megfeleléen beléve, hogy melyik konyv melyik
o 12,5% > s
ajanlas korosztalynak valo.” (i8)
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A tablazatban csak azok a kddok szerepelnek, amelyek eléfordulési aranya meghaladja a 10%-ot. A kovetkezd
kodok nem keriiltek emlitésre: felsGoktatasban oktatok, korai olvasas, testvér hatasa.
(sajat szerkesztés, N=40)

Az influenszerek olvaséasszervezési stratégiai is eltéré mintazatokat mutatnak, melyet az
alabbi, 25. tablazatban szemléltetiink. Az ugynevezett polifokusz olvasdk egyszerre tobb
konyvet olvasnak, gyakran miifaj vagy forma szerint valtogatnak, de a hangulatuk és az
élethelyzetiik is befolyasolja vélasztasaikat. Ok kovetik a kozosségi trendeket, kihivasokat is.
Ezzel szemben a monofdkusz olvasok jellemzden mindig egyetlen kdnyvet olvasnak végig, igy
elmélyiilt, reflektiv olvaséasi ¢lményre torekednek. A hangulatolvaséd tipus pedig az adott
pillanat lelkiallapotanak, évszaknak vagy ¢élethelyzetnek megfeleléen valaszt olvasmanyt, és
gyakran koveti az aktualis kozosségi ajanlasokat vagy tematikus olvasasi kihivasokat. A
jegyzetelési attitlidok tekintetében megkiilonbdztethetok azok, akik védik a konyveiket, tehat
nem irnak a konyvekbe, hanem kiilon jegyzetfiizetet, sticky note-okat hasznalnak, illetve
digitalisan jegyzetelnek. A funkcionalis jegyzetelok fleg ceruzdval vagy digitalis eszkdzokkel
készitenek feljegyzéseket, kiilondsen tartalomgydrtds vagy recenzid céljabol. A reflektiv
jegyzetelok ezzel szemben a jegyzeteket a személyes élmény mélyitésére, onreflexiora és
kreativitas fejlesztésére hasznaljak, gyakran posztok vagy blogbejegyzések formajaban is
megjelenitik gondolataikat. A konyvvalasztdsi €és feldolgozési preferencidk alapjan is
kiilonb6z6é olvasdi magatartdsok figyelhetok meg. Az 6nalld valasztok nehezen viselik a
kotelezo olvasmanyokat, inkabb sajat érdeklddésiik és kedvenc miifajaik szerint valasztanak,
¢és bar igyekeznek minden konyvet végigolvasni, ha nem tetszik nekik, félbehagyjak. Ezzel
szemben a maximalista olvasok minden kdnyvet végigolvasnak, kiilondsen tartalomgyartasi
vagy recenzios kotelezettségek esetén, teljesitményorientaltak. Végiil a tudatos szelektald
olvasok nem ragaszkodnak a konyvek teljes befejezéséhez, ha nem nyeri el az érdeklddésiiket,
40-100 oldal utan abbahagyjak; szamukra az olvasds 6rome fontosabb, mint a formalis

befejezés.

25. tablazat A konyves influenszerek olvasasi attitiidjének tematikus kodkészlete —
viselkedésmintak, stratégiak szuperfaktor

Szévegbéli
Faktor Alfaktor szazalékos | Szovegszegmens
eléfordulas
,» ...inkdbb azt mondanam, hogy megvaltozott, hogyan
beszéliink az olvasasrol, lathatobb lett. Tehat idegen
olvasasi trend 97,5% emberek mondjak el a véleményiiket. Nyilvan az
olvasasi internet segitségével ez sokkal tobbekhez tobb idegen
gyakorlatok emberhez elér, mint régen.” (117)
,, ...néha papiralapu konyv mellett e-kényvet és
parhuzamos olvaséas | 87,5% hangoskonyvet is olvasok, vagy regény mellett
ismeretterjesztot.” (125)
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olvasasra forditott

,Attol is fiigg, milyen élethelyzetben vagyok, mennyi

s 77,5% idém. Van, amikor szandékosan révidebb kényvet

olvasok...” (116)

A tomegkozlekedésen az aktudlis regényemet
bérhol-barmikor olvasom. Ha boltban, bankban, postan, barhol sorba
olvasés 60% kell allni, tudok olvasni, azok kézé tartozok, akik

azonnal emlékeznek arra, hogy hol tartanak és mi

tortént a konyvben...” (16)

,,A legtobbet este olvasok. Ekkor remekiil lehet

. , haladni a kényvvel és nem is megterhelo.
esti olvasds >0% Bizonyitottan );egit az alvasra hfngolo'dni, nyugtatja,
pihenteti az elmét.” (il11)
N ,,Nem hiszek a multitaskingban igy egyszerre csak
cgyszerre egy konyv | 42,5% egy konyvet szeretek olvasii. ” (igé'}) &
kedvencek 359, ,,A kedvenceimet szeretem ujra elévenni, de egyre
Ujraolvasasa kevésbé jut idom ujraolvasni.” (i30)

. En csak itthon olvasok, elmélyedve. Este 7 utan
olvasasi szokasok 25% probalok elvonulni a csaladtol, olvasni vagy lefekvés

eldtt és természetesen hétvégénként.” (140)
reggeli olvasds 25% z{i&({ﬁ;}gx};ﬁ:ﬁt.e’lf (riez(g)fgel felkelés és a napinditas

,, Tudatosan szanok idot az olvasdsra, mindig van
id6 prioritasa az 25% nalam kényv, barhova megyek. Igyekszem tartani azt,
olvasasban hogy legalabb napi fél oram legyen az aktudlis

kényvemre.” (i11)
olvasas napkdzben 20% ,, Ebéd kézben is olvasok.” (129)

Altaléban vegig olvasom, nagyon rossznak kell

.. " lennie ahhoz, hogy véglegesen letegyem. Ha
E?‘Z};Z;eﬁﬁl den 15% recenzioba kaptam a kényvet, akkor megprobalom
esetben vegigolvasni... Ha nem recenzio akkor kénnyebben
hagyom félbe, de akkor is megprobalom elolvasni.”

(i9)

olvaséi intuicié 12.5% ., Ugy gondolom, hogy minden kényv, amit kinyitok
’ annak oka van.” (122)
. ., Mivel gyorsan olvasok igy egy este alatt kivégzek
gyors olvasd 12,5% eay 400-500 oldalas konyvet.” (i20)

., Igyekszem barhol-barmikor olvasni, a nagy zaj tud
olvasasi kérnyezet 12,5% zavarni, de az iskolai sziinetekben és oran is

olvastam, mert kizdrom a kiilvilagot kézben.” (il)
olvasas idegen 10% ,»Most, hogy angol kényveket vasarlok, igy jra
nyelven megvan a nagy kényvgytijtogetés érzése...” (i3)

g . ,, A hétvégéken tobb idém van, ilyenkor akar napi
hétvégi olvasds 10% tobb érd;g is olvasgatok.” (i14) g i
fesyzetcés kertlese | 57,50 | e szokdsom barmiflekdpp megrongdlni, mer
ovzetelés ,, Alahuzni szoktam, de csak ceruzaval. Szoval én
Jk.gy Kb 40% szeretek beleirogatni, mert az én kényvem és igy
onyvexbe kénnyebben visszakeresheto...” (117)
jegyzetelési Konyvbe irds ,,Soha. Még valamikor lelkes voltam, és akkor
szakasok Keriilése 30% jeléltetem a kedvenc idézeteimet kis cetlikkel, soha
nem irok bele.” (i3)
jegyzetelés 12.5% ., a telefonomba, Google dokumentumba szoktam irni
tartalomgyartashoz ’ magamnak jegyzeteket...” (116)
digitalis jegyzetelés | 10% ,, Kindle-n csak idézeteket szoktam kijelolni...” (19)
. - ,, Van erre egy kis fiizetem, ami mindig mellettem van,
jegyzetelés fiizetbe 10% abba irom az olvasds kozbeni gondolataimat.” (i11)
Kihivasok . ., Elofordul, hogy csalodok egy mas dltal kedvelt
problémélz olvasdi csalddas 90% konyvben, de mindig talalok valami szeretnivalot az

adott konyvben” (134)
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., Vannak iddszakok, amikor egyaltalan nincs kedvem

olvasasi kedv 65% olvasni, de olyan nap is akad amikor kiolvasok egy
konyvet.” (126)
idémencdzsment 50% ,,Szamomra a rutinban van a kulcs, mindennek.
megvan a sajat ideje, igy az olvasasnak is...” (114)
., Ha klasszikus akkor azért harcolok vele, mert nem
konyv félbehagyasa | 42,5% véletleniil olvasom, a kortarsat kénnyebben
eldobom.” (121)
. , ., Szerintem az idonk nagyrészét az interneten, a
internethaszndlat | 20% Fmermyd eldit 1k > (37)
csalédas 2 T ernfészetesen volt rrfdr nem is’egyszer olyafl, %zogy
kényvekben 17,5% egy konyvet nagyon vdrtam, aztan teljes csalodds
volt...” (130)
,, ...amikor egy magyar ironak nem teszik, ha a
iy ,, o konyvére nem 5, hanem 3 csillagot adunk és leirjuk,
csalodds szerzGben 15% nekiink mi nem tetszett a regényben, mindezt kulturalt
koriilmenyek kozott” (i4)
,,Néha vannak olvasasi valsagaim, de nem
olvasasi valsag 15% belefaradok az olvasdasba csak nincs hozza kedvem.”
(125)
L ., Van, hogy belefaradok, ami néha par nap, néha par
olvasisi sziinetek 12,5% hét nem olvasast jelent.” (138)
hazi kényvtar 100% ,, ...moly.hu alapjan vezetem” (i7)
,, Véleményem szerint minél inkabb kirakatba kell
friss megjelenések 65% tenni a friss megjelenéseket, ez fogja leginkabb
bevonzani az olvasokat” (123)
,, T6bb szempont szerint valasztok, munka miatt
konyvvalasztas 72,5% olvasom, moly.hu kihivas miatt, k6zos olvasds a
kényvklubommal vagy a barataimmal...” (16)
L. L 11s ,, Gyokeresen at kell alakitani ezt a kérdest, 30 éve is
kritikus hozzddllds 52,5% elaiult volt a kotelezd olvasmanyos rendszer.” (140)
., Novellaskotetet, regényt, ifjusagi kotetet és felnott
milfaji valtakozds 50% torténetet, tehat ami nagyon mds, vagy pszichologiai
témaju kényvet egy regeny mellett, de azonos
zsanertit nem...” (i16)
,, Vannak nagy kihivas terveim, az 1001 kényves
olvasasi kihivas 32,5% listardl a felét elolvasni, vagy molyos kihivas terveim
konyvvalasztas = vqnnak... 17 Y p
., Kimozdulok a komfortzonambol, olvasok mas
olvasasi preferencia | 30% miifajokat is. Kényvklubba is jarok, ahol mindig mds
ember valaszt kényvet...” (119)
kényvborito 17.5% (lg S;mészetesen, van, hogy elcsabit egy szép kiilsé.”
,, Vegyesen olvasok, mindkettd praktikus, konyvet
olvasési formatum 15% sajnos nem tudok mindenhova magammal vinni, igy
JO, ha a telefonomon rajta van, amit épp olvasok.”
(i21)
minéségi irodalom 12.5% ., ...nem akarom csak azert elolvasni, mert valahol ki
’ van mondva, hogy az egy ,,minéségibb’” mii...” (i30)
(o x . ,, ...egy ismerds ajanlotta és azt mondta, hogy ezt
Eglsoijlital ajénlott 12,5% vedd meg, mert ez nagyon fog neked tetszeni, ez
Y biztos jo olvasmany lesz...” (13)
konyv 10% ,, Az olvasasom fele kotott, konyvklub vagy valamilyen
tartalomgyartashoz projekt, szoval mindig tudom, mi a kévetkezo.” (i17)

A téblazatban csak azok a kddok szerepelnek, amelyek

el6fordulasi aranya meghaladja a 10%-ot. A kdvetkezd

koédok nem kertiltek emlitésre: csendre valo igény, lasst olvasd, kotelezd olvasmanyok ujraolvasasa, kritikan aluli
szovegek, korlatozott olvasasi dontések, csalodas kiadoban.
(sajat szerkesztés, N=40)
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A kovetkezd szuperfaktor — személyes- €s érzelmi hatas (26. tablazat) — ravilagit arra,
hogy a konyves influenszerek olvasasi attitlidjében az érzelmi és mentalis egészséghez kothetd
tényezOk, valamint a személyiségfejlodés szempontjai meghatarozo szerepet toltenek be. Itt is
megerdsitésre keriil, hogy a konyvek a legtobb influenszer szamara nem egyszerii szorakozast
vagy informacioéforrast jelentenek, hanem személyes fejlodésiik, kikapcsolodasuk és mentalis
egészségiik egyik legfontosabb eszkozei. Kiilonosen figyelemre mélto, hogy a kozos olvasas
¢lménye, az inspiracio, a kreativitas és a fantdzia egyarant fontos motivumok, hiszen ezek a
tényezok novelik az olvasas kozosségi és onreflexiv jelentoségét. Az influenszerek nem csupan
tartalmakat gyartanak, hanem aktivan hozzajarulnak az olvasas tarsadalmi diskurzusahoz is,

mikozben mindennapi 6rom- és eréforrasként tdmaszkodnak az olvasmanyokra.

26. tablazat A konyves influenszerek olvasdsi attitiidjének tematikus kodkészlete — személyes és
érzelmi hatas szuperfaktor

Szovegbéli
Faktor Alfaktor szazalékos Szovegszegmens
eléfordulas
., Mindegyik regény hatdssal van rank adott
konyvek hatasa 95% életszakaszokban és mindig akkor talalnak meg, amikor
sziikségiink van rajuk.” (i4)
. Tobb olyan kényv megmaradt, amiket iskolas
o ” A
olvasményélmény 93% koromban olvastam és tetszett...” (i33)
olvasas iranti ., Az olvasas része a napjaimnak, mar nem is
.. . 37,5% hagyhatom el, hiszen mondhatni elkotelezédtem
. . elkotelezettség s
érzelmi mellette.” (118)
hatasok - , ,, Mint tandr mindennapi feladatomnak latom, hogy
koz0s olvasas o N . g . gy
o 35% konyvekrol beszélgetiink, kézosen olvasunk, példat
élménye » s
mutatok.” (i22)
. o ,, -.-a kedvenc kényveim bemutatdasaval élem ki a
kedvenc kdnyvek 32,5% kreativitasomat.” (i22)
kénvvek érzelmi ., Arrol irok, miként hatott ram a kényv, milyen
v 15% érzéseket valtott ki, milyen volt olvasni, milyen a
hatéasa P
hangulata...” (i11)
., Az olvasas szamomra a teljes kikapcsoldodas.
kikapcsolodas 57,5% Ha unatkozom, ha szomoru vagy diihds vagyok, ha
izgatott vagyok, olvasok.” (137)
me’ntal}s menedék 22.5% Az olvasas zra’ntlusz'envedelyem egyfajta menekiilés a
egészség mindennapokbol.” (136)
,,Nekem a stresszt nagyon jol oldja, teljesen el tud
stresszoldas 10% vinni egy masik vildgba, totalisan ki tudok
kapcsolni...” (116)
., Ha valaki azt jelzi vissza, hogy az dltalam ajanlott
olvasasi motivacio 90% kényvet szerette olvasni, akkor a motivaciom célba
ért...” (i6)
olvasds szeretete 87.5% ., .:.Mlndlg te,rmeszetens vo,lt a konyv,eknek a Sfﬂj’et@t@,
mindig azt kértem, sziiletésnap, kardcsony...” (i3)
személyiség- ., Az életem része és nagyon sok uj ablakot nyit a
fejlodés , \ vilagra és csomé olyan élethelyzetet megismerek, amit
olvasas személyes o ik biké ndenki ki
ertéke 75% mondjuk egyébként nem, mert mindenki egy kis
buborékban él és abbol nehéz ugy kilatni mas
élethelyzetekre...” (117)
lmeénvszerzés 30% ,, Csak szeretnék minél tobb kényvet elolvasni, és
Y ° élvezni a konyvek vilagat.” (122)
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., Szeretek kreativkodni, fotozni, irni, miért ne
hasznalhatnam ezt ki és csinalhatnék egy virtualis

o, 0
kreativitds 27,5% olvasonaplot magamnak, kicsit kreativabb modon.”
(i10)
nyitottsig 2259 ,, ...igazabol sokkal nyitottabb lettem emberekre és
,7/0

véleményekre...” (i4)

., ...kiszakadni a sajat életembdl, belekeriilni masnak a
fantazia 20% vilagaba, mas személyeknek az életébe és veliik menni

az uton.” (i35)

,, A visszajelzések és a kovetok reakcioi segithetnek,

hogy melyik tartalmak miikédnek a legjobban, ezaltal
inspiralhatnak a tovabbi posztolasban és a
konyvajanlokban.” (136)

,, Azt érzem, hogy nagyon nagy tajékozottsagot ad az
szokincs fejlesztése | 12,5% olvasas, a szokincsem is boviil, sokkal

vdlasztékosabban tudok fogalmazni.” (116)

A tablazatban csak azok a kodok szerepelnek, amelyek eldforduldsi aranya meghaladja a 10%-ot. A kovetkezd
koédok nem keriiltek emlitésre: empatia, kivancsisag, komfortzona, érzelmi intelligencia, flow élmény, olvasas mint
stimulacid, mentalis egészség, létsziikséglet, megértés, irodalmi sznobsag, személyiségfejlesztés, olvasasi
intelligencia.

(sajat szerkesztés, N=40)

inspiraciod 15%

Mindezek alapjan lathatd, hogy a konyves influenszerek olvasasi gyakorlata olyan
dinamikus, személyre szabott és kreativ rendszer, amely intenziven tiikrozi vissza a kortars
kultara toredezett, digitalis, kozosségi ¢és reflexiv karakterét. Az olvasasnak ebben a
kozosségben egyszerre van multja (a csaladi és hagyomanyos konyvkultira), és jovdje (a
kozosségi média, a digitalis formék és az 6nreflexio 0j irdnyai).

A konyvtarosokat nem kérdeztiik direkt moédon az olvasasi szokasaikrol, de a kozosségi
médidban megosztott konyvajanlasaik és olvasasi élményeik alapjan kdvetkeztethetiink olvasoéi
attitlidiikre is (31. dbra). Ahogy az aldbbi dbra is mutatja, a valaszad6 konyvtarosok jelentds
része rendszeresen, gyakran vagy idénként oszt meg ilyen tipusu tartalmakat, tehat viszonylag
elterjedt a szakmai ¢élmények ¢és ajanldsok megosztisa a kozosségi platformokon. Bar a
megosztas gyakori, még mindig jelentds azok aranya, akik nem, vagy csak ritkan vesznek részt
ebben a tevékenységben, 6k azok a konyvtarosok, akik inkabb passzivan kovetik a tartalmakat,

vagy szkeptikusak a kozdsségi média hatékonysagaval és részvételével kapcsolatban.
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20,86%

20,47%

= soha = alkalmanként =idénként = rendszeresen gyakran

31. abra A konyvajanlasok és olvasasi élmények megosztdasanak gyakorisaga a kézosségi
médiaban konyvtarosok korében
(sajat szerkesztés, N=243, missing=11 OlvNev_Kényvtaros 2024 adatbazis)

Ennek kapcsan azt is megvizsgaltuk, hogy a konyvtarosok kora milyen mértékben
befolyasolja vagy fiigg Ossze azzal, hogy megosztanak-e konyvajanlékat vagy
olvasmanyélményeket a k6z6sségi médidban (27. tdblazat). Az adatok alapjan, ahogy az alabbi
tablazat is mutatja, Gigy tlinik, hogy a fiatalabb korcsoportok valamivel aktivabbak, azonban
statisztikai értelemben nincs szignifikans kapcsolat a korcsoport €s az aktivitas kozott, ez az

eredmény inkabb trendeket mutat, mint szigort 0sszefliggéseket.

27. tablazat A koényvajanlasok és olvasasi élmények megosztisa kényvtarosok kérében
korcsoportok szerint

Szokott-e On megosztani konyvajanlasokat vagy olvasasi élményeket, konyvekrél

képeket kozosségi médian (Facebook, Instagram, Twitter) keresztiil?

soha alkalmanként | idénként | rendszeresen | gyakran | Ossz.

23-35 [23,07% ]20,51% 20,51% [20,51% 15,38% | 100%
36-41 |[19,56% |17,39% 19,56% |[26,08% 17,39% | 100%
42-46 |[19,51% |17,07% 26,82% [19,51% 17,07% | 100%
47-50 |12,24% |14,28% 26,53% |24,48% 22,44% [ 100%
51-56 | 15,15% [15,15% 21,21% [ 12,12% 36,36% | 100%
57-73 122,50% |12,50% 17,50% |22,50% 25% 100%
Ossz. | 18,54% |16,12% 22,17% 21,37 21,77% [ 100%

(sajat szerkesztés, N=248, missing=6, OlvNev_Konyvtaros 2024 adatbazis)

A konyvtarlatogatokkal végzett kérddiv mar ennél tobb szempontbol is kitért az olvasasi
szokasok és a konyvvalasztas kérdéskorére. Az olvasmanyvalasztds szempontjaira adott nyitott
kérdésre érkezett valaszok elemzése alapjan tobb motivacios csoportot azonositottunk. Az
olvasok egy részének dontéseit elsdsorban személyes érdeklddési koriik (tematikus —
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torténelmi, romantikus, krimi vagy miifaji, adott szerz6hoz kotédd) és aktualis hangulatuk
(évszak, ¢lethelyzet) hatdrozza meg. Ezen kiviil kiemelt szerepet kapnak a kiilonféle
konyvajanlasok: baratok, csaladtagok, konyvtarosok, valamint az online térben (konyves
blogok, influenszerek, kozdsségi média oldalak) megjelend vélemények, értékelések és
sikerlistak. A konyvtarlatogatok egy masik része impulziv modon valaszt olvasmanyt, példaul
a konyv boritdja, cime, fiilszovege vagy a konyvtarban valé bongészés soran szerzett
benyomasok alapjan. Tobben emlitik, hogy eldzetes listakat, vardlistakat vezetnek, vagy épp a
friss megjelenéseket, aktualis trendeket kovetik. Tovabba specialis szempontként jelenik meg a
tanulmanyi, szakmai vagy munkahoz kapcsolédo olvasmanyvalasztds, illetve a csaladi,
gyermekek igényeihez igazodd dontés is. Egyes valaszadok tudatosan keresik a kihivasokat,
példaul olvasasi kihivasokhoz kapcsoldoddan, vagy épp a komfortzoénajukbdl vald kilépés
céljabol valasztanak konyvet.

Hogyan tud ebben a folyamatban részt venni a konyvtdros? A megkérdezettek
véleménye megoszlik a konyvtarosok konyvvalasztasi ajanldsainak befolyasold erejével

kapcsolatban.

28. tablazat A komyvtaros ajanlasanak befolyasa a konyvvdlasztisra a kiilonbozo
korcsoportokban

A konyvtaros javaslata befolyasolja-e a

konyvvalasztasat?
igen nem Ossz.
10-17 50% 50% 100%

18-24 43,75% 156,25% 100%
25-29 35,52% | 64,47% 100%
30-34 44,73% |55,26% 100%
35-39 42,42% | 57,57% 100%
40-49 53,01% |46,98% 100%
50-76 59,70% 140,29% 100%

Ossz. 46,78 53,21% | 100%
(sajat szerkesztés, N=436, missing=23, OlvNev_Konyvtarlatogatd 2024 adatbazis)

Mint az a 28. tablazatban is lathato, a véalaszadok kozel fele (n=204) nyilatkozott ugy, hogy
befolyasolja dontését, mig 232 6 szerint nincs hatéssal rajuk, és ez az arany korcsoportonként
eltéré mintazatot mutat. A fiatalabb (10-39 éves) felhasznalok esetében a konyvtaros ajanlasa
nem feltétleniil érvényesiil, mig az idésebb (40-76 éves) korosztaly korében nagyobb aranyban
hallgatnak a konyvtarosok ajanlésaira, tehat a konyvtari kozvetités és a személyes tanacsadas

nem minden korosztaly szdmara hatékony.
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29. tablazat Konyvtarlatogatok kényvbeszerzési forrasai nemek alapjan

konyvesbolt konyvtar kolcsonkér egyéb
nem igen nem igen nem igen nem igen
?N0=426) 24,88% | 75,12% | 10,80% | 89,20% | 72,07% |27,93% |79,81% |20,19%
{;.=ﬁ34) 23,53% | 76,47% | 14,71% | 85,29% | 79,41% |20,59% |79,41% |20,59%

Ossz. 24,78% | 75,22% | 11,09% | 88,91% | 72,61% |27,39% |79,78% |20,22%
(sajat szerkesztés, N=459, OlvNev_Konyvtarlatogatd 2024 adatbazis)

A kovetkezokben a konyvek beszerzésérdl fogunk szot ejteni. Ahogy azt a 29. tdblazat
is mutatja, a n0k nagyobb aranyban szerzik be a kdnyveket konyvesboltbol és konyvtarbol, mint
a férfiak. Mindkét nem esetében a konyvtar a legnépszeriibb forras, s ezt koveti a kdnyvesbolt.
A konyvek kolcsonkérése és az egyéb, elére nem megadott beszerzési modok kevésbé
jellemzoéek. A Khi-négyzet proba eredményei alapjan nincs szignifikans kapcsolat a nemek és
a konyvek beszerzési helye kozott. Az adatok alapjan a férfiak és a nok konyvbeszerzési
szokdsai hasonld mintdzatot mutatnak, bar sokkal tobb ndéi konyvtarlatogatd toltotte ki a
kérddivet. Tovabba korcsoporti megoszlasban is a kdnyvesbolt és a konyvtar a leggyakrabb
forrasok, de ez esetben is kiemelked6 a konyvtar hasznalata. A Khi-négyzet proba eredményei

itt sem mutatnak szignifikans kapcsolatot (30. tablazat).

30. tablazat Konyvtarlatogatok kényvbeszerzési forrdsai korcsoportok alapjan
konyvesbolt konyvtar kolesonkér egyéb

nem igen nem igen nem igen nem igen
10-17 15,00% | 85,00% | 15,00% | 85,00% |70,00% |30,00% |75,00% |25,00%
18-24 22,00% | 78,00% | 16,00% | 84,00% | 64,00% |36,00% |86,00% | 14,00%
25-29 22,37% | 77,63% | 14,47% | 85,53% | 68,42% |31,58% |75,00% |25,00%
30-34 15,58% | 84,42% | 10,39% | 89,61% |66,23% |33,77% |79,22% |20,78%
35-39 19,70% | 80,30% | 7,58% |92,42% |74,24% |25,76% |77,27% |22,73%
40-49 27,59% | 72,41% | 6,90% |93,10% |79,31% |20,69% |79,31% |20,69%
50-76 41,18% | 58,82% | 7,35% [92,65% [85,29% |14,71% |85,29% |14,71%
Ossz. 24,32% | 75,68% | 10,36% | 89,64% | 73,20% |26,80% |79,73% |20,27%
(sajat szerkesztés, N=444, missing=15, OlvNev_Konyvtarlatogatd 2024 adatbazis)

Kutatdsunkban arra is kerestiik a valaszt, mennyi id6t szannak olvasésra a
konyvtarlatogatok (32. abra). A valaszadok tobbsége rendszeresen olvas: a legtobben (n=163)
naponta tobb orat, illetve 158 {6 naponta koriilbeliil egy orat tolt olvasassal. Jelentds csoportot
alkotnak azok is, akik hetente néhany orat (n=110) szénnak erre a tevékenységre. A
konyvtarlatogatok korében az olvasas kiemelt szerepet t6lt be a mindennapokban, és csak

elenyészd azok szdma, akik nem forditanak ra rendszeresen idét (N=19+9).
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nem olvasok rendszeresen [l 2%
ritkan, alkalmanként olvasok [l 4.20%
néhany érat hetente [ NG 24,10%
napi kb. egy orat [N 34.40%
napi tobb orat [ EG:5.40%

32. abra A konyvtarlatogatok heti olvasasra szant ideje
(sajat szerkesztés, N=459, OlvNev Konyvtarlatogato 2024 adatbazis)

Az olvasasra szant id6t megvizsgaltuk korcsoporti eloszlasban is (31. tablazat). A
Pearson Khi-négyzet proba p-értéke (p=0,005) kisebb, mint a szokasos 0,05-0s
szignifikanciaszint, ami statisztikailag szignifikans kapcsolatot jelez az életkor és az olvasasra
forditott 1d6 kozott. Az eredmények arra utalnak, hogy szignifikéns kiilonbségek vannak az
egyes korosztalyok olvasasi szokdsai kozott. A 25-29 éves korosztaly tiinik a legintenzivebb
olvasonak, mig a legfiatalabb (10-17 éves) és legiddsebb (50-76 éves) csoportok forditjak a
legkevesebb iddt olvasasra. A 30-39 éves korosztily viszonylag konzisztens napi olvasasi
szokasokat mutat, ami utalhat arra, hogy ebben az életszakaszban stabilizalodik az olvasasi
rutin. Ebben a korban altalaban fix napirenddel terveznek az embernek, viszonylag stabil az
¢életiik vagy kevés valtozassal jar. Ebbol kifolyolag az olvasasra forditott id6 és lehetséges
helyzetek altaldban allandésulnak. A naluk fiatalabb korosztaly (25-29 évesek) intenziv
olvasasi szokésai pedig 0sszefiigghetnek az oktatasi és karrierépitési tendencidkkal. Az eltérd
olvasasi szokasok tiikrozhetik az egyes korosztalyok eltérd €életmaddjat, szabadidejiik eltoltési

modjat és prioritasait.
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31. tablazat A kényvtarlatogatok heti olvasdsra szant ideje korcsoporti eloszlasban

Mennyi id6t szan az olvasasra hetente?
:,’l:gti tobb ::gpi’kl’). gszl':ta " ;ﬁ(kazlianként nem olvasok ¢y
y orat hetente  lolvasok rendszeresen

10-17 20% 55% 20% 0 5% 100%
18-24 34% 20% 28% 12% 6% 100%
25-29 47,36% [15,78% |30,26%  |3,94% 2,63% 100%
30-34 33,76% |40,25% 22,07% |3,89% 0 100%
35-39 31,81% |48,48% [16,66% |1,51% 1,51% 100%
40-49 37,20% |32,55% 25,58% 2,32% 2,32% 100%
50-76 30,88% |41,17% 23,52% |4,41% 0 68
Ossz. 35,44% 34,31% 24,15% |4,06% 20,45% 443

(sajat szerkesztés, N=443, missing=16, OlvNev_Konyvtarlatogatd 2024 adatbazis)

A nem ¢és az olvasasra forditott id6 kozotti kapcesolat (32. tablazat) vizsgalatara alkalmazott
Pearson-féle Khi-négyzet proba eredménye (¥*=8,499; df=4; p=0,075) azt mutatja, hogy a két
valtozo kozott nincs szignifikdns Osszefliggeés, a p-érték meghaladja a szokasosan elfogadott
0,05-6s szignifikanciaszintet. Bar a tablazat alapjan megfigyelhetd, hogy a ndk korében
magasabb azok aranya, akik naponta egy vagy tobb 6rat olvasnak, ez a kiilonbség nem

tekinthetd szignifikdnsnak, nem haladja meg a véletlenszerti ingadozasbol adodd mértéket.

32. tablazat A konyvtarlatogatok heti olvasdsra szant idejének nemi eloszldsa

Mennyi id6t szan az olvasasra hetente?

néhan ritkan
y ’ nem olvasok

napi tobb napt k b. orat alkalmanként Ossz.
érat egy orat rendszeresen
hetente |olvasok

no

(N=425) PO23% [3.64% [470% [3,52% 1,88% 100%
férﬁ 0, 0, 0 0 o, 0,

(N34 [POAT% A% (1470% |11,76% 2,90% 100%
Ossz.  [3551% [34,42% [23,96% [4,13% 1,96% 100%

(sajat szerkesztés, N=459, OlvNev_Konyvtarlatogatd 2024 adatbazis)

A nemen kiviil az iskolai végzetts€g €s az olvasasra szant id6 kapcsolatat is
megvizsgaltuk (33. tablazat). Jol lathaté a kovetkezd tablazatban, hogy minél magasabb
valakinek az iskolai végzettsége, anndl nagyobb aranyban fordit id6t rendszeresen az olvasasra.
A legalacsonyabb végzettségi kategoridban (legfeljebb 8 osztaly) csak kevesen olvasnak napi

tobb orat, és tobben vannak, akik egyaltalin nem olvasnak rendszeresen. Ehhez képest a
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foiskolat vagy egyetemet végzettek korében sokkal jelentdsebb azok szama, akik napi tobb orat

olvasnak, ¢s szinte alig akad olyan, aki nem olvas rendszeresen.

33. tabldzat A konyvtarlatogatok heti olvasdsra szant ideje iskolai végzettség alapjan

Mennyi id6t szan az olvasasra hetente?
napi napi néhany | ritkan, )
tobb kb. egy | érat alkalmanként | "™ olvasok Ossz.
gy L s rendszeresen
orat orat hetente | olvasok
legfeljebb 8 osztaly |23,52% |29,41% |23,52% | 5,88% 17,64% 100%
szakmunkasképzo,
szakiskola 50% 5,50% | 38,88% | 5,50% 0 100%
(érettségi nélkiil)
szakkozépiskola,
technikum 40,50% | 36,70% | 13,92% | 6,32% 2,53% 100%
(érettségivel)
gimnazium 36,66% | 23,33% | 36,66% | 1,66% 1,66% 100%
féiskola, egyetem | 33,97% | 36,59% | 24,32% | 4,24% 1,15% 100%
doktori fokozat 40% 46,66% | 13,33% | 0 0 15
Ossz. 35,51% | 34.42% | 23,96% | 4,13% 1,96% 459

(sajat szerkesztés, N=448, missing=11, OlvNev_Konyvtarlatogatd 2024 adatbazis)

Mig a konyvtarosok korében igen népszeri volt a kdnyvajanlok, olvasmanyélmények
megosztasa, addig a valaszado konyvtarlatogatok tobbsége, 56%-a nem szokott (N=256) iln
tipusu tartalmakat kdzzétenni a kozdsségi médiaban, inkabb tartdzkodnak ettdl. Ez arra utal,
hogy a konyvajanlasok és olvasasi élmények online megosztdsa nem altalanos gyakorlat a
vizsgalt csoport korében.

A bemutatott eredmények alapjan azt lathattuk, hogy az olvasasi kulttra alakulasaban
egyre meghatarozobb szerepet tolt be a digitalis vilag és a kozosségi média (Matoli, 2025;
Johannsen, 2015), amelyek az egyéni és kozosségi olvasdsi mintdzatok atalakuldsahoz
vezetnek. Arra a kérdésre kerestiik a valaszt, hogy a digitalis tér és a kozosségi média eszkozei
miként befolyasoljdk az olvaséasi szokédsokat és a konyvvalasztasi dontéseket, és e hatasok
hogyan jelennek meg a konyves influenszerek, a konyvtarosok és a kdnyvtarlatogatok olvasoéi
magatartasaban. Feltételezéseink (E2a., H2a.) szerint az olvaséasi szokasok — az olvasas
gyakorisdga, az olvasasra forditott id6 és a konyvvalasztas modja — generacios kiilonbségeket
mutatnak, mikozben az online konyvajanlasok és kozosségi aktivitdsok szignifikdnsan
befolyasoljak a fiatalok olvasasi dontéseit (Balogh, 2022; Kollar, 2021; Bernat & Hudacsko,
2020; Walters et al., 2020; Péterfi, 2019). Az eredmények alatamasztjadk a hipotézist. Az
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influenszereknél az olvasas hibrid jellege figyelheté meg, ahol a nyomtatott és digitalis
formatumok rugalmasan valtakoznak, ¢és a kozosségi média inspiracids térként szolgal. A
konyvtarosok korében a digitalis részvétel a szakmai kommunikacid természetes részévé valt,
ugyanakkor aktivitasuk korcsoportonként eltér. A konyvtarlatogatok esetében az online
forrasok jatszanak egyre fontosabb szerepet a kdnyvvalasztasban, de az id6sebb olvasok inkabb
a konyvtarosi ajanlasokra tdmaszkodnak. A statisztikai vizsgalatok kimutattdk, hogy az életkor
¢s az olvasasra forditott id6 kozott szignifikans kapcsolat all fenn (p=0,005), a 25-29 éves
korcsoport bizonyult a legaktivabb olvasénak. A digitalis médiahasznalat viszont minden
generacioban jelen van, de kiilonb6z0 intenzitassal (Bernat & Hudacsko, 2020; Toth, 2020a;
2020b). Az eredmények Osszességében igazoljak, hogy a digitalis vilag és a kozdsségi média
meghatarozoan alakitjdk az olvas6i magatartast, (1j mintakat és kapcsolodasi formakat hoznak
létre, amelyekben az influenszerek, a konyvtarosok és a konyvtarlatogatok kozosen formaljak

a kortars olvasaskultarat.

6.4.  Digitalis tér, koz6sségi média, online jelenlét

A 21. szdzadi kdnyvtarakban az online tér innovativ és tudatos integralasa nem csak kiegészitd
funkci6, hanem egyre jelentdsebb szerepet kap az olvasasi szokdsok formalasdban is. A
kozosségi média platformok értéke abban rejlik, hogy eltérd Osszetételli kozonséget szolitanak
meg, igy a konyvtarak célzottabban érhetik el a kiilonb6zd korosztalyokat és érdeklddési
koroket. A kutatdsban részt vevd intézményvezetdk szerint az online vildg térhoditasaval az
olvasas jelentds atalakulason megy keresztiil, bar napjainkban tébb informaciot fogyasztunk,
annak formadja, tartalma ¢€s a befogadasi modja eltér a korabbi id6szak gyakorlatatol.

A kozkonyvtarak sokféleképpen hasznaljdk olvasasnépszeriisités céljabol a digitalis
platformokat: konyvajanlok, online tartalmak és videdk (helyismeret, ismeretterjesztés),
kihivasok és jatékok, could library, e-kdnyv-kdlcsonzés, blogok, tobbcsatornas jelenlét, €l
vagy archivalt beszélgetések kozvetitése. Ahogy a kovetkezd, 34. tablazat is mutatja, digitalis
jelenlét altaldban intézményi szinten szervezett, gyakran dedikalt munkakorokhoz vagy
csoportokhoz kotve (példaul PR-csoport, Digitalis Szolgaltatas Osztaly), 2-7 {6
kozremitkddésével, akik feladatonként €s platformonként specializdlodnak. Az online feliiletek
¢s tartalmak kezelése (Facebook, Instagram, honlap, blog) a legtobb helyen egységes ¢és
szabalyozott.

A koz0sségi média konyvtari hasznalatanak fo célja a promocio és a tajékoztatas, de
kiemelendd még a kozdsségépités, a felhasznaloi visszajelzések kezelése és a gyors reakcio is,
melyeket az online forumok és csoportok erdsitenek. A tartalmak hatdsat folyamatosan figyelik,
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de gyakran tapasztaljak, hogy a legnagyobb érdekl6dést nem mindig azok a témak keltik,
amelyekre el6zetesen szdmitottak. A digitalis jelenlét kialakitasa folyamatos tanulasi folyamat,
amely megkoveteli a platformok miikodésének és algoritmusainak ismeretét. A felhasznaloi
igények valtozasa (kiilondsen a tavszolgaltatasok iranti kereslet novekedése), fokozta a digitalis
eszk6zok hasznalatat, am a humanerdforras-korlatok miatt ezt jellemzden egy sziik, felkészilt
munkatarsi kor latja el. A digitdlis tér igy egyszerre jelent lehetdséget és kihivast:
nélkiilozhetetlen az olvasasi szokasok alakitdsdban, a hozzaférés biztositdsaban és a konyvtar

kozosségi szerepének erdsitésében.

34. tablazat A kényvtarak kozésségi média kezelésének formdja

Szovegbéli
Faktor szazalékos Szovegszegmens
eléfordulas
konyvtarosokbol allo ,, I6bb  kolléga kezeli a kézosségi meédia feliileteinket,
informalis csoport (vegyes 60% életkorukat  tekintve atlag 30 évesek és jelenleg
munkakorbol) olvasoszolgalattal is foglalkoznak.” (intvez6)
A konyvtar Digitalis Szolgaltatasok osztalya feladat a
A kézosségi  oldalak  kezelése, ~munkdjukat az  Online
PR/kommunikacids csoport 259 etinestratéei bl Munkakéri  leirdsokb
(formalisabb jellcg) 0 marketingstratégia szabalyozza. unkakori - leirasokban
rogzitett, hogy melyik kollega melyik platformert felel.
(intvez8)
. . i . Kezelésiikért a rendszergazda és az informatikaval is
informatikus munkakdr 10% foglalkozo munkatarsunk felel, fiatalemberek.” (intvez13)
Kiilén munkakér 59, L Egy kézrb’e fgg az egész ké’zé"srségi n?éd’z;q kommunikacio
koncentralodni egységes koncepcio mentén.” (intvezl)

(sajat szerkesztés, N=20)

A konyves tartalomgyartas a szubjektiv élmények, az egyéni olvasmany-reflexiok és a
kozosségi parbeszéd szinergidjara €piil. Az influenszerek altal generalt tartalmak elsddleges
célja nem az objektiv értekitélet vagy altalanos igazsagok kozvetitése, hanem a személyes
olvasasélmény bemutatdsa, az olvasmany hatdsdnak, érzelmi lenyomatanak kommunikalésa.
Az értékelések, ajanlasok, illetve a konyvek tartalmanak bemutatdsa inspirativ, motivald
jellegli, de tudatosan keriilik a direkt rabeszélést vagy az értékitéletek megfogalmazasat.
Ehelyett altaldban a befogadok sokféleségét, a kiillonbozd olvasoi igények legitimaciojat
hangsulyozzak, de felhivjak a figyelmet arra is, hogy a konyvekhez vald viszony mindenkinél
mas €s mas.

Ez a befogadaskozpontu megkdzelités jol tiikrozdik abban is, ahogyan a kutatdsban
részt vevd influenszerek a digitdlis tartalomkészitéshez viszonyulnak (35. tablazat), akik
javarészt autodidakta modon, gyakorlati Uton sajatitottdk el a tartalomgyartas alapvetd
modszereit, ahol a tapasztalatszerzés, a hibakbol tanulas és az online ismeretbdvités (példaul
tutorialok, tematikus képzések) meghatarozo6 szerepet jatszanak. Noha kezdetben az alapvetd
digitalis kompetencia is elegendd, az igényes, vizudlisan és technikailag is korszer(i tartalomhoz
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kiemelkedé digitalis, valamint média- ¢€s informacidos miuveltség sziikséges, amely
folyamatosan fejleszthetd. Az olvasasnépszeriisitok hangstlyozzadk, hogy sziikség van
motivaciora, kitartasra, nyitottsdgra, €s a sajat Onazonos hang, stilus megtalalasara is. Az
interjialanyok esetében fejlodést lehet megfigyelni a tartalomgyartashoz sziikséges vizualis,
technikai, kommunikacios €és kozosségépitd készségek terén. Az influenszerek kreativ fotds és
videds technikdkat, képszerkesztd, videovagd alkalmazdsokat, illetve kozdsségimédia-
platformokat (Instagram, TikTok, Facebook, YouTube, blogok, podcastok) hasznélnak, az id6k
soran megtanultak interaktiv, a trendekre reagalo, célcsoport-specifikus tartalmakat 1étrehozni,
valamint kiemelt szerepet tulajdonitanak az algoritmusok és a kozosségi visszacsatolas

megértésének.

35. tabldzat Konyves influenszerek digitdlis kompetencia kédcsalddja
Szévegbéli
Faktor Alfaktor szazalékos Szévegszegmens
eléfordulas

,, Természetesen a sajat blogom is hatalmas, igazi
blog 47,5% szerelemprojekt, nagyon szeretek oda irni, ott
ajanlani kicsit kdtetlenebbiil ... ” (i11)

., ...Az elmult 3-4 évben sokkal jobban figyelek a
képszerkesztés 47,5% keépek mindségére, hogy esztétikusabbak
legyenek.” (i3)

videOkészitéssel
kapcsolatos 42.5%
ismeretek

,»Nekem egy ords gyors tutorial-ban megmutattak,
hogy kell videot vagni.” (i27)

. En példaul teljesen egyedi képeket készitek a
regényekhez.” (i4)

., Amikor podcastot inditottam, akkor azt
szerettem volna, ha olyanokat is el tudok érni,
akik nem jutnak el él6 eseményekre valamilyen
okbol.” (118)

., Rengeteg videotipus van a csatornamon, havi
0sszegzo, book haul, viog, értékelés, konyvajanlo,
book tag, jatékos tartalmak és téma kibeszélok...”
(i14)

,,Szerintem Osszeszedettebben irok mar a
kényvekrdl, mint példaul két éve.” (112)

,,A szokincsem is nagyon sokat boviilt, mert
szokincs fejlesztése | 12,5% rengeteget olvasok. Valoszinii, hogy amikor
elkezdtem, akkor nem igy beszéltem.” (i19)

,,Az Instagram haszndlatiban fejlédtem, hogy
hogyan kell sztorit csinalni, hogyan lesz az jol
terjedd, a matricakat mire lehet hasznalni...”
(i35)

., Szerintem most mar a lehetd legtobb platformon
digitalis platformok | 47,5% és eszkozzel késziilnek tartalmak, nem tudom, ezt
hova lehetne még fokozni.” (i8)

. En a YouTube-on éreztem, hogy ott tudok
kiteljesedni. Olyanra vagom amilyenre akarom,
YouTube 35% olyan hosszu lesz a video, amilyenre akarom,
annyiszor toltok fol és azt amennyit akarok...”
(i16)

s ...moly.hu-n minden kényvrél fent van a
véleményem.” (133)

fényképezés 27,5%

tartalomkészitési
€s -megosztasi
kompetenciak podcast 25%

tartalomgyartas 25%

szovegalkotas 22,5%

Instagram 67,5%

platform- és
eszkozhasznalati
kompetencidk

moly.hu 32,5%
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TikTok

32,5%

.. n nem vagyok font TikTok-on és nem is
szandékozom felmenni, pedig a fiatalokat, a 18 év
alatti generaciot ott lehet elérni, de én nem nekik
gyartok tartalmat.” (i17)

kozosségi média
stratégia

32,5%

., Elég kdonnyen el tudom sajatitani az ujabb
feliiletek hasznalatat, hamar megtalalom, honnan
szerezhetek tobb informaciot, mik a trendek.”
(i25)

Facebook

15%

A Facebookon a NIOK csoportba, meg 1-2 ilyen
konyves csoportba beraktam a szovegemet, az
értékelésemet, meg fotokat.” (116)

digitalis
informacios és
médiamiveltségi
készségek

digitalis
kompetencia

70%

., Szerintem, aki egy alap szamitogépes ismerettel
rendelkezik, annak nem fog gondot okozni...”
(i15)

internethasznalat

20%

,, Az olvasas nem nagyobb divat, mint régen,
szimplan az internet térhoditdasaval ismertebb.”

(i6)

informacidszerzés

17,5%

., ...megtanultam hatékonyan kutatni online
forrasokat és hiteles informdciokat felismerni a
kényvekkel kapcsolatban.” (136)

informacids
miveltség

12,5%

. Szerintem az internethaszndlathoz eleve kellene
valami informdcios miiveltség vizsga.” (125)

helyesiras

10%

., Rengeteget kell olvasni és tanulni. Régen sokkal
rosszabb volt a helyesirasom, de idével sikeriilt
ezt fejlesztenem.” (i7)

internet nélkiili
vilag

10%

,,Nem volt ennyi inger, az otthonunkban
internetelerés sem volt, luxusnak szamitott, sot,
szerintem az dltalanos iskolaban sem volt meg
akkor net.” (114)

személyes
digitalis fejlodés
és tanulasi
stratégiak

kompetenciafejlodés

82,5%

., Hatarozottan fejlodott. Megtanultam hasznalni
az Instagram és TikTok platformot, hogyan
mitkédnek, mit hogyan érdemes megvagni egy
videohoz, mit jelent az analitika...” (126)

autodidakta tanulas

30%

., Az internet segitségével tanultam vjra ezen
hianyossagokat.” (124)

tovabbképzés

12,5%

,,A legjobb dontés az életemben az volt, hogy
elmentem egy Instagram képzésre, ami 3
alkalombol allt...” (i40)

digitalis
kozosségi és
kommunikacios
kompetencidk

kozosségi média

95%

., Mindig fel kell iilni az éppen legsikeresebb
platformra és oda tartalmat gyartani barmi
legyen is az.” (19)

kozosségi média
stratégia

32,5%

,,Sokkal jobban latom és érzékelem az adott
trendeket, megértem néha, hogyan mitkodnek az
algoritmusok.” (134)

adaptacio és
kihivasok

COVID-19

25%

,,Szerintem a covidnak is volt egy ilyen hatadsa,
tobbet voltak az emberek bezarva, sokszor
egyediil is, ez segiti az ilyen tipusu
tevékenységeknek a fellendiilését.” (12)

A tablazatban csak azok a kodok szerepelnek, amelyek eléfordulasi aranya meghaladja a 10%-ot. A kdovetkezd
koédok nem keriiltek emlitésre: irodalmi hirlevél, Threads, Pinterest, adatbazishasznalat, hashtag.
(sajat szerkesztés, N=40)

A konyves influenszerek kapcsan meg kell még emliteniink a kdvetdk és a lajkok
szerepét is, mely szdmukra egy komplex, sokoldalli motivacids ¢€s oOnreflexios tényezd. A
visszajelzések alapjan a kovetdi aktivitas eredményezhet 6romot, pozitiv megerdsitést és rovid
tava Osztonzést, emellett hozzdjarulhat az alkotdi onbizalom és az online kozosséghez vald

tartozas €rzésének erdsodéséhez. A legtobb tartalomgyartd kihangsulyozta az interjuk soran,
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hogy nem kizar6lag a lathato statisztikai mutatok, példaul a kovetdk szdma vagy a posztokhoz
érkezé lajkok hatdrozzak meg alkotdi dontéseiket. A tartalmi irdnyokat elsdsorban az
Onazonossag, a belsé motivacid, a személyes érdeklédés, valamint a hosszabb tavu kézosségi
vagy szakmai célok jelolik ki. A visszajelzések nem elhanyagolhatdak, hiszen a pozitiv
interakcidok, kommentek, privat lizenetek erdsitik a kapcsolodas érzését, de a tartalomgyartok
jelentds része tudatosan torekszik arra, hogy ne valjon a szdmadatok rabjava, illetve elkeriilje a
tulzott megfelelési kényszert vagy az algoritmusok 4ltal determinalt tartalomgyartasi
stratégidkat. Sokan szamoltak be az interjuk soran arrol, hogy a tartalomgyartas kezdeti
szakaszaban fokozottan érzékenyek voltak a statisztika alakuldsara, azonban ez a hatés
fokozatosan hattérbe szorult. A kozdsségi média algoritmusainak kiszdmithatatlansadga, az
elérés hullamzasa, valamint a hiteles kapcsolatok és az organikus ndvekedés igénye gyakran
jelentdsebb értéket képvisel, mint a gyors, latvanyos novekedés. A kovetdkhoz vald viszony
atalakult az id6 sordn, az interjlialanyaink tobbsége az elkotelezett kozosség kialakitasara
helyezi a hangsulyt, nem a mennyiségi paraméterek bovitésére.

A kovetkezékben a konyvtarosok online jelenlétével, kozosségimédia-hasznalataval
foglalkozunk. A vizsgalat soran a kozosségi média platformok haszndlatat a konyvtarosok
¢letkora (36. tablazat) és neme szerint elemeztiikk kereszttabla-elemzés és Pearson-féle Khi-
négyzet proba alkalmazasaval. Az eredmények alapjan a Facebook minden korosztidlyban a
legnépszeriibb platform, azonban statisztikailag nem igazolhat6 szignifikans kapcsolat sem az
¢letkor, sem a nem és a Facebook hasznéalata kozott. A TikTok hasznalata a legfiatalabb
korosztalyban (23-35 év) a leggyakoribb, és a hasznalat az életkor elérehaladtaval csokken. A
teljes mintaban, valamint a ndi valaszadok korében szignifikans kapcsolat mutathatd ki az
¢letkor és a TikTok haszndlata kozott (p<0,05), mig a férfiakndl ez a kapcsolat nem
szignifikans. Fontos azonban megjegyezni, hogy a statisztikai szignifikancia nem feltétleniil
jelent gyakorlati jelentdséget, illetve a korrelacidé nem utal ok-okozati Gsszefliggésre. A
YouTube, WhatsApp, LinkedIn, Reddit, Pinterest, Twitter/X esetében a legtobb platformon a
hasznalok szdma alacsony, és a Khi-négyzet probak eredményei alapjan nincs szignifikdns
kapcsolat az életkor, a nem és ezen platformok haszndlata k6zott (p>0,05). Kivételt képez a
Reddit, ahol a nék korében, valamint a teljes mintaban szignifikdns kapcsolat mutathato ki,
azonban az alacsony elemszam miatt az eredmények oOvatosan értelmezenddk. Ezen
eredmények alapjan megallapithat6, hogy a Facebook tovabbra is univerzalis platformnak
tekinthetd, mig az Instagram, a TikTok és mdas vizudlis tartalmakat kozvetitd platformok
els6sorban a fiatalabb korosztadlyok korében népszerliek. Nemek kozotti eltéréseket csak
néhany platform esetében taldltunk, és a legtobb kozosségi média feliilet haszndlatdban nem
mutathato ki szignifikans kiilonbség a férfiak és nék kozott.

172



36. tablazat A konyvtarosok kozosségi média haszndlata korcsoportok szerint
23-35 | 36-41 | 42-46 | 47-50 | 51-56 | 57-73 | Ossz.
Facebook | 15,11% | 20% 16,44% | 19,55% | 13,33% | 15,55% | 100%
YouTube 18,7% | 15,48% | 16,77% | 19,35% | 14,83% | 14,83% | 100%
Pinterest 21,42% | 23,8% | 14,28% | 13,09% | 11,9% | 15,47% | 100%
Instagram | 30% 26,25% | 15% 16,25% | 7,5% 7,5% 100%
TikTok 45,94% | 21,62% | 5,4% 13,51% | 8,1% 5,4% 100%
A tablazatban az 5 legtobbet hasznalt k6zosségi média feliiletet emeljiik ki.

(sajat szerkesztés, N=254, Olvnev_Konyvtaros 2024 adatbazis)

Az alabbi 37. tablazat harom régioban (Dél-Alfold, Nyugat-Dunantal, Eszak-Alfold)
mutatja be a konyvtarosok kozosségi médiahasznalati szokasait, kiilonos tekintettel a
munkaltatd konyvtarak kozosségi média tevékenységének kovetésére, valamint a szakmai
csoportok tagsdgara a kdzosségi média platformjain. Az elsé kérdés esetében az atlagértékek
1,04 ¢és 1,11 kozott mozognak, ahol az 1 az ,,igen”, a 2 pedig a ,,nem” valaszt jeldli, ami arra
utal, hogy a konyvtarosok tobbsége mindharom régidban aktivan kdveti konyvtara kozosségi
média tartalmait. A legalacsonyabb atlag Eszak-Alfoldén (1,04), a legmagasabb pedig Dél-
Alf6ldon (1,11) volt, azonban a régidk kozotti kiillonbségek nem bizonyultak statisztikailag
jelentdsnek. A méasodik kérdésben, amely a konyvtarosok kozdsségi médiabéli csoporttagsagara
vonatkozik, az atlagok valamivel magasabbak (1,17-1,22), jelezve, hogy bar a tobbség tagja
valamilyen szakmai csoportnak, ez az ardny némileg alacsonyabb, mint a k6zosségi média
tartalmak kovetése. Ebben az esetben is minimalis regionalis eltérések figyelhetdk meg, Eszak-
Alfoldon a legalacsonyabb, Dél-Alfoldon a legmagasabb a csoporttagsag aranya. Eltekintve a
régiods eloszlastol, a konyvtarosok jelentdés mértékben hasznaljak szakmai céllal a kozosségi

médiat.

37. tablazat A konyvtarak kozésségi média tevékenységének kovetése és kozosségi média
csoporttagsag konyvtarosok kérében - régios eloszlas

N Atlag | Széras
Dél-Alfoldi régio 111 1,11 0,312
Koveti knyvtara | Nyyoat-Dundntdli régio 33 [1,06 0,242
kozosségi média
tevékenységét? Eszak-Alfoldi régié 110 |[1,04 [0,188
N 254 1,07 0,257
Dél-Alfoldi régio 111 1,22 0,414
Tagja konyvtaros . ..
csoport(ok)nak a Nyugat-Dunantuli régio 33 1,21 0,415
kozossegi Eszak-Alfoldi régio 1o [1,17 0,38
médiaban?
N 254 1,2 0,398

(sajat szerkesztés, N=254, Olvnev_Konyvtaros 2024 adatbazis)
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Kereszttablaclemzésekkel azt is megvizsgaltuk, hogyan fligg Ossze a konyvtari
kozosségi médiahasznalat a kiilonb6zd platformok hasznélataval, valamint egyes demografiai
jellemzoékkel. Az eredmények alapjan a valaszadok tobbsége valamely kozosségi média
platformon aktiv, akik korében a konyvtari kozosségi média tevékenység kovetése is jelentOs.
Kiilondsen a Facebook és az Instagram esetében mutatkozott szignifikans 0sszefiiggés az aktiv
platformhasznalat és a konyvtari tartalmak kovetése kozott, mig mas platformokon (példaul
TikTok, WhatsApp, Messenger, LinkedIn) ilyen kapcsolat nem volt igazolhatd, mely abbol is
adodhat, hogy ezeken a platformokon kevésbé elérhetéek a konyvtarak, vagy foként
kommunikécids célbol hasznalhatdak. A konyvtari csoporttagsag és az aktiv platformhasznalat
viszonylatdban szintén nem talaltunk altalanos szignifikans Osszefliggést, kivéve a Reddit
esetét, ahol a csoporttagok korében magasabb volt az aktiv felhasznalok aranya, ami arra utal,
hogy bizonyos platformokon a csoporttagsag erdsebb kdzdsségformald tényezd lehet.

A konyvtarlatogatok korében is megvizsgaltuk a kdzosségi média hasznalatot. Elséként
a korcsoporti megoszlas kapcsan végeztiink Pearson-féle Khi-négyzet probat (38. tablazat). Az
eredmények szerint az életkor szignifikansan befolyasolja bizonyos platformok hasznalatat:
Facebook (¥*(6)=16,793, p=0,010), Instagram (¥*(6)=83,533, p<0,001), TikTok (x*(6)=49,021,
p<0,001), Snapchat (¥*(6)=87,474, p<0,001), Reddit (¥*(6)=21,768, p=0,001), YouTube
(x*(6)=13,830, p=0,032) és egyéb platformok (¥*(6)=16,057, p=0,013) esetében statisztikailag
szignifikans kapcsolat mutathato ki. Ezzel szemben a WhatsApp, Messenger, LinkedIn és

Twitter/X hasznalata nem mutatott szignifikans 6sszefiiggést az életkorral.

38. tablazat A kényvtarlatogatok kézosségi média hasznalata korcsoporti eloszlasban
10-17 | 18-24 | 25-29 | 30-34 | 35-39 |40-49 |50-76 | N
Facebook | 3,43% | 11,27% | 17,15% | 17,89% | 14,95% | 19,11% | 16,17% | 100%
Messenger | 4,47% | 12,63% | 16,84% | 18,15% | 14,47% | 18,15% | 15,26% | 100%
YouTube 5,6% 12,04% | 17,64% | 17,92% | 14,84% | 19,04% | 12,88% | 100%
Instagram | 5,42% | 15,59% | 22,71% | 19,66% | 14,57% | 14,91% | 7,11% | 100%
Pinterest 797% | 11,17% | 16,48% | 19,68% | 11,7% | 13,82% | 13,82% | 100%
TikTok 5,59% | 19,58% | 25,87% | 20,27% | 13,98% | 9,09% | 5,59% | 100%
A tablazatban a hat legnépszeriibb kozosségi média feliiletet tiintettiik fel.

(sajat szerkesztés, N=459, OlvNev_Konyvtarlatogatd 2024 adatbazis)

A nemek és a platformhasznalat vizsgalatanal fontos kiemelni, hogy a minta jelentds noi
tobbségli (426 nd, 34 férfi). A Khi-négyzet proba alapjan a Facebook, TikTok, Snapchat,
WhatsApp, Messenger, YouTube és az altalanos k6zosségi média hasznélat esetében nem
talaltunk szignifikdns nemi kiilonbséget. Ugyanakkor a LinkedIn (y*(1)=5,766, p=0,016),
Reddit (¥*(1)=6,047, p=0,014), Pinterest (¥*(1)=11,523, p=0,001) és Twitter/X (y*(1)=12,505,

p<0,001) esetében a konyvtarlatogatd neme statisztikailag szignifikans tényezOnek bizonyult.
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39. tablazat A konyvtari kézésségi média tevékenység kovetése és konyvajanlasok, olvasasi
elmények megosztasa a kozosségi meédiaban — kereszttabla-elemzés
Kéveti a konyvtar
tevékenységét a kozosségi
média oldalakon?

igen nem Ossz.

3 V) 0, 0,
Szokott megosztani konyvajanlasokat lgen 86,63% 13,36% | 100%
vagy olvasasi élményeket, konyvekrél |nem 69,64% 30,35% | 100%
képeket kozosségi médian keresztiil? Ossz. 77.12% 22.87% | 100%

(sajat szerkesztés, N=459, OlvNev_Konyvtarlatogatd 2024 adatbazis)

A konyvajanlasok megosztdsa és a konyvtar tevékenységének kovetése kozotti
Osszefiiggést is vizsgaltuk (39. tablazat). A vizsgalathoz a Pearson Chi-Square tesztet ¢€s a
Fisher-féle egzakt tesztet alkalmaztuk (Pearson Chi-Square: *(1)=18,492, p=0,000. Fisher's
Exact Test: p=0,000). Mindkét teszt p-értéke (p<0,001) kisebb, mint a szokdsos 0,05-0s
szignifikanciaszint, ami azt jelzi, hogy statisztikailag szignifikans kapcsolat van a
konyvajanlasok megosztasa és a konyvtari kozosségi média kovetése kozott. Ez alapjan azok a
konyvtarlatogatok, akik kovetik konyvtaruk online tevékenységét, nagyobb valdsziniiséggel
osztanak meg konyvajanlasokat, olvasassal, konyvekkel kapcsolatos tartalmakat. Azok pedig,
akik gyakran osztanak meg kdnyvajanlasokat, nagyobb valészintiséggel kovetik a konyvtarukat
a kozosségi médiaban.

Megvizsgaltuk a konyves témaju tartalmak és a konyvtari kozosségi média kovetése
kozotti Osszefiiggést is (40. tablazat), mely valtozék kozott nem talaltunk szignifikdns
kapcsolatot. Bar a kereszttabla azt sugallja, hogy a konyves tartalmat kdvetok kozott tobben

kovetik a konyvtarukat a kdzosségi médidban, a Khi-négyzet proba ezt nem tadmasztja ala.

40. tablazat A konyvtari kézosségi média tevékenység kovetése és konyves tematikdju tartalmak
kovetése — kereszttabla-elemzés

Koveti a konyvtar tevékenységét a
kozosségi média oldalakon?

igen nem Ossz.
igen 77,88% 22,11% 100%

Kovet ezeken a feliileteken o o o
konyves témaja tartalmakat? nem 2% 28% 100%
Ossz. 77,24% 22,75% | 100%

(sajat szerkesztés, N=457, missing=2, OlvNev_Konyvtarlatogatdé 2024 adatbézis)

Elemzésiink arra is kiterjedt, milyen forméaban preferdlndk a konyvtarlatogatok a
konyvtarak konyvajanlasait a kozosségi médidban. A valaszadok els@sorban a vizuélisan vonzo,

rovid és informativ tartalmakat részesitik eldnyben. Kiemelt igény mutatkozott a képes és
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videos ajanlok irant, amelyekben a konyvek tartalma rovid, 1ényegre tord ismertetdvel, esetleg
személyes ajanlassal vagy olvasoi véleménnyel egésziil ki. Tobben emlitették a tematikus
ajanlokat (példaul mifaj, életkor vagy aktudlis események szerint), valamint az interaktiv
tartalmakat (példaul szavazasokat, kérdezz-felelek formatumokat, vagy olvasoi visszajelzések
beépitését). A valaszok alapjan fontos szempont, hogy az ajanlasok rendszeresen, konnyen
attekinthetd formaban jelenjenek meg, és lehetdség szerint linkekkel,
elérhetéségekkel egésziiljenek ki, amelyek megkonnyitik a konyvek kolcsonzését vagy tovabbi
informaciok  elérését.  Tobb  valaszaddo  hangstlyozta  akdzvetlen, személyes
hangvétel jelentOségét, illetve a fiatalabb felhasznaldk esetében a trendekhez igazodo, kreativ
megjelenitést (példaul rovid videok, mémek, 24 oras sztori formatum). Tehat a felhasznalok a
korszerti, vizudlis és interaktiv ajanlasokat tartjak a leghatékonyabbnak a konyvtari kdzosségi
média kommunikacioban. A valaszadok tilnyomo tobbsége, tobb mint 89%-a szeretné, ha a
konyvtari olvas6vd neveld programok online platformokon is elérhetéek lennének, mig
minddssze mintegy 10% nem tartja ezt sziikségesnek. Ez az eredmény egyértelmiien jelzi, hogy
jelentds igény mutatkozik az olvasasnépszertsité konyvtari programok digitalis elérhetdségére,
ami a konyvtarak jovobeli fejlesztési irdnyait is meghatarozhatja.

Alfejezetiinkben azt a kérdést jartuk korbe, hogyan formaljak az olvasési szokasokat és
a konyvvalasztast a digitalis tér és a kozosségi média eszkozei, és milyen hatassal vannak ezek
a valtozasok az olvas6i magatartasra. Eldfeltételiink szerint a konyvtarigazgatok és az
influenszrek szerint a digitdlis kompetencia és a tudatos k6zosségi média-jelenlét kulcsszerepet
jatszik az olvasdva neveld tevékenységek hatékonysagaban (E2b.). Hipotézisiink szerint azok
a konyvtarosok és konyvtarlatogatdk, akik aktivabb médiajelenléttel rendelkeznek, nagyobb
hatékonysagunak értékelik az online olvasasnépszeriisitd tevékenységeket €s nagyobb bizalmat
tanusitanak az online konyvajanlasok irant (H2.b.). A kutatds eredményei aldtdmasztjak
eléfeltételiinket, miszerint a digitalis kompetencia és a kozosségi média jelenlét meghatarozo
tényezOk a literacios nevelésben (Matoli, 2025; Dai, 2025). A 21. szazadi kozkonyvtarak egyre
inkabb tudatosan integraljak az online platformokat, amelyek kozosségspecifikus elérésiik
révén hatékonyan alakitjak az olvasasi szokasokat (Egervari, 2024; Ogbomo & Bello, 2024). A
konyves influenszerek korében megfigyelhetd az autodidakta digitalis készségfejlesztés és a
magas szintll platformhasznalati kompetencia, amely hozzdjarul a célzott és reflektalt
tartalomgyartashoz, tovabba erdsiti a kdvetdi bizalmat és a kozosségi kotddést. A konyvtaros
kozosségi médiahasznalat demografiai eltérést mutat, kiilondsen a vizualis platformok — példaul
TikTok és Instagram — esetében, mig a Facebook fiatalabb és idésebb csoportok szdmara
egyarant relevans. A statisztikai elemzések igazoljak, hogy az aktiv konyvtari online jelenlét és
a platformhasznalat kozott erds, pozitiv korrelacié all fenn (Perret, 2020; Bradley, 2015).
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Hasonloképp, a konyvtarlatogatok korében a konyvtari kozosségi média tartalmak kovetése
szignifikansan noveli a konyvajanlasok megosztasi aktivitdsat, bizonyitva ezzel a digitalis
jelenlét olvasoi elkotelezddésre gyakorolt hatasat. Eredményeink megerdsitik a hipotézis azon
allitasat, hogy a megfeleld digitalis kompetencia és a kozOsségi média aktiv hasznalata
integralédik az olvasas tarsadalmi gyakorlataba, és nélkiilozhetetlen a hatékony online
olvasasnépszerusitéshez (Park et al., 2023; Akagha, 2021). Bar az aktivabb médiajelenlét
Osszefiigg a kedvezObb online megitéléssel és bizalommal, de a kdnyvtarak online elérése nem
automatikus; tudatos stratégia és kovetkezetes jelenlét kell hozza, s ezért ehhez kapcoslodo
hipotézisiink csak részben igazolodik. A virtualis 1ét gyengesége vagy hidnya ezzel szemben
gatolja a célkdzonség elérését és az olvasoi bizalom kialakuldsét, igy az alapvetd digitalis
stratégia, s kifejezetten a kozosségi médiastratégia folyamatos fejlesztése elengedhetetlen a
kozkonyvtari és influenszer-kommunikacio sikeressége szempontjabdl (Kolhe, 2022; Javorka,

2013; Koltay, 2010).

6.5. A konyves influenszerek szerepe, elfogadottsaga

Az interju soran tapasztalhatd volt - ahogy az eddigi alfejezetekbdl is kovetkeztethetiink ra,
hogy a kdnyvtarigazgatok egyre nyitottabb attitiddel rendelkeznek a kdnyves influenszerekkel,
illetve mas online tartalomgyartokkal torténd egyiittmiikodésben. Bar tapasztalataik ¢és
kapcsolataik valtozatosak, az aldbbi dbra és tipusanalizis jol szemlélteti a témahoz valo

hozzaallasuk és tapasztalataik sokszinliségét (33. abra).

= proaktiv, gyakorlati tapasztalattal rendelkez6 intézményvezetok
= nyitott, de tapasztalatlan intézményvezetok

visszafogottan szkeptikus, mérlegeld intézményvezetok

33. abra Az intézményvezetok attitiidje a konyves influenszerek kapcsan
(sajat szerkesztés, N=20)

Az elsd csoportba a proaktiv, gyakorlati tapasztalatokkal rendelkezd vezetdk tartoznak

(n=10), akik mar korabban is sikeresen szerveztek k6zos projekteket. Ilyen egylittmiikodésre
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adnak példat a konyvtari retré konyvvasarrdl késziilt videok, amelyeket youtuberek készitettek,
vagy ,,A nagy konyves kihivas” verseny népszertsitése influenszerekkel. Hasonldéan emlithetd
a tarsasjatékokkal foglalkozé influenszerekkel valo partnerség, illetve az, amikor konyves
influenszereket hivtak meg eldadasok és kerekasztal-beszélgetések résztvevoiként, vagy aktiv
partnerként vontak be dket irodalmi események szervezésébe. ,, El tudom képzelni, van is ra jo
példa, Szabados Agnes, Csaldr Bence remek partneriink... Az influenszerek kovetébdzisa jol
hasznalhato tizenetek eljuttatasara, viszont alaposan meg kell valasztani, hogy kinek a személye
és az altala kozvetitett iizenetek allnak osszhangban a konyvtar értékeivel” (intvez20). Masok
a helyi lehetoségek feltérképezését hangsulyoztak: ,, most feltérképezziik, hogy a kozeliinkben
kik érhetoek el és hogyan tudunk veliik egyiittmitkodni. Itt is az anyagiak szabhatnak gatat... a
fiatalok jobban elfogadjik egy influenszer véleményét” (intvez16). Az is megfogalmazddott,
hogy a konyves influenszerek kiilondsen hiteles partnerek lehetnek, hiszen ,,én ugy lattam
egyébkeént, akik konyves influenszerek, ok kényvtarakat szereté emberek” (intvez14). Az ilyen
egylttmiikddések kézzelfoghaté eredményeire utal az a tapasztalat, hogy ,,volt olyan
konyvbemutatonk, amire az influenszer oldalan valo meghirdetés miatt jottek be a konyvtarba™
(intvez6).

A madsodik csoportba a nyitott, de tapasztalatlan és kevéssé tdjékozott igazgatdk
sorolhatok (n=7). Ok azok, akik érdeklédésiiket fejezik ki az influenszerekkel vald kozds
munka irant, de nem rendelkeznek személyes tapasztalatokkal vagy kapcsolatokkal. Els6sorban
hallomasbol, kollégaik beszdmoloibdl ismerik az influenszerek tevékenységét, és eléfordul,
hogy sajat konyvtaros kollégaik blog- ¢és kozdsségimédia-tevékenységét tartanak
hasznosithatonak a konyvtari kommunikacioban. Kritikus hangok is megjelentek: ,, attol senki
nem kezdett el olvasni, hogy ¢ ezt dllitia be” (intvez19). Masok viszont hangsulyoztdk az
influenszerek tartds kozonségépitési erejét. ,, Akinek mar sikeriilt egy kévetdi bazist kiépiteni és
folyamatosan fenn is tudja tartani az érdeklodést, 6k nagy jelentoséggel birhatnak. Akik pedig
mads teriileten hiresek és néha megszolalnak az olvasas mellett, azok pedig azokhoz is
elérhetnek, akik szamara nem az olvasas a legfobb hobbi” (intvez8). Egy masik vélemény
szerint a konyvtari kommunikécioban érdemes lenne az irodalomtanarok szerepét is
ujragondolni, hiszen ,,itt az irodalomtandroknak is milyen nagy szerepe lenne, 6k is egyfajta
influenszerek” (intvez10).

S végiil a harmadik attitidcsoportba a visszafogottan szkeptikus, mérlegeld vezetdk
tartoznak (n=4). Ok ugyan nem utasitjdk el kategorikusan az influenszerekkel vald
egylttmiikddést, de szamos fenntartasuk van. Egyesek szerint az influenszerek ,,nem biztos,
hogy elobujnak a virtualis vilagbol”, azaz kevéssé motivaltak a személyes jelenlétre. Masok az
anyagi nehézségekre €s a forrashidnyra mutattak ra, amelyek gatolhatjak a hosszu tavu kozos
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munkat. Bar tobben hangstlyoztdk annak fontossagat, hogy a kapcsolat partneri viszonyra
¢épiiljon, a kdnyves influenszereket nem rivalisként, hanem potencialis egytittmiikodoként kell
értelmezni, ahol a konyvtar akar tdmogatd platformként, nem feltétleniil kezdeményezd
foszereploként jelenik meg. Egyetlen igazgatd — akit szintén ebbe a csoportba soroltunk be -
kifejezetten elutasitoan nyilatkozott, teljesen elzarkdozva az influenszerekkel valo
egylttmiikddés lehetdségétol.

A tipusanalizis ellenére az igazgatoi vélemények szinte teljes mértékben egybehangzdan
nagy jelentdséget tulajdonitanak az olvasasnépszertsitoknek, akik elérésiik €s hitelességlik
révén képesek olyan célcsoportokat is megszolitani, akiket a sziilok vagy tanarok mar nem
tudnak kell6 hatékonysdggal megszolitani. Az igazgatok meglatdsai alapjan, a konyves
tartalomgyartok sok esetben nemcsak tartalmat osztanak meg, hanem kozdsséget is épitenek,
kovetdtaboruk révén uj olvasoéi rétegeket tudnak bevonni, igy hozzajarulnak az olvasas
tarsadalmi Ujra pozicionédldsdhoz. Az altaluk megosztott ajanlasok, vélemények és kritikai
visszacsatolasok erdsithetik az olvasoi élmények kozosségi megosztasat, hozzajarulva egyfajta
digitalis olvasodi kultura kialakuldsdhoz. De fontos hangsulyozni, hogy énmagaban az, hogy
valaki influenszerként kdnyvet olvas, nem garantdlja azt, hogy a kovetdi is olvasokka valnak,
mert ehhez elengedhetetlen a hiteles, sokszinti és kritikus tartalomgyartas. Erdekes és
eléremutatd felvetés, hogy az irodalomtanarok is valhatndnak hasonl6 hatast influenszerekké,
amennyiben tudatosan hasznaljak a kozosségi média lehetdségeit, hiszen pedagdgiai tudasukat
¢s hitelességiiket 6tvozhetnék az online kommunikacioé eszkozeivel. Ezek alapjan az interjuban
részt vevo konyvtarigazgatok tobbsége felismeri, hogy az influenszerekkel valo egyiittmiikodés
a digitalis vildgban az olvasdva nevelés egyik leghatékonyabb eszkodze lehet. Noha az igazgatok
ismerete, tapasztalata és nyitottsaga valtozatos, a siker zaloga a jol atgondolt, célorientalt
partnerség, ahol a konyvtar lehetdséget kinal a kozos értékteremtésre. A tartalomgyartok 1j
perspektivat nyithatnak az olvasaskultura fejlesztésében, mikdzben a hagyoményos kulturalis
¢és konyvtari kiildetés is megdrizhetd €s megerdsitheto.

Az intézményvezetOkhoz hasonld ardnyban ismernek konyves influenszereket a
konyvtarosok (53,5%). Az olvasasnépszertisitokkel vald konyvtari egyiittmiikodés tekintetében
a valaszadok mintegy negyede (26,0%) szamolt be ilyen tapasztalatrol, mig 43,3%-uk szerint
nem keriilt sor egyiittmiikddésre, és tovabbi 29,5% nem rendelkezik informécioval ilyen
kezdeményezésekrol. Ez utobbi megvalosult kollaboracio esetén arra is utalhat, hogy ezek a
projektek nem minden esetben atlathatok vagy megfelelden ajanlottak a konyvtari kollégaknak.
Béar a kozosségi média és az influenszerek szerepe novekvd jelentdségli a konyvtarak

kommunikécidjdban, az egyiittmiikodés gyakorisaga és ismertsége még tovabbi fejlesztési
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lehetdségeket rejt magaban, a kovetkezokben ismertetjiik azokat az eredményeket, amelyek

ehhez kapcsolddnak.

42,90%

= igen = nem

34. abra A konyves influenszerek, olvasdasnépszeriisitok ismertsége a kényvtdarosok kérében
(sajat szerkesztés, N=245, missing=9, OlvNev_Koényvtaros 2024 adatbazis)

Kutatasunkban a konyvtarosok véleményét is kikértiik az online olvasoi kozosségek és
influenszerek ismertségérél (34. abra), szerepérdl, akiknek jelentdségét a konyvtarosok
kiemelkeddnek tartjak: szerintiik inspirdld és tdmogatd kozeget biztositanak, ahol a tagok
egymast motivaljdk az olvasasra, megosztjdk tapasztalataikat, ajanlasaikat, ¢és kozos
olvasmanyélményeket ¢lhetnek at. A kdnyves influenszerek jelentds hatdssal birnak a fiatalabb
generaciok olvasasi szokasaira, mivel hiteles példaként jelennek meg, és képesek trendeket
teremteni, illetve népszerlisiteni az olvasast a kozdsségi média platformjain. Tobb valaszadd
konyvtaros is hangsulyozta, hogy a konyves tartalomgyartok kozvetitésével a
konyvtarak szélesebb kozonséget érhetnek el, kiilondsen azokat a fiatalokat, akiket a
hagyomanyos csatornakon keresztiil nehezebb megszoélitani, tehat egyfajta hid-szereploknek is
tekinthetdk az olvasasnépszerlsitok a konyvtarak és az emberek kozott. Emellett megjelent az
a szempont is a véleményiikben, hogy a kdnyvtaraknak tudatosan, szakmai szempontokat szem
eldtt tartva kell egyiittmlikodnitik az influenszerekkel, hogy az olvasova nevelés hiteles €s

értékalap maradjon.
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nem tudom eld6nteni . 7%

35. abra A konyvekkel, olvasassal foglalkozo kézosségi média-profilok kovetése konyvtarosok
korében
(sajat szerkesztés, N=250, missing=4, OlvNev_Konyvtaros 2024 adatbazis)

Ahogy a 35. abra is mutatja, a kdnyvtarosok jelentds tobbsége (72%) kovet olyan
személyeket vagy kezdeményezéseket a kozosségi médidban, amelyek kdnyvekkel, olvasassal
foglalkoznak, tehit a konyves tartalmak jelenléte meghatarozé koriikkben is, legyen szo
személyekhez kapcsolddd  profilokrol, vagy olvasasnépszerlisitd rendezvényekrdl,

kezdeményezésekrol.

41. tablazat A konyves influenszerek, olvasdasnépszeriisitok ismerete korcsoporti megoszlasban

Ismer konyves influenszereket,
olvasasnépszeriisitéket?

igen nem Ossz.
23-35 76,92% 23,07% 100%
36-41 51,11% 48,88% 100%
42-46 60,52% 39,47% 100%
47-50 54,16% 45,83% 100%
51-56 55,88% 44.11% 100%
57-73 36,84% 63,15% 100%

Ossz. 55,78% | 44,21% | 100%
(sajat szerkesztés, N=242, missing=12, OlvNev_Konyvtaros 2024 adatbazis)

A Pearson-féle Khi-négyzet proba eredménye (p=0,020) statisztikailag szignifikans
Osszefiiggést mutatott a konyvtarosok korcsoporti eloszlasa és az influenszerek ismertsége
kozott (41. tablazat), s a Linear-by-Linear Association teszt (p=0,005) eredménye is linearis
lett. Ez azt jelenti, hogy minél fiatalabb a valaszado, annal nagyobb valdszinliséggel ismer
olvasasnépszeriisitoket. Ezek az adatok egyértelmiien jelzik, hogy az influenszerek ismertsége
¢letkorfiiggd, a fiatalabb korcsoportok korében joval elterjedtebb, mig az idésebbek korében

kevésbé jellemzd.
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42,25%

30,98%
13,14%
8,92%
4,69% .
egyaltalan nem inkabb nem kdzombos inkabb igen teljes
mértékben

36. abra A koényvtarosok kényves influenszerek kényvajanlasaiba vetett bizalma
(sajat szerkesztés, N=213, missing=41, OlvNev_Konyvtaros 2024 adatbazis)

Viszont nem minden a kovetés €s a tartalmak fogyasztasa. A konyvtarosok konyves
influenszerek kdnyvajanlasaiba vetett bizalma inkédbb semleges vagy mérsékelt, ahogy azt a 36.
abra is mutatja. A legtobben (90 f0) kozombdsen viszonyulnak az influenszerek ajanlasaihoz.
A bizalom szintje mérsékelt, a tobbség inkabb semleges vagy dvatosan bizakod6 ezekkel az

ajanlasokkal kapcsolatban.

42. tablazat A konyves influenszerek ismerete és a konyvajanldasok, olvasasi élmények
megosztasanak gyakorisaga a kozosségi médiaban — kereszttablaelemzés

Szokott-e On megosztani konyvajanlasokat vagy olvasasi élményeket, konyvekrél képeket
kozosségi médian keresztiil?

soha alkalmanként | idénként | rendszeresen | gyakran | Ossz.

. igen | 15,55% | 14,17% 21,48% | 24,44% 24.44% | 100%
Ismer konyves
influenszereket, nem |23,14% | 17,59% 23,14% | 17,59% 18,51% |100%
olvasisnépszeriisitket? | ;ygo, | 18939 (15,63% 22,20% |21,39% 21,81% | 100%
(sajat szerkesztés, N=243, missing=11, OlvNev_Konyvtaros 2024 adatbazis)

A 42. tdblazat azt mutatja, hogy a kdnyves influenszerek ismerete és a konyvajanlasok,
illetve olvaséasi €lmények megosztasa kozott szoros Osszefliggés van a kozodsségi média
platformokon. Azok korében, akik ismernek konyves influenszereket, joval gyakoribb a
konyvajanlok és olvasasi tartalmak megosztasa.

Az alabbi 43. tablazat azt mutatja be, hogy a kdnyves influenszerek ajanldsa alapjan
olvasmanyt valaszto konyvtarosok milyen gyakorisaggal osztanak meg konyvajanlasokat vagy
olvasasi élményeket a kozosségi médidban. Az eredmények szerint azok esetében, akik
influenszerek ajanldsdra valasztanak konyvet, valamivel magasabb ardnyban talalhatok

olyanok, akik gyakran maguk is osztanak meg konyves tartalmakat (21,7%), mint azok kozott,
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akik nem kovetik influenszerek ajanlasait (20,5%). A statisztikai vizsgalatok eredményei szerint
a Pearson-féle Khi-négyzet préba nem mutatott ki statisztikailag szignifikans kapcsolatot az
influenszerek ismertsége és a konyves tartalmak megosztasanak gyakorisdga kozott (p=0,324),
de a Linear-by-Linear Association teszt eredménye szignifikdns (p=0,040), ami gyenge, de
kimutathat6 linearis Osszefiiggésre utal. Az eredményekbdl lathato, hogy a tartalomgyartok
altal befolyasolt konyvtarosok aktivabbak a konyves tartalmak megosztasaban, mig azok, akik

nem tdmaszkodnak ezekre az ajanlasokra, nagyobb ardnyban maradnak passzivak ezen a téren.

43. tablazat A konyves influenszerek ajanldsai alapjan valasztott kényvek és a konyvajanlasok,
olvasasi éelmények megosztdasanak gyakorisaga a kézosségi médiaban — kereszttablaelemzés

Szokott-e On megosztani konyvajanlasokat vagy olvasasi élményeket, konyvekrél
képeket kozosségi médian (pl., Facebook, Instagram, Twitter) keresztiil?
soha alkalmanként | idénként | rendszeresen | gyakran | Ossz.
Eléfordult-e
mir, hogy igen |12,84% |19,26% 22,93% |23,85 21,10% | 100%
konyves
influenszerek | nem |21,92% | 14,03% 23,68% |19,29% 21.05% | 100%
ajanlasai
alapjan
valasztott | Ossz. | 17,48% | 16,59% 23,31% |21,52% 21,07% | 100%
konyvet?

(sajat szerkesztés, N=223, missing=31, OlvNev_Konyvtaros 2024 adatbazis)

Ennek kapcsan azt is megvizsgaltuk, hogy a konyvtarosok neme milyen mértékben
befolyasolja azt, hogy a kdnyves influenszerek ajanlasai alapjan valasztanak olvasmanyt (44.
tablazat). A ndk korében 1ényegesen magasabb azok aranya, akik hatasukra valasztanak konyvet
(52%), mig a férfiak esetében ez az arany joval alacsonyabb (23%). Tehat az influenszerek
hatasa a konyvvalasztasra elsdsorban a n61 konyvtarosok korében jelentdsebb, mig a férfiak

kevésbé tamaszkodnak ilyen jellegii ajanlasokra.

44. tablazat A konyves influenszerek ajanlasainak figyelembevétele konyvtarosok kérében nemi
eloszlasban

Mi a neme?

férfi né Ossz.

Eléfordult-e mar, hogy igen 8,73% 91,26% 100%

konyves influenszerek S 5 S
ajanlasai alapjan valasztott [ 1™ 25,86% 74,13% 100%

konyvet? Ossz.  [17,80% 82,19% 100%
(sajat szerkesztés, N=219, missing=35, OlvNev_Konyvtaros 2024 adatbazis)

Azt 1s megvizsgaltuk, hogy az egyes korcsoportok milyen gyakorisdggal osztanak meg

konyvajanlasokat vagy olvasmanyélményeket a kodzosségi médidban, valamint, hogy ez a
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tevékenység Osszefliggésben all-e az influenszerek ajanldsa alapjan torténd konyvvalasztassal
¢s a nemi kiilonbségekkel. Az eredmények alapjan (45. tablazat) a fiatalabb korcsoportok (23—
41 évesek) aktivabbak a konyves tartalmak megosztasaban, mig az iddsebb korcsoportok
kevésbé. Az influenszerek ajanlasat kovetd konyvtarosok korében szintén magasabb a konyves
tartalom megosztasanak gyakorisdga, ami arra utal, hogy az olvasasnépszeriisitok hatasa
Osszefligghet a kozosségi média aktivitdssal. Emellett a ndk l1ényegesen nagyobb aranyban
valasztanak konyvet influenszerek ajanlasa alapjan, mint a férfiak (52% - 23%). Ezek az adatok
jol szemléltetik az életkor és a nem szerinti kiilonbségeket az olvasasi szokasokban és a
kozosségi média hasznalatdban, kiemelve, hogy a fiatalabb és n6i valaszadok aktivabbak mind

a konyves tartalmak megosztasaban, mind az influenszerek ajanlasainak kovetésében.

45. tablazat Konyvajanlasok és olvasmanyélmények megosztasa konyvtarosok korcsoportjai
alapjan

Szokott-e On megosztani konyvajanlasokat vagy olvasasi élményeket,
konyvekrol képeket kozosségi médian keresztiil?

soha alkalmanként | idénként | rendszeresen | gyakran | Ossz.
23-35 |[23,07% |20,51% 20,51% [20,51% 15,38% [ 100%
36-41 [19,56% |17,39% 19,56% [26,08% 17,39% [ 100%
42-46 |19,51% [17,07% 26,82% [ 19,51% 26,82% | 100%
47-50 |12,24% |14,28% 26,53% |24,48% 22,44% | 100%
51-56 |15,15% [15,15% 21,21% [ 12,12% 36,36% [ 100%
57-73 122,50% [12,50% 17,50% |[22,50% 25% 100%
Ossz. |18,54% |16,12% 22,17% |21,37% 21,77% | 100%

(sajat szerkesztés, N=248, missing=6, OlvNev_Konyvtaros 2024 adatbazis)

A kovetkezd kereszttablaban (46. tablazat) lathatd, hogy az influenszereket ismerd
konyvtarosok jelentdsebb szerepet tulajdonitanak a konyves tartalomgyartoknak, 53%-uk a
legmagasabb vagy a masodik legmagasabb szintre sorolja. Ezzel szemben a konyves
influenszereket nem ismerdk 70%-a ugy véli, hogy szerepiik inkdbb kisebb vagy kdzepes
jelentdségli.  Tehat az  influenszerek  ismertsége  pozitivan  befolydsolja az

olvasasnépszerlsitésben betoltott szerepiik megitélését.
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46. tablazat A kényves influenszerek ismertsége és az olvasasnépszeriisitésben betoltott
szereplik megitélése konyvtarosok korében

Mekkora szerepe van a konyves influenszereknek az
olvasasnépszeriisitésben?

legkisebb | kisebb | kozepes | jelentés | legnagyobb
szerep szerep |szerep |szerep |szerep

Ossz.

igen |0,75% 5,26% |40,60% |47,36% |6,01% 100%
Ismer konyves
influenszereket, nem |8,13% 17,44% | 44,18% |24,41% |5,81% 100%

olvasasnépszeriisitéket?

Ossz. | 3,65% 10,04% | 42,01% | 38,35% |5,93% 100%
(sajat szerkesztés, N=219, missing=35, OlvNev_Konyvtaros 2024 adatbazis)

A kovetkezOkben a konyvtarlatogatok feldl kozelitjiik meg a konyves influenszerek
elfogadottsagat, ismertségét. Elsoként azt vizsgaltuk, hogy az ismertségiik 6sszefiiggésben all-
e azzal, hogy a konyvtarlatogato koveti-e a konyvtarat a kozosségi médidban (47. tablazat). A
teszt p-értéke (p=0,004), statisztikailag szignifikans kapcsolat van a konyves influenszerek
ismertsége ¢és a kozosségi média aktivitas kozott. Az aktiv felhasznalo konyvtarlatogatok
nagyobb valdszinliséggel ismernek konyves influenszereket. Ez 6sszhangban van azzal a
feltételezéssel, hogy az aktiv felhasznalok szélesebb korben tdjékozddnak a kdzodsségi
médidban elérhetd olvasassal, konyvekkel kapcsolatos tartalmakrdl. A konyves influenszerek
ismertségét tekinthetjilk a konyvtari kozosségi média oldalak kovetési indikatoranak. Ez azt
jelenti, hogy azok a konyvtarlatogatok, akik ismernek konyves influenszereket, altalanosan is

nagyobb valoszintiséggel kovetnek konyvtarak altal 1étrehozott tartalmat a kozosségi médiaban.

47. tablazat A kényves influenszerek ismertsége és a kényvtari kézosségi média tevékenység
kovetése kozotti osszefiiggés vizsgalata konyvtarlatogatok korében

Szeretné latni, hogy a konyvtar konyves
influenszerekkel miikodik egyiitt az olvasova
nevelés teriiletén?

igen |nem | Ossz

igen 91,33% | 8,66% | 100%

Ismer ko,ny\ies mﬂ,l,le,nfzereket, nem 76.28% | 23.71% | 100%
olvasasnépszeriisitoket? —

Ossz. 84,82% | 15,17% | 100%

(sajat szerkesztés, N=458, missing=1, OlvNev_Konyvtarlatogatd 2024 adatbazis)

Azt 1s vizsgaltuk, hogy a konyves influenszerek ismertsége 0sszefiiggésben all-e az
influenszerek ajanlasaiba vetett bizalom mértékével (48. tablazat). A vizsgalat alapjat
kereszttabla-elemzés és a Pearson-féle Khi-négyzet proba képezte. A bizalmat 1-5 skéalan
mértiik, ahol 1=egyaltaldn nem, 5=teljes mértékben. A teszt p-értéke (p<0,001), ami azt jelzi,
hogy statisztikailag szignifikans kapcsolat van a konyves influenszerek ismertsége és az
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ajanlasaikba vetett bizalom kozott. Azok a konyvtarlatogatok, akik ismernek konyves
influenszereket, nagyobb valdszinliséggel biznak meg az altaluk megfogalmazott ajanlasokban.
Ennek oka lehet, hogy az ismertség noveli a hitelességet és a szimpatiat, ami pozitiv attitidot
eredményez az ajanlasokkal kapcsolatban. A konyvtarlatogatok valdsziniileg jobban megbiznak
azokban az olvasasnépszerisitOkben, akiket hosszabb ideje, rendszeresen kovetnek. Azok, akik
nem ismernek konyves tartalomgyartokat, alacsonyabb mértékben biznak meg az influenszerek
ajanlasaiban. Ez arra utalhat, hogy a bizalom kialakuldsdhoz elengedhetetlen az ismeretség
vagy a kovetkezetes tartalmi interakcio. Fontos megjegyezni, hogy a korrelacié nem implikal
ok-okozati Osszefiiggést. Ezt az eredményt kétféleképpen értelmezhetjiik, egyrészt a
felhasznalok azért biznak meg a konyves influenszerekben, mert ismerik Oket, kdvetik a
munkassagukat és azonosulnak a véleményiikkel, masrészt pedig a felhasznalok azért kezdenek
el kovetni és megismerni bizonyos konyves influenszereket, mert elézetesen megbiznak a

véleményiikben és érdekesnek talaljak az ajanlasaikat.

48. tablazat A konyves influenszerek ismertsége és a konyvajanlasaikba vetett bizalom
osszefiiggése

Mennyire szokott megbizni ezeknek az influenszereknek a

konyvajanlasaiban?
egyaltalan | inkabb semleges 3nkabb tel,J es Ossz.
nem nem igen mértékben

. igen |1,79% 2,09% |[23,65% 43,41% |[29,04% 100%
Ismer konyves

influenszereket, nem |24% 6,66% |57,33% 12% 0 100%

olvasasnépszeriisitoket? [
Ossz. | 5,86% 2,93% [29,82% 37,65% |23,71% 100%
(sajat szerkesztés, N=409, missing=50, OlvNev_Konyvtarlatogatd 2024 adatbazis)

Az aldbbi 49. tablazatbol leolvashatd, hogy a konyves influenszerek ismertsége
mennyire Osszefiigg azzal, hogy a felhasznalok ajanlasaik alapjan valasztanak olvasmanyt. A
teszt p-értéke ebben az esetben is (p<0,001) kisebb, mint a szokasos 0,05-0s szignifikanciaszint,
szignifikans és rendkiviil erds kapcsolat fedezhetd fel. Az olvasasnépszerlisitoket ismerd
személyek sokkal nagyobb valdszintiséggel valasztanak konyvet az 6 ajanlésaik alapjan, mint
azok, akik nem ismerik, nem kovetik a konyves tartalomgyartokat. Ez arra utal, hogy az
influenszerek altal kozvetitett informaciok és vélemények jelentds hatdssal lehetnek a

felhasznalok konyvvalasztasi dontéseire.
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49. tablazat A kényves influenszerek ismertsége és az ajanlasaik alapjan térténo konyvvalasztas
osszefiiggese

Eléfordult mar, hogy konyves
influenszerek ajanlasai alapjan
valasztott konyvet?

igen nem Ossz.

Ismer konyves igen |93,01% ]6,99% 100%
influenszereket, nem |2242% |77,57% 100%
olvasasnépszeriisitéket? Ossz. | 75.68% | 2431% 00

(sajat szerkesztés, N=436, missing=23, OlvNev_Konyvtarlatogatd 2024 adatbazis)

Tovabba azt az Osszefiiggést is megvizsgaltuk, hogy a kiilonb6z0 korosztalya
konyvtarlatogatok mekkora jelentéséget tulajdonitanak a konyves influenszereknek az
olvasasnépszerusitésben. A Pearson Chi-Square teszt p-értéke (p<0,001), ami azt jelzi, hogy
statisztikailag szignifikdns kapcsolat van az életkor és a konyves influenszerek jelentdsége
kozott. Emellett a szignifikdns Linear-by-Linear Association azt mutatja, hogy a két valtozo
kozott lineéris kapcsolat is fennall. A 25-29 és 30-34 éves korosztalyok adtdk a legtobb magas
értékelést a konyves influenszerek munkéjara, mig az 50-76 éves korosztaly nagyobb aranyban
adott alacsonyabb értékeléseket. A legtobb korosztalyban a jelentds szerepkor megjeldlése (1-

5 Likert skalan a 4-es érték) a leggyakoribb (37. dbra).

30,91% 18,18%
32,73%
10,91% 7.27% 29,73% 31,08%
50-76
_— 35,14% 39,68% 33,33% 104
9 o B
1,35%
476 / 35-39
,76% 20,63%

. [ | 30-34
m25-29
m18-24
m10-17

legkisebb kisebb szerep kozepes szerep jelentds szerep legnagyobb
szerep szerep

37. abra Konyves influenszerek jelentoségének mértéke a kényvtarlatogatok korcsoportja
alapjan
(sajat szerkesztés, N=410, missing=49, OlvNev_Konyvtarlatogato 2024 adatbazis)

A harmadik kutatasi kérdésilink arra iranyult, milyen szerepet toltenek be a konyves
influenszerek az olvasasnépszerlisitésben. Elofeltételiink szerint a konyves influenszerek fontos

szerepet jatszanak az olvasasnépszerlsités digitalis €s tarsadalmi dimenzidjaban, mig
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hipotézisiink szerint azok a konyvtari programok, amelyek influenszerekkel egytittmiikodésben
valdsulnak meg, novelik a konyvtari programok elérését és relevancigjat (E3a., H3a.). Ahogy
bemutatasra keriilt, az intézményvezetok korében a konyves influenszerek megitélése
kiilonbozo allaspontokat tiikroz, de alapvetden pozitiv irdnyba valtozik: egyre inkabb elismert
szereploivé valnak az olvasévd nevelés folyamatanak. KiilonOsen a proaktiv, innovativ
szemléletii vezet6k szamolnak be sikeres kozos projektekrdl, digitdlis kampanyokrol és
kozosségépitdé eseményekrdl, amelyek azt bizonyitjak, hogy az olvasasnépszerisitokkel vald
egyiittmiikddés kézzelfoghato eredményt hozhat (Birke, 2021). A tartalomgyartok kdvetobazisa
hatékonyan hasznalhat6 az {izenetek célzott eljuttatdsara, ugyanakkor a hitelesség ¢€és a
konyvtari értékekhez vald illeszkedés elengedhetetlen feltétele a sikernek (Johnsson, 2023;
Maté, 2021; Albrecht, 2017). Mas vezetok inkabb a tapasztalat hidnyat vagy a kockazatokat
emelik ki, de Osszességében Ok is nyitottak az egylittmiikddés lehetdségeire, elismerve az
influenszerek kozonségépitd ¢és trendalakitdo erejét (Matoli, 2025; Euzéby, 2024). A
szkeptikusabb allaspontok foként az anyagi forrasok és a személyes kapcsolodas korlatozott
voltara hivjak fel a figyelmet, mikdzben tovabbra is a partneri viszony €s a kdlcsonds bizalom
fontossdgat hangsulyozzak. A konyvtarosok korében a kdnyves tartalomgyartok ismertsége
korcsoportonként jelentdsen eltér: a fiatalabbak korében sokkal magasabb, ami 6sszhangban all
a kozosségi médiahasznalat szélesebb mintdzataival. Az influenszerek ajanldsaiba vetett
bizalom altalaban mérsékelt, de pozitiv tendenciat mutat, és kiilonosen erds azoknal, akik
rendszeresen kovetik ezeket a tartalomgyartokat (Guld, 2021; Mat¢, 2021; Tomasena, 2021). A
konyvtarosok aktivitdsi mintazatai szerint az influenszereket ismerdk aktivabban osztanak meg
konyves tartalmakat, mig a tobbiek inkabb passzivak ezen a téren. A statisztikai elemzések —
Pearson-féle Khi-négyzet és Linear-by-Linear Association teszt — igazoltdk az 6sszefiiggést az
influenszerek ajanldsa alapjan torténd konyvvalasztas és a konyves tartalmak megosztdsa
kozott. Ez a kapcsolat kiilondsen erds a fiatalabb és a néi valaszadok korében, akik aktivabban
kovetik az influenszereket, és gyakrabban osztanak meg olvasasi ¢élményeket a kozosségi
médiaban (Teixeira do Souro Pereira, 2025; Segarra-Saavedra & Torres-Huamanyauri, 2024).
A konyvtarlatogatok vizsgélata szintén arra utal, hogy az influenszerek ismertsége
szignifikansan Osszefiigg a konyvtari, kozosségi médiatartalmak kovetésével, tehat az
olvasasnépszerlsitOk hozzajarulhatnak a konyvtari programok lathatdésaganak és tarsadalmi
relevanciajanak erdsitéséhez (Reddan et al., 2024). Mindezek alapjan igazolhat6 a hipotézis: a
konyves influenszerek valdban meghatarozd szerepet toltenek be az olvasdsnépszeriisités
digitalis és tarsadalmi dimenziojaban (Obreja & Manolica, 2024; Cornwell & Katz, 2021),

erdsitve a konyvtari programok elérését €s célcsoportbéli bedgyazottsagat. Az egylittmikodés
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sikerének alapja a hiteles, szakmailag megalapozott partnerség és a kozos értékek mentén

kialakitott kommunikéci6, amely 0j dimenzidkat nyithat az olvasaskultara fejlesztésében.

6.6. A konyvtarak €s az influenszerek egyiittmiikodése

A magyarorszagi konyvtarvezetok véleménye alapjan a kiils partnerekkel, koztiik konyves
influenszerekkel zajlé egylittmiikodés, egyre fontosabb szerepet tolt be a konyvtari
gyakorlatban. Ez az egyiittmikodés tagabb értelemben illeszkedik a konyvtarak kozosségi,
mikodést. Tobbnyire intézményesitett partnerség formajaban valdsul meg, amelyekben a
konyvtarak kiilonféle kulturalis, oktatdsi és civil szereplokkel, példaul levéltarakkal,
muzeumokkal, tankeriiletekkel, valamint civil szervezetekkel mitkdnek egyiitt. Ezenkiviil az
oktatési intézményekkel vald kapcsolatok is kiemelt szerepet téltenek be: a konyvtarak aktivan
egylttmikddnek iskoldkkal és iskolai konyvtarakkal, mely foként kozds programok
szervezésében nyilvanul meg, mint példaul a rendhagyo irodalomoérak, konyvtarlatogatasok.
Az interjuk sordn tobbszor hangstlyosan megfogalmazddott, hogy a helyszin- és
marketingalapt egylittmiikddések esetében a konyvtdrak nemcsak eseményhelyszinként
jelennek meg, hanem aktiv promocids egylittmiikodést is folytatnak partnereikkel, melynek
eredményeként kolesondsen bdvithetik a kdzonségiiket. Ez a kétoldali kapcsolat azt is jelenti,
hogy az egylittmiikddd intézmények egymas népszerliségét, elérését tudatosan erdsitik. A
személyes €s markaalapu egylittmiikodések keretében pedig a konyvtarak elismert konyves
influenszerekkel, irodalmi kozszereplokkel vagy helyi ismert személyiségekkel, példaul Vates
projekt, Ott Anna, Nyary Krisztian, Péterfy Bori, Szabados Agi, Bartok Imre, Simon Marton,
Makranczy Zalan, kdzdsen szerveznek eseményeket, beszélgetés-sorozatokat, illetve ajanlokat.
Ezek a programok nem csupan a résztvevok szdmara kinalnak értékes élményeket, hanem
hozzajarulnak a konyvtari brand fiatalos, naprakész arculatdnak kialakitdsahoz is. Az ilyen
tipusu egyiittmiikddések eredményeként emlithetd, hogy a konyvtarak szélesebb kdzonséget
érnek el, beleértve a nem konyvtarhasznalokat is. Az ismert személyiségek ¢és influenszerek
altalaban pozitiv visszacsatolast adnak a kozds programokrol, kampanyokrol, ami tovabbi
megerdsitést €s motivaciot jelent a konyvtar szdmara. Fontos sajatossag, hogy ezen
egyiittmiikdések tobbsége nem jar anyagi ellenszolgaltatassal, a f6 hajtoerd a kdlcsonds elony,
a kozosség- és markaépités. Bar a nagyobb ismertséggel rendelkezd szereplok — példaul a
fentebb emlitett ismert irok, médiaszemélyiségek vagy influenszerek — esetében gyakori, hogy
a részvétel pénzbeli juttatashoz kotddik, ami az egyiittmiikodés professziondlis jellegét is
erositi. Végiil, az egylittmiikddés révén a konyvtari programok fiatalosabb, trendi és szélesebb
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korben is vonzo arculatot kapnak, a digitalis vilag mukodésének logikajahoz igazitott
megjelenési formakat alkalmaznak, és igy jelentdsen ndvelik a konyvtarak tarsadalmi
lathatosagat. Az influenszerek szakmai javaslatainak hatasara a konyvtarak gyakran bovitik
gyljteményiiket.

folyamataban egyre hangsulyosabba vélik a sajat konyves influenszer kinevelésének ¢és
munkakori meghatarozasanak kérdése, amely az intézményvezetok korében eltérd attitidoket
¢s stratégiakat alakit ki. Az igazgatok valaszai alapjan, a konyves tartalomgyartok
elfogadottsagdhoz hasonldan, harom markansan elkiilonithetd tipus rajzoldédik ki az
influenszer-szerepkor kialakitasaval kapcsolatban.

Az els6, kreativ és tdmogato szemléletli igazgatoi tipus nyitottan viszonyul a konyvtari
influenszer-modellhez. Ezek a vezetdk elképzelhetdnek tartjdk, hogy az intézményen beliil
olyan kollégak kapjanak szerepet, akik megfeleld digitalis és kommunikacids készségekkel,
szakmai hitelességgel rendelkeznek a hatékonysag érdekében. Részben mar sikeres példakat is
emlitenek az intézményvezetdk ennek kapcsan, de elismerik a feladat jelentds eréforras-igényét
¢s munkaterhét, mégis komoly lehetdséget latnak a modellben a konyvtari marka megujitasara.

A mésodik, pragmatikus-szkeptikus igazgatdéi tipus elismeri az influenszer-alapti
kommunikécio lehetdségeit, ugyanakkor a megvalosithatdsagot illetden 6vatosabb allaspontot
képvisel. Ezek a vezetok a konyvtari human- és anyagi eréforrasok sziikossége miatt inkabb
orszagos szintll, 6sszehangolt kezdeményezésekben latjak a megoldast, hangsulyozva, hogy a
konyvtarosi szakma jellemzden introvertdlt karaktereket vonz, és nem minden munkatars
alkalmas az influenszer-szerepre.

A harmadik, elutasité vagy alternativ utakat keresd igazgatodi tipus nem tartja redlisnak
az intézményen beliili influenszer gyakorlatat. Ezek a vezetdk inkabb kiilsé influenszerek,
bloggerek vagy orszagos kampanyok bevonasat, illetve alternativ, innovativ kommunikécios
modszerek alkalmazasat részesitik elényben.

Az influenszerek bevonasaval kapcsolatban tobb fejlesztési lehetdség is
korvonalazddik. A konyvtarak, mint markak tudatosan hasznalhatjdk fel a tartalomgyartok
nevét és kovetdtaborukat brand-épitésre és promociora, ezaltal a digitalis és valos kdzosségek
kozotti atjaras oda-vissza is erdsodhet. A friss, kreativ online tartalom, példaul programajanlok,
konyvajanlok, kihivasok, videdk, inspiralo bejegyzések révén 11j szemlélet €s innovacid aramlik
be a konyvtari térbe. Egy influenszer rendszeres, hiteles jelenléte pedig kiilondsen a fiatalabb
generaciok elkotelezddésének sikeres eszkoze lehet, novelve a konyvtar kozosségi

olvasasnépszerlsito erejét.
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A stratégiaban hangsulyt kaphat a konyvtari szféra proaktiv, orszagos szinti digitalis
jelenlétének megerdsitése is, amely tobb vezetd szerint a jovo egyik kulcskérdése. A
tapasztalatok alapjan a digitalis nyitottsag, a folyamatos innovacid, valamint a hitelességre ¢és
egyéni szakmai kompetencidkra ¢épitd egyiittmiikddések jelentik a sikeres konyvtari
influenszerség kulcsat, s ezaltal a konyvtarak jelentds mértékben képesek lehetnek 1;j
kozonségek elérésére, korszerli programkinalat kialakitasara, valamint a 21. szazadi konyvtar
fejlesztésére, szerepének ujragondolasara.

A konyvtarak és konyves influenszerek kozotti egyiittmikodések sokféle format
Olthetnek, melyek egyarant lehetnek tjszertick vagy a hagyoményos intézményi kapcsolatok
logikédjara éptildk. A kutatdsban részt vevd konyvtarvezetdk szamos olyan lehetdséget
azonositottak, amelyek hozzdjarulhatnak a konyvtari szolgdltatdsok ¢és az olvasas
népszerlsitéséhez a digitalis térben is. Az egyik leggyakrabban emlitett irdny a konyvtar €s
konyvtari tartalmak megjelenitése influenszerek altal készitett videdkban és bejegyzésekben,
példaul konyvtarbemutatok, virtudlis konyvtari tardk, tematikus konyvajanlok vagy olyan
szolgéaltatasok népszeriisitése, mint az e-book kolcsonzés. Ez a lathatésagnovelés nemcsak a
konyvtarak digitalis jelenlétét erdsiti, hanem az olvasés iranti érdeklddést is fejleszti. Szintén
hatékony forma lehet az influenszerek személyes bevondsa, tobb igazgatd is emlitette a
rendhagyd irodalomoérak, konyvbemutatok vagy kerekasztal-beszélgetések Ilehetdségét,
amelyek soran az influenszerek €16 kapcsolatba Iéphetnek az olvasokkal. Az ilyen események
kiilonleges vonzerdt jelenthetnek, foként, ha sikeriil elismert, nagyobb kdvetdbazissal
rendelkezd tartalomgyartokat megszolitani. Egyre gyakoribb az is, hogy a konyvtarak az
influenszerek kapcsolatrendszerét is stratégiai elemként értelmezik. Ekdzben a konyvtar, mint
tamogatd platform is értelmezhetd, hiszen a partneri egylittmiikodésekben a konyvtar
biztosithatja az infrastrukturat, a promocios feliileteket, a marketingtdmogatast vagy akar a
helyszint az influenszer tevékenységéhez (példaul sajat konyvklubhoz vagy studiot a podcast
felvételekhez).

Az egyiittmiikodések viszont messze tilmutathatnak az olvasas népszerlisitésén. Tobb
konyvtarvezetd emlitette, hogy kiilonféle kozosségi vagy szakteriileti tigyek melletti kiallas is
Osszekapcsolhatja az intézményeket és a tartalomgyartokat. Ilyenek példaul a kornyezettudatos
gondolkodas (z6ld konyvtari programok), a mesterséges intelligenciardl  szolo
ismeretterjesztés, a gasztronomiai, divatkultirdhoz kapcsoldodd konyvajanlok vagy akar
els6konyves szerzOk megismertetése a nyilvanossaggal, akar nem konyvtaros hattérrel
rendelkezd influenszerek bevondsaval. Az olvasoi igényekhez igazod6 példanyszam-ndveld
akciok uj, innovativ egyiittmiikddési formakat hoznak I1étre. Ilyenkor az influenszerek
konyvajanlasai révén kialakul6 kereslet alapjan boviil a konyvtari allomany, tehat a digitalis tér
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visszacsatolasa kozvetlen hatdssal van a fizikai dokumentumkindlatra. S végiil olyan
egylttmitkddések is megjelennek, amelyek kozvetlen szerzddéses viszony nélkiil, kdzos
tarsadalmi célok mentén valdsulnak meg. Ezek az oOnkéntes alapon vagy tarsadalmi
felelosségvallalasbol torténd kapcsolatok fontos alternativat jelentenek, kiilonosen akkor, ha

nincs lehetdség anyagi juttatasra, de az érintetteket k6zos értékek vezérlik.

50. tablazat Az egyiittmitkodés lehetoségei az intézményvezetok szerint

Szovegbéli
Faktorok Alfaktorok szazalékos | Szovegszegmens
eléfordulas
.. ., Kifejezetten izlésformalo szerepiik lehet,
konyves L .,
. o befolyasoljak, holnap miért fognak sorban
influenszerek 100% i g pos L
. . s allni, mit kérnek tdliink, hogy vasaroljuk
jelentdsége e
meg...” (intvez7)
., A kényvtarhoz kapcsolodo emberek lesznek
majd konyves influenszerek, ha nem igy lesz,
olvasova nevelés 100% akkor a konyvtar kudarca azt gondolnam...
felelosségkore 0 azok, akik olvasnak, akik megtanultak a
konyvtarat értékelni, azok lesznek ennek a
kulturanak az uj tipusu szovivéi.” (intvez17)

,, ...minden olyan kezdeményezés, amely az
olvasasnépszertsités | 70% olvasast népszertisiti, fontos és tamogatando.”
(intvez5)

,,»Nagyon oriilnék, ha a youtuberek eljutnanak
konyvtar 550, oddig, hogy a sajat maguk csatorndin azt
(1)

népszertsitése mondandak, hogy volt ebben a kényvtarban és
milyen szuper jo hely.” (intvez17)
., Hires inluenszerek dsszefogdsa egy hasznos

tarsadah,m . 45% tigy érdekében a tarsadalmi felelGsségvallalas
szerepvallalas el s
Jegyében...” (intvezl8)
Kényves sikeres influenszer- ,, Volt olyan koényvbemutatonk, amire az

45% influenszer oldaldan valo meghirdetés miatt
Jottek sokan.” (intvez6)
,lehetne promdcios szerzodést is kotni

influenszerek szerepe | egyiittmiikodés
a konyvtari életben

. , o
influenszer-mérka 45% valakivel és beszélne a kényvtarrol.” (intvez2)
fiatalité ., Szere}?csére vanna.k ﬁatal"munkatdisak, akik
paradigmavéltis 40% magabzztosan kezelik a feliileteket...
(intvez20)
., ...ami nagyon izgalmas, hogy itt, a
kényvtarban tanulok, olvasok tesznek ki sajat
online képeket.az’insténkm és izgqlmas megnézni,
eredményesség 35% hogy mit fényképeztek, mit irtak mellé, hogyan
kommentaltak, ez egy pozitiv vagy egy negativ
tizenet. Ez az Insta szafari modszer...”
(intvez7)
., Nagy kihivas az, hogy a kényvtarak
.. (1 o presztizse beleragadt az 50-60as évekbe, hogy
konyvdrkep 20% a kozvélekedeés szerint a konyvtarak elavult
intézmények...” (intvez10)
., -.-@ konyvtarban tartana meg azt a fajta
KBlesnds foglc?lk?zdst vagy beszélgetést: vagy egy vic’{e.él
cayiittmiikodés 20% itt készitene. A brand a hasznadlata, ahogy 6 is
hasznalhatja mondjuk a kényvtari brandet.”
(intvezl)
olvasasnépszersitd 100% ,,...k0z0s  olvasds, kozdsségi  program”
programok (intvez3)
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Olvasasnépszeruisitési

stratégiak €s
programok

kényvklub

95%

Szeretném, ha lenne olvasoklubunk tiniknek
és felndtteknek...” (intvezl5)

gvermekkonyvtar

90%

,, Kiilon munkatarsak felelések a
gyermekkonyvtarunk rendezvényeinek
népszerusitéséert a kozasségi feliileteken.’
(intvez5)

s

iro-olvaso talalkozo

60%

., Az iro-olvaso talalkozo szervezését,
beszélgetest influenszerekre lehetne bizni.’
(intvez18)

>

mese

45%

., Meseszinhaz, papirszinhaz, élményalapii,
mesékkel atszott, olvasdasnépszertiisito
programunk is népszeriiségnek orvend.”
(intvezl3)

konyvbemutatod

35%

., Meghivott eloaddink kotetbemutatoin
lehetdség van dedikaldsra, beszélgetésre,
kozos fotora.” (intvez4)

olvasasi verseny

30%

,, ...a hagyomanyos népmesemondo versenyt
mar 31 éve szervezziik és van egy
mesevetélkedonk is...” (intvez8)

rendhagy6
irodalomora

25%

,, Hires szinész mar tartott rendhagyo
irodalomoradt a gyerekeknek.” (intvez14)

csaladi nap

15%

., ...@ konyves vasarnap, a kényvtari majalis is
csaladi program...” (intvez3)

fesztival

10%

., Van egy nagy fesztivalunk, ami a kortars
magyar irodalmat népszeriisiti. Most mar van
kélyok verzioja is...” (intvez2)

kreativ iras

10%

., Hires ironak volt kreativ iras kurzusa ndlunk
a konyvtarban.” (intvez7)

Konyvtari funkciok,
szolgaltatasok,
fejlesztések

marketing

80%

,, Az influenszerek feladata a
marketing.” (intvez9)

innovacio

50%

, Akar technikai hatteret is tudunk biztositani,
tavaly sikeriilt létrehozni egy podcast studiot,
ezt is probaljuk népszeriisiteni.” (intvez19)

dllomanygyarapitds

45%

., ...Azzal segitenénk az influenszert, az irot, a
konyvkiadot, hogy az influenszer népszeriisiti
a sajat platformjain azt a konyvet, amit mi
tobb példanyban megvesziink...” (intvezl)

kiegészitd funkcio

45%

, reklamozni a konyvtari szolgaltatdasokat...”
(intvez15)

sajtd

35%

., Van, hogy sajtotdjékoztatot is csinalunk, de
van iinnepi konyvheti ujsag is...” (intvez3)

konyvipar

30%

., ...mondjak is az olvasok, hogy eddig
megvették a konyveket, de most mar nem, mert
draga...” (intvezll)

anyagi forrds

30%

,Jelenleg nem latok esélyt sajat influenszer
kinevelésére, sem human erdforras, sem anyagi
eroforras sem egyéb kapacitis kapcsan.”
(intvez13)

feltorekvo szerzok

25%

, Amatér irok alkotomiihelyének életre
hivasa...” (intvez4)

Olvasasi attitidok,
motivaciok,
mintazatok

kényvajanlo

90%

., Uj kényvek ajanldsa, 1ij szolgdltatdsok
népszertsitése, konyvtari érdekességek
megjelenitése a sajatos modszereikkel...”
(intvez5)

interakcid

60%

., ...az influenszerek nagyon jo kapcsolati
rendszerrel is rendelkeznek...” (intvez3)

olvasasi motivacio

50%

A kozosségi média elterjedésével némileg
novekedett a konyvek és az olvasas iranti
kedv.” (intvez13)

kozosségi ter

40%

,, ...mi olyan hely szeretnénk lenni, ami az
olvasashoz, a konyvek hagyomanyos
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ertékeihez kapcsolodo harmadik hely, egy
kulturalis helyszin kivan lenni.” (intvez10)
., Fontos, hogy tudjuk, melyik kézosségi médiat

generacios

-/ ] 35% milyen korosztaly hasznalja leginkabb...”
sajatossagok (infvezs)
olvasas értéke 25% ,»Mindenképpen az olvasmanyélményre, az
(V]

olvasds élményére felépiteni” (intvez3)

A kovetkezd kodok 10% alatti eléfordulasuk miatt nem szerepelnek a tablazatban, azonban fontosnak tartjuk oket
megemliteni: hitelesség, felhasznaloi igények, kihivasok, egységes koncepcio, tarsadalmi szerepvallalas.

Dolt bettivel szerepelnek azok a kodok, amelyek a konyves influenszereknél is el6fordulnak.

(sajat szerkesztés, N=20)

A konyves influenszerek oldalardl a konyvtarakkal torténd egyiittmiikodés lehetdségei
¢s attitidjei szintén rendkiviil sokrétiiek, ami jol tiikkrozi, hogy az olvasasnépszerisités digitalis
korszakban komplex ¢és dinamikus feladat. Az interju soran tobb influenszer is beszamolt arrol,
hogy mar aktivan részt vettek kollaboracio keretében konyvtari programokon, készitettek
tartalmat konyvtarakban, vagy tartottak iro-olvasd taldlkozokat, konyvklubokat, melyeket
hasznosnak és inspirdlonak tartanak mind szakmai, mind kozosségi szempontbol. Tobben
jelezték, hogy a konyvtarak idedlis helyszinei lehetnek felolvasasra, szerzokkel torténd
beszélgetésekre vagy kreativ workshopokra, kiilondsen, ha azok kozdsségi €lményt kindlnak.
Létezik azonban egy olyan influenszer-csoport is, akik inkabb az online konyvtéri
szolgéaltatasokhoz kapcsoldddan tudjak elképzelni a partnerséget, mert sajat bevallasuk szerint
nem rendszeres konyvtarhasznalok, kevésbé éreznék hitelesnek a személyes jelenlétiiket.
Szdmukra elsdsorban az online egyiittmiikddés, példaul digitalis konyvajanlok, virtudlis
olvasokorok vagy online eldadasok jelenthetik a megvalosithatd kollaboraciot. Fontosnak
tartjak, hogy a konyvtari szolgaltatasok minél konnyebben elérheték legyenek digitalis
csatornakon keresztiil, mivel sokan csak igy tudnak konyvekhez jutni. Ugyancsak megjelennek
azok a vélemények is, amelyek szerint a konyvtari rendszer merev szerkezete vagy a személyes
rutin nem kedveznek az influenszereknek, de elismerik, hogy a fiatalokat motivalo,
konyvtarhasznalatot 0sztonzé tevékenységek rendkiviil fontos lehetnek, kiilondsen az egyre
erdteljesebb digitalis vilagban. A konyves influenszerek nagy része pozitivan vélekedik az
egyiittmiikddési lehetdségekrdl, még ha jelenleg nem is aktiv résztvevoi a konyvtari életnek,
mert Ugy latjak, az olvasashoz valo hozzaférés bovitése €és a kozds programok népszertiisitése
Ossztarsadalmi érték.

Az egylittmiikddési formak palettaja meglehetdsen széles: a konyvklubok tartdsa,
beszélgetések moderalasa, olvasmanylistdk készitése, eldadasok, olvasdsnépszerisitd
események vezetése, tematikus polcok, kozosségi kihivasok vagy kreativ foglalkozasok
egyarant szoba keriiltek az interjuk soran. A résztvevok tobbsége kifejezetten dnkéntes alapon
vagy kolcsonds elény alapjan vallalna ilyen feladatokat, a pénzbeli ellentételezést pedig

masodlagosnak tekintik, bar egyesek, kiillondsen hosszabb tavi és rendszeres egyiittmiikddés
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esetén fizetett szerzddésben is gondolkodnanak. Ajandéktargyakat, konyveket, specialis
olvasasi lehetdséget (példaul elsd olvaso statusz adott kdtetnél) szivesen elfogadnak, ugyanis
az elismerésnek és a motivacionak fontos funkcidja lehet a partnerségben. Tovabba a
konyvtaraktol tdmogatast, nyitottsagot ¢és rugalmas partnerséget varnak el az egyiittmiikodés
soran. Kiemelték, annak fontossagat, hogy korszerti, fiatalos marketingi, megfelel6 helyszinnel
¢s infrastruktirdval rendelkezd, allomanyaban friss megjelenésekkel bévelkedd konyvtarak
legyenek a partnereik, illetve, kdzosségi, kreativ terekkel rendelkezzenek. Az influenszerek
szerint sziikség van tematikus programokra, kiemelt polcokra, gyors kommunikacids
csatornakra, ko6zos kihivasokra és lehetdség szerint digitdlis szolgaltatdsokra. Kifejezett
igényként jelenik meg, hogy a konyvtari kinalatban hangsulyosabban jelenjenek meg a
legfrissebb, relevans kiadvanyok, ne csak az elavult, klasszikus miivek, mikdzben a konyvtarak
kozosségi funkcidjdnak Ujradefinidldsaval dinamikusabb atmoszférat teremtenek. A
tartalomgyartok ramutattak arra is, hogy a konyvtarak tdrsadalmi megitélésének javitasa, a
modern kdnyvkultura kommunikacidja és az ujabb generaciok elérése szorosan Osszefiigg a
hatékony, kétdimenzioju (hagyomanyos és digitalis) elérés sikerességével. Véleményliik szerint
a jovo sikeres konyvtarai azok lesznek, amelyek képesek nyitottan, innovativan reagalni a
kozosségi média és a tartalomgyartds valtozasaira, s az egyiittmiikodéseket partneri,
horizontalis viszonyként kezelik, lehetévé téve, hogy az olvasasnépszerisités valodi kdzos

tigyként sikeriiljon megszolitani mind az offline, mind az online kdzosségeket.

51. tablazat Az egyiittmiikodés lehetoségei a konyves influenszerek szerint

Szoévegbéli
Faktorok Alfaktorok szazalékos Szévegszegmens
eléfordulas
i A konyvtarban szivesen csinalnék
0 ”
konyvklub 72,5% kényvklubot...” (i35)
rb-olvasé talalkozd 50% ,, ...videot fogok késziteni a kényvtaramban

és tartok iro-olvaso talalkozokat is...” (il)
,,Szerintem a helyszin biztositdsa sokszor
27,5% egy probléma, hogy hol legyenek mondjuk
kényvklubok.” (i2)

,, Konyvtarakkal, kiadokkal, kényves
eseményekkel kapcsolatban nagyon

kényvtar, mint
helyszin, kozdsségi tér

Konyvtarlk kbnyves események 25% szivesen vallalnék, vallalok
Ezgﬁ 23‘;1(’6,:8 eayiittmiikodéseket.” (123)
, . . , ...konyvtarak beszélgetésre hivnak
0 )
helyszinek kerekasztalbeszélgetés | 22,5% kényves tartalomeydrtokat...” (i25)
. , ., Szerintem féleg a gyerekekre kell hatni,
o
germekkanyvidr 15% hogy odaszokjanak...” (i35)
kdnyves kviz 15% ,, Szivesen tartanék konyves kvizeket” (134)
, o ,, ...a kényvtarban rengeteg felolvaso est
felolvaso est 12,5% van” (i17)
., ...kreativ irdsra osztonzo miihelyek, ahol
workshop 10% az emberek megoszthatjak sajat

torténeteiket.” (19)
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kiemelt konyvajanlo

10%

., Esetleg kis plakat, hogy: ezek xy kedvenc
konyvei, olvasd el Jket te is. Igy egyszerre
népszerusiti a konyveket és generdl elérést
a bloggernek.” (19)

el6adas

10%

., Egy konferenciara kértek fol, hogy
beszéljek az olvasdasnépszeriisitésrol...
(i16)

Egyiittmtikodési
formak és
szervezeti forrasok

konyvtari
egylittmiikodés

100%

., ...még moderatornak sem kértek fel,
pedig nagyon szeretném, nem is kérnéek
érte pénzt....” (119)

onkéntesség

77,5%

., A kozhiedelemmel ellentétben a hazai
konyves tartalomgyartok nem kapnak
pénzbeli juttatast a tartalmaikért.” (i8)

kiadéi egylittm{ikodés

40%

., Szeretnék minél tobb kiadoval
kapcsolatban lenni a jovoben, hogy minél
szelesebb korben ismerjenek a kovetdk is.”
(123)

marketing

40%

., Az is jo stratégia, ha a konyvtarak
megjelennek a kézosségi oldalakon,
nagyon jo marketingeket lehet csinalni
TikTok segitségével.” (126)

anyagi juttatds

27,5%

., Osszesen, ha egy fizetett
egytittmitkodésem volt.” (130)

konyvtari allomany

27,5%

., ...Szerintem nagy elony, ha egy konyvtar
megjelenés utan minél hamarabb be tud
szerezni friss koteteket.” (130)

konyvtar
népszertisitése

25%

,,Sok ember csak ilyen modon tud
konyvekhez jutni, ezért fontos lenne, hogy
sokkal tobb figyelmet kapjon, igy szivesen
részt vennék ilyen kezdeményezésben.”
(i15)

ingyenes beiratkozas

17,5%

Az a baj, hogy a kényvtartol cserébe azon
kiviil mondjuk, hogy ingyen iratkozik be,
nem nagyon tud mit kapni...” (112)

Olvasoi
tevékenységek,
motivaciok és
attitidok

olvasési motivacio

90%

,,nagy motivacio volt a Harry Potter
sorozat dltalanos iskolds koromban.” (138)

kényvajanlo

87,5%

,» -@ friss konyvtari példanyokrol révidebb
videokban beszamolni...” (i33)

fiatalok és olvasas

87,5%

., .flatalok  motivdlasa a
latogatasara.” (139)

konyvtarak

olvasasra forditott id6

77,5%

,,Sosem mérem éppen mennyit, vagy hany
oldalt olvastam. Olvasok amikor éppen
idém engedi...” (i4)

olvasmanyok
értékelése

57,5%

., Bloggerkeént foleg értékeléseket irok,
elolvasom a konyvet, ismertetem és
megirom a véleményemet meg ajanlom is.”
(i25)

vélemény ismertetése

55%

,, tetszett, hogy van egy olyan kizésség,
ahol szabadon osztjak meg a véleményiiket
a kedvenc kényveikrdl és szertettem volna
én is ide csatlakozni” (134)

hobbi

42,5%

., tényleg azt mondom, hogy ez az abszolut
elsd szamu hobbim...” (i2)

érdeklodés felkeltése

17,5%

A 20 perc konyvklub kihivas egyik arca
voltam, nagyon jo példa volt, hogyan lehet
megmozgatni sok olvasot, kényvek irant
érdeklodo embert.” (13)

hitelesseg

12,5%

,» ...c8ak olyanrol posztolok, aminek a
mindségével és hitelességével magam is
elégedett vagyok.” (i13)
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. A recenzios példanyokat idoben el kell
recenzios példanyok 45% olvasnom, igy azok mindig elonyt
élveznek.” (129)

,, ...miota rendszeresen vezetem a
blogomat, a kényvvasarlasi szokdasaim is
teljesen atalakultak, mert jelentds résziiket
recenzioba kapom...” (13)
figyelemfelhivas, ha anyagilag valaki
konyvek ara 25% nem tud konyvet venni, akkor egy kényvtar
sokat segithet” (138)

,,Abszolut olvasok kényvtari konyveket is,
gyvakran haszndalom akkor, ha nem tudom
eldonteni, nekem szol-e a konyv és
érdemes-e megvennem.” (il1)
ajandékkonyv 20% ,, Egy-egy konyvet felkérésenként...” (123)
,,A kendozetlen véleményeimrol vagyok
kreativitas 27.5% hires, de igyekszem kreativabb, viccesebb
posztokkal is késziilni.” (i8)

., Van benne fantazia, de pontosan hogyan
nyitottsag 22,5% mitkddne egy ilyen egyiittmiitkodés azt
nehezebb lenne kitalalni.” (120)
,,Szerintem ehhez egy minimalis szokincs és
egy kicsi fantazia kell.” (140)

., ...folkértek mar itt a konyvtarban 1-2

konyvvasarlas 27,5%
Konyves termékek,
vasarlas és
konyvtari
szolgaltatasok

konyvkolesonzés 25%

Kreativitas,
innovacioé és fantazia 20%
szakmai szerepek

moderator szerep 12,5% evvel ezelott is iro-olvaso talalkozon
beszélgetni.” (i8)
,,Podcast interju kényvtarosokkal,
egyediség 10% beszélgetés a munkdjukrol,

programjaikrol...” (i19)
A kovetkezd kodok 10% alatti el6fordulasuk miatt nem szerepelnek a tablazatban, azonban fontosnak tartjuk
megemliteni: interjukészités, konyvtari nyitvatartas, konyvtari nagykovet, ismeretterjesztés.

Dolt bettivel szerepelnek azok a kddok, amelyek az intézményvezetknél is el6fordulnak.

(sajat szerkesztés, N=40)

A konyvtarosok oldalardl is megkozelitettiik a konyves influenszerek és konyvtarak
egylittmiikodésének lehetdségét. Az elemzés eredményei alapjan (52. tablazat) a varmegyei
hatokorti konyvtari dolgozok munkahelyein szignifikdnsan magasabb aranyban fordult el
egyiittmiikddés influenszerekkel, olvasasnépszeriisitOkkel (33,7%), mig a nem varmegyei
hatokorti konyvtarakban dolgozdk 1ényegesen nagyobb aranyban nyilatkoztak gy, hogy nem
volt ilyen egyiittmiikddés (59,5%). A Pearson-féle Khi-négyzet proba eredménye (p=0,000)
statisztikailag szignifikdns Osszefliggést jelez a varmegyei statusz és az influenszerekkel valo
egylittmitkddés kozott, ugyanakkor a Linear-by-Linear Association teszt (p=0,259) eredménye

alapjan ez a kapcsolat nem linedris jellegli.
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52. tablazat Az influenszer-egyiittmiikodes varmegyei hatokorii konyvtarakban

Volt mar egyiittmiikodése a konyvtaranak konyves
influenszerekkel vagy olvasasnépszeriisitokkel?

nem
igen nem tudok Ossz.
rola
A igen 33,66% |21,78% |44,55% [100%
varmegyei
kényvtar |nem 2027% |59.45% [2027% [100%
dolgozdja? | (s, 25.70% |44.17% [30,12% [100%

(sajat szerkesztés, N=249, missing=>5, Olvnev_Konyvtaros 2024 adatbazis)

Felmérésiink kiterjedt azon konyvtarosok tapasztalatainak feltardsara is, akiknek
intézményében korabban mar megvalosult egyiittmiikodés konyves influenszerekkel;
visszajelzéseik tilnyomorészt pozitivak voltak. Tobbségiik kiemelte, hogy az influenszerek
részvételével szervezett programok népszeriibbeknek bizonyultak, kiilondsen a fiatalabb
korosztaly és a nem rendszeres konyvtarlatogatok korében. Az influenszerek jelenléte sok
esetben 1) kozonségrétegeket is képes megszolitani, ezaltal bdvitve a konyvtarak elérését,
kiilondsen a digitlis térben aktiv generaciok felé. A programok sikerességét azonban tobb
tényez0 is befolyasolta a konyvtarosok szerint. A legismertebb influenszerek nagyobb
kozonséget vonzanak, de nem minden esetben garantalhat6 a széles kora részvétel, el6fordultak
kevésbé sikeres, alacsonyabb érdeklddést kivaltd események is. A programok hatékonysaga
nagymértékben fligg az eldado felkésziiltségétdl, személyiségétdl, valamint attdl, mennyire
tudja megszolitani a célcsoportot a megfeleld nyelvezettel és stilussal. Az interaktivitds, a
kozonség bevondsa, valamint a humor és a kozérthetdség jelentdsen novelik ezen események
sikerét. Az egyiittmiikddések sordn a konyvtarosok is tanulnak az 0j kulturalis kdzeghez valo
alkalmazkodasrol, amely hosszii tdvon hozzdjarulhat a konyvtarak megujuldsdhoz. A
tapasztalatok kapcsan a konyvtarosok egy kritikusabb csoportja is megjelent, akik kiemelték,
hogy a lelkesedés idével alabbhagyott, vagy nem sikeriilt 01j, a konyvtarat kordbban nem
latogatd kozonséget megszolitani. Eléfordult, hogy az influenszerek szerepvallalasat nem
mindenki (legyen sz6 konyvtarlatogatorol vagy konyvtaros kollégardl) tartotta kivanatosnak,
illetve a programok hatdsat csak mérsékelten hasznosnak itélték meg. Az egylittmiikddés
sikeressége tehat nem automatikus, hanem tudatos szervezést, a célcsoportok igényeinek pontos
ismeretét, valamint a megfeleld partnerek kivalasztasat igényli.

A pozitiv tapasztalatok mellett azonban fontos a kritikus reflexio, a folyamatos értékelés
¢s a programok adaptalasa a helyi igényekhez és lehetéségekhez. A konyvtarosok szerint a
konyvtarak tobbsége nyitott lenne a kdnyves influenszerekkel valo egyiittmiitkodésre az olvasoi

kozonség novelése érdekében. Az egylittmiikodés lehetdségeit sokan a kozosségi média
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platformokon val6 kozds megjelenésben, konyvajanldé kampéanyokban, illetve interaktiv
események szervezésében latjak. A valaszadok szerint az influenszerekkel a konyvtarak
elérhetik a fiatalabb generaciot €s azokat a csoportokat, akiket hagyomanyos csatornidkon
keresztiil nehezebb megszdlitani. A leggyakrabban emlitett konkrét példak kozott szerepelnek:

o Koz6s konyvajanld videdk vagy posztok készitése, ahol az influenszer a konyvtar
allomanyabol valasztott miiveket mutat be, ezzel is népszeriisitve a konyvtari tagsagot
¢s a kolcsonzést.

e Interaktiv olvasoéi talalkozok szervezése, ahol a kdnyves influenszer személyesen vagy
online formadban beszélget az olvasokkal, konyvtari kdrnyezetben, akar tematikus
rendezvények (példaul ifjusagi irodalom, krimi, fantasy) keretében.

o Koz06s kihivasok vagy olvasési kampanyok inditasa (példaul ,,Olvass el 5 konyvet a
konyvtarbol az influenszerrel!”), amelyek sordn a résztvevok megoszthatjak
¢lményeiket a kozosségi médiaban, ezzel is novelve a konyvtar lathatosagat.

A konyvtarosok szerint a legfontosabb szempont, hogy az influenszerek hitelesen ¢és
kovetkezetesen képviseljék a konyvtari értékeket, hogy az egyiittmiikodés soran személyes
kapcsolat alakuljon ki az olvasokkal, amely hosszii tavon is fenntarthatdé érdeklddést
eredményezhet. Az ilyen egyiittmiikodések adaptildsa soran az intézmények inspiraciot

merithetnek az influenszerek marketing- ¢s kommunikécios mddszereibdl is.

13,40%

=igen = nem

38. abra A konyvtar-kényves influenszer egyiittmiikodeés tamogatottsaga konyvtarosok
korében
(sajat szerkesztés, N=230, missing=24, Olvnev_Konyvtaros 2024 adatbazis)

A vizsgalt adatok alapjan (38. abra) a valaszad6 konyvtarosok jelentds tobbsége (77,2%)
tdmogatja a konyvtarak és a konyves influenszerek egylittmiikodését az olvaséva nevelés
tertiletén, mig csupan egy kisebb csoport (13,4%) utasitja el ezt a kezdeményezést. A hianyzé
adatok aranya (9,4%) nem befolyasolja érdemben az eredmények értelmezését. Ezek az adatok

egyértelmiien arra utalnak, hogy erds igény mutatkozik az influenszerek bevonasara a konyvtari
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olvasasnépszerlsitd programokba, amelyet tovabb erdsit az a tény is, hogy a konyvtarak
kovetése a kozosségi médidban mar szinte altaldnos (93%), hatékony kommunikécios
csatornaként funkciondl ebben a kornyezetben. A konyvtaros kozosség nyitott az
influenszerekkel valo egytittmtkodésre, és a kozosségi média mar most is kulcsszerepet tolt be
az olvasasnépszeriisitésben, ami fontos szempont lehet a jovobeni kommunikacids ¢és
olvasasfejlesztd stratégiak kialakitasakor. Tovabba feltartuk, hogy azok a konyvtarosok, akik
ismernek olvasasnépszerisitoket, kiemelkedéen magasan timogatjak veliik az egytittmiikodést
(87%), bar azok is tdmogatjdk a kollaboracidkat, akik nem feltétleniil mozognak otthonosan a
témaban, nem ismernek konyves influenszereket (94%), tehat altalanos az igény az ilyen jellegii
olvasova neveld kezdeményezésekre.

A kovetkezd, 53. tablazat adatai is a korabbi allitdsokat tdmasztjak ala. Kiilonosen
kiemelkedd a tdmogatds azok korében, akik sziikségesnek tartjdk konyvtaron beliili konyves
influenszer jelenlétét, hiszen ebben a csoportban szinte egyontetli (98,4%) a tdmogatottsag.
Mindemellett azok kozott, akik nem tartjak sziikségesnek a sajat tartalomgyarté munkaltatasat,
még mindig jelentés (66,7%) a tdmogatdk aranya, bar ebben a csoportban a partnerséget
elutasitok aranya (33,3%) mar magasabb. Ez is azt erdsiti meg, hogy a konyvtari szféraban
altalanos nyitottsag tapasztalhaté a konyvtarak és influenszerek kozotti egyiittmiikodés irant,
fiiggetlentil attol, hogy a valaszadok mennyire tartjak sziikségesnek az olvasasnépszertsitok

jelenlétét a konyvtarakban.

53. tablazat A konyvtarosok véleménye a kényves influenszerekkel valo egyiittmiikodésrol és a
konyvtaron beliili influenszerek sziikségességérol
Szeretné latni, hogy a konyvtar konyves
influenszerekkel miikodik egyiitt az
olvasova nevelés teriiletén?

igen nem Ossz.

igen 98,44% |1,55% 100%

On szerint van sziikség

konyvtaron beliili nem 66,66% |33,33% [100%
konyves influenszerre?

Ossz. 85,13% | 14,86% | 100%
(sajat szerkesztés, N=222, missing=32, Olvnev_Konyvtaros 2024 adatbazis)

Megvizsgaltuk tovabba az utobbi kérdés eredményeit korcsoporti €s regionalis
eloszlasban is, melyek a kovetkezd tablazatokban keriilnek bemutatisra. Csupan minimalis
¢letkori kiilonbségeket véliink felfedezni, kiillondsen a 23-35, valamint a 42—46 évesek korében
69% koriili ardnyban tartjak sziikségesnek az influenszerek jelenlétét, mig a kdzépkortaknal
(3641 ¢s 47-50 évesek) kiegyenlitettebb a megoszlas. Meglepd modon az iddsebb korosztaly

(51 év felettiek) korében is magas a tAmogatas aranya. Az 6sszes valaszado korében 58% tartja
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sziikségesnek, mig 42% nem tartja sziikségesnek a konyves influenszerek jelenlétét a

konyvtarakban (54. tablazat).

54. tablazat A konyvtaron beliili influenszer sziikségességének kérdése a konyvtarosok
korcsoporti eloszlasaban

On szerint van sziikség konyvtaron beliili konyves
influenszerre?
korcsopoprt igen nem Ossz.
23-35 69,23% 130,76% | 100%
36-41 52,38% |47,61% | 100%
42-46 56,71% 143,24% | 100%
47-50 48,88% [51,11% [ 100%
51-56 67,74% 132,25% | 100%
57-73 58,82% |41,17% | 100%
Ossz. 58,33% |41,66% |100%

(sajat szerkesztés, N=228, missing=26, Olvnev_Konyvtaros 2024 adatbazis)

A konyvtarak regiondlis szintjén szintén inkabb tdmogatd attitiidot véltiink felfedezni, de
jelentds kiilonbségeket talaltunk a tdmogatottsag mértékében. A Nyugat-Dunantuli régid
valaszadoi kiemelkedden magas ardnyban (79%) tartjak sziikségesnek az influenszerek
jelenlétét, ami arra utal, hogy ebben a régioban fokozottabb az igény az ilyen tipusu
olvasasnépszerisité tevékenységekre. A DéEl-Alfoldi régioban is tobbségben vannak a
tamogatok (58%), azonban itt mér jelentdsebb az elutasitok aranya (42%), mig az Eszak-Alfoldi
régioban pedig a vélemények er6sen megosztottak, hiszen az ,,igen” valaszok aranya mindossze

52%, mig a ,,nem” valaszoké 48%, ami azt jelzi, hogy ebben a régidban nincs egyértelmii

konszenzus az influenszerek konyvtari jelenlétének sziikségességérdl (55. tablazat).

55. tablazat A kényvtaron beliili influenszer sziikségességének kérdése regionalis megoszlasban

On szerint van sziikség konyvtaron
beliili konyves influenszerre?
igen nem Ossz.
Dél-Alfoldi régio 57,57% 42,42% 100%
Nyugat-Dunantili régio 79,31% 20,68% 100%
Eszak-Alfoldi régié 51,96% 48,03% 100%
Ossz. 57,82% 42,17% 100%

(sajat szerkesztés, N=230, missing=24, Olvnev_Konyvtaros 2024 adatbazis)
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A konyvtarosok olvasova nevelést tdmogatd 0j Otletei és javaslatai az alabbi 6

iranyokban fogalmazodtak meg:

Interaktiv, élményalapu programok szervezése, példaul jatékos konyvtarhasznalati 6rak,
tematikus rendezvények, olvasasnépszerisito jatékok és csoportfoglalkozasok, ahol a
gyerekek és fiatalok aktivan részt vehetnek a torténetmesélésben, a konyvajanlasban,
vagy akar a kézmiives tevékenységekben, amelyek irodalmi élményekhez
kapcsolodnak.

Digitélis és multimédias eszk6zok bevonasa, példaul elektronikus konyvek, blogok,
online katal6gusok, valamint kozosségi média lehetdségeinek kihasznaldsa, virtuélis
gyljtemények és online olvasasnépszertsitd kampanyok szervezése.

Sziilok és pedagdgusok bevondsa, példaul kdzos olvasasi programok, sziildknek sz616
képzések, vagy sziil6-gyermek k6zos foglalkozasok forméjaban. Ezzel erdsitik a csaladi
¢s iskolai hattér tadmogatd szerepét, s az alapveté olvaséva neveld szinterek
egylttmiikodését.

Korosztaly-specifikus programok 6évodasoknak, kisiskolasoknak, kamaszoknak és
felndtteknek is (babafoglalkozésoktdl kezdve az ifjusagi konyvklubokon, robotika
foglalkozasokon 4t a tematikus el6adasokig, ir6-olvas6 taldlkozokig).

Kozosségeépités és érzékenyités példaul csapatversenyek, vetélkedok, kozos projektek,
valamint  specidlis érzékenyitd programok formdjaban (fogyatékkal ¢€lok
konyvtarhasznalatdnak bemutatdsa), melyek nem csupan az olvasds iranti érdeklddést
novelik, hanem a kdzdsségi €lményt és a tdrsadalmi érzékenységet is fejlesztik.

A tapasztalatok folyamatos értékelése, a programok hatékonysagdnak rendszeresen
elemzése, a visszacsatolasokat beépitése a késdbbi fejlesztésekbe.

Ezek az otletek mind-mind azt célozzék, hogy a konyvtarak ne csak a hagyoméanyos

konyvkolesonzés helyszinei legyenek, hanem élményalapt, kozosségi és digitalis tanuldsi

terek, amelyek minden korosztaly szdmara vonzova teszik az olvasast, hiszen ez mar régen nem

kizarolagos funkciojuk, €s ezek a torekvések még inkébb felerdsitik ezeket a kozosségfejlesztd

szerepeket.

A kovetkezdkben a konyvtarlatogatok oldalardl kozelitjiikk meg a konyvtar-influenszer

egyiittmiikdés lehetdségét és annak tamogatottsagat. A kovetkezd abra azt mutatja, hogy a

konyvtarlatogatok jelentds tobbsége, tobb mint 85%-a szeretné, ha a konyvtar konyves

influenszerekkel miitkodne egyiitt az olvasova nevelés teriiletén. Kevesebb mint 15% utasitotta

el ezt a lehetdséget, tehat a konyvtarldtogatok korében erds tdmogatottsdga van az

influenszerekkel val6 egyiittmiikodésnek az olvasasnépszertsités érdekében (39. abra).
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14,80%

= igen = nem

39. abra A konyvtar - konyves influenszer egyiittmiikédés tamogatottsaga kényvtarlatogatok
korében
(sajat szerkesztés, N=450, missing=9, Olvnev_Kényvtarlatogato 2024 adatbazis)

Tovabba megvizsgaltuk, hogy van-e kapcsolat akozott, hogy valaki ismer-e kdnyves
influenszereket, és hogy szeretné-e latni a konyvtarak egyilittmiikodését ezekkel az
influenszerekkel. Pearson Chi-Square eredménye %*(3)=70,873, p<0,001. A p-érték kisebb,
mint a szokasos 0,05-0s szignifikanciaszint, statisztikailag szignifikans kapcsolat van a két
valtozd kozott. Azok a valaszadok, akik ismerik a konyves influenszereket, nagyobb
valoszintiséggel tamogatjak ezt a kollaboracidt az olvasdva nevelés teriiletén. Ennek ellenére
viszonylag magas azok szama, akik nem tudjak eldonteni, hogy szeretnék-e az egyiittmiikodést.
Ez arra utalhat, hogy ezek a vélaszadok nem rendelkeznek elegendd informécioval az
influenszerek szerepér6l vagy hatdsardl. A Linear-by-Linear Association eredménye
megerdsitette, hogy minél jobban ismeri valaki az influenszereket és azok tevékenységét, annal
nagyobb valdszinliséggel tdmogatja az egylittmiikodést. Mindez arra utal, hogy a konyves
influenszerek ismertsége kulcsszerepet jatszik abban, hogy a valaszadok mennyire tamogatjak
a konyvtarakkal valo egyiittmiikodésiiket. Az ismertség noveli az influenszerek hitelességét €s
elfogadottsagat a konyvtarlatogatok korében.

A konyvtarlatogatok altal javasolt ) konyvtari olvasova neveld otletek tobbféle,
egymast kiegészitd iranyban fogalmazodtak meg:

o Elményalaptu, jatékos programok, példaul a tematikus konyvtarhasznélati orak,
évszakokhoz vagy iinnepekhez kapcsolodd mesés-jatékos foglalkozasok, kincskeresd
vagy detektivjatékok, szabaduldszoba, valamint tarsasjatékok, amelyek a konyvekhez
kotédnek.

o Konyvélmények kreativ és alkotd tevékenységek feldolgozdsa rajz, bébozas,
papirszinhaz vagy jelmezes jaték formajaban, melyek segitik a torténetek mélyebb

megértését €s a fantazia fejlesztését.
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o Kortars és eseménydus olvasmanyok ajanldsa, amelyekben a fiatalabbak azonosulni
tudnak a szereplékkel és problémaikkal.

o A konyvtarlatogatok szerint az olvasoéva nevelésben kulcsszerepe van a csaladnak is,
ezért javasoltak sokan olyan programokat, amelyeket egyarant bevonjak a sziiloket €s a
gyermekeket, példaul kozos olvasasi alkalmakat, csalddi konyvtari programokat,
valamint azt, hogy a sziilék is rendszeresen olvassanak a gyerekeknek, ¢és
beszélgessenek veliik a konyvekrol.

e Az ir6-olvasd taladlkozok, a dedikélasok, koényvbemutatok mind-mind motivaldak
lehetnek a gyerekek és felndttek szdmara, s emlékezetes olvasasi élményt nytjtanak.

e A konyvtarat érdemes olyan baratsdgos, gyermekkodzponti térré alakitani, ahol a
konyvek konnyen elérhetdk, és a gyerekek szabadon fedezhetik fel a kinalatot, akar
jatszo- és tanulokdzpontok, minivarosok kialakitasaval.

o Ko6zosségi események, olvasoklubok, k6zds projektek, példaul konyvajanld fak vagy
kozos linnepek szervezése, amelyek kozosségi élményt adnak és hosszabb tdvon is a
konyvtarhoz kotik a gyerekeket.

e A fiatalabb generaciok szamara fontos, hogy a konyvtar az online térben is jelen legyen,
példaul konyvajanlo videokkal, blogokkal, virtualis konyvtari kihivasokkal, amelyek a
kozosségi médian keresztiil is elérhetdk.

A javaslatok kozos eleme, hogy az olvasova nevelés sikeréhez személyes élményekre,
kozosségi kapcsolatokra, kreativ tevékenységekre és a csalad aktiv bevondsara van sziikség,
mikozben a kdnyvtar folyamatosan alkalmazkodik a gyerekek és fiatalok valtozo igényeihez és
szokasaihoz.

Az alfejezet kozponti kérdése, hogy milyen szerepet toltenek be a konyves influenszerek az
olvasasnépszeriisitésben, ¢és milyen feltételek, mechanizmusok, valamint tapasztalatok
jellemzik a konyvtarak és a konyves véleményvezérek egyiittmiikodését (K3). A vizsgalat
kiindulopontja egyrészt a kvalitativ kutatds elofeltételezése, hogy az egyiittmiikodés
sikeressége a kolcsonds elonyokon mulik (E3b.). Mésrészt az a hipotézis, miszerint a két
szerepld kozotti egytittmiikddés pozitiv kapcsolatban all a kdnyvtari programok sikerességével,
a fiatalabb korosztilyok részvételi aktivitdsdval, ahol a résztvevok magas digitalis
kompetenciaval rendelkeznek és az egyiittmiikodési szerepek egyértelmiien meghatarozottak
(H3b.). Ahogy az eredményekbdl is kirajzolodott, a magyarorszagi konyvtarvezetok és
konyvtarosok  korében tamogatottsdg figyelhetd meg az influenszerekkel vald
egylittmiikddésre, amely szervesen illeszkedik a konyvtarak kozosségi, kulturalis és innovacios
stratégiaihoz (Szabo & Dani, 2023). Ezek a partnerségek nem csupan a konyvtari programok
lathatosagat és latogatottsagat novelik, hanem 1) lehetdségeket teremtenek az élményalapu,

204



interaktiv események szervezésére is, amelyek kiemelten hatékonyak a fiatalabb, digitalisan
aktiv generaciok megszolitasaban (Merga, 2021). Az egyiittmiikodések formai rendkiviil
sokrétliek: a videos tartalomgyartastol kezdve a kozosségi médiakampanyokon at a kozos
rendezvényekig szamos megoldas jarul hozza a konyvtarak tarsadalmi relevanciajanak
erOsitéséhez és kozosségépitd funkciojuk megujitasahoz (Szabd, 2024; Kopperundevi, 2017).
Az intézményvezetok visszajelzései alapjan a partnerségek sikerét elsdsorban a résztvevok
digitalis és szakmai felkésziiltsége, valamint a tudatos, hiteles kommunikaci6 és az atlathatod
egyiittmiikddési keretek biztositjak. A jol elokészitett, célzott kezdeményezések képesek 1j
olvasoi rétegeket elérni, mig az influenszerek személyisége, hitelessége ¢és interaktivitisa
kulcsszerepet jatszik a programok hatékonysagaban. Mindez azt is mutatja, hogy a szakmai
tervezés ¢€s a kozoOsségorientalt szemlélet meghatarozd tényezéi az eredményes
egylittmiikodéseknek (Glied, 2022; Kiszl & Fodor, 2022). A koényvtarosok korében
tapasztalhaté magas egyiittmiikodési kedv és az influenszer-tevékenység elfogadottsaga azt
jelzi, hogy mind az intézményen beliil kialakitott, mind a kiilsé partnerekkel,
véleményvezérekkel torténd kozos projektek, kollaboraciok jelentds potenciallal birnak az
olvasokozosségek aktivizaldsdban (Segarra-Saavedra & Torres-Huamanyauri, 2024; Fodor,
2020). Az olvasok tdmogatottsdga és az olvasasnépszeriisitok online ismertsége kozotti
Osszefiiggés pedig alatamasztja, hogy a digitalis térben megjelend hiteles tartalomgyartok egyre
fontosabb szerepet jatszanak a kdnyvtari programok népszertsitésében és az olvasas tarsadalmi
elfogadottsdganak ndvelésében (Brown-Céceres, 2025; Teixeira do Souto Pereira, 2025). A
kutatds eredményei Osszességében csak részben erdsitik meg a hipotézis allitasait: a
kozkonyvtarak €s konyves influenszerek kapcsolata pozitiv hatasu lehet a programok sikerére
¢s a fiatalabb korosztaly megszolitasara, de ez erdsen fligg a digitdlis kompetenciatol, az
egylittmiikddési szerepek tisztazottsagatdl és az intézményi stratégiatol, amelyek egyiittesen
hozzajarulnak a konyvtarak 21. szdzadi megujuldsédhoz és tarsadalmi szerepiik megerdsitéséhez

(Guatam et al., 2023; Morales-Sanchez et al., 2021; Varga, 2020).
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7. Osszegzés

A disszertacio kozponti téméja a 21. szazadi kdnyvtarak olvasasnépszerisitd tevékenységének
¢s a digitalis térben zajlé olvasovd nevelésnek a vizsgdlata volt, kiilonds tekintettel a
kozkonyvtarak és a konyves influenszerek kozosségi médidban betoltott szerepére. A
kutatasunk célja volt megvizsgalni, hogyan alakul at a hagyomanyos konyvtari
olvasasnépszertiisités a digitalis korban, és milyen 0 lehetOségeket kinal az online tér a
konyvtarak és a konyves influenszerek kozotti egylittmiikodés az olvasdva nevelés teriiletén. A
kovetkezOkben attekintjiik a dolgozatunk elméleti keretét, majd Osszegezziikk az empirikus
kutatas legfontosabb eredményeit, s végiil az eredmények alapjan megfogalmazzuk a vizsgalat
limitacioit és a jovobeli kutatdsok iranyait, tovabba az eredményeink mentén tesziink néhany

javaslatot.
7.1. A dolgozat elméleti keretei

Az értekezés struktirajat egy bevezetés, egy elméleti, valamint egy empirikus szakasz és ezen
Osszegzés adja.

Az elméleti rész kdozéppontjaban a 21. szazadi konyvtar atalakulo szerepe all, amely a
hagyoményos gylijteményi funkciok mellett egyre hangsulyosabban jelenik meg oktatasi,
kozosségi €s informacios milveltséget fejlesztd térként. Az elméleti részben vizsgaltuk a 21.
szazadi konyvtarak, az olvaséasi kultira és az online olvasasnépszeriisités kérdéskorét. Az
elméleti attekintés elso részében feltartuk, hogyan valtoztak meg a konyvtarak funkcioi a 21.
szdzadban, kiilondsen az oktatds, valamint a média- €és informaciés miiveltség teriiletén.
Megvizsgaltuk a konyvtarak szerepét az élethosszig tartd tanulds folyamataban, beleértve a
formalis, nemformalis és informalis tanuldsi formékat, s kiemelt figyelmet forditottunk a
konyvtarak dezinformacio elleni stratégidira €s az informacioszerzés modern kihivasaira.

Ezt egésziti ki az olvasdva nevelés konyvtari dimenzidinak attekintése, amely az
olvasasi kultara, a konyvolvasas hatdsai, a konyvtari programok ¢€s az olvasasnépszeriisités
hazai és nemzetkézi gyakorlata fel6l kozelit a témahoz. Attekintettiik az olvasasi kultirét érintd
nemzetkozi és hazai szabalyozasokat, valamint a magyar olvasaskutatas eredményeit, beleértve
a TARKI 2020-as és 2023-as felméréseit és a konyvtari trendjelentéseket. Osszegytijtésre és
elemzésre keriiltek a konyvolvasast timogatdé nemzetkdzi €s hazai projektek, jo gyakorlatok,
mellyel az volt a célunk, hogy megalapozzuk a késébbi kutatdsban emlitésre keriilé konyvtari

programokat. Az utolsé elméleti fejezetben a korabbi kutatdsi eredményekre alapozva mutattuk
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be a kozosségi média és a digitalis térben zajlo olvasova nevelés, olvasasnépszeriisités
kérdéskorét.

Az elméleti keret harmadik pillére a digitalis tér és a kozosségi média szerepe, ahol
kiilon figyelmet kapnak a konyvtarak online jelenléte, a BookTernet jelensége és a konyves
influenszerek olvasasnépszerlsitd hatasa. Részletesen elemeztiik a konyves influenszerek és
véleményvezérek szerepét az online olvasova nevelésben. Tehat a dolgozat az olvasaskultura,
az olvasoéi szokasok, a konyvtarpedagogia €s a médiamiiveltség elméleti koncepcidit integralja,
kiilonos tekintettel a digitalis kornyezet, a kozosségi média €és az online olvasokdzosségek
(kiilondsen a konyves influenszerek) szerepére. Az elméleti fejezetek célja, hogy a konyvtarat
olyan komplex intézményként irjdk le, amelyben a hagyoményos gylijteményi funkciok
Osszekapcsolodnak a kozosségfejlesztéssel, a kompetenciafejlesztéssel €s a digitalis irdstudas
erdsitésével. Ezt kovetden a harmadik egységben kertilt sor a kutatés részletes ismertetésére, a
mintak, a moddszertan bemutatidsira €és az eredmények elemzésére, melyet a kovetkezd

alfejezetben foglalunk 6ssze roviden.

7.2. Az empirikus kutatas koncepcioja €s a hipotézisek elbiralasa

Az empirikus kutatas a dolgozat elméleti kereteibdl kiindulva azt vizsgalja, hogyan jelenik meg
az olvasasnépszeriisités a kozkonyvtarak, valamint a konyves influenszerek gyakorlataban, és
milyen metszéspontok, egyiittmiikodési lehetdségek azonosithatok kozottiik. Ennek kapcsan
négy szerepld véleményét és tapasztalatait vizsgaltuk meg: varmegyei hatokorti kozkonyvtari
igazgatok €s a fovarosi konyvtar kozponti vezetdje, konyves influenszerek, konyvtarosok és
konyvtarlatogatok. A dolgozat ezen részén mindenekeldtt tisztaztuk a kutatasunk koncepciojat
¢és az alapvetdbb moddszertani 1épéseit, az alkalmazott triangulaciot. Ennek bemutatisa utan
ismertettiik a kutatasi kérdéseinket, elofeltételezéseinket €s a hipotéziseinket is, majd a vizsgalt
minta egyes demografiai jellemzdit is vazoltuk. A konyvtarak és a konyves influenszerek
egyittmiikodését vizsgaldo komplex kutatds (60 interji - 20 intézményvezetd, 40
olvasasnépszeriisitd) és kiterjedt kérdéives felmérés (254 konyvtaros és 459 konyvtarldtogatok)
alapjan atfogd képet nyt;jt a téma jelenlegi hazai helyzetérdl és fejlesztési lehetdségeirdl.

Az értekezés eredményeit figyelembe véve a megallapitasainkat hat fokuszpont koré
rendeztiik: az olvasasnépszerisités felelosségkore, a konyvtari olvasdéva neveld programok és
kezdeményezések, az olvasasi szokasok és attitidok, a digitalis tér és a kozosségi média
haszndlata, a konyves influenszerek szerepének vizsgalata, valamint végiil, de nem utolso6
sorban a dolgozat kozponti témaja, a konyvtarak és az influenszerek egyiittmiikddési

lehetdségei. Kutatasunk eldfeltételei minden esetben igazolddtak, mig hipotézisvizsgalatai
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tekintetében a kialakitott hat hipotézis koziil harmat tudtunk megerdsiteni (Hla. H2a. H3a.),
harmat (H1b. H2b. H3b.) pedig csak részben igazoltunk.

Az els6 kutatasi kérdésiinkhoz (K1. Milyen szerepet és feleldsséget tulajdonitanak a
kiilonbozo szereplok (komyvtari intézményvezetok, konyvtarosok, konyves influenszerek és
konyvtarlatogatok) a kényvtaraknak az olvasasnépszerisitésben, és hogyan tiikrézodik ez az
olvasova neveld programokban?) két elofelvetés €s két hipotézis tartozott. Az Ela. elofelvetés
alapjan a konyvtarigazgatok és a konyves influenszerek a konyvtarakat kiegészitd szereploként
értelmezik az olvasévd nevelésben. A Hla. hipotézis szerint a konyvtarosok ¢és
konyvtarlatogatok kiegészitd szerepet tulajdonitanak a konyvtaraknak az olvaséva nevelésben,
amelynek hatékonysagéat a csaldd—iskola szerepe alakitja. Az Elb. elofeltétel a konyvtarak
¢lményalapu, digitalis és kozosségi elemeket 6tvozd programjaira €s az influenszerek online
jelenlétére, tevékenységére vonatkozott, melyek novelik az olvasés iranti elkGtelezettséget a
fiatalok korében. Mig a H1b. hipotézis szerint az idésebb konyvtarlatogatok hagyomanyos
programokat preferalnak, a fiatalok aktiv részvételét pedig befolyasolja a programok tipusa és
a generacios sajatossagok.

A kutatas ramutatott, hogy az olvasova nevelés elsddleges szintere tovabbra is a csalad
¢s az iskola, mig a konyvtarak foként kiegészitd, tamogatd szereploként jelennek meg, amelyek
hatasa nagymértékben fiigg a veliikk egyiittmiikodé nevelési kdrnyezet nyitottsagatol. Az
intézményvezetok egyértelmiien egy harompilléres modellt rajzoltak ki: a csalad, a kozoktatés
¢és a konyvtarak alkotjak az olvasaskultura fejlesztésének 6 szintereit, kiegésziilve a kulturalis
szféra mas szerepldivel és a jogszabalyi-kormanyzati hattérrel. A konyvtarosok korében végzett
felmérés adatai ezt a képet kvantitativ modon is megerdsitették. Az influenszerek a felelosséget
megosztott, tobb szintli (egyéni, csaladi, mikrok6zosségi, intézményi) rendszerként irtak le,
amelyben sajat szerepiiket inspirdlo, példamutat6d, de nem kizardlagos tényezdként hatadroztak
meg. Az Ela. és a Hla. megerdsitést nyertek, mivel mind az intézményvezetdk, mind a
konyvtarosok, influenszerek ¢és konyvtarlatogatok a konyvtarakat tamogatd, kozvetitd
szereploként értelmezték, €s az olvasova nevelés elsddleges kozegeként a csalddot, majd az
iskolat jelolték meg (6.1. alfejezet). A kiegészitd szerep ellenére a konyvtari szakemberek egyre
tudatosabban vallalnak feleldsséget stratégiai ¢€s programtervezési szinten 1is az
olvasasnépszerlsitésben, ami a szektorok kozotti, egyiittmikodésre ¢épitd stratégia
sziikségességét erdsiti. Az interjuk és a programtipoldgia alapjdn a konyvtarak valdoban
sokszinii, gyakran élmény- és kozosségkozponta kinalatot alakitanak ki, amelyben a klasszikus
kulturdlis programok és az innovativ, digitalis eszkozokre épiild kezdeményezések egyarant
jelen vannak. Ennek ellenére a részvételi adatok azt jelzik, hogy a konyvtarhasznalok jelentds
része még nem kapcsolodik be ezekbe a kezdeményezésekbe; ez a programok lathatosaganak,
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crer

figyelmet. Az E1b eldfeltétel szintén megerdsitést nyert, mivel a vizsgalat alapjan a kdnyvtarak
sokszinti, élményalapu, kozosségi és digitalis elemeket 6tvoz6 programkindlata, valamint az
influenszerek online jelenléte ténylegesen hozzajarulhat az olvasasi érdeklddés fokozéasahoz,
kiilonosen a fiatalabb generacidk esetében. Viszont a H1b hipotézis csak részben igazolddott:
az eredmények alatdmasztottak, hogy a programok hatékonysaga 0sszefiigg a programtipussal
¢€s a generacids sajatossagokkal, viszont a tényleges részvételi aktivitas alacsony maradt, ezért
a sz¢les korli bevonasra vonatkoz¢ feltételezés nem nyert teljes megerdsitést (6.2. alfejezet).

Masodik kutatasi kérdésiink alapjan (K2. Hogyan formaljak az olvasasi szokasokat és a
konyvvalasztast a digitalis tér és a kézosségi média eszkozei, és milyen hatassal vannak ezek a
valtozasok az olvasdi magatartasra?) szintén két elofeltételt és két hipotézist fogalmaztunk meg.
Az E2a. alapjan a konyves influenszerek valtozo olvasasi szokéasokkal rendelkeznek, eldnyben
részesitik a kortars ¢és népszerli konyveket, ¢és az 4llandd6 megujulas jellemzd
tartalomgyartasukat. A H2.a. szerint az olvasasi szokdsok generaciosan eltérnek, mikozben az
online ajanlasok ¢és kozosségi média kiilondsen a fiatalok olvasasi dontéseit befolyasoljak. Az
E2b. alapjan az olvasasnépszeriisitésben kulcsszerepet jatszik a digitalis kompetencia, a tudatos
kozosségi média-jelenléttel egyarant. A H2.b. szerint azok a konyvtarosok és
konyvtarhasznalok, akik aktivabb médiajelenléttel rendelkeznek, nagyobb hatékonysagunak
értékelik az online olvasasnépszertisitést.

Ehhez kapcsolodoan feltartuk a digitalis kor olvasési szokasait, valamint a kiilonb6z6
olvasasi attitidoket. Azt vizsgaltuk, hogy az olvasasi szokdsok — beleértve a
formatumvalasztast, a miifaji preferencidkat, a motivaciokat és a kozdsségi dimenzidt — milyen
mintdzatok mentén irhatdk le, és ezek hogyan kapcsolddnak az olvasasnépszeriisitOk ¢€s a
konyvtarak szerepéhez. A vizsgalat kimutatta, hogy az olvasasi szokasok tobbdimenzidsok, a
vizsgalt csoportokban egyszerre jelen vannak a hagyoméanyos nyomtatott, a digitalis és a
kozottik mozgod hibrid olvasasi formék. Kirajzolodott, hogy az olvasas egy ¢élmény- €s
kozosségkdzpontu tevékenység. Az influenszerek nem csupdn informaciokozvetitdk, hanem
sajat olvasoi identitassal rendelkezd normateremtd szereplok. A konyvtarlatogatok korében a
digitalis olvasasi formak és a kozosségi média hasznélata élesen generédciofiiggd, de a
nyomtatott konyv tovabbra is erds referenciapont. Az E2a. és H2.a. hipotézis igazolodott: az
olvasasi szokéasok rugalmas, tobbformatumu rendszerben szervezddnek, ahol az influenszerek
¢lményszerli mintat kinalnak a fiataloknak, ezaltal a konyvtaraknak a hagyomanyos és a
digitalis elemeket kell 6tvozniiik. Tovabba az influenszereknél a hibrid olvasas, a kortars és
népszerl milvek jelenléte, valamint a kozdsségi média inspiracids szerepe egyeértelmiien
kirajzolodott, mikdzben a konyvtarldtogatok és konyvtarosok korében is jol lathatova valtak a
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generdcios mintazatok (6.3. alfejezet). Az E2b elofeltétel igazolodott, mivel a digitélis
kompetencia és a tudatos kozdsségimédia-jelenlét a konyvtari és influenszer-oldalon egyarant
alapvetd feltételként jelent meg a hatékony online olvasasnépszerisitésben. A digitalis
kompetencia ¢és az aktiv kozosségi média jelenlét alapvetd feltétele a hatékony online
olvasasnépszersitésnek, mivel az erdsiti a bizalmat, ndveli a programok elérését és az olvasoi
elkotelezOdést, mig a gyenge vagy hianyzo virtualis jelenlét sziikiti az elérhetd célkdzonséget.
Az ¢€letkor szerinti elemzések generdcidés mintazatokat mutattak a kozosségi média platformok
hasznalatdban, a fiatalabbak inkabb vizualis, rovid formatumu platformokon aktivak. Az
olvasasi ¢lmények megosztasa és a konyvtari oldalak kovetése kozott erds, statisztikailag
igazolt kapcsolat all fenn, ami erdsiti a kozosségi média olvasova neveld potencidljat. De a
konyvtarak lathatosaga nem automatikus az online kozdsségekben, tudatos stratégiat, célzott
jelenlétet igényel. Ennek megfeleléen a H2.b hipotézis részben igazolodott, az aktivabb online
jelenlét, a platformhasznalat és a konyvtari kozosségi média kovetése valoban egyiitt jart a
magasabb bizalommal, nagyobb aktivitassal és kedvezdbb online megitéléssel, ugyanakkor a
konyvtari lathatosdg és elérés nem bizonyult automatikusnak, hanem tudatos stratégiai
kiilondsen a célzott platformvalasztds, a kozosségek bevonasa és az influenszerekkel vald
egylttmiikddés szempontjabol (6.4. alfejezet).

Utolso kutatasi kérdésiink (K3. Milyen szerepet toltenek be a konyves influenszerek az
olvasasnépszeriisitésben, és milyen feltételek, mechanizmusok és tapasztalatok jellemzik a
konyvtarak és konyves influenszerek kozotti egyiittmiikédést?) kapcesan is két eléfeltételiink és
két hipotézist fogalmaztunk meg. E3a. alapjan egyre nagyobb szerepet kapnak a konyves
influenszerek az olvasasnépszeriisités digitalis és tarsadalmi dimenzidjdban. H3a. szerint a
konyves influenszerek pozitiv szereplok az olvasasnépszeriisitésben, kiillonosen a fiatalabb
korosztalyok megszdlitdsdban hatékonyak. Az E3b. alapjan a kolcsonos elonyok biztositjak a
sikeres konyvtarak €s influenszerek kozotti egyiittmiikodés sikerességét. A H3.b. szerint a
konyvtarak €és  konyves influenszerek egyiittmiikddése innovativ ¢€s  hatékony
olvasasnépszeriisitést tesz lehetdvé, amelynek sikerét a digitalis kompetencidk és a vilagos
szerepmegosztas befolyasolja.

Kutatasunk sordn a konyves influenszerek szerepét és 1étjogosultsagat is elemeztiik.
Egyontetl volt a pozitiv megitélés, hiteles, inspirald szereplokként definidltdk az
olvasasnépszeriisitOket, akik hidat képezhetnek az emberek és az olvasmanyok kozott. Az
intézményvezetdk kiemelték széles elérésiiket és a fiatalabb korosztalyok megszolitasanak
egyedilallo képességét, a konyvtarlatogatok pedig a konyvajanldsok €s olvasasi kihivasok
révén szerzett személyes inspiracidot hangsulyoztak. A konyvtarosok is jelentds szerepet
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tulajdonitanak nekik az olvaséva nevelésben, mig az influenszerek sajat interjuikban
kozosségépitd, motivald funkcidjukat hangsilyozzak, valamint azt, hogy nem kényszerrel,
hanem példamutatéssal €s hiteles tartalommal érik el a kozonségiiket. Az elfogadottsag alapja
a digitalis kompetencia, az olvasas iranti lathato szenvedély és a személyes példaadoé attitiid,
ami lehetévé teszi szamukra, hogy 0j olvasasi normakat kozvetitsenek, mikdzben a konyvtarak
szamara kiegészité elérési csatornat és friss kommunikéacios formdkat kindlnak. Ez a
konszenzus ramutat arra, hogy a konyves influenszerek a hagyomanyos olvasasnépszeriisitési
rendszerbe ¢értékes partnerekként integralddnak. Mindez alatamasztja az E3a. és H3a.
allitasokat, hogy az influenszerek egyre jelentésebb szerepet toltenek be az
olvasasnépszerusitésben; digitalis és tarsadalmi dimenzidban is képesek erdsiteni az
olvasasnépszertisitést, 4j olvasoi rétegeket elérni, valamint a kdnyvtari programok lathatosagat
¢s relevancidjat novelni, kiilonosen akkor, ha az egyiittmiikdodés hiteles, kozos értékekre épiil,
¢s a feleldsségi korok, szakmai elvarasok vildgosan meghatdrozottak. Az eredmények szerint
az influenszerek hitelessége, kozOnségépitd képessége ¢és online bedgyazottsiga olyan
er6forrast jelent, amelyet a konyvtarak tudatos partnerségek révén eredményesen
hasznosithatnak (6.5. alfejezet). S végiil azt is feltételeztiik, hogy a konyvtarak és a konyves
influenszerek kozotti egytittmiikodések kolcsonds elényokon alapulnak, jol azonosithatod
mintazatok mentén szervezOdnek, és hozzdjarulhatnak a konyvtari szolgaltatasok
lathatdsaganak €s az olvasova nevelés hatékonysaganak noveléséhez. Az interjuk alapjan tobb
tipus is kirajzolodott: a klasszikus rendezvényalapu, a kozésségépito, a kampany- és
marketingalapu, valamint a sajat konyvtari influenszerre épito lehetéségek. A
konyvtarigazgatok attitlidjei alapjan a kollaboraci6 tdmogatdsa szempontjabol harom tipus
kiilonboztethetd meg: a kreativan egyiittmiikédo, nyitott vezetok; a pragmatikus-szkeptikus,
ovatosan kozeledé csoport; valamint az inkdabb elutasito vagy alternativ megoldasokat kereso
vezetdk. Ez a tipologia azt jelzi, hogy az influenszerkapcsolatok nem egységesen épiilnek be a
konyvtari stratégiakba, és ahol kialakulnak, a konyvtarak ) kozonségrétegeket képesek elérni.
Ennek ellenére az E3b. eléfeltétel megerdsitést nyert, mert a sikeres egyiittmiikodések
alapjaként mind az intézményvezetdk, mind az influenszerek oldalardl a kdlcsonds eldnydk, a
kozos értékek, a hitelesség €s a partneri kommunikécio jelentek meg A H3b hipotézis azonban
csak részben igazolodott, mivel az egyiittmiikddés pozitiv hatasa ugyan kimutathatd volt a
programok lathatosagara €s a fiatalabb kdzonségek megszolitasara, de ez nem minden esetben,
nem automatikusan és nem azonos intenzitdssal valosult meg; sikeressége nagymértékben
fliggott az intézményi nyitottsagtol, a digitalis kompetenciatol, a szerepek tisztazottsagatol és a

tudatos stratégiai tervezestol.
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Mindezek alapjan a kutatas eléfeltételei és hipotézisei tobbnyire megerdsitést nyertek,
de tobb esetben csak részleges igazolas volt lehetséges. A részleges igazolasok elsésorban nem
az elméleti modell gyengeségébdl fakadtak, hanem abbodl, hogy a pozitiv attitidok és
lehetéségek a gyakorlatban még nem mindeniitt parosultak magas részvétellel, erés online
lathatosaggal vagy kiforrott egyiittmiikdési mechanizmusokkal. Az eredmények igy egyszerre
erdsitik meg a konyvtarak, a digitalis platformok ¢és a konyves influenszerek szerepének
novekvo jelentéségét, valamint azt az igényt, hogy az olvasdsnépszeriisités a jovoben
tudatosabb, 0sszehangoltabb és célcsoport-specifikusabb stratégiai keretek kozott valosuljon

meg.

7.3. Az értekezés tjdonsagértéke

Korabbi kutatdsokhoz viszonyitva az eredményeink szdmos ponton ujdonsagértékkel
szolgélnak. Kutatasunk legfontosabb eredménye, hogy egy eddig tudoméanyosan alig feltart
terliletre irdnyitottuk a figyelmet: a kdzkonyvtarak és konyves influenszerek kapcsolatdnak
vizsgalata mind hazai, mind nemzetkdzi szinten marginalis jelenlétet mutat a szakirodalomban.
Bar 6nalloan mindkét témakor — a konyvtari olvasova nevelés és a konyves influenszerek
gyakorlata — szakmai kutatds targyat képezi, a metszetilkkel csak néhany empirikusan
alatdmasztott, sziikebb fokuszi tanulméany foglalkozik. Jelen dolgozat az elsék kozott
vallalkozik e diskurzus hazai, rendszerezett és tudoméanyos igényl feltdrdsara, az
egyiittmiikddés 1ényegi pontjaira vilagitva ra.

A kutatds ujdonsaga, hogy a konyves influenszerek ¢és a kozkonyvtarak
olvasasnépszerlisitd tevékenységét szisztematikusan, egymassal Osszefiiggésben vizsgalja,
konkrét empirikus adatokkal tdmasztja ala, és ravilagit azokra a kapcsolddasi pontokra, ahol az
online €s az intézményi tér egymast erdsitheti. Innovativ elemként jelenik meg, hogy a dolgozat
a konyvtarat élményalapu, kozosségi €s digitalis tanuldsi térként konceptualizalja, és ennek
megfelelden Uj fogalmi hangsulyokat, valamint szerepeket javasol a konyvtiros szakma
szamara.

A konyvtartudomanyi kutatasok tulnyomo tobbsége napjainkig az olvasasnépszertisitd
programokra, a konyvtarak oktatisi és kozosségformald szerepére, valamint a média- €s
informacios muveltség fejlesztésére dsszpontositott. Az elmult évtized digitalis forradalma, az
informacios tarsadalom azonban Uj, dinamikusan fejl6d6 kommunikacios terek és
médiaplatformok  megjelenéséhez  vezetett, amelyek szereplédi — kiilondsen az
olvasasnépszerlsitd személyek — globalis szinten is jelentds hatast gyakorolnak az olvasasi

attitidokre és szokéasokra. A vizsgalt jelenség komplexitasa interdiszciplinaris megkozelitést
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igényel, ugyanakkor a szakirodalomban mindeddig hidnyoznak azok az atfogd, empirikus
megalapozottsagii vizsgalatok, amelyek e kapcsolatrendszert rendszerszinten elemzik. A
diszkusszié ennek a kutatasi hiatusnak a részleges kitoltésére torekszik, egyben megalapozza a
téma tovabbi, 6sszehasonlito és longitudinalis vizsgalatait.

A kutatas tovabbi erdssége a tobbrétegli empirikus megkozelités, a triangulacid, mint
kutatdsi modszer alkalmazdsa a mélyebb Osszefiiggések feltarasara, a nézépontok atfogd
megértésére, melyhez a négy aktor (konyvtarvezetd, konyves influenszer, konyvtaros,
konyvtarlatogatd) bevonasa is hozzajarult, €s ezaltal strukturdlt elemzést tett lehetévé. Ez a
tobbszereplds perspektiva tulmutat az egyes részrendszerek (példaul iskola vagy konyvtar)
értelmezési keretein, és haldzatos Osszefiiggésrendszert rajzol ki az olvaséva nevelés mai
Okoszisztémajarol.

A kutatds egyik kiemelt eredménye annak felismerése: bar a konyvtarak gazdag,
kifejezetten olvasova nevelésre iranyuld programkindlattal rendelkeznek, a felhasznalok egy
része nem tudatositja részvételét ilyen tevékenységként. Ez a jelenség uj szempontokat kinal a
konyvtari kommunikacid, a terminologia és a hatdsmérés fejlesztéséhez. Emellett a dolgozat
bemutatja, miként kapcsolddik Ossze a fiatalabb generaciok olvaséaskultirdja a digitalis
platformok vizualis és kozOsségi tartalmaival, és bemutatja az ezekre épiilé olvasoi
attitidmodellt is. Az intézményvezetdi interjuk elemzése nyoman kirajzolodik a vezetdi
attitidok ¢és egytittmikodési stratégiak tipologidja: a kreativ, nyitott, influenszerekkel aktivan
egylttmiik6do igazgatok; a pragmatikus-szkeptikus, 6vatosan kozeledd vezetdk; valamint az
elutasitod vagy alternativ megkozelitést képviseld tipusok. E tipoldgia hozzajarulhat a konyvtari
szakpolitika és a konyvtarosképzés difterencidltabb timogatési rendszerének kialakitdsahoz.

A kutatas analitikus méddon feltérképezi és értékeli a kozkonyvtarak és a konyves
influenszerek kozti potencialis egylittmiikodési formakat, lehetdségeket, melyek gyakorlati
szempontbol is segitik a kdzkonyvtarakat a 21. szazadi digitalis jelenlétben és az j olvasoi
csoportok elérésében. Ezen gyakorlatok alkalmazasa hozzédjarulhat a konyvtarak tarsadalmi
szerepének megerdsitéséhez, az altalanos konyvtarkép javitasahoz és a kiilonb6z6é generaciok
olvasasi kedvének noveléséhez. Ezen kiviil még érdemes megemliteni, hogy a kutatas egyik
pillérét a BookTernet tudomanyos elemzése képezte, mely a magyar olvasasnépszeriisités még
kevésbé kutatott szegmense. A konyves tartalomgyarté kozdsség miikodési mechanizmusainak,
stratégidinak és hatasainak vizsgalata hozzéjarul ahhoz, hogy a konyvtarak jobban megértsék
az olvasdva nevelés 0 és online motivacids tényezdit. A konyves influenszerek a kutatés
keretében nem pusztan piaci logikaju tartalomgyartoként jelennek meg, hanem a kdnyvtarak
potencialis stratégiai partnereiként. Az olvasasi attitlidjeik, a motivacidik, a generacios elérésiik
¢és a programjavaslataik feltarasa alapot ad a tudatos, célzott egyiittmiikodések tervezéséhez.
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7.4. Limitaciok

A doktori értekezésiink eredményei bizonyos limitaciok figyelembevétele mellett
értelmezhetok, példaul a teljeskori lekérdezés hianydban moddszertani, mintavételi torzulés;
szubjektivitas, elfogultsdg, Onbevallasos torzulas is lehetséges; de kulturdlis és regionalis
kiilonbségek is okozhatnak eltéréseket. A tovabbiakban célcsoportonként fogjuk részletezni az
eddig emlitett a limitaciokat.

A kvalitativ kutatds a konyvtarvezetéi minta lefedi az orszagos szintli kozkonyvtari
rendszer vezetdit, a stratégiai dontéshozok teljes kdre bevonasra kertilt. Ennek koszonhetden a
minta reprezentativ a magyar kozkonyvtarak szintjén. Mivel a kutatds nem terjed ki konkrétan
a kistelepiilési, kozségi konyvtarak vezetdire, a vizsgdlat ezen eredményei elsdsorban a
nagyobb intézmények szemszogébdl mutatjadk be az olvasdsnépszerlisités, olvasova nevelés
kérdését, s a kozponti dontéshozok nézdpontjat tiikrozi.

A kutatasban részt vevé konyves influenszerek kivalasztasa elézetes kozosségimédia-
elemzés soran tortént, mely sordn 1étrehozott 100 f0s adatbazisbol 40 fovel készitettiink interjut.
A mintavéte]l nem véletlenszerli, hanem szubjektiv kritériumok mentén tortént. Ennek
kovetkeztében az eredmények nem altalanosithatdoak minden olvasasnépszeriisitore, akiknek
csoportja folyamatosan, dinamikusan valtozik, igy az eredmények pillanatfelvételként
értelmezhetéek. Ezek alapjan torzitd tényezdként azonositjuk a tarsadalmi elvardst, az
onreflexio korlatait, a szubjektivitast, s az interjihelyzetbdl fakado limitaciot.

A konyvtarosoknak sz616 kérddiv korlatjai kozott sziikséges megemliteniink a részvételi
torzitast, varhatéoan az aktivabb, a téma irant érdeklddd, az olvasasnépszeriisités irant
elkotelezett és online jelenléttel rendelkezd konyvtarosok valaszoltak. Bar torekedtiink az
orszagos szintll elérésre, regionalisan mas-mdas kitoltési ardny sziiletett. Vélhetden, ahol
nagyobb volt az intézményvezetdi nyomas, tObben toltottek ki. Veégil sziikséges
megemlitentink, hogy bar minden varosi konyvtar és intézményvezetd kapott értesitést a
kérd6ivrdl, nem garantalt, hogy minden egyes intézmény munkatarsai ténylegesen valaszoltak
ra.

A konyvtarlatogatok kérddive kapcsan szintén torzitott mintdt kaptunk. Az online
terjesztés miatt kizarasra keriilhettek azok, akik nem vagy ritkan hasznalnak internetet,
kiilonosen az idésebb vagy digitalisan kevésbé aktiv csoportok. A felmérés terjesztésére ebben
az esetben is segitségiil hivtuk az intézményeket, ezaltal itt is érvényes, az ¢ aktivitasuk hatédsa.
A kutatas ezen része elsOsorban az aktiv konyvtarhasznalok véleményét tiikrozi, a mintdban
nem talalhatoak meg azok az aktiv olvasok, akik nem jarnak konyvtarba, valamint azok, akik
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jarnak konyvtarba, de nem aktiv olvasok, igy az eredmények nem vonatkoztathatoak a teljes
népességre.

Mindkét kérdobiv esetén el6fordulhat a valaszadasi torzitas, mivel a kevésbé érdekl6do
konyvtarosok ¢és konyvtarlatogatok nagyobb eséllyel maradtak ki, illetve a valaszoknal
tarsadalmilag elvart megnyilvanulasok is megjelenhettek. A kérdéivek tobb nyilt kérdést is
tartalmaztak, melyeknél egyértelmiien vesztettiink valaszokat. A rendelkezésre allo kérddives
adatok elemzése soran klaszterelemzést is megkiséreltiink annak érdekében, hogy feltarjuk az
intézményi €s egyéni mintazatokat, de a vizsgalt valtozok mentén nem rajzolddtak ki homogén
csoportok, igy ezen eredmények megbizhatatlannak bizonyultak, ami korlatozza a vizsgalt

populacion beliili rejtett mintazatok és szegmensek feltarasat.

7.5. Kovetkeztetések és javaslatok

A konyvtarak és a konyves influenszerek egyiittmiikodése kapcsan végzett kutatdsunk
kozosségi médiaclemzés, félig strukturalt interjuk és kérddivek modszerét alkalmazva tarta fel
az olvasasnépszerlisités 1j dimenzidit, ahol az adatgyiijtési folyamat 6nmagéban is pozitiv
valtozéasokat inditott el a kutatott teriileten. Az empirikus vizsgélat nem csupan a kdnyvtarosok,
a véleményvezérek ¢és az olvasokozosségek attitlidjeit, motivacidit és egylittmiikodési
szandékait tartdk fel, hanem reflexiv tudatossagot is generdltak a résztvevokben az
olvasaskultirdban betoltott szerepiikrdl és lehetdségeikrdl. A kutatdsi folyamat altal a
kiilonboz6 szereplok egymas iranti figyelme erdteljesebbé valt, ami innovativ egytittmiikddési
kezdeményezések elinditasat eredményezte, melyekrdl folyamatos visszajelzések érkeztek az
interjufelvétel ota. Ezért is lehet kiilonosen érdekes egy hatdsvizsgalat elvégzése az
intézményvezetdk és a konyves influenszerek korében, de érdemes akar a megvalosult
kollaboraciokat utdlagosan is kovetni tartalomelemzési technikakkal. Tovabba az eredmények
alapjan hosszabb tavon egy olyan egyiittmiikodési protokoll kidolgozésa is indokoltnak tiinik,
amely keretet adhat a konyvtarak és a konyves influenszerek kozotti tudatos, kdlcsondsen
elényos kapesolodasoknak.

Kutatasi eredményeink alapjan megallapithato, hogy a digitalis térben megvaldsulo,
konyves influenszereket bevond offline és online olvasdsnépszeriisito programok képezik a
leghatékonyabb egyiittmiikodési format a résztvevok szerint, viszont alapvetd kihivast jelent a
konyvtarak szamara a megfelelo digitdlis kompetencia, média- és informdcios miiveltség,
technologiai eszkozok és szakmai erdforrdasok biztositdsa a fenntarthaté és eredményes
partnerség kialakitasahoz. A konyvtarak digitalis transzformdcioja elengedhetetlen ahhoz, hogy
képesek legyenek adaptalni az influenszerek 4&ltal alkalmazott innovativ kommunikacios
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modszereket €s platformokat, kiilondsen a BookTernet 0koszisztéméjaban. Az intézményi
dontéshozatal tAmogatasara megfogalmazott stratégiai javaslatok kozott elsddleges prioritast
kell élveznie a konyvtarosok digitdlis készségeinek szisztematikus fejlesztésének - kilonds
tekintettel a kozOsségi média tudatos hasznalatara, a tartalomgyartasra €s az online
kozosségépitésre, - valamint az infrastrukturalis korszeriisitésnek ¢€s a technologiai
modernizacionak bevezetésére.

A vizsgalat eredményei alapjan egyértelmiien megallapithatd, hogy a konyvtarak és a
konyves influenszerek egyiittmiikddése jelentds potenciallal bir a 21. szazadi olvasaskultara
fejlesztésében. A magas tarsadalmi tdimogatottsag €s a digitalis bennsziilott generaciok elvarasai
mind azt erdsitik, hogy ezen partnerségek kialakitdsa és megerdsitése stratégiai fontossagu.
Ennek ellenére a tapasztalathiany, a digitalis kompetencia terén fennall6 szakadék, valamint a
kommunikécios hatékonysag hidnyossagai siirgds, koordindlt és tobbszintli beavatkozasokat
tesznek sziikségessé, ezeket fogjuk részletezni a kovetkezOkben. A stratégiai tervezés
alapjaként kiilonb6z6 iddébeli célokat jeldliink ki.

Rovid tavu stratégiai iranyként harom javaslatot fogalmazunk meg: a konyvtarosok
digitalis kompetenciafejlesztését és a kultirakozvetités megerdsitését; a kiilonbozd hibrid
(online és offline) egyiittmiikodések és pilot projektek elinditasat; a konyvtari kommunikacios
stratégia atfogé Gjra tervezését. Ujra hangsulyozzuk, hogy a 21. szazadi konyvtarak sikeres
mikodésének alapfeltétele a konyvtdaros szakemberek célzott digitalis kompetenciafejlesztése,
melynek kiemelt és elengedhetetlen terlilete a digitalis tartalomkészités, -fejlesztés. A
konyvtaraknak mindinkdbb digitalis kulturalis kozpontokka kell valniuk, amelyek képesek
integralni a hagyomanyos és modern szolgéltatasokat. Ezen kiviil kiilonds hangsulyt kell
fektetni a kzOsségi média tudatos hasznalatara, amely lehetdvé teszi az intézményeknek, hogy
hatékonyan kapcsolodjanak a kiillonb6zd korosztalyokhoz és kozosségekhez. A digitalis
transzformaci6 sordn a konyvtarak nem csupan gytijteménykezeld intézményekként, hanem
aktiv kulturakozvetitokként kell miikodniiik, ezaltal akar a digitalis tér befolyasos szerepléivé
valhatnak. A javasolt pilot projektek keretében olyan innovativ megolddsok tesztelhetdek,
amelyek a konyves influenszerekkel valo egylittmiikodést a konyvtari kommunikacid
kozéppontjaba helyezik. Ezek a projektek lehetséget teremtenek jo gyakorlatok gytijtésére és
hosszu tavu standardok kialakitasara. Ezeken kiviil a kommunikacios stratégia korszeriisitésére
hivjuk fel a konyvtarak figyelmét rovid tadvon, mivel a jelenlegi megkozelitések gyakran nem
érik el kellé hatékonysaggal a relevans célcsoportokat. Epp ezért sziikséges egy olyan orszagos
olvasasnépszeriisitd-adatbazis létrehozédsa, amely nemcsak személyeket, hanem kiilonb6zd
nem konyvtari kezdeményezéseket is tartalmaz, s lehetdvé teheti a koordinalt
partnerkapcsolatok kialakitasat.
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A kozéptavu fejlesztési célok kapcsan érdemes megemliteni a — dolgozat szakirodalmi
¢s empirikus részében is megjelend — harmadik hely koncepciot, mely alapjan a konyvtaraknak
olyan kozdsségi tereket kell biztositaniuk, amelyek az otthon és a munkahely mellett harmadik
alternativat jelentenek az emberek szamara. A modern konyvtarakban multifunkcionalis tereket
kell kialakitani, amelyek egyszerre szolgaljak a tanuldst, szorakozast €s kozosségépitést. A
harmadik tér funkcio hatékony ellatasa érdekében a konyvtaraknak befogado, inspiralod
kornyezetet kell teremteniiik minden korosztaly szamara. Ez a megkdzelités mar szamos helyen
sikeresen megvalosult, — foként varmegyei hatokorli €s nagyobb konyvtarakban — és hozzajarult
a konyvtarak kozosségi szerepének erdsodéséhez. Ezen kiviil kozéptavon elengedhetetlen egy
atfogo keretrendszer kidolgozésa, amely biztositja a konyvtar-influenszer egylittmiikddés
atlathatdsagat, mindségbiztositasat és etikai megalapozottsdgat. Ehhez olyan mérés-értékelést
kell kidolgozni, amelyek képesek nyomon kovetni az elérés, az elkdtelezddés €s a hosszu tava
konyvtarhasznalati trendek alakuldsat. Ezek mérhetd, konkrét mutatdoszdmok, amelyek nyomon
kovetik a stratégiai célok elérését, példaul a konyvtarhasznaldk elkotelezodését, trendjeit vagy
hatékonysagat. Fontos még megemliteni, hogy az influenszerek kultarakozvetité hid-
szerepének kihaszndldsa érdekében korosztdly-specifikus stratégidkat kell kialakitani. A
BookTube, Bookstagram ¢és BookTok platformok kiilonb6z6é generaciokat érnek el, ezért a
konyvtaraknak differencidlt megkozelitést kell alkalmazniuk az egyes célcsoportok
megszolitasara.

Hosszutavon pedig az élethosszig tarto tanuldsra, s ezéltal a konyvtarak
tanulastdmogato funkcidjara, valamint az influenszerek hid-szerepére szeretnénk kitérni. A 21.
szdzadi konyvtaraknak olyan tanulasi tereket kell biztositaniuk, amelyek tamogatjdk az
¢lethosszig tartd tanuldst, beleértve a nonformalis és informalis tanulasi lehetdségeket, €s
eldsegitik az 6nalld tudasszerzést a digitdlis atalakulds keretében. A konyves influenszerek
fontos hid-szerepet toltenek be a kulturakozvetitésben, kiilondsen a fiatalabb generaciok
megszolitasa terén. Tevékenységiik révén autentikus kapcsolatot épitenek kovetdikkel, és
informalis tudasmegosztast valositanak meg, amely kiegésziti a formalis oktatasi rendszereket.
Az influenszerek kultarakdzvetitd szerepének elismerése és konyvtari szolgaltatdsokba torténd
integraldsa lehetdséget teremt a hagyomanyos és modern megkozelitések szintézisére. Ez
kiilondsen fontos az olvasova nevelés teriiletén, ahol az ¢lményalapt megkozelités és a flow
¢lmény megteremtése kulcsfontossagu.

A szakirodalom, az elézetes kutatasok és legfébb eredményeink hozzajarultak ahhoz,
hogy korszeriien kozelitsiik meg az olvasova nevelés témakorét. A kutatds alapjan a kiilonboz6

érintetti csoportok szamara az alabbi specifikus ajanlasokat fogalmaztunk meg:
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e A konyvtarak esetében prioritast élveznek az infrastrukturalis fejlesztések, példaul
podcast-studidk ¢és streaming eszkozok beszerzése, a kozosségi médiamarketing és
digitalis tartalomkészités teriiletén szervezett szakmai képzések, valamint a helyi és
orszagos szintll influenszer-partnerségek proaktiv kialakitasa.
e Az olvasasnépszeriisitok szamara kulcsfontossagi a professzionalizacidt eldsegitd
egylttmiikddési és etikai irdnyelvek kialakitasa, a tisztességes €s fenntarthatd dijazasi
modellek meghatarozasa, valamint az influenszer—konyvtéros hibrid szerepek szakmai
elismerése ¢€s legitimalésa.
e A fenntartok és a szakmapolitika részérdl célzott finanszirozast kell biztositani a
konyvtari szektor digitalis fejlesztéseihez, tovabba sziikségszerli az influenszer-
dimenzié beépitése a nemzeti olvasasfejlesztési stratégidba, valamint a hosszu tavia
hatasvizsgélatok kutatasi timogatésa.
A sikeres implementaci6 kulcsa egy tobbszintli, integralt stratégidban rejlik, amely egyszerre
kezeli az infrastrukturalis, képzési, szervezeti €s stratégiai dimenzidkat. Ez a megkozelités
biztosithatja egy olyan fenntarthato és hatékony konyvtar—influenszer halozat 1étrejottét, amely
képes a valtozo tarsadalmi és technologiai kdrnyezethez vald rugalmas alkalmazkodésra. Az
eredmények Osszegzéseként megallapithatd, hogy a konyvtarak és konyves influenszerek
kozotti stratégiai egyiittmiikodés jelentds potencidlt hordoz a 21. szazadi olvasaskultara
fejlesztésében, azonban ennek realizalasa komplex szervezeti, technoldgiai és kulturalis
valtozasokat igényel, amelyek implementdldsa hozzajarulhat a kozkonyvtarak tarsadalmi
szerepének megerdsitéséhez €s a digitalis korszak kihivasaira valé eredményes valaszadashoz.

Ahogy lathattuk, a konyvtarak és konyves influenszerek egyiittmiikodésének fejlesztése
komplex, tobblépcsds folyamat, amely a konyvtarak 21. szazadi szerepének wjra definialasat
igényli. A harmadik tér funkcié megerdsitése, az olvasovd nevelés korszeriisitése és az
¢lethosszig tartd tanulds tdmogatdsa olyan stratégiai célok, amelyeket a kozkonyvtarak az
influenszerek hid-szerepének tudatos kihasznaldsaval hatékonyan megvalosithatnak. Ez az
integracid nem csupan a konyvtari szolgaltatasok modernizalasat szolgalja, hanem hozzajarul

a kulturalis 6rokség atadasahoz és az olvasasi kultura megdrzéséhez a digitalis korban.
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Summary

The digital revolution has fundamentally reshaped the mission and operations of public
libraries, positioning education, lifelong learning, and media-and-information literacy at the
core of twenty-first-century library services. Concurrently, the mechanisms by which reading
and book-based learning are promoted have undergone profound transformation. In our
interconnected digital ecosystem—characterized by an unprecedented explosion of available
information, rapid advances in digital tools, ubiquitous e-communication, and the ascendance
of social media—new professional actors have emerged whose legitimacy stems from their
ability to influence reading behaviors: book influencers or reading-promotion opinion leaders
(Yap & Pefiaflor, 2020; Szabo, 2022). Although reading remains one of humanity’s oldest and
most enduring intellectual pursuits—indispensable for everyday life, formal education, career
advancement, information acquisition, imaginative development, and leisure (Dani, 2012)—
libraries have, for millennia, served as stewards of cultural heritage, leveraging their collections
and services to foster reading cultures (Martinez, 2012; IFLA & UNESCO, 1994). This
dissertation explores the emergent intersection of public libraries and book influencers within
Hungary’s county library network, addressing the central question of whether—and through
which models—these two stakeholder groups can collaborate to advance the noble goal of
reader development in the digital era.

The study is grounded in a tripartite theoretical framework. First, it examines the
evolving functions of libraries in supporting lifelong learning across formal, non-formal, and
informal contexts, as well as their growing responsibilities in promoting media-and-information
literacy and combating disinformation in an age of “fake news.” Second, it analyzes the
dimensions of reader development, detailing how experiences within family, school,
community, and library settings shape reading motivations and habits. Third, it investigates the
role of digital media in reading promotion, focusing on the so-called “BookTernet”
phenomenon encompassing platforms such as YouTube, Facebook, Instagram, TikTok, blogs,
podcasts, and the Hungarian site Moly.hu. Within this digital milieu, book influencers operate
as informal educators, content creators, and opinion leaders whose recommendations can
profoundly shape their followers’ reading choices.

Empirically, the dissertation employs methodological triangulation (Santha, 2015; Creswell,
2012) to generate a comprehensive understanding of library—influencer dynamics. A social-
media “walkthrough” analysis (Light et al., 2018) conducted in March—April 2024 mapped the
online presence and content strategies of 100 Hungarian book influencers across four platforms,

using keyword filters (“read/reading,” “book’’) during a neutral period to avoid seasonal biases.
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This was followed by semi-structured interviews—recorded via Google Meets and transcribed
verbatim—with 20 county-level public-library directors and 40 book influencers, selected
through purposive sampling based on follower counts, content quality, and platform activity.
Finally, quantitative surveys of 254 librarians and 459 library users, administered through
EvaSys, provided statistical insights into attitudes toward influencer collaboration, platform
usage, program participation, and demographic patterns.

Building on these insights, the dissertation proposes a practical, evidence-based
collaboration model comprising seven interrelated components: (1) systematic digital-skill
training for library staff aligned with the digital competence framework; (2) pilot hybrid
programs co-designed with influencers to document best practices; (3) a centralized influencer-
library partnership database to streamline outreach; (4) ethical guidelines and KPI-driven
evaluation metrics to ensure transparency and program impact; (5) multi-platform content
strategies tailored to generational preferences (BookTube, Bookstagram, BookTok); (6)
infrastructure investments in podcast studios, livestream equipment, and collaborative
workspaces; and (7) continuous feedback loops incorporating user surveys and social-media
analytics to refine offerings. Short-term priorities emphasize professional development and
targeted pilot projects, medium-term goals focus on reimagining libraries as “third place”
community centers (Oldenburg, 1999) that blend physical and virtual services, and long-term
strategies advocate positioning libraries as lifelong-learning hubs that leverage influencer
partnerships to create sustained cultural and educational impact.

In conclusion, this dissertation makes three principal contributions. Conceptually, it
integrates library science, communication studies, pedagogy, and digital marketing into a novel
theoretical framework for understanding reader development in the digital age. Empirically, it
provides the first large-scale mixed-methods analysis of library—influencer collaborations in
Hungary, offering statistically robust evidence of their efficacy and limitations. Practically, it
delivers an actionable collaboration model and strategic roadmap to guide libraries, influencers,
and policymakers in forging sustainable partnerships that enrich reading cultures, broaden
access to literature, and strengthen social cohesion in an increasingly digital information

environment.
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3. sz. melléklet Interjavazlat — konyvtarigazgato

Kinek a feleldssége tenni az olvasas népszerisitése érdekében? Mekkora szerep jut ebben a
konyvtaraknak?  Stratégiai  szintl  kérdés az intézmény tevékenységében az
olvasasnépszeriisités? Ha igen, az mit jelent pontosan? Miért?
Milyen stratégidkat alkalmaznak az olvasdva nevelés €s az olvasasnépszerlsités terén?
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Az olvaséasnépszeriisités megjelenik-e a munkatarsainak szervezett szakmai, tovabbképzési
programokon, ill. Belsd képzések alkalmaval? Ha igen, hogyan?

Milyen kezdeményezéseket inditottak el az olvasési kultira erdsitése érdekében a konyvtarban?
Milyen modon vesz részt a konyvtar a helyi ko6zosség olvasasnépszeriisitési
kezdeményezéseiben? Milyen szinten szolgaltatjak az olvasasnépszeriisitést? Hogyan kezelik
az egyiittmikodéseket konyvtarakon kiviili partnerekkel, példaul konyves influenszerekkel?
Milyen pozitiv tapasztalatokat szereztek az ilyen tipust egylittmikodések soran?

Hogyan mérhetd a konyvtar hatésa az olvasasi kulturdra és az olvasasnépszerisitésre? Milyen
tipusu olvasasnépszerlsitd programokat szerveznek? Mennyire ismertek ezek? Van-e sziikség
ujabb kezdeményezésekre? Ha igen, miért?

Milyen szerepet jatszik a digitalis tér és az online platformok az olvasas népszersitésében a
kényvtarban? On szerint hogyan befolyasolta a kozosségi média elterjedése, tomegessé valasa
a konyvtarhasznalatot, olvasast? Hogyan hasznalja a konyvtar a kdzosségi média oldalakat?
Mely platformokon jelenik meg a konyvtar? Ki felel a kezeléséért? Milyen korosztaly,
munkakor? Hogyan kezelik az online kozosségekkel vald interakciot? Milyen kihivasokkal
szembesiiltek az olvasasnépszerlsités terén, és hogyan kezelték ezeket?

Hogyan tud a konyvtar hatékonyan megfelelni az olvaséva nevelési kihivasoknak?

Mit gondol, mint kdnyvtarigazgatd el tudna képzelni, hogy egylittmiikdjon influenszerekkel?
Ismer-e ilyen személyt? Volt-e mar példa ra? On szerint mekkora jelentdsége van a konyves
influenszereknek az olvasasnépszertsitésben? Milyen tipust egyiittmiikodések jutnak eszébe
most, amit szivesen kezdeményezne? Hogyan lehetne az influenszerek bevonasaval még
vonzobba tenni a konyvtari programokat és eseményeket az olvasok szamara?

Hogyan ¢rzi, munkatarsainak sikeriil-e tartani a Iépést a gombamod szaporodo
olvasasnépszerusitd virtualis tartalmakkal, influenszerekkel? Van-e/lehet-e kapacitas, eréforras
ahhoz, hogy a konyvtar kineveljen, felépitsen egy sajat konyves influenszert? Van-e a
konyvtarnak olvasova neveld stratégiaja, szabalyozasa, el6irasa?

4. sz. melléklet Interjivazlat — konyves influenszer

Mi a felhasznaloi neved olvasasnépszeriisitoként a kozosségi médiaban? Mely platformokon
végzel olvasasnépszeriisitd tevékenységet? Mi a f6 foglalkozdsod? Hany éves vagy? Mely
telepiilésen élsz? Onkéntes vagy fizetett influenszernek mondanad magad?

Mi vezetett el téged a konyvek és az olvasas iranti szenvedélyedhez? Honnan ered az olvasas
szeretete? Volt-e kiilsé motivacio? Esetleg konyv, melyet kiskorodban nagyon megszerettél?
Milyen viszonyban voltal a kotelezd olvasméanyokkal? Volt-e kedvenced, vagy olyan, ami
egyaltalan nem tetszett? Kik hatiroztdk meg az irodalomhoz vald viszonyodat? Mit jelent
szamodra az olvasas? Mennyire farasztd tevékenység szamodra? Barhol-barmikor olvasol?
Mennyi 1d6t tudsz erre forditani? Hogyan osztod be az idddet erre a tevékenységre? Egyszerre
tobb konyvet is olvasol parhuzamosan vagy inkabb csak egyet-egyet? Melyik konyv volt eddig
a legnagyobb hatéssal rad? Hogyan valasztod ki, mi lesz a kovetkez6é konyv, amit elolvasol?
Ha nem tetszik a konyv, végig olvasod vagy leteszed? Voltak olvasoéi csalddasaid? Jegyzetelsz
a konyvekbe? Ha igen, miért? Van, hogy tobbszor olvasol el egy konyvet? Fizikai konyv vagy
e-book olvas6? Hogy allsz a digitalis olvasassal?

Miota végzel olvasasnépszerlsitd tevékenységet? Mi vezetett az olvasasnépszeriisitéshez? Mi
motival? Mit jelent ez szamodra? Mibdl all az olvasdsnépszeriisitd tevékenységed? Csak
tartalmat ismertetsz, vagy értékelsz, esetleg ,,rabeszéled” a kdvetdidet az ajanlott olvasmanyra?
Hogyan tanultadl meg tartalmat gyartani? Szerinted kell hozzad kifejezetten fejlett digitalis
kompetencia? Milyen korosztalyt érsz el? Kik kdvetnek inkabb? Hogyan lehetne népszertisiteni
az olvasast a fiatalabbak korében? Melyik az a korszak vagy miifaj, amivel a legkdnnyebben a
kozeliikbe lehet férkézni? Mit gondolsz a kortars irodalomr6l? Valoban konnyebb a ,,friss”
miivek befogadasa?
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Melyik irodalmi stilus all a legk6zelebb hozzad? Van olyan szerzd, akinek minden konyvét
olvastad vagy tervezed olvasni? Ha te donthetnéd el, mi keriiljon a didkok kotelezd
olvasmanyos listajara, mely koteteket tennéd bele mindenképpen? Az elmult években ujra
divatta valt az olvasas. Szerinted mi ennek az oka? Van olyan szerz0, akivel szivesen eltdltenél
egy egész napot? Ha igen, ki az? Mi motival jelenleg? Mit olvasol most? Hany konyvbdl all a
hazi konyvtarad? Szerinted kinek a felelossége tenni az olvasas népszerusitése érdekében?
Mennyire motival a kovetdid, illetve a lajkok szama? Ezek befolydsolnak a kovetkezo
konyvajanlé irdsaban? Milyen terveid vannak az olvasas népszertisitése terén a jovOben?
Hogyan szeretnél tovabbra is hozzdjarulni az olvasovd neveléshez? Van valami, amit
kifejezetten el szeretnél érni az olvasas és a konyvek terén?

Milyen a kapcsolatod a konyvtarakkal? Konyvtarba is jarsz? Konyvtari konyveket is hasznalsz?
Mit gondolsz, mint olvasasnépszertisité el tudndd képzelni magad konyvtari
egyiittmiikddésekben is akar? Milyen tipusu egyiittmiikodések jutnak eszedbe most, amiben
szivesen részt vennél? Fizetett vagy onkéntes egylittmiikddésre gondolsz? Milyen tdmogatast
varnal el a konyvtaraktol az olvasasnépszeriisitéshez kapcsolodoan? Milyen konyvtari
programok vagy események lehetnek vonzoak az olvasas szerelmesei szamara? Hogyan lehetne
a konyvtarakat még vonzobba tenni az olvasok szamara? Hogyan lehetne erdsiteni az online
konyvtari részvételt és az olvasas népszerlsitését a digitalis térben? Milyen digitalis
eszkozokkel és platformokkal lehetne még hatékonyabban elérni az olvasas szerelmeseit?

5. sz. melléklet Online kérdoiv — konyvtaros

Kedves Konyvtaros!
Az alabbi kerdesek segitségevel mélyebb betekintést nyeriink a kényvtarak ¢s konyves
influenszerek kozotti egyiittmiikddési lehetdségekbe az olvasova nevelés terén. Az On
véleménye €s tapasztalatai nagy segitséget jelentenek szdmunkra a konyvtari szolgéltatasok €s
online 1ét fejlesztésében €s az olvasaskultira eldémozditdsaban. K&szonjiik, hogy részt vesz a
kutatasunkban!

1. Demografiai kérdések

1.1. Melyik varmegyében dolgozik konyvtarosként?

e Baics-Kiskun varmegye e Komarom-Esztergom varmegye
e Baranya varmegye e Nograd varmegye
e Békés varmegye e Pest varmegye
e Borsod-Abatj-Zemplén varmegye e Somogy varmegye
e Csongrad varmegye e Szabolcs-Szatmar-Bereg varmegye
e Fejér varmegye e Tolna varmegye
e (Gyodr-Moson-Sopron varmegye e Vas varmegye
e Hajdu-Bihar varmegye e Veszprém varmegye
e Heves varmegye e Zala varmegye
e Jasz-Nagykun-Szolnok varmegye
1.2. A varmegyei konyvtar dolgozoja?
e igen e nem
1.3. Mi a neme?
o férfi e nd

1.4. Hany éves On?
1.5. Melyik kozosségi média feliileteken hasznalja On aktivan?

= Facebook =  WhatsApp = YouTube
* Instagram =  Messenger * Pinterest
= TikTok = LinkedIn = Twitter/X
= Snapchat = Reddit = egyéb

1.6. Ha az el6z6 kérdésre az egyéb valaszopciot is bejeldlte, melyik platformra gondolt?

246



1.7. Koveti konyvtara k6zosségi média tevékenységét?

e igen e nem
Tagja konyvtaros csoport(ok)nak a kdzosségi médiaban?

° igen ® nem
2. Olvasova nevelés

2.1. On szerint hogyan segit a konyvtara a helyi kozdsség olvasova nevelésében?

2.2. Milyen kezdeményezéseket hoz létre a konyvtira az olvasasi kultira erdsitése
érdekében?

2.3. Mit tapasztal, konyvtara minden generaciot meg tud szélitani?

e igen e nem tudom

e nem eldonteni

2.4. On szerint kinek a feleléssége tenni az olvasas népszeriisitése érdekében?
= iskola = civil szervezetek
= sziil6/csalad = egyéb
=  koényvtar

2.5. Ha az el6z6 kérdésnél az egyéb valaszopciot is bejeldlte, kire/mire gondolt?

2.6. On szerint mekkora szerep jut az olvasova nevelésben a konyvtaranak?

1 — 5 skala, ahol 1 - legkisebb szerep és 5 - legnagyobb szerep

2.7. Milyen rendszeres olvasasi programokat €s eseményeket szervez a konyvtara?

2.8. Hogyan tervezi a konyvtara a programokat annak érdekében, hogy vonzoéak legyenek
az olvasni vagyok szamara?

3. Egylittmiikddés influenszerekkel

3.1. Volt mar egyiittmikodése a  konyvtaranak  konyves influenszerekkel,
olvasasnépszerusitokkel?
e igen e nem e nem tudok rola

3.2. Ha igen, On szerint milyen volt a tapasztalat?

3.3. Hogyan latja a konyvtar az online kdzosségek €és az influenszerek szerepét az olvasova
nevelésben?

3.4. On szerint konyvtara szivesen egyiittmiikddne kdnyves influenszerekkel az olvasdi
kozosség novelése érdekében?
e igen e nem e nem tudok rola

3.5. Ha igen, hogyan képzelné el ezt? irjon egy példat!

3.6. Hogyan épiti a konyvtara a kdzosséget az olvasas koré?

3.7. Szokott-e On megosztani kdnyvajanldsokat vagy olvasasi élményeket, kdnyvekrdl
képeket kozosségi média oldalakon?

1 - 5 skala, ahol 1 — soha, 5 — gyakran

38.On kovet olyan személyeket, kezdeményezéseket a kozosségi média oldalakon,
akik/amik konyvekkel, olvasassal foglalkoznak?

e igen e nem tudom
e nem eldonteni
3.9. Ismer konyves influenszereket, olvasasnépszertisitoket? igen nem
3.10. Ha a fenti két kérdésre igennel valaszolt, kérjiik irjon példakat!
3.11. Mennyire szokott megbizni ezeknek az influenszereknek a konyvajanlasaiban?
1 - 5 skala, ahol 1 — egyaltalan nem, 5 — teljes mértékben
3.12. Eléfordult-e mar, hogy konyves influenszerek ajanldsai alapjan valasztott
konyvet?
e igen e nem
3.13. Mekkora szerepe van a konyves influenszereknek az olvasasnépszertsitésben?

1 - 5 skala, ahol 1 — legkisebb szerep, 5 — legnagyobb szerep
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3.14. Szeretné latni, hogy a konyvtar konyves influenszerekkel miikodik egyiitt az
olvasova nevelés tertiletén?

° igen ® nem
3.15. On szerint van sziikség konyvtaron beliili kdnyves influenszerre?
° igen ® nem
3.16. Milyen 1;j 6tleteket javasolna az olvasova nevelés terjesztésére a konyvtarban?

6. sz. melléklet Online kérddiv — konyvtarhasznalo

Kedves Kitolto!
Az alabbi kérdések segitségével mélyebb betekintést nyeriink a konyvtarak és konyves
influenszerek kozotti egyiittmiikodési lehetéségekbe az olvasova nevelés terén. Az On
véleménye €s tapasztalatai nagy segitséget jelentenek szamunkra a konyvtari szolgaltatasok és
online 1ét fejlesztésében és az olvasaskultira eldémozditdsaban. K&szonjiik, hogy részt vesz a
kutatasunkban!

1. Mianeme?

e nd o férfi

2. Hany éves On?

3. Mi a legmagasabb iskolai végzettsége?

o legfeljebb 8 osztaly e gimnazium

e szakmunkdasképzo, szakiskola o fobiskola, egyetem
(érettségi nélkiil) e doktori fokozat

e szakkdzépiskola, technikum e nincs valasz
(érettségivel)

4. Milyen gyakran jar konyvtarba?

e hetente tobbszor e havonta e ¢vente

e hetente e negyedévente

e havonta tobbszor o félévente

5. Melyik telepiilés(ek)en jar konyvtarba?

6. Milyen célbol jar konyvtarba?

konyvkolesonzés
helyben olvasés, bongészés
» {jsag, folyoirat olvasasa
= sajat dokumentumok eldallitasa, fénymasolas, szkennelés
»  konyvtarkozi kolesonzés
= gyermekkdnyvtar hasznalata
* internetezés
= kreativ foglalkozasok
» tajékoztatd szolgalat igénybevétele
= felndtteknek sz6l6 rendezvények
= gyermekkonyvtari programok
képzések, workshopok
egyéb
Ha az el6z6 kérdésnél az egyéb opcidt is bejeldlte, mire gondolt?
Vett mar részt konyvtari olvasova neveld programon?
igen
nem
9. Ha az el6z6 kérdésre igen volt a valasza, kérjiik irjon példat!
10. Hogyan értékeli a konyvtara altal nytjtott olvaséva neveld programokat?
1 — 5 skala, ahol 1 — rossz, nem vagyok elégedett és 5 kivald, teljes mértékben elégedett
vagyok

® O OO 1 nm
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11. Mi alapjan valaszt olvasmanyt?
12. A konyvtaros javaslata befolyésolja a valasztasat?

e igen

e nem

13. Honnan szerzi be a konyveket?

= konyvesbolt = kolcsonkér
» konyvtar = egyéb

14. Mennyire elégedett a konyvtarban 1év6 konyvekkel?

1 — 5 skdla, ahol 1 — egyaltalan nem vagyok elégedett ¢s 5 — teljes mértékben elégedett
vagyok

15. Ha elégedetlen a konyvekkel, mi az oka?

16. Mennyi 1d6t szan olvasasra hetente?

e napi tobb oOrat e ritkan, alkalmanként olvasok

e napikb. 1 6rat e nem olvasok rendszeresen

e né¢hany orat hetente

17. Milyen kozosségi média feliileteket hasznal?

=  Facebook =  WhatsApp =  YouTube
* Instagram = Messenger * Pinterest
= TikTok * Linkedln = Twitter/X
= Snapchat = Reddit = egyéb

18. Ha az el6z06 kérdésnél az egyéb valaszopciot is bejeldlte, melyik platformra gondolt?

19. Szokott megosztani konyvajanlasokat vagy olvasasi élményeket, konyvekrdl képeket a
kozosségi médiaban?

e igen e nem

20. Kovet ezeken a feliileteken kdnyves témaju tartalmakat?

° igen ® nem

21. Koveti a konyvtar tevékenységét a kozosségi média oldalakon?

e igen e nem

22. Milyen forméban preferalna a konyvtarak kdnyvajanlasait a kozosségi médidban?

23. Ismer konyves influenszereket, olvasadsnépszertisitoket?

° igen e nem

24. Ha igen, tud példat irni?

25. Mennyire szokott megbizni ezeknek az influenszereknek a konyvajanlasaiban?

1 — 5 skala, ahol 1 — egyaltalan nem és 5 — teljes mértékben

26. Eldéfordult mar, hogy konyves influenszerek ajanldsai alapjan valasztott konyvet?

° igen e nem

27. Mekkora jelentésége van a konyves influenszereknek az olvasasnépszeriisitésben,
olvasova nevelésben?

1 -5 skala

28. Szeretné latni, hogy a konyvtar egytittmiikodik konyves influenszerekkel az olvasova
nevelés tertiletén?

e igen e nem tudom elddnteni

e nem e nem érdekel

29. Milyen 1j otleteket javasolna az olvasova nevelés terjesztésére a konyvtarban?

30. Szeretné, hogy a kdnyvtari olvasova neveld programok online platformokon is elérhetok
legyenek?

° igen e nem
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7. sz. melléklet Hozzajarulasi nyilatkozat interjus kutatas szamara3

Ko6szonom, hogy interjijaval lehetové teszi az ,,Egylittmiikodés a hagyomanyos ¢és digitalis
olvasova nevelés dimenzidjaban: konyves influenszerek és kozkonyvtarak tevékenységének
vizsgalata” témaju, Szabo Dora altal vezetett, doktori disszertacios kutatast. A kutatas célja a
konyves influenszerek és a konyvtarak egytittmiikodésének lehetdségeinek és hatékonysaganak
vizsgalata az olvasova nevelés érdekében.
Ebben a nyilatkozatban az On 4ltal elmondottak felhasznaldsat és az interju dokumentalasat
szabalyozzuk. Kérem tdltse ki a Nyilatkozatot! Egy alairt példanyt eljuttatok Onhéz is.
Tisztelettel,
Az interju készitdje: Szabd Déra (szabo.dora@arts.unideb.hu)
e Az interjuban 6nkéntesen veszek részt.
e Azinterjut feldolgozé anyag megorzésre keriil, melynek titkositasaért €s az adatkezelés
biztonsagaért a kutatas vezetdje vallal felelosséget.
e Az interju teljes szovege semmilyen formaban nem keriil nyilvanossagra.
e Az interju anonimizalt anyaga oktatési és kutatasi célokra hasznalhato.
e Az adataim név nélkiil keriilnek feldolgozasra, ezért azok vissza nem kereshetok, igy
egyéni visszajelzésre a vizsgalat lezarulta utan nincs lehetdség.
Kelt:
Az On alairasa:
Interjus partner adatai:

Vezetéknév Utonév
Sziiletési év/hd/nap Lakcim:

A hozzéjérulési nyilatkozatot a mai napon atvettem:
Kelt:

kutatasvezetd
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