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In consequence of the change in producing demands and consumer expectations the Master Good Group started producing, processing and
merchandizing free-held poultry products several years ago. The consumer-welcome of the new product is considered as favourable, at present
1,5% of the chickens are free-held in Hungary. This breeding technology results in special quality chicken, similarly to ‘rasorial’ chickens, which
are bred and kept in villages, around family houses, in the garden, in this way they are more flavorous and stringier than the broiler. The free-
held chicken is kept on fodder free from medicine; their living conditions are adequate from the view of animal welfare as well. We made pri-
mary market survey with the support and cooperation of Master Good Group, in order to examine the consumer’s judgement of chicken and
free-held chicken. We completed the survey based on questionnaires (1011 pieces) in May, 2008, with the help of questioners, next to meat
counters of shopping centres (hyper- and supermarkets), in cities having a determinant role in the marketing of free-held chicken, signalled by
the brand name ‘farm chicken’ (Budapest, Debrecen, Gydr, Székesfehérvir, Szeged and Nyiregyhdza). During the evaluation of the question-
naires, we carried out descriptive and non parametric statistical calculations with the help of SPSS 13.0 statistical program. In this study we
present the most important results in connection with the consumer’s product knowledge, price-acceptance as well as purchasing and consump-
tion attitudes of free-held chicken and ‘farm chicken’ within it. We concluded that 58,5% of the consumers know the examined product group,
whereas the frequency of consumption is occasional. The reason for this — besides not knowing the products — is the higher price of the prod-
ucts (about 50% higher than conventional chicken products) for which the consumers are not willing to pay in general. Consequently, the pri-
mary consumers are health-conscious, high-qualified and stay in higher income status, i.e. those, who are less influenced by prices, but much
more by wholesomeness and savouriness, rather than the main characteristics of free-held chicken.

1. BEVEZETES - INTRODUCTION a hazedji kapirgdléds” csirkéhez, azaz zamatosabb, rostosabb

hdst, mint a konvenciondlis brojler. A szabadtartisban nevelt
csirke f8bb jellemzdit az alibbiak szerint foglalhatjuk 6ssze:

A vildg baromfihds fogyasztisa az utdbbi két évtized sordn vala- - A szabadrtartdst csirke sziilSparjai falusi jellegiiek, lasst
mennyi hasféleséget meghaladé iitemben fejlédik, a novekedés novekedésiik, valamint kivalé mindségfi, és kivételes izii hu-
éves iiteme 3-6% kozott alakul (KALMAR, 2003). E tendencia suk miatt keriiltek kivilasztisra.

hazinkban is érvényesiil, husfogyasztisunkon beliil a baromfi- - A kikelt csibéket meleg, tdgas, nappali fényt biztositd
hiis 2000 6ta a legnagyobb részesedésti, az 3sszes hisfogyaszti- ablakos istéllékban helyezik el, fényprogram nem alkalmaz-
sunknak 47%-4t teszi ki (29,8 kg/f8/év), mellyel az EU-ban is az haté ennél a tartdsmédnal.

els8k kozott foglalunk helyet — az EU atlagfogyasztis 22 - Téplalékuk kizirélag névényi eredetii anyagokbdl késziil,
kg/f8/év (KSH, 2007; SZOLLOSI, 2008). minimum 75% kukorica és baza felhasznaldsaval.

Az elmult évek allategészségiigyi és takarmanyozasi botrinyai, - Kiegészitésként novényi fehérjék (szdja, napraforgd), vita-
az Eurépai Unié illatjéléctel és mindséggel kapcsolatos kdvetel- minok és dsvinyi anyagok etetése engedélyezett. Allati ere-
ményei, valamint az egészségtudatos tiplilkozis hatdsaként detti fehérje és zsiradék nem keriilhet a tdplélékba.
néhiny éve hazinkban a Master Good cégcsoport megkezdte a - GMO (génmédositott) termelésbdl szirmazé névényi alap-
szabadtartist baromfifélék termelését, feldolgozasit és értéke- anyagok hasznélata tilos a takarmédnyban. Tilos barmilyen
sitését , Tanyasi csirke” mdrkanévvel. Az 4j termék fogyaszt6i novekedésserkentd, antibiotikum hasznélata!
fogadtatisa kedvezdnek mondhatd, hiszen jelenleg Magyaror- - Kitollasodds utn a csirkék legkésdbb 42 napos életkorban
szdgon a vigott csirke mintegy 1,5%-a szabadtartdsos, ami atla- kikeriilnek a tigas uténeveld farmokra, friss levegre, a sza-
gosan heti 25 tonna tanyasi csirkét jelent. Ez a nevelési technold- badba. Napkézben fivel boritott teriileten tartézkodnak,
gia kiilsnleges mindségli csirkehuist eredményez, amely hasonlit ahol kedviikre csipegethetnek a fiivek z6ld hajtdsaibdl is.
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- A rendkiviil szigorti termelési el8irdsokat dllamilag kontrol-
lalt, fiiggetlen mindsitd szervezet ellendrzi, amely igazoldsa
sziikséges a szabadtartdsos tantsité védjegy — ,Red Master”
védjegy, mely a Magyar Szabadtartisos Baromfitermeldk
Szovetségének tulajdona — és az egyedi azonosité szdm
hasznélatihoz.

A tanyasi csirke jov8jét tekintve virhatd, hogy az energia,
munkabér és egyéb koltségelemek emelkedésével csokkenni foga
jelenlegi mésfélszeres drkiilonbség az ,ipari” csirkével szemben,
vagyis a fogyasztis évi 25-30%-0s ndvekedése prognosztizilhato.
A hazai kereslet novekedése mellett, a tartismdd teriiletigénye
miatt, névekvd kereslet virhaté kiilhoni piacokrdl egyarint.
Osszegezve a tanyasi csirke a magyar baromfiipar egyik legered-
ményesebb termékévé vélhat.

2. A KUTATAS CELKITUZESEI — OBJECTIVES OF
THE RESEARCH

A kutatds dltaldnos célja a csirkehts és azon beliil a szabad-
tartdsii csirke fogyasztdi megitélésének vizsgilata volt. Ezen
beliil specidlis célként a kovetkez8ket hatiroztuk meg:

A konvencionilis csirkehts fogyasztdi megitélése vonatko-
z4siban:

1. felmérni a fogyasztis gyakorisigit,

2.megismerni, hogy a fogyaszték mely beszerzési helyeket
tartjak a friss csirkehds, valamint a feldolgozott termékek
szempontjabdl a legbiztonsigosabbnak,

3. értékelni a csirkehds visdrlisi és fogyasztasi attittidoket,
drtudatossigot.

A szabadtartdst csirkehts és azon belill a ,tanyasi csirke”

markanévvel ellitott termékek tekintetében:

1. vizsgalni a fogyaszt6k termékismeretét,

2. értékelni az drelfogadsukat, visirlasi és fogyasztdsi attitiid-
jeiket,

3. megismerni a termék-proméciéval kapcsolatos fogyasztéi
véleményeket, tovibb4 a jelenlegi és a bevezetésre keriil§ ter-
mékek irdnti igényeket.

Mivel az elkésziilt tanulmany teljes terjedelmében e cikk kere-
tei kozott nem mutathaté be (a kérd8iv 6sszesen 51 db érdemi
alapkérdést tartalmazott), ezért a szabadtartist csirkehus
fogyasztéi megitélésének felmérésével kapcsolatban, a fenti
speciilis célok koziil az 1. és 2. pontokra vonatkozé legfontosabb
eredményeinket kozéljitk.

3. ANYAG ES MODSZER — MATERIALS AND
METHODS

A csirkehis és azon beliil a szabadtartdsu csirke fogyaszt6i meg-
itélésének vizsgalatira — a Master Good cégcsoport timogatasi-
val — primer piackutatdst végeztiink, kvantitativ mddszerrel,
standardizilt kérddivek alkalmazisival. A tényleges megkérde-
zést megeldzte egy probakérdezés, annak biztositdsdra, hogy vég-
legesitsiik a vizsgdlathoz megfeleld kérdezési médot, kérdésfor-
miékat, vilaszvaridcidkat, valamint a kérdések helyes sorrendjét.

A kérddives felmérés sordn alapsokasignak tekintettitk a
baromfi — ezen beliil a csirkehtst fogyasztd — bevisarlé kozén-
séget, melynek kiszlirésére a kérdéiv 1. kérdése (,On milyen
gyakorisdggal fogyaszt csirkehust, ill. abbél késziile ételeket?”)
szolgélt, amely alapjin a kérdésre ,soha” vilaszkateg6ridt meg-
jelols valaszaddkat kizrtuk a vizsgalatbdl. A kérddivek szdmaval
és orszdgon beliili megoszlisival kapcsolatos elvdrdsaink a
kovetkezdk voltak:

- Minimum 1000 db értékelhetd kérddiv.

- A szabadrtartdst baromfihis — azaz a ,tanyasi” markanévvel

ellitott termékek — értékesitése szempontjdbdl megha-
tarozé szerepet betdltd varosok szerepeljenek a mintaban.

Az 1. tdbldzat tartalmazza a kitoltetett és értékelhetd kérds-
ivek varosok szerinti megoszldsit. Budapest feliilreprezentdldsat
az indokolta, hogy a vigébaromfi értékesités kb. 60%-a a f8viros-
ban torténik, valamint a magyar visirléerd 40%-a Budapesten és
kornyékén sszpontosul.

1. tdbldzat Table 1
Az értékelhetd kérddivek virosok szerinti megoszlasa
(Distribution of the rateable questionnaires by cities)

F6 (db kérdsiv) )
Virosok(Cities) (Person - number of Megoszls
) . (Distribution) %
questionnaires)
Budapest 504 49,9
Debrecen 105 10,4
Gyér 100 9,9
Nyiregyhaza 102 10,1
Szeged 100 9,9
Székestehérvir 100 9,9
Osszesen (Total) IO0II 100,0

A megkérdezést 2008. mijusiban végeztitk kérdez8biztosok
segitségével (egyetemi hallgaték és doktorandusz hallgaték),
bevasirlokdzpontok (azon hiper- és szupermarketek, ahol a
stanyasi csirke” termékesoport termékeit értékesitik — Interspar,
Spar, Cora, Tesco, Kaiser’s) hispultjai mellett. Osszesen 1o11
db kérddiv bizonyult értékelhetdnek. A kérdSivek kiértékelésée
SPSS 13.0 statisztikai programcsomag segitségével végeztiik.

Az adatrégzitést kozvetleniil az ,adattisztitds” folyamata
kovette, a kérddives megkérdezés és az adatbevitel sordn kelet-
kezett hibdk, az outlierek kisz{irése érdekében, amihez alapfoku
leiré statisztikai médszereket alkalmaztunk (minimum, maxi-
mum, 4tlag, sz6rds, megoszlds). Ezt kdvetSen a statisztikai vizs-
gélati médszerek kivilasztisihoz, a magas mérési szintil vil-
toz6k vonatkozdsiban normalitdsvizsgilatot futtatunk le, egy-
mintds Kolmogorov-Smirnov préba alkalmazasival. Mivel a
mérhetd adatok egyike sem mutatott normalis eloszldst, ezért a
magas mérési szint(l vltozSk vizsgilatira nem paraméteres sza-
mitdsokat végeztiink.
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Osszességében tehit a kérddivek kiértékelése sorin leird
(4tlag, sz6rds, maxim4lis-, minimélis érték és megoszlds) és nem
parametrikus statisztikai szdmitisokat (Pearson Chiz préba,
Mann-Whitney-féle U-teszt, Kruskal-Wallis teszt) végeztiink.
Szignifikancia-vizsgilataink sordn p=5% tévedési valésziniiséget
engedtiink meg.

A szignifikancia-vizsgdlatok elvégzéséhez tbb szempont
szerint szegmentaltuk a kérdSives felmérés vilaszadoéit. Egyrészt
a kérddives megkérdezés végén szegmentdlé kérdéseket intéz-
tiink a megkérdezettekhez (nem, csalddi 4llapot, egészségtudatos
magatartds, a csirkehtis termékek visirlisit maga végzi-e, avagy
sem, iskolai végzettség, jelenlegi munka jellege, kor, jovedelmi
kategéria). Ezen kiviil a vélaszaddkat csoportositottuk még a
mintiban szerepld varosok (1. tdbldzat), valamint az ,Amennyi-
ben ismeri a termékcsalddot, tgy fogyasztja-e valamelyik ter-
mékét?”, vagyis a tanyasi csirke termékek fogyasztisi gyako-
risdgaval kapcsolatos kérdés alapjin.

4. EREDMENYEK ES ERTEKELES — RESULTS AND
EVALUATION

4.1. A szabadtartdsu csirke és ,tanyasi” mdrkanévvel elldtott
termékek ismerete, fogyasztdsa — Knowledge and con-
sumption of free-held chicken and products supplied
with the brand name ,.farm chicken”

A kérdéscsoporton beliil elsénként arra kérdeztiink ra, hogy a
fogyaszté hallott-e mdr a szabadtartdssal nevelt csirkérdl . Itt
tehdt azt szerettilk volna felmérni, hogy a megkérdezettek
ismerik-e egyaltaldn ezt a tartdsi médot (2. tdbldzat).

2. tdbldzat Table 2
A megkérdezett fogyasztok tijékozottsiga a szabadtartdsi csirke
vonatkozasiban (The consumers’ knowledge about free-held

poultry)

Gyakorisdgi kategéria Vilaszok (f6) Megoszlds
(Frequency) (Answers, person) (Distribution) %
Igen (Yes) 865 85,6
Nem (No) 146 14,4

Osszesen (Total) I0II 100,0

A vélaszad6k nagy tdbbsége (85,6%) nyilatkozott tgy, hogy
hallott mér a szabadtartdssal nevelt csirkérdl, mig 14,4%-uk nem
taldlkozott még ezzel a tartidsméddal. A szignifikancia-vizsgala-
tok sordn a korcsoportonkénti szegmenticié mutatta a legmar-
kinsabb eltérést a vilaszokban. A két szélsé értéket 15-25 év
kozottiek (79,2%-uk hallott a szabadtartast csirkérdl) és a 65 év
felettiek (93,7%-uk ismerte a szabadtartdsos nevelési médot)
vilaszai adtik. Az eredmény nem meglepd, hiszen az id8sebb
generdcié kozt alig van olyan, aki ne talilkozott volna falun
Jkapirgilds” csirkével, mig a fiatalok esetében létezik az a ,vdrosi”
réteg, akik testkozelbdl még nem talalkoztak é18 haszonéllattal.

A kovetkezd kérdésben konkrétan arra voltunk kivincsiak,
hogy a ,tanyasi csirke” médrkanévvel ellitott termékeket ismerik-
e a megkérdezett fogyasztok (3. tablizat).

3. tdbldzat Table 3
A megkérdezett fogyasztok termékismerete a ,tanyasi csirke”
markanévvel ellatott termékek vonatkozasiban (The consumers
being acquainted with products having the brand name
yfarm chicken”)

Gyakorisdgi kategéria Vilaszok (f6) Megoszlds
(Frequency) (Answers, person) (Distribution) %
Igen (Yes) 591 58,5
Nem (No) 420 41,5

Osszesen (Total) I0II 100,0

A tanyasi csirke” markanevii termékeket a megkérdezettek
valamivel tdbb, mint a fele, (58,5%-a) ismerte, 41,5%-uk nyi-
latkozott gy, hogy még soha nem hallotta ezt a mirkanevet. Az
el6z8 kérdéshez képest sokkal tobb esetben tapasztaltunk szig-
nifikins eltérést a vilaszokban. Jellemz8en azon szegmensek
képvisel8i ismerték a termékcsoportot, akik rendszeres bevisér-
last végeznek, vagyis a nék (63,7%-uk vélaszolt pozitivan, szem-
ben a férfiak 49,3%-0s ardnydval), a csalddosok koziil leginkdbb
az id8sebb gyermekeket neveldk (73,7%), valamint az id8sebb
korosztaly, kiilonosen az 50-64 év kdzotei valaszaddk (71,4%).
Ugyanakkor a 15-24 év kozétti korosztily képviseldinek csupan
40,1%-a ismerte a szoban forgd termékeket.

Ugyancsak erSteljesen elkiilonithetd volt az egészségtuda-
tosnak bizonyulé megkérdezettek vélaszai — hipotézisiinknek
megfelel8en —, azaz minél inkabb egészségtudatosnak bizonyult
a fogyasztd, anndl jobban ismerte a ,tanyasi csirke” mdrkanevet.
Ez utdbbihoz kapcsolddik a végzettség szerinti csoportositis
eredménye is, mely alapjin az alapfokd végzettségiiek 45,2%-a,
mig a felséfoku végzettségll valaszaddk 68,5%-a ismerte a
stanyasi csitke” mirkanévvel ellitott termékeket. Egyértelmiien
megillapithaté ugyanis, hogy a kvalifikdltsig emelkedésével né
az egészségtudatos fogyasztok ardnya.

A kérdéscsoporthoz kapcsolédik a kérddiv azon kérdése,
amelyben arra kértitk a ,tanyasi csirke” termékcsalddot ismerd
vilaszaddkat, hogy jeloliék meg, milyen gyakran fogyasztjik
ezeket a termékeket (4. tdbldzat).

A legtsbben alkalmanként (havonta) fogyasztjdk a ,tanyasi
csirke” mérkanévvel elldtott termékeket (41,6%), ugyanakkor
nagy volt azoknak az ardnya, akik soha nem prébiltik még
(30,8%). A megkérdezettek tovabbi 22%-a egyszer mar kiprobal-
ta, 5,6%-uk pedig csak ezeket a termékeket fogyasztja.

A 15-24 év kozotti vilaszaddk tobbsége még sohasem probal-
ta a sz6ban forgd termékeket, a leggyakoribb fogyaszténak a 25-
34 éves korosztaly képvisel8i bizonyultak.

A felmérés helyszinéiil szolgalé virosok szerint megkiilon-
boztetve a megkérdezetteket, 4 viros esetében taldlkoztunk az
4tlagostdl eltérd valaszokkal. Szegeden a tdbbség (60%) alkal-
manként fogyaszt ,tanyasi csirke” mirkaji termékeket, ezzel
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szemben a gydri vilaszaddk 50,9%-a és a székesfehérvari valasz-
addk 44,6%-a sosem prébilta még ezeket a termékféleségeket.
Nyiregyhazin, az 4tlagtdl eltérd mértékben, a vilaszaddk 19%-a
nyilatkozott gy, hogy csak ezt a terméket fogyasztja.

4. tabldzat Table 4
A ,tanyasi csirke” markanévvel ellitott termékek fogyasztasi
gyakorisiga (The consumption frequency of the products
with the brand name ,,Farm Chicken”)

Vilaszok (f6)

(Answers, person)

Gyakorisdgi kategéria
(Frequency)

Megoszlds
(Distribution) %

alkalmanként (havonta)
fogyasztom (I consume it 246 41,6
occasionally/monthly)

soha nem prébiltam még

.. 182 0,8
(I have never tried it) 3
egyszer kiprobéle
24 probatam 130 22,0
(T have tried it once)
csak ezt fogyasztom
. 33 5,6
(I only consume this)
Ssszesen (Total) 591 100,0

A jovedelemi kateg6ridk szerinti szegmenticié sordn azt az
eredményt kaptuk, hogy az dtlagtdl leginkibb a magukat
létminimum alate él8nek, fels§ kozéposztilybelinek és kiemelt
jovedelmiinek vallok vélaszai tértek el. A létminimum alate él8k
57,1%-a egyszer mar kiprobilta, 42,9%-a pedig alkalmanként
fogyasztja a ,tanyasi csirke” termékeket. Mds lehetdséget ezek a
vilaszad6k nem jeldltek meg. A felsé kozéposztilyba tartozd
megkérdezettek 57,1%-a, a kiemelt jovedelmi helyzet(i vilasz-
addk 66,7%-a alkalmanként fogyasztja ezen termékféleségeket.
Ez utébbi kategéridba tartozé vilaszaddk esetében szintén
kirivé, hogy az atlagnil jéval nagyobb ardnyban vélaszoltak tgy,
hogy csak ezt a terméket fogyasztjak (33,3%).

A kérdéscsoport utolsé kérdésében azt kértiik a valaszaddkedl,
hogy a megadott lehetdségeken beliil rangsoroljik, hogy a sza-
badtartdssal nevelt csirke jellemzdi koziil melyik hirom a leg-
fontosabb szamukra (1. dbra).
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1. dbra Fig. 1
A szabadtartassal nevelt csirke legfontosabb jellemzdinek rangsora
(The rank of the most important parameters of Free-held
chicken), n=1011

A felsorolt 7 jellemz8 kéziil, a valaszaddk szdmara az volt az
els8dlegesen fontos, hogy a szabadtartdssal nevelt csirke egész-
ségesebb (27,1%), mdsodlagosan és harmadlagosan is az izletes-
séget tartottik fontos szempontnak (32%, ill. 25%). Osszes-
ségében tehat, a szabadtartdssal nevelt csirke jellemzdi koziil két
szempontot vesznek elsésorban figyelembe a visirlok, az egész-
ségesebb tulajdonsigot és az izletességet. Az egyéb kategériat
megjelolSk olyan jellemz8ket soroltak fel, mint a kiillem, az 4r, a
mindség, a frissesség, a tartdsitdszer- és hormonmentesség
(n=24).

4.2. A szabadtartdsos- és ,tanyasi” markanévvel elldtott
csirkehus és abbdl késziilt termékek fogyasztédi 4relfo-
7 bl -
gaddsa — Consumers’ price acceptance of free-held and
farm chicken products

Ezen a kérdéscsoporton beliil azt vizsgéltuk, hogy hajlandék-e
egyéltalin a fogyasztdk tobb pénzt adni a szabadtartdssal nevelt
csirkehusére, ill. abbdl késziilt termékekért, és ha igen, akkor a
brojler 4rdhoz viszonyitottan hiny %-kal tobbet. A kérdéscso-
port felvetését az indokolja, hogy alapvetden a ,tanyasi csirke”
mérkanévvel ellitott termékek a brojler csirke drdnak mdsfélsz-
eresébe keriilnek — melyet els6sorban az el$4llitds/tartis sordn
felmeriild tobbletksltségek okoznak. Azt szerettiik volna meg-
vizsgilni, hogy a fogyaszték milyen mértékben fogadjik el ezt az
arkiildnbséget, ill. ha rdjuk volna bizva, milyen mértékben ,érté-
kelnék” pénzben kifejezve a szabadtartissal nevelt csirke — broj-
lerhez viszonyitott — pozitiv tulajdonsagait.

A kérdéscsoport elsd kérdése egy eldontendd tipust kérdés
volt, arra voltunk kivancsiak, hogy a vilaszad6k hajlanddk-e t5b-
bet fizetni a mér ismert jellemz8kkel bird, szabadtartisos csirke-
husért és csirkehtisbol késziilt termékekért (5. tdbldzat).

5. tabldzat Table s
A vilaszad6k hajlandéséga arra vonatkozéan, hogy tobb pénzt
fizessenek a szabadtartisos csirkehusért, ill. abbdl késziilt
termékekért (The willingness of answerers to pay more

money for free-held chicken products)

Gyakorisdgi kategéria Vilaszok (f6) Megoszlds
(Frequency) (Answers, person) (Distribution)%
Igen (Yes) 665 65,8
Nem (No) 346 34,2

Osszesen (Together) I0II 100,0

A megkérdezettek 65,8%-a fizetne tobbet a szabadtartdsos
csirkehuisére, ill. abbdl késziilt termékekért, 34,2%-uk azonban
nem. A magukat létminimum alatt él8k kozé sorolé vilaszaddk
minddssze 25%-a fizetne tobbet a kérdéses termékekért, Az élet-
szinvonal emelkedésével fokozatosan ndtt a hajlandésig, a
magukat fels§ kozéposztilybeli kategéridba sorolé vilaszadok
77%-a nyilatkozott tigy, hogy fizetne tobb pénzt ezekért a ter-
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mékekért. Erdekes médon, itt megillt a ndvekvd tendencia,
ugyanis a magukat kiemelt jovedelmi szinvonaltinak vallé
valaszadék mdr csupdn 64,3%-ban nyilatkoztak hasonléan.

Az el8z8 kérdés maga utin vonja a kdvetkezd kérdést, mely
szerint, ha hajlandé tébbet fizetni, akkor hdny %-kal fizetne t5b-
bet a vilaszadé (6. tdbldzat).

6. tablizat Table 6

Atlagosan, amennyivel a vilaszad6k hajlandék t5bb pénzt fizetni a

szabadtartissal nevelt csirkehusért, ill. abbdl késziilt termékekért

(The average amount of money with which answers are willing to
pay more money for free-held chicken products), %

L. c . Szérds
Kategoria N | Min. | Max. Atlag | Médusz (Std.
(Category) (Average)| (Mode) d
ev.)
Maximum hény
%-kal fizetne
tdbber? 665 2 100 21,15 10 15,08
(With how many % ’ ’
would you pay
more at the most?)

Azok a vélaszadédk, akik hajlandék tobbet fizetni a szabadtar-
tassal nevelt csirkehudsért és az abbdl késziilt termékekért, atla-
gosan 21%-kal fizetnének tobbet (a viszonylag magas sz6rdsérték
jelzi, hogy az dtlagtdl igen nagy mértékben eltértek a valaszok —
amit egyébként a minimum és maximum értékek is sejtetnek). A
6. tabldzat alapjén az is megillapithat6, hogy a vilaszok kozodtt
elhangzott legkisebb érték a 2%, legnagyobb pedig a 100% volt,
azaz volt olyan valaszadé, aki hajlandé megadni a brojler 4ranak
kétszeresét, vagyis tobbet is, mint a ,tanyasi csirke” redlis 4ra (a
valaszaddk o0,7%-a). A ,médusz” 10, ami azt jelenti hogy a
legtobbszor a 10%-os érték hangzott el, a valaszaddk 19,9%-a
emlitette ezt a szdmot. Osszegzésként tehdt az 4llapithaté meg,
hogy a fogyaszték kdzel sem hajlanddk értékben is kifejezni min-
dazt a pozitiv tulajdonsigot, melyhez a szabadtartissal nevelt
csitke megvisirlisival hozzijuthatnak. Ugyanakkor, ennek a
megillapitisnak ellentmond az a tény, hogy a tanyasi csirke ter-
mékek kereslete a magas 4r ellenére is folyamatosan novekvd ten-
dencidt mutat. Ez az ellentmondis a fogyaszték drtudatossigival
magyardzhatd, mely nem kielégit, és leginkdbb a hiper- és szu-
permarketek folyamatos és tudatos 4rvéltoztatdsainak (akcidk,
drengedmények) kovetkezménye.

4.3. A szabadtartdsu csirke és ,tanyasi” médrkanévvel ellitott
termékekkel kapcsolatos vdsarldsi és fogyasztési
attitlidok — Purchase and consumer attitudes related to
free-held and farm chicken products

A kérdéscsoporthoz kapcsolédik az a kérdés, amelynél arra vol-
tunk kivdncsiak, hogy csirkehiis vdsirlisa sordn milyen szem-
pontokat vesz figyelembe a vilaszadd, és ezen beliil a szabad-
tartds hol helyezkedik el. A kérdésben arra kértiik a vélaszadée,
hogy a felsorolt szempontok kéziil rangsorolja a szdmdra 3 leg-
fontosabbat (2. dbra).

AN 5 i 15 20 5 30

Kiszerelése, csomagolasa (Packing) ﬁj ‘ ‘ |

by (Fikg) (Price)
Szabadtartdssal nevelt (Free-held) %

Hazai termék (Home product)

& termeld cég ismerete (Knowkdge of the producer)
Egeszsdges tapldlkezds (Healthy nutrition) [y
Reklim (Commerials) [y
Mitka (Brand) [y
Egyéb (Others) [o7"
O elsddleges (Primary) Omdsodlagos (Secondary) B harmadlagos (Tertiary)

2. dbra
Csirkehs vésarldsa sordn rangsorolt hirom legfontosabb szem-

Fig. 2

pont (The rank of the three most important factors while buying
chicken), n=1011

A kérddivben felsorolt 9 szempont kozill a megkérdezettek
elsddlegesen (27,5%) és mdsodlagosan is (25,6%) a hazai szir-
mazast tartottdk a legfontosabbnak, harmadlagosan pedig az
egészséges tiplilkozdst (20,9%). Kovetkezésképp, csirkehus
vasirlasakor a fogyasztok dltal figyelembevett 2 legfontosabb
szempont a szdrmazis (hazai legyen) és az egészséges tapldl-
kozasban betsltott szerep, ugyanakkor a 2. dbrdn is lithatd, hogy
kiemelkedd volt még az 4r (Ft/kg) emlitése is.

s. KOVETKEZTETESEK — CONCLUSIONS

A ,tanyasi csirke” szabadtartdssal nevelt, falusi jellegti, sirga
bérii, kivalé mindségli, izletes és egészséges, megfelel a tartdsi
kovetelményeknek és fogyasztéi igényeknek. A jovét tekintve, a
fogyasztds évi 25-30%-ra prognosztizilt ndvekedésével a barom-
fiipar egyik sikertermékévé vilhat.

Osszességében elmondhatd, hogy a szabadtartédssal nevelt csir-
kérdl a tobbség hallott, a ,tanyasi csirke” markanévvel ellitott
termékeket azonban mar jéval kevesebben ismerik. Tébbek
kozott ez az oka annak, a magasabb drral egyetemben, hogy a
tanyasi csirke termékekre leginkibb az alkalmi fogyasztds
jellemzg, vagyis un. prémium terméknek/luxus terméknek
tekinthetd. Legfébb fogyasztéi az egészségtudatos, magasan
kvalifikalt és magasabb jovedelmi helyzetti vasirlok, vagyis azok,
akikre az 4r kevésbé gyakorol befolydsol6 hatdst, sokkal inkibb
az egészségesség és izletesség, mint ahogyan az a szabadtartdsos
csirke jellemz3i kozott is a leggyakrabban emlitésre keriilt.

Az alkalmi fogyasztist, valamint a prémium termékek kozé
val6 sorolast aldtdmasztja, hogy a fogyasztdk 4ltal meghatirozott
rezervacids 4r (az a legmagasabb 4r, amit a fogyasztdk hajlandék
megadni a termékért) a konvenciondlis csirke drinak 120%-a,
vagyis dtlagosan tekintve nem hajlandék megfizetni a tényleges,
misfélszeres drat, ami egyébként az drelfogadis alacsony szintjét
is jelzi. Ugyanakkor a fogyasztdk drtudatossiga sem megfeleld,
melynek kdszdnhetden — a nem kielégit drelfogadis ellenére —
a tanyasi csirke termékek irdnti kereslet folyamatosan névekvd
tendenciit mutat.

A vizsgilatok eredményei alapjin az is megfogalmazhaté
kovetkeztetésként, hogy a fogyaszték igénylik a biztonsigos,
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nyomon kdvethetd, egészséges és j6 mindségli élelmiszereket,
ezzel szemben a reklam és mdrka befolydsolé hatdsa rendkiviil
alacsony a csirkehus vésdrldsdra,

6. OSSZEFOGLALAS — SUMMARY

A termelési és fogyasztdi igények, elvirdsok viltozisa kovetkez-
tében néhany éve hazinkban a Master Good cégcsoport meg-
kezdte a szabadtartdst baromfifélék termelését, feldolgozdsat és
értékesitését. Az 4j termék fogyasztdi fogadtatdsa kedvezdnek
mondhatd, hiszen jelenleg Magyarorszdgon a vigott csirke mint-
egy 1,5%-a szabadtartdsos. Ez a nevelési technoldgia kiilonleges
mindségli csirkehiist eredményez, amely hasonlit a haztdji
Jkapirgilés” csirkéhez, azaz zamatosabb, rostosabb hist, mint a
brojler. A szabadtartdsban nevelt csirkét gydgyszermentes takar-
méinyon tartjik, életkdriilményei allatj6léti szempontbdl is
megfeleldek. A Master Good cégcsoport timogatdsdval és
egyiittmiikodésével végeztiink primer piackutatist a csirkehus és
azon beliil a szabadtartist csirke fogyaszt6i megitélésének vizs-
galatdra. A kérddives megkérdezésen (1011 db kérddiv) alapuls
felmérést 2008. majusiban bonyolitottuk le kérdezdbiztosok
segitségével bevisirlokdzpontok (hiper- és szupermarketek)
haspultjai mellett, a szabadtartdst baromfihiis — azaz a ,tanyasi”
mérkanévvel ellitott termékek — értékesitése szempontjibdl
meghatirozé szerepet betdltd virosokban (Budapest, Debrecen,
Gydr, Székesfehérvir, Szeged, Nyiregyhdza). A kérddivek
kiértékelése sordn leir és nem parametrikus statisztikai sz4dmi-
tisokat végeztiink, az SPSS 13.0 statisztikai programcsomag
segitségével. Jelen tanulmdnyban a szabadtartdst csirkehus és
azon belill a ,tanyasi csirke” mirkanévvel ellatott termékek fo-
gyasztéi termékismeretére, drelfogaddsira, vdsirlisi és fo-
gyasztasi attitlidjeikre vonatkozé legfontosabb eredményeinket
mutattuk be. Megillapitottuk, hogy a vizsgilt termékcsoportot a
fogyasztok 58,5%-a ismeri, a fogyasztds gyakorisdga pedig alkal-
minak mondhaté. Ennek okaként a nem ismerés mellett a ter-
mékek magasabb 4ra (a konvenciondlis csirke mésfélszerese)
nevezhet meg, amelyet a fogyasztdk altaliban véve nem haj-
landék megfizetni. Ebbdl kifolydlag a legfébb fogyaszték az
egészségtudatos, magasan kvalifikilt és magasabb jévedelmi
helyzetti vasirlok, vagyis azok, akikre az 4r kevésbé gyakorol
befolydsolé hatast, sokkal inkdbb az egészségesség és izletesség,
mint a szabadtartasu csirke legfSbb jellemzdi.
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