A SZEMANTIKAI PRESZUPPOZiCIO SZERKEZETI TiPUSAI AZ OROSZ NYOMTATOTT

REKLAMSZOVEGEKBEN

Absztrakt

A dolgozat célkitiizése az orosz nyomtatott reklamszovegekben megjelend, a szemantikai
preszuppozicioban rejlé implicit informécié bemutatasa, vagyis a szemantikai preszuppozicid
szerkezeti tipusainak feltarasa

Mivel az eléfeltevés logikai fogalomként értelmezhetd, jelen munkaban a preszuppozicio
feltarasahoz a Kiefer Ferenc altal kidolgozott logikai modell (1983), illetve a Békési Imre
altal bevezetett kettds szillogizmus (1991) bizonyult alkalmasnak.

Bemutatasra kerlilnek a rekldmszévegekben fellelhetd, a szemantikai preszuppoziciot
indukélo kezdést jelentd igék, faktiv igék, rémaképzdk, Osszehasonlité szerkezetek. A
megengedd-megszoritd ellentétviszonyt, az ellentétesen hozzatoldd viszonyt és a magyarazéd
jelentésviszonyt tartalmaz6 mondatokat egy-egy meghatarozott elvi konstrukciotipus
komponenseként vizsgaltuk. Az elliptikus mondatok rekonstrudlasadban is jelentds szerepet
jatszik a szemantikai preszuppozicid, hiszen az orosz elliptikus mondatok szemantikai
értelemben teljesek kontextus és beszédszituacio nélkiil is, csak szerkezetileg hianyosak, mert
az allitmany pozicidja iires. A preszuppozicidé kutatdsa a szovegben rejld informacio
pontosabb modellalasra ad lehetdséget.

A kutatds példaanyaga az orosz nyomtatott médidban megjelend kereskedelmi

reklamszovegekbdl allt 6ssze (az 1979-td1 napjainkig terjedd idészakbol).
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