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A ROPLABDAMERKOZESEK LATOGATASI MOTIVACIOJANAK
VIZSGALATA A DEAC CSAPATANAK PELDAJAN KERESZTUL

INVESTIGATION OF THE MOTIVATION OF THE SUPPORTERS IN VOLLEYBALL MATCHES IN
THE EXAMPLE OF DEAC

Bdcs Zaldn Mihdly, Lente Lajos
Debreceni Egyetem, Sporttudomdnyi Koordindcids Intézet, Debrecen

Osszefoglalé

Jelen tanulmdnyban a Debreceni Egyetemi Atlétikai Club réplabda mérkézéseit ldtogatok
motivdciéjdat vizsgdltuk. Komplex kutatdsunkban a DEAC egyetemi egyesiilet ldtvdny-csapat
sportokban versenyzd csapatok passziv sportfogyasztdsdt vizsgdljuk. jelen tanulmdny kifejezetten a
réplabda sport nézettségét vizsgdlja, mivel kivancsiak vagyunk arra, hogy a kiilénb6zé sportok
kovetdi eltéré motivdciot mutatnak-a. A mdédszer, amit a kutatdshoz vdlasztottunk a kérdoiv volt,
melyet hélabda mddszerrel online formdban juttattunk el a célk6zénséghez, az igy kapott minta 128
f6s mintdbdl 54 vdlaszado véleménye volt relevdans. Kordbbi kutatdsaink alapjdn a hipotézisiink az
volt, hogy a motivdcié egyik f0 tényezdje a jaték szépsége, a sportdg esztétikuma lesz. Hipotézistink
beigazolddott, vizsgdlatunkbdl megdllapithatd, hogy nemcsak az eqyik f6 tényezd, de a legfébb
motivdlé tényezd a sportnak a szépsége, hiszen jelen vizsgdlatban a réplabda esztétikuma és izgalma
volt a legfontosabb motivdlo tényez6 a megkérdezettek szamdra.

Kulcsszavak: passziv sportfogyasztds, motivdci6, réplabda, sport szépsége
Abstract

In the present study, we investigated the motivation of people attending volleyball matches of the
Debreceni Egyetemi Atlétikai Club. In our complex research, we investigate the passive sports
consumption of teams competing in the spectator sports of the DEAC university club. The present
study explicitly examines the spectatorship of volleyball, as we are curious to discover whether the
followers of different sports show different motivations. The method chosen for the research was a
questionnaire delivered online to the target audience using the snowball method. The resulting
sample of 128 respondents was relevant to the opinions of 54 respondents. Based on our previous
research, we hypothesized that one of the main motivation factors would be the game's beauty and
the sport's aesthetics. Our hypothesis was confirmed; our study found that not only one of the main
factors but the most important motivating factor is the beauty of the sport; as in the present study,
the aesthetics and excitement of volleyball was the most important motivating factor for the
respondents.
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BEVEZETES

Komplex kutatdsunkban azt a célt tiztiik ki, hogy a passziv sportfogyaszt6i motivaciét
feltérképezzilk a Debreceni Egyetem egyetemi sportegyesiiletének latvany-
csapatsportokban miikédtett csapatainal. Osszegzé kutatdsunk mellett kivancsiak
voltunk arra, hogy a kiilonb6z6 sportagak helyszini nézéinek mérkdzéslatogatasi szokasai
mutatnak-e kiilonbségeket. A labdariug6 csapat szurkoloéit leginkabb a sport szeretete, a
baratok hatasa és az intézményhez tartozas motivalja. A DEAC Kkosarlabdacsapat
szurkoldit a sportag jellegzetes mozgasvilaga csabitja ki els6sorban a mérkoézésekre. Jelen
tanulmanyban a roplabda sportagban versenyzo6 noéi és férfi DEAC csapatok nézettségét
befolyasol6 faktorokat vizsgaljuk.

SZAKIRODALMI ATTEKINTES

Altalaban a csapatsportok orvendenek a legnagyobb helyszini nézettségnek. Ezen
sportagak fejlesztésére hazankban bevezették 2011-ben a latvany-csapatsportok
tarsasagi adé (TAO) tdmogatasat. A TAO sportagak kozé a labdartgast, a kézilabdat, a
kosarlabdat, a vizilabdat és a jégkorongot soroltdk be. Ezen sportokban be is
bizonyosodott a tdmogatas hatasossdga, komoly névekedés volt tapasztalhaté az
utanpoétlasbazis tekintetében és jelentds infrastrukturalis fejlesztésekre keriilt sor (VACZI
et al,, 2017, BACS-BACSNE, 2014). 2017-ben a roplabda is TAO tamogatott sportag lett.
Mara a tAmogatas hatasa ebben a sportagban is érzékelhetd, tobbek kozott a nézészamok
novekedésében is.

Korabbi kutatasok elssorban a roplabdajatékosok fizikai és pszichologiai képességeinek
felmérésére iranyultak (HEDRICK, 2007; MALOUSARIS et al., 2008; WNOROWSK]I, 2007;
GULKAI etal., 2021; MARQUES et al., 2008), majd a 2000-es évek elejétdl a kutatasi fokusz
a roplabda szabalyvaltozasok felé fordult (GRAGANTOV et al., 2005; ULUOZ 2016). Az
aktiv sportfogyaszték szabadid6s sporttevékenységeinek elemzésekor is rendre
felmeriilt a roplabdazas, mint rekreacids tevékenység (PFAU, 2014; BOKA, 2015;
POSZMET-BACSNE, 2016). A réplabda sportighoz kot6dé passziv sportfogyasztas
vizsgalata viszont kevéssé kutatott téma.

A nézdk, szurkolok mérkdzéslatogatasi szokasainak attitlidjeinek és motivacidjanak
vizsgalatara elsGsorban az észak-amerikai major sportokban és a labdartugasban keriilt
sor. Az 1. tablazat tartalmazza a legjelent6sebb motivaciés modelleket szerzdk és
tényezok szerint Ry$nik (2019) dsszefoglaldsa alapjan.
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1. tdbldzat: A fobb passziv sportfogyasztdi motivdciés modellek szerzbk és tényezdk szerint

Szerz6 Modell tényez6i Modell elnevezése
Sloan (1989) Egészségiigyi hatasok, eustressz és | -

stimulacid, katarzis és agresszio,
szoérakozas és teljesitmény.

Milne, McDonald (1999) in: Won,
Kitamura (2007)

Stresszoldas, készségek
elsajatitasa, esztétika, 6nbecsiilés,
onmegvaldsitas, értékfejlesztés,
szocialis facilitacio, affiliacio,
teljesitmény, kockazatvallalas,
agresszi6 és versengés.

MSC - Motivations of the Sports
Consumer

Wann, Schrader, Wilson (1999) in:

Hadzik (2016)

(1) a csaladdal, rokonokkal valé
szabadid§ eltoltésének igényével
kapcsolatos motivum, (2) az an.
pozitiv stressz (eustressz)
stimulaldsan alapulé motivum - a
szurkolas cselekvésre serkent,
szdrakozds és 6romforras, (3) az
Osszetartozas igényével
kapcsolatos motivum - a szurkolas
a tarsas kapcsolatok terét jelenti,
(4) a "menekiilésen" alapuld
motivum - a sportban valé passziv
részvétel lehet6vé teszi a stressz,
az életproblémak "el6l valé
menekulést”, az unalom és a
mindennapi élet egyhanglisaga
elél, (5) a szurkoldk
onbecstilésének noveléséhez
kapcsoldd6 motivum, amikor a
csapat vagy a sportol6 gyoz, (6) a
szabadidd eltoltésének igényén
alapulé motivum

SFMS - Sport Fan Motivation Scale

Trail, James (2001)

Teljesitmény, ismeretszerzés,
esztétikum, drama/stressz,
menekiilés, csalad, a résztvevok
fizikai vonzereje, a résztvevok
fizikai képességeinek mindsége és
tarsas interakcio

MSSC - Motivation Scale for Sport
Consumption

Neale, Funk (2006)

Helyettesit6 teljesitmény, jatékos
érdeklddés, szorakoztato érték,
dramaisag és szocializacid

Sport Interest
Inventory

Funk, Filo, Beaton,
Pritchard (2009)

Szocializacid, teljesitmény
Elterelés

SPEED Model, Socialization,
Performance, Excitement, Esteem
and Diversion

Kim, Trail (2010)

A skala tobb dimenzi6obdl all:
- bels6 motivatorok

- kiils6 motivatorok

- bels6 kényszerek

- kiils6 korlatok

Scale for Motivators and
Constraints of Sport Consumption
(SMCSC)

Forrds: Rysnik (2019)

Pitts és Stotlar (2002) a sporteseményekre jarok motivacioit ésszefoglalva a fenti (1.)
tablazatban szerepl6khoz hasonlé tényezoket kiillonboztetnek meg:

- szociodemografiai (nem, életkor, iskolai végzettség, jovedelem, tavolsag a helyszintél),
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- gazdasagi (jegyar, televizios kozvetitések, egyéb szabadidds tevékenységek),

- sport (a "sztarok" részvétele, a csapat jatékstilusa (tdmado vagy védekezd), a verseny
szinvonala, a tét, a promocid, a hirdetések),

- észlelési (a hét napja, id6jarasi koriilmények, a nézék szama, erészak a mérkézéseken)
tényezdok.

Hazankban a passziv sportfogyasztokat nemzetkozi skaldk adaptalasaval vizsgaltak.
Balogh és Bacsné (2019) a Trail és James (2001) altal 6sszeallitott MSSC (Motivation Scale
for Sport Consumption) skalat adaptaltak. Kajos et. al. (2017) Funk, Filo, Beaton és
Pritchard (2009) altal kidolgozott SPEED skalat magyar koriilményekhez igazitottak, és
kidolgoztak a SPEED-H skalat, melyet kutatasunkban mi is felhasznalunk.

ANYAG ES A MODSZER

Kvalitativ kutatasi modszerként a kérddives vizsgalatot valasztottuk. Kérdéiviinket agy
épitettiik fel, hogy el6szor a valaszaddk személyes jellemz6it mértiik fel (a valaszadok
neme, életkora, lakhelye, végzettsége, csaladi allapota), majd mérkdzéslatogatasi
szokasaikra kérdeztiink ra. A kérddiv ezen részébe beépitettiik a Kajos és tarsai (2017)
altal adaptalt és validalt SPEED-H kérd6iv kérdéseit.

Az adatgy(ijtés holabda modszerrel tortént, online formaban. Ennek sordn a DEAC
munkatarsainak segitségével juttattuk el a kérdéivet az érintettekhez. Osszesen 128-an
toltotték ki a kérddivet, de jelen vizsgalatban kizarélag a roplabda sportag kovetdinek
véleménye relevans, igy 54 valasz elemzését mutatjuk be. A valaszadok kozott 22 férfi és
32 n6 valaszat vizsgaljuk, melynek szazalékos megoszlas szerint 59,3% ndéi és 40,7 % férfi
véleményét mutatja meg. A kitoltok életkor szerinti megoszlasat az 1. abra mutatja be,
amely szerint a labdartgashoz és a kosarlabdahoz hasonl6an a legérintettebb korcsoport
a 12-20 év kozotti - (38,9%), valamint a 21-30 év kozotti korosztalyok (38,9) voltak.

60 év folotti

4150 &v kozott

1.9
14 év alatti
14-20 év kozotti

3.7%
51-60 év kozotti 380

21-30 év kozotti

1. dbra: A minta megoszldsa életkor szerint
Forrds: Sajdt szerkesztés
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Csaladi allapotukat tekintve a legnagyobb része a vizsgalt csoportnak 2-4 fével él k6zos
haztartasban (61,1%), masodik helyen az egyediil él6k (20,4%), harmadikon az 1 f6vel
kozos haztartasban é16 valaszadok allnak (11,1%), mig a legkevesebb valaszadé 5, vagy
tobb fés kozos haztartdsban él. Lakhely szerinti megoszldsban a legkevesebben
kozségekben élnek, egész pontosan 11,1%, utana kovetkezik a varosi kitolt6 réteg 22,2%-
kal, a legtobben pedig megyeszékhelyen élnek 66,7%-ban. Végzettségiik tekintetében a
legtobb valaszado érettségivel rendelkezik, amely 28 f6t jelent, ezutan kovetkeznek az
egyetemet végzettek 10-en, majd 8-an féiskolai végzettséggel. Foglalkozasat tekintve a
valaszadok legnagyobb része még tanuld (64,8%), vagy szellemi munkat végez (27,8%),
elenyészd résziik pedig fizikai munkat végez (5,6%), vagy ellatasban részesiil (1,9%).

EREDMENYEK

Arra a kérdésre, hogy hany évesen voltak el6szor mérkdzésen nagyon eltérd valaszok
érkeztek, volt, aki 3 évesen, de akadt olyan valasz is, aki 60 évesen latogatott ki el6szor.
Megallapithatjuk azonban, hogy a legtobben 16-20 éves koruk ko6zott tekintettek meg
el6szor roplabda mérkdzést (32 £f6). Megkérdeztiik azt is, hogy miért latogattak meg a
valaszadok az els6 mérkdzésiiket. A valaszadok fele a sport szeretete miatt tette ezt,
25,9% a baratai hatasara, 9,3%-ot a sziilei kisérték el. A tobbi kérdés tekintetében igen
sokféle valaszok érkeztek, A vdalaszadé pdarja a csapat tagja, vagy a klub
utanpotlasjatékosa, de volt olyan is aki a média altal értestilt a mérkdzésrdl és amiatt
latogatott ki.

Kutatasunk soran kivancsiak voltunk arra, hogy milyen gyakorisaggal latogatjak a hazai
mérkézéseket a kutatas résztvevdi. Megallapithatjuk, hogy lelkes szurkolétdbora van a
DEAC roplabdacsapatainak, hiszen csak 9,3%-uk latogat meg 5-nél kevesebb meccset egy
szezon soran, 33,3% mar 5-10 mérkdzésen vesz részt, rajtuk kiviil pedig a maradék 57,4%
minden mérkézésen megjelenik, illetve az idegenbeli mérkézéslatogatas szamai is
kiugréak a roplabda szurkolok esetében, hiszen az 54-b6l 22 f6 allitasa szerint az
idegenbeli mérkdzéseket is latogatja, ami 40,7%-ot jelent. Arra a kérdésre a valaszt, hogy
midta latogatjdk a DEAC mérkdzéseit a 2. dbra mutatja, amelybdl lathatjuk, hogy a
legtobben az utébbi 2-4 évben, az el6z6 vagy az aktudlis szezonban kezdték el kdvetni a
szakosztalyt.

Az elb6z6 szezon ota

Tobb mint 10 éve

Kérulbelul 5-10 éve

A szezonban (20...




Vol 5, No 1 (2022): Stadium —Hungarian Journal of Sport Sciences
https://doi.org/ 10.36439/shjs/2022/1/11327

2. dbra: A minta megoszldsa DEAC réplabda csapatok mérkézés ldtogatdsdnak elkezdési ideje szerint
Forrds: Sajdt szerkesztés

A Kkitolték legnagyobb része rokonok, vagy baratok tarsasagadban nézi meg a meccset,
el6bbi lehetdséget 19-en jelezték, utdbbit 44-en, ezeken kiviil elenyészd 1étszamban van,
aki csapattarsa, kollégai tarsasagaban jar mérkdzésre, de olyannal is taldlkozhatunk, aki
egyedil latogatja a sportcsarnokot.

A motivalé tényezdk koziil a legtobben a j6 hangulat miatt jarnak réplabda mérkézésekre,
hiszen 39-en jelolték ezt alehetdséget, szorosan ezt a tényez6t koveti a sport szeretetének
faktora, amelyet 38 f6 jelzett, harmadik helyen pedig a szabadidé eltoltésének motivacidja
szerepel 23 f6 jelolése alapjan, a tobbi faktor pedig csak kisebb aranyban jelenik meg a
valaszok kozott.

Megkérdeztiik, hogy valtoztak-e a kozelmultban a kit6lt6k mérkdzésre jarasi szokasai,
azonban a tobbség (70,5%) szokasai nem valtoztak. Akiknek valtozott azoknak a legtobb
esetben ezt a hangulat hidnya indokolja (6,8%), vagy a tul nagy tavolsag (4,5%).

Arra a kérdésilinkre, hogy noveli-e a DEAC roplabdacsapatanak hirnevét az, hogy a
szakszovetségek altal meghirdetett magasabb bajnoki osztalyaban szerepel, a valaszadok
100%-a valaszolt igennel.

A SPEED-H skala itemjeinek értékelése alapjan a legfontosabb a DEAC réplabda szurkoléi
szamara egy mérkdzésen az esztétikum, a sportag szépsége, ezutan pedig masodik helyen
az izgalomkeresést talaljuk. Utolsé két helyen a tarsas kapcsolatok iranti igény, valamint
a kikapcsolodas, menekiilés motivacidja végzett, el6bbi 5., utdbbi 6. helyen.

A DEAC roplabdacsapatai hazai palyajaval a megkérdezettek 85,2%-a elégedett, 14,8%
pedig nem.

A kérddiv végén feltettiik nyitott kérdésként, hogy mivel lehetne a hazai mérkdzések
latogatottsagat emelni. Erre a kérdésre a leggyakoribb valasz az volt, hogy mind online,
mind offline platformon tobbet kellene hirdetnie a klubnak a mérkézéseket. Tobben
jelezték, hogy nyereményjatékokkal is fel lehetne hivni a figyelmet, vagy a jatékosokkal
valo taldlkozasi lehet6ség is hasznos lehetne a kozonség gyarapitdsara. Kifejezetten
kreativ megoldasnak tartottam azt a valaszt, amely szerint a DEAC mérkdzéseinek a
latogatasat bizonyos esetekben be lehetne épiteni az egyetemi d6rarendekbe, példaul
szabadon valaszthat6 targyként.

MEGBESZELES

Kutatdsunk motivacidja a roplabdaszurkolok mérkdzéslatogatdsi szokasainak
megismerése volt. Feltételeztiik, hogy a legmotivalobb tényezé a sportfogyasztast
tekintve a jaték szépsége lesz, amely hipotézisiink be is igazolddott, valdéban ez lett a
leger6sebb faktor a motivaciés skaldnkon, amit alatdmaszt az 1is, hogy a
merkdzéslatogatas miértjére vonatkozé kérdéstink esetében az egyik legtobbet valasztott
lehetdség a sport szeretete volt. Fontos megemliteni még, hogy a valaszaddk koziil sokan
szeretik a szabadidejliket a DEAC roplabdamérkézésein tolteni, illetve a mérkézéseken
tapasztalhaté jo hangulat is sokat ad a sportélményhez, ahhoz, hogy egy ilyesfajta
rendezvény nézdcsalogaté lehessen. A mérkdzések helyszinével, a rendezés
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koriilményeivel a valaszaddk altalanossagban véve elégedettek, azonban a klub részérdl
hidnyoljak a hatékonyabb marketingtevékenységet, illetve a szurkolékkal vald
interakciét.

A publikdcio elkészitését az EFOP 3.6.1-16-2016-00022 ,Debrecen Venture Catapult
Program” projekt tdmogatta. A projekt az Eurépai Unié tdmogatdsdval, az Eurdpai Szocidlis
Alap tdrsfinanszirozdsdval valésult meg.
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